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Die FKM im Jahr 2008

Die Zahl der FKM-gepriiften Messen istim Jahr 2008 um
gut 15 % gestiegen, vor allem bedingt durch ein turnus-
gemaB relativ starkes Messeprogramm im letzten Jahr. Da-
riiber hinaus ist das grundsétzliche Interesse der deut-
schen Veranstalter, die Aussteller- und Besucherzahlen ih-
rer Messen kontrollieren zu lassen, weiterhin stabil.

Bereits seit Friihjahr 2008 ist die Service- und Verlags-
gesellschaft Bayerischen Baugewerbes mbh, Miinchen, Mit-
glied der FKM, der Gesellschaft zur freiwilligen Kontrolle
von Messe- und Ausstellungszahlen. Ausgeschieden
sind Friedrich Haug Messen und Ausstellungen, Cappeln
und der CMP-WEKA Verlag, Poing.

Damit sind jetzt 67 deutsche Veranstalter Gesellschafter
der FKM. Insgesamt unterlagen in Deutschland 282 Ver-
anstaltungen des Jahres 2008 der Kontrolle durch die
FKM.

Die drei auslédndischen Gastmitglieder, die Messe Ve-
rona, das Hongkong Trade Development Council und die
Messegesellschaft MVK, Moskau, haben zusammen 22 Mes-
sen priifen lassen. AuBerdem hatte ein deutsches Mit-
glied fiir 2008 eine Auslandsmesse zur Priifung ange-
meldet.

Kern jeder FKM-Priifung sind die Basisdaten Aussteller mit
eigenem Stand, vermietete Standflache und Zahl der Be-
sucher, jeweils differenziert nach In- und Ausland.

Wachsende Bedeutung haben fiir die ausstellende Wirt-
schaft die Besucherstrukturanalysen der FKM. Denn so las-
sen sich die Zielgruppen, die durch eine Messebeteili-
gung erreichbar sind, prazise ermitteln. Fiir knapp 75 %
der gepriiften Veranstaltungen liegen standardisierte
Fach- oder Privatbesuchertests vor, die Auskunft geben tiber
regionale Herkunft, Branche, Kompetenz oder Verweildauer
der Besucher.

Fir die ausstellende Wirtschaft sind diese Tests ein wich-
tiges Instrument fiir die Beteiligungsplanung ebenso wie
fiir die Erfolgskontrolle. AuBerdem sind diese Struktur-
daten ein Kriterium bei Entscheidungen pro Messe im
Vergleich zu anderen Marketinginstrumenten.

Vergleichbarkeit und Zuverlassigkeit

Die FKM ist eine Organisation der deutschen Messe-
und Ausstellungsgesellschaften, die 1965 von sechs Ver-
anstaltern gegriindet wurde. Sie hat das Ziel, durch ein-
heitlich erfasste und kontrollierte Zahlen von Ausstel-
lungsfldchen, Ausstellern und Besuchern sowie von Be-
sucherstrukturen Klarheit und Wahrheit in der Messe-
wirtschaft zu férdern.

Die entsprechend den Regeln der FKM erfassten Daten der
FKM werden von einer unabhangigen Wirtschaftsprii-
fungsgesellschaft kontrolliert. Dadurch ist die Vergleich-
barkeit der angemeldeten Veranstaltungen untereinander
und im Zeitablauf gewahrleistet.



Online-Service

Im Online-Angebot der FKM stehen unter www.tkm.de
alle Print-Produkte zum Download zur Verfiigung. Im
Kern umfasst der FKM-Online-Service Informationen
iiber das Leistungsprofil der FKM, Tipps fiir die richtige Nut-
zung von FKM-Daten und die wichtigsten Definitionen
sowie Links zu den einzelnen Gesellschaftern.

Uber die FKM-Homepage stehen die vom Wirtschafts-
priifer der FKM kontrollierten Messezahlen einschlieB-
lich der Besucheranalysen in der Online-Datenbank des
AUMA zur Verfiigung, bei dem die Geschéftsfiihrung
der FKM liegt. Ebenso bestehen direkte Links von den
Adressen der einzelnen FKM-Gesellschafter in die
AUMA-Datenbank. Dort findet der Nutzer unmittelbar
die zur FKM-Priifung angemeldeten Veranstaltungen
der einzelnen Gesellschafter.

Internationale Messetransparenz

Gemeinsam mit anderen europaischen Priiforganisationen
hat die FKM zum 20. Mal die Broschiire Euro Fair Statis-
tics veroffentlicht. 20 Lander haben sich beteiligt: Dane-
mark, Deutschland, Finnland, Frankreich, Italien, Kroatien,
Moldawien, Norwegen, Osterreich, Polen, Portugal, Ru-
manien, Russland, Schweden, Slowakei, Slowenien,
Spanien, Tschechien, Ungarn und die Ukraine.

Von fast 1.900 Veranstaltungen wurden die Kennzah-
len, abgesehen von den Besucherzahlen, in den einzelnen
Landern nach nahezu identischen Kriterien erhoben. Die
Einhaltung der Regeln wird jeweils durch einen oder
mehrere Wirtschaftspriifer oder andere unabhangige
Organisationen kontrolliert. Die Broschiire wird als PDF-
Datei verdffentlicht und kann unter www.fkm.de her-
untergeladen werden.

Die FKM begriiRt und unterstiitzt die Bemiihungen der UFI
- The Global Association of the Exhibition Industry bei
der Durchsetzung des UFI-Standards fiir Definitionen
und Priifung von Messezahlen, um der ausstellenden
Wirtschaft weltweit einheitliche Entscheidungsgrundlagen
fiirihre Messebeteiligungen zu sichern.

=l

Michael von Zitzewitz
(Vorsitzender)




Gesellschafter der FKM

Bad Salzuflen

Messe Ostwestfalen GmbH

messezentrum Bad Salzuflen

BenzstraBe 23, 32108 Bad Salzuflen

Tel.: (052 22) 9 25 00, Fax: (0 52 22) 92 50 40
www.messezentrum.de

E-Mail: info@messezentrum.de

Bayreuth

bbg Betriebsberatungs GmbH

Bindlacher Str. 4

95448 Bayreuth

Tel.: (09 21) 75 75 80, Fax: (09 21) 51 28 52
www.bbg-online.de

E-Mail: bbg@bbg-online.de

Berlin

Messe Berlin GmbH

Messedamm 22, 14055 Berlin

Tel.: (0 30) 30 38-0, Fax: (0 30) 30 38 23 25
www.messe-berlin.de

E-Mail: central@messe-berlin.de

Bielefeld

SURVEY Marketing + Consulting GmbH & Co. KG
MittelstraBe 50, 33602 Bielefeld

Tel.: (05 21)9 65 33-0, Fax: (05 21) 9 65 33-99
WWww.Zow-messe.de

E-Mail: zow@survey.info

Bremen

Fachausstellungen Heckmann GmbH
Hannover/Bremen

FindorffstraBe 103, 28215 Bremen

Tel.: (04 21) 20 15 50, Fax: (04 21) 2 01 55 33
www.heckmanngmbh.de

E-Mail: info@fh.messe.de

HVG Hanseatische Veranstaltungs-GmbH
Geschéftshereich Messe Bremen
Theodor-Heuss-Allee 21-23, 28209 Bremen
Tel.: (04 21) 35 05-2 30, Fax: (04 21) 35 05-3 40
www.messe-bremen.de

E-Mail: info@messe-bremen.de

MGH Messe- und Ausstellungsgesellschaft Hansa
GmbH Bremen

Theodor-Heuss-Allee 21-23, 28215 Bremen

Tel.: (04 21) 35 05-2 60, Fax: (04 21) 35 05-6 81
www.mgh-bremen.de

E-Mail: info@mgh-bremen.de

Chemnitz

Event- und Messegesellschaft Chemnitz mbH
Messeplatz 1, 09116 Chemnitz

Tel.: (03 71)38 03 81 00, Fax: (03 71)38 03 81 09
www.messe-chemnitz.com

E-Mail: info@messe-chemnitz.com

Dortmund

Messe Westfalenhallen Dortmund GmbH
Strobelallee 45, 44139 Dortmund

Tel.: (02 31) 1 20 40, Fax: (02 31) 120 44 44
www.westfalenhallen.de

E-Mail: messe@westfalenhallen.de

Dresden

Messe Dresden GmbH

Messering 6, 01067 Dresden

Tel.: (03 51) 44 58-0, Fax: (03 51) 44 58-102
www.messe-dresden.de

E-Mail: info@messe-dresden.de

TMS Messen — Kongresse — Ausstellungen GmbH
Bremer StraBe 65, 01067 Dresden

Tel.: (03 51) 8 77 85-0, Fax: (03 51) 8 77 85-44
www.tmsmessen.de

E-Mail: info@tmsmessen.de

Diisseldorf

Messe Diisseldorf GmbH

Messeplatz, 40474 Diisseldorf

Tel.: (02 11) 45 60-01, Fax: (02 11) 45 60-6 68
www.messe-duesseldorf.de

E-Mail: info@messe-duesseldorf.de

Reed Exhibitions Deutschland GmbH
Volklinger StraBe 4, 40219 Diisseldorf

Tel.: (02 11)90 19 10, Fax: (02 11)90 19 11 23
www.reedexpo.de

E-Mail: info@reedexpo.de

Erfurt

Messe Erfurt AG

Gothaer StraBe 34, 99094 Erfurt

Tel.: (03 61) 4 00-0, Fax: (03 61)4 00-11 11
www.messe-erfurt.de

E-Mail: info@messe-erfurt.de

RAM Regio Ausstellungs GmbH Erfurt
FutterstraBe 13, 99084 Erfurt

Tel.: (03 61) 5 65 55-0, Fax: (03 61) 5 65 55-10
www.ram-messe.de

E-Mail: infoerfurt@ram-gmbh.de

Eschborn

Werbe- und Vertriebsgesellschaft

Deutscher Apotheker mbH
Carl-Mannich-StraBe 26, 65760 Eschborn

Tel.: (061 96) 92 84 10, Fax: (0 61 96) 92 84 04
www.expopharm.de

E-Mail: expopharm@wuv.aponet.de

Essen

Messe Essen GmbH

NorbertstraBe, 45131 Essen

Tel.: (02 01) 7 24 40, Fax: (02 01) 7 24 42 48
WWW.messe-essen.de

E-Mail: info@messe-essen.de

Finningen-Maérslingen

Messe- und Ausstellungsorganisation
JWS GmbH

GoldbergstraBe 1

89435 Finningen-Mdrslingen

Tel.: (090 74) 92 20 70, Fax: (0 90 74) 54 54
www.jws.de

E-Mail: info@jws.de

Frankfurt/Main

DLGe.V.

Eschborner LandstraBe 122

60489 Frankfurt/Main

Tel.: (0 69) 24 78 80, Fax: (0 69) 24 78 81 10
www.dlg.org

E-Mail: info@DLG.org

Messe Frankfurt GmbH
Ludwig-Erhard-Anlage 1

60327 Frankfurt/Main

Tel.: (0 69) 75 75-0, Fax: (0 69) 75 75-64 33
www.messefrankfurt.com

E-Mail: info@messefrankfurt.com

MUVEO GmbH

Stresemannallee 35—37

60596 Frankfurt/Main

Tel.: (0 69) 63 00 92-0, Fax: (0 69) 63 00 92-29
www.innatex.de

E-Mail: info@innatex.de

Freiburg

Freiburg Wirtschaft Touristik und Messe GmbH
& Co. KG, Messe Freiburg
Hermann-Mitsch-StraBe 3, 79108 Freiburg

Tel.: (07 61) 7 03 70, Fax: (07 61) 70 98 85
www.messe.freiburg.de

E-Mail: info@messe.freiburg.de

Friedrichshafen

Messe Friedrichshafen GmbH

Neue Messe 1

88046 Friedrichshafen

Tel.: (075 41) 7 08-0, Fax: (0 75 41) 7 08-110
www.messe-fn.de

E-Mail: info@messe-fn.de

Fiirth

asfc atelier scherer fair consulting gmbh
Hermann-Glockner-StraBe 5, 90763 Fiirth

Tel.: (09 11) 97 00 58-0, Fax: (09 11) 97 00 58-66
www. asfc.de

E-Mail: info@asfc.de

GroB-Umstadt

KWF GmbH

Spremberger StraBe 1
64820 GroB3-Umstadt

Tel.: (060 78) 7 85-31 (-0)
Fax: (0 60 78) 7 85-39 (-50)
www.kwf-online.de

E-Mail: info@kwf-online.de



Hamburg

Hamburg Messe und Congress GmbH
Messeplatz 1, 20357 Hamburg

Tel.: (0 40) 35 69-0, Fax: (0 40) 35 69-21 80
www.hamburg-messe.de

E-Mail: info@hamburg-messe.de

MesseHalle Hamburg-Schnelsen GmbH
Modering 1a, 22457 Hamburg

Tel.: (0 40) 550 60 61, Fax: (0 40) 5599 81 75
www.messe-hamburg-schnelsen.de

E-Mail: info@messe-hamburg-schnelsen.de

Hannover

Deutsche Messe AG

Messegelande, 30521 Hannover

Tel.: (05 11) 89-0, Fax: (05 11) 8 93 26 26
www.messe.de

E-Mail: info@messe.de

Fachausstellungen Heckmann GmbH
Hannover/Bremen

HohenzollernstraBe 4, 30161 Hannover

Tel.: (05 11) 99 09 50, Fax: (05 11) 9 90 95 50
www.heckmanngmbh.de

E-Mail: info@fh.messe.de

Husum

Husumer Wirtschaftsgesellschaft mbH & Co.

Messe Husum

Am Messeplatz 16—18, 25813 Husum

Tel.: (0 48 41)9 02-0, Fax: (048 41)9 0 22 66
www.messehusum.de

E-Mail: messeleitung@messehusum.de

Idar-Oberstein

Intergem Messe GmbH

Mainzer StraBe 34, 55743 |dar-Oberstein
Tel.: (067 81)4 10 15, Fax: (067 81)4 24 18
www.intergem.de

E-Mail: office@intergem-messe.de

Ingolstadt

Sandner GmbH

Schitterlettenweg 4, 85053 Ingolstadt
Tel.: (08 41) 15 88, Fax: (08 41) 15 14
www.sandner-ausstellungen.de

E-Mail: info@sandner-ausstellungen.de

Karlsruhe

HINTE GmbH

GriesbachstraBe 10, 76185 Karlsruhe

Tel.: (07 21) 93 13 30, Fax: (07 21) 93133 11
www.hinte-messe.de

E-Mail: info@hinte-messe.de

Karlsruher Messe- und Kongress-GmbH
Festplatz 9, 76137 Karlsruhe

Tel.: (07 21) 37 20-0, Fax: (07 21)3 72 21 06
www.kmkg.de

E-Mail: info@kmkg.de

Kempten

Stadt Kempten (Allgau)

Rathausplatz 24, 87435 Kempten

Tel.: (08 31) 25 25-4 32, Fax: (08 31) 25 25-4 27
www.festwoche.com

E-Mail: festwoche@kempten.de

Koln

Koelnmesse GmbH

Messeplatz 1, 50679 Koln

Tel.: (02 21) 8 21-0, Fax: (02 21)8 21 25 74
www.koelnmesse.de

E-Mail: info@koelnmesse.de

Koelnmesse Ausstellungen GmbH
Messeplatz 1, 50679 Koln

Tel.: (02 21) 8 21-0, Fax: (02 21) 8 21-34 44
www.koelnmesse-ausstellungen.de

E-Mail: kma@koelnmesse.de

Leipzig

Leipziger Messe International GmbH
Messe-Allee 1, 04356 Leipzig

Tel.: (03 41) 6 78-79 00, Fax: (03 41) 6 78-79 12
www.Im-international.com

E-Mail: info@Im-international.com

Leipziger Messe GmbH

Messe-Allee 1, 04356 Leipzig

Tel.: (03 41) 67 80, Fax: (03 41) 6 78 87 62
www.leipziger-messe.de

E-Mail: info@Ieipziger-messe.de

Lindau

Kinold-Ausstellungsgesellschaft mbH
Prielweg 8/10, 88131 Lindau-Bodolz

Tel.: (0 83 82) 93000, Fax: (0 8382)93 0018
www.kinold.de, E-Mail: Kinold@kinold.de

Lorrach

Messe Lorrach GmbH
Obermattweg 2, 79540 Lérrach
Tel.: (076 21) 94 09 28-0

Fax: (076 21) 94 09 28-21
www.messe-loerrach.de
E-Mail: info@messe-loerrach.de

Magdeburg

Messe- und Veranstaltungsgesellschaft
Magdeburg GmbH (MVGM)

Tessenowstr. 9

39114 Magdeburg

Tel.: (03 91) 5934-50, Fax: (03 91) 59 34-5 10
www.mvgm-online.de

E-Mail: info@mvgm.de

Mainz

RAM Regio Ausstellungs GmbH Mainz
Schillerplatz 7, 55116 Mainz

Tel.: (0 61 31)96 50 40

Fax: (0 6131)9 6504 99
www.ram-messe.de

E-Mail: infomainz@ram-gmbh.de

Mannheim

MAG — Mannheimer Ausstellungsgesellschaft mbH

Xaver-Fuhr-StraBe 101, 68163 Mannheim
Tel.: (06 21) 42 50 90, Fax: (06 21) 4 25 09 34
www.mannheimer-ausstellungen.de

E-Mail: info@mannheimer-ausstellungen.de

Miinchen

EUROEXPO Messe- und Kongress-GmbH
Joseph-Dollinger-Bogen 7, 80802 Miinchen
Tel.: (049 89) 323 91-2 49/2 53

Fax: (049 89) 323 91-2 46
www.euroexpo.de

E-Mail: info@Euroexpo.de

GHM - Gesellschaft fiir Handwerksmessen mbH
Willy-Brandt-Allee 1, 81829 Miinchen

Tel.: (0 89) 9 49 55-0, Fax: (0 89) 9 49 55-2 39
www.ghm.de, E-Mail: info@ghm.de

Messe Miinchen GmbH

Messegelande, 81823 Miinchen

Tel.: (0 89) 94 92 07 20, Fax: (0 89) 94 92 07 29
www.messe-muenchen.de

E-Mail: newsline@messe-muenchen.de

Service- und Verlagsgesellschaft des Bayerischen
Baugewerbes mbH

Bavariaring 31, 80336 Miinchen

Tel.: (0 89) 76 79-0, Fax: (0 89) 76 85 62
www.estrichparkettmesse.de

E-Mail: info@Ibb-bayern.de

Miinster

Halle Miinsterland GmbH

Albersloher Weg 32, 48155 Miinster

Tel.: (02 51) 6 60 00, Fax: (02 51) 66 00-1 21
www.halle-muensterland.de

E-Mail: info@halle-muensterland.de

Niirnberg

AFAG Messen und Ausstellungen GmbH
Messezentrum, 90471 Niirnberg

Tel.: (0911) 9 88 33-0

Fax: (0911) 9 88 33-5 00

www.afag.de,

E-Mail: info@afag.de

NiirnbergMesse GmbH

Messezentrum, 90471 Niirnberg

Tel.: (09 11) 8 60 60, Fax: (09 11) 86 06-82 28
www.nuernbergmesse.de

E-Mail: info@nuernbergmesse.de

Spielwarenmesse eG

Miinchener StraBe 330, 90471 Niirnberg

Tel.: (09 11) 9 98 13-0, Fax: (09 11) 8 14 99 05
www.spielwarenmesse.de

E-Mail: info@spielwarenmesse.de



Gesellschafter der FKM

Offenbach

Messe Offenbach GmbH

KaiserstraBe 108—112

63065 Offenbach/Main

Tel.: (0 69) 8 29 75 50, Fax: (0 69) 82 97 55 60
www.messe-offenbach.de

E-Mail: info@messe-offenbach.de

Offenburg

Messe Offenburg-Ortenau GmbH
Schutterwalder StraBe 3, 77656 Offenburg
Tel.: (07 81) 9 22 60, Fax: (07 81) 92 26 77
www.messeoffenburg.de

E-Mail: info@messeoffenburg.de

Pirmasens

Messe- und Veranstaltungsgesellschaft
Pirmasens mbH

Messegelande, 66953 Pirmasens

Tel.: (063 31)553 30, Fax: (0 63 31)6 57 58
www.messe-pirmasens.de

E-Mail: info@messe-pirmasens.de

Reutlingen

REECO GmbH

Unter den Linden 15, 72762 Reutlingen

Tel.: (071 21) 30 16-0, Fax: (0 71 21) 30 16-1 00
www.energie-server.de

E-Mail: redaktion@energie-server.de

Rostock

Rostocker Messe- und Stadthallengesellschaft mbH

Siidring 90, 18059 Rostock

Tel.: (03 81) 4 40 00, Fax: (03 81) 4 40 02 00
www.hansemesse-rostock.de

E-Mail: kontakt@stadthalle-rostock.de

Stuttgart

Blickfang GmbH

Filderstrae 45, 70180 Stuttgart

Tel.: (07 11) 9 90 93-0, Fax: (07 11) 9 90 93-50
www.hma.de

E-Mail: info@hma.de

MESAGO Messe Frankfurt GmbH
RotebiihlstraBe 83—85, 70178 Stuttgart

Tel.: (07 11) 6 19 46-0, Fax: (07 11) 6 19 46-91
www.mesago.de

E-Mail: info@mesago.de

MESAGO Messemanagement GmbH
Rotebiihlstrae 83—85, 70178 Stuttgart

Tel.: (07 11) 6 19 46-0, Fax: (07 11) 6 19 46-91
www.mesago.de

E-Mail: info@mesago.de

Landesmesse Stuttgart GmbH

Messepiazza 1, 70629 Stuttgart

Tel.: (07 11) 1 85 60-0, Fax: (07 11) 1 85 60-24 40
www.messe-stuttgart.de

E-Mail: info@messe-stuttgart.de

Villingen-Schwenningen

Siidwest Messe- und Ausstellungs-GmbH (SMA)
Messegelande/Waldeckweg

78056 Villingen-Schwenningen

Tel.: (077 20) 9 74 20, Fax: (0 77 20) 97 42 28
www.suedwest-messe-vs.de

E-Mail: info@suedwest-messe-vs.de

Wachtersbach

Messe Wachtersbhach GmbH
Main-Kinzig-StraBe 31, 63607 Wachtersbhach
Tel.: (060 53)802 61, Fax: (0 60 53) 8 02 33
www.messewaechtershach.de

E-Mail: messe@stadt-waechtersbach.de

Wiesbaden

Messe Frankfurt Ausstellungen GmbH (MFA)
TaunusstraBe 7 a, 65183 Wiesbaden

Tel.: (06 11)9 51 66-0, Fax: (06 11)9 51 66-24
www.mfa.de

E-Mail: info@mfa.messefrankfurt.com

Wirtschaftsgemeinschaft Zoologischer
Fachbetriebe GmbH (WZF)

Mainzer StraBe 10, 65185 Wiesbaden

Tel.: (06 11) 44 75 53-0, Fax: (06 11) 44 75 53-33
www.zzf.de

E-Mail: info@zzf.de

Wunstorf

AMA Service GmbH
von-Miinchhausen-Str. 49, 31515 Wunstorf
Tel.: (050 33) 9 63 90, Fax: (0 50 33) 10 56
www.sensorfairs.de

E-Mail: info@sensorfairs.de

Wuppertal

HIGH END SOCIETY MARKETING GMBH
Hatzfelder StraBe 161-163, 42281 Wuppertal
Tel.: (02 02) 70 20 22, Fax: (02 02) 70 37 00
www.highendsociety.de

E-Mail: info@highendsociety.de

Gastmitglieder

Hongkong

Hong Kong Trade Development Council
38th Floor, Office Tower

Convention Plaza, 1 Harbour Road
Wanchai, Hongkong

Tel.: 0 08 52-1 83 06 68

Fax: 0 08 52-28 24 02 49
www.tdctrade.com

E-Mail: hktdc@tdc.org.hk

Moskau

Internationales Messeunternehmen MVK
1, Sokolnitscheski Wal

Halle 4

107113 Moskau

Russische Foderation

Tel.: 0 07-095-05 95

Fax: 0 07-095-2 68 08 91
www.exposokol.ru

E-Mail: info@exposokol.ru

Verona

Ente Autonomo per le Fiere di Verona
Viale del Lavoro, 8

1-37135 Verona

Tel.: 00 39-045-8 29 81 11

Fax: 00 39-045-8 29 82 88
www.veronafiere.it

E-Mail: info@veronafiere.it

Vorsitz

Vorsitzender
Michael von Zitzewitz
Messe Frankfurt GmbH, Frankfurt

1. Stv.
Egon Galinnis
Messe Essen GmbH, Essen

2. Stv.
Heiko Konicke,
AFAG Messen und Ausstellungen GmbH, Niirnberg

Ehren-Vorsitzender
Prof. Dr. Manfred Busche
Berlin

Geschaftsfiihrer
Harald Kotter
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Bescheinigung des Wirtschaftspriifers

A. Priifungsauftrag

Die Gesellschaft zur Freiwilligen Kontrolle von Messe-
und Ausstellungszahlen beauftragte uns zu priifen, ob
die zu den angemeldeten Veranstaltungen gemeldeten
Zahlen der Satzung der Gesellschaft entsprechen. Fiir
diesen Auftrag gelten, auch im Verhaltnis zu Dritten,
unsere Allgemeinen Auftragsbedingungen fiir Wirt-
schaftspriifer und Wirtschaftspriifungsgesellschaften
vom 1. Januar 2002.

B. Gegenstand, Art und Umfang

der Tatigkeit

Erstmalig angemeldete Veranstaltungen haben wir ohne
Ausnahme, wiederkehrende Veranstaltungen in Aus-
wahl ohne Vorankiindigung entsprechend der Satzung
der FKM gepriift. Die Auswahl hat uns die Gesellschaft
uneingeschrénkt gestattet.

C. Zugrunde liegende Rechtsvorschriften

und Unterlagen

Grundlage fiir die Priifung waren Satzung und Regeln
der Gesellschaft zur Freiwilligen Kontrolle von Messe-
und Ausstellungszahlen (FKM).

D. Ergebnis
Unsere Priifung fiihrte zu keinen Einwendungen.

Koln, 15. Marz 2009

Ernst & Young AG

Wirtschaftsprifungsgesellschaft
Steuerberatungsgesellschaft

e %7

Josef Klute Jorg Briiggemann
Wirtschaftspriifer Wirtschaftspriifer

FKM



Flachen-, Aussteller- und Besucherzahlen

Flachenzahlen

Die vermietete Standflache wird nach Hallenflache und Frei-
geldndeflache sowie nach Inland und Ausland unter-
gliedert. Als Sonderschauen werden Stdnde, Schau-
tafeln und Vorfiihrungen behandelt, die das Thema
einer Veranstaltung umfassend oder in einzelnen Aspek-
ten erldutern und ausstellerunabhangig sind. Die Netto-
flache besteht aus der vermieteten Standflache und der
Sonderschaufléche. Die Bruttoflache besteht aus der
Nettofldche und den dazugehdrigen Verkehrs- und
Serviceflachen.

Ausstellerzahlen

Als Aussteller wird gezahlt, wer auf einem raumlich ab-
gegrenzten bezahlten Messestand Waren oder Leistungen
mit eigenem Personal anbietet. Zusétzlich vertretene
Firmen sind solche, deren Waren oder Leistungen durch ei-
nen anderen Aussteller angeboten werden. Die Zahl der
Aussteller darf nicht mit der Zahl der zusatzlich vertrete-
nen Firmen addiert werden.

Besucherzahlen

Die Besucherzahl wird seit dem 1. 1. 2001 nach der Zahl
der Eintritte in das Messegelande ermittelt. Die Zahl der
Eintritte pro Tag kann zum einen durch ein elektro-
nisches Besucher-Einlass-System festgestellt werden;
dabei wird pro Tag maximal ein Eintritt gezahlt.

Veranstalter, die nicht iber solche Systeme verfiigen,
kénnen die Besucherzahl anhand der verkauften Tageskarten
und einer Mindestnutzung verkaufter Mehrtageskarten errech-
nen; dabei wird angenommen, dass Mehrtageskarten
mindestens so oft genutzt werden, wie dies im Vergleich
zur Tageskarte wirtschaftlich sinnvoll ist. Mdgliche haufigere
Nutzungen werden nicht gezahlt, da sie ohne elektronisches
Einlass-System nicht nachweisbar sind.

Basis fiir die Ermittlung der Besucherzahl kann auch eine
Registrierung sein, unabhangig davon, ob ein Eintrittspreis
zu zahlen ist oder nicht. Die Zahl der Eintritte kann dann
durch ein Besucher-Einlass-System oder — bei Zahlung
von Eintritt — durch die Mindestnutzung der verkauften Karten
ermittelt werden.

FKM Besucher-Strukturtests

Die FKM-Besucher-Strukturtests werden durch repra-
sentative Befragung erhoben. Sie geben Auskunft iiber die
qualitative Zusammensetzung der Besucherschaft.

Die Erfassung erfolgt nach einheitlichen Kriterien, die
einen Vergleich der Besucherstruktur einzelner Veran-
staltungen ermdglichen. Die Fragen und Antwortvorgaben
wurden mit der Wirtschaft im Arbeitskreis Messe-
transparenz des AUMA — Ausstellungs- und Messe-
Ausschuss der Deutschen Wirtschaft abgestimmt.

Die Besucher-Strukturtests unterliegen ebenso wie die
quantitativen Zahlen der Kontrolle durch einen unab-
hangigen Wirtschaftspriifer. Soweit fiir Veranstaltungen
des Jahres 2008 Strukturtests nicht im Berichtsjahr
durchgefiihrt wurden, ist das Jahr der letzten Befragung
hinter dem Veranstaltungstitel genannt.

Die verbindlichen Detail-Definitionen fiir alle Kennzahlen
enthalt die Broschiire ,FKM-Satzung und Regeln”.



Veranstaltungen 2008 - Orte l

Flachenzahlen (m?) Ausstellerzahlen Besucherzahlen

FKM 5 ¢
f\g E Vermietete Standflache Aussteller zusatzl. vertretene Firmen  Eintritte (Erklarung S. 9)
=
£ 5 Hallen Freigeléande Sonder- Netto- Brutto-
Volistandige Veranstaltungstitel S. 133 ff. 2 & Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen fliche flache Inland Ausland Gesamt Lander Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
Ansbach
KONTAKTA 2 5 2.223 18 1.119 48 3.408 1.970 5.378 15.000 273 3 276 2 7 7 37.712
Augsburg
afa Augsburger Friihjahrs-Ausstellung 1 19 15.286 485 1.086 16.857 3.413  20.270 36.200 452 16 468 4 24 24 81.022 *
Americana 2 5 5.839 1.309 458 80 7.686 3.504 11.190 32.500 149 42 191 12 35.695
GrindTec 2 4 8.455 3.110 11.565 144  11.709 21.900 213 125 338 24 8.412 2.657 11.069 *
1 RENEXPO 1 4 3.894  1.022 857 416 6.189 381 6.570 18.000 253 49 302 16 13.907 *
Bad Salzuflen
KMO - Kunststoffverarbeitungs-Messe 1 4 6.172 431 6.603 644 7.247 12.000 196 20 216 7 4.013 124 4.137 *
ZOW - Zuliefermesse Ost-Westfalen 1 4 10.826 10.709 21.535 21.535 44.000 343 374 717 33 22 30 52 12.553 9.092 21.645 *
Bayreuth
Oberfranken-Ausstellung Bayreuth 2 9 5.302 115 1.765 68 7.250 2.073 9.323 15.200 249 10 259 5 7 7 36.352
Berlin
Art Forum 1 4 3.095 2.849 5.944 5.944 10.800 88 75 163 26 21.740 7.093 28.833 *
1 bautec/Build IT/Solar Energy 2 5 15.279 957 16.236 8.629 24.865 47.000 661 58 719 18 50.960 2.966 53.926 *
belektro 25 I8 9.671 140 9.811 1.715 11.526 23.900 223 6 229 6 15.455 125 15.580 *
1 FRUIT LOGISTICA 1 3 8.201 39.186 47.387 508 47.895 81.000 251 1.864 2.115 68 14.675 35.755 50.430 *
1 Import Shop 1 5 3.125 3.025 6.150 739 6.889 20.000 253 277 530 57 41.129 1.055 42.184 *
1 InnoTrans 2 4 31.398 30.342 4186 2.046  67.972 67.972 123.100 927 987 1.914 | 55.206 33.124  88.330 *
1 Internationale Griine Woche 1 10 35.075 14.701 49.776 9.231  59.007 115.000 970 601 1.571 52 415.163 9.339 424502 *
1 ITB - Internationale Tourismus-Borse (1N W5 30.837 61.079 317 150  92.383 92.383 160.800 1.644 5.955 7.599 181 989 3995 4984 115.028 34.748 149.776 *
Moderner Staat 1 2 3.116 33 3.149 60 3.209 8.000 211 2 213 3 3.580 40 3.620 *
PostPrint/ directexpo 1 3 2.596 32 2.628 2.628 7.700 146 14 160 12 1.757 *
Braunschweig
BRAUNSCHWEIG MESSE zwischen Harz und Heide 1 9 7.185 290 2.378 9.853 4377 14.230 25.300 339 10 349 7 59.589 *
Bremen
Bremen Classic Motorshow N S 11.135 1.179 12.314 6.487 18.801 37.800 385 50 435 12 28.209 1.769 29.978 *
CARAVAN N S 9.452 21 9.473 132 9.605 14.800 76 2 78 3 16.445 ?
CARAVAN / Reiselust 1N S 11.712 366 12.078 689 12.767 23.600 239 29 268 12 25.979
fish international 25 I8 4.318 1.715 6.033 1.690 7.723 18.000 195 188 383 40 9.446 1.534 10.980 *
+ INTERGEO 1 3 9.354 2.464 154 15 11.987 11.987 23.700 333 139 472 29 2 2 4 11.149 2.787 13.936 *
outdoor / fahrrad.markt.zukunft 1 2 2.722 128 2.850 5.298 8.148 15.600 127 6 133 5 9.430 *
Reiselust 1 3 2.260 345 2.605 557 3.162  8.800 163 27 190 12 14.701 549  15.250 *?
waste to energy 2 2 1.342 297 1.639 1.036 2.675 8.100 83 22 105 7 887 253 1.140
10 + Veranstaltung mit wechselndem Standort 1 Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung * Besucher-Strukturtests S. 30 ff. " durch représentative Befragung ermittelt

? Durch représentative Befragung im Verbund CARAVAN/Reiselust ermittelt, Mehrfachnennungen waren méglich.



FKM

Flachenzahlen (m?)

Turnus in Jahren
Dauer in Tagen

Vermietete Standflache

Ausstellerzahlen

Aussteller

Besucherzahlen

zusatzl. vertretene Firmen

Eintritte (Erklarung S. 9)

Hallen Freigeléande Sonder- Netto- Brutto-
Volistandige Veranstaltungstitel S. 133 ff. Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen flache flache Inland Ausland Gesamt Lander Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
Chemnitz
mtex 28 I3 1.039 21 1.250 372 1.622  5.000 94 23 117 1" 4 4 1.100 106 1.206
SIT Séchsische Industrie- und Technologiemesse 1 3 2.050 28 2.078 340 2418 7.500 166 2 168 3 13 13 2.545
Darmstadt
Hessenschau 1 9 3.393 84 2.041 40 5.558 5.920 11.478 36.000 226 8 234 5 40.798
Dortmund
Boulevard.DORTMUNDER HERBST 1 10 13.461 424 13.885 5.432 19.317 42.500 501 18 519 1" 94.951 286 95.237
CREATIVA 1 W5 7.753 643 8.396 2228 10.624 30.000 382 33 415 7 71.520 1.089  72.609
DKM - Finanz- und Versicherungswirtschaft 1 3 9.485 368 9.853 9.853 23.200 371 26 397 13 12.130 174  12.304
FAHOBA kreativ 1 3 2.605 313 2.918 100 3.018  6.000 61 7 68 3 2.079 62 2.141
HobbyTronic 1 5 1.628 748 2.376 670 3.046 8.600 60 1 61 2 9.638 486 10.124
INTERMODELLBAU 1 5 7.782 675 8.457 11.048 19.505 47.600 364 38 402 14 4 4 80.369 17.285 97.654
Inter-tabac N B3 71.574 1.866 9.440 571 10.011 19.500 158 95 253 26 1 2 4.670 1.581 6.251
JAGD & HUND 1 6 9.860 2314 12.174 6.952  19.126 41.900 389 149 538 26 64.411 8.950  73.361
Ordertage Inneneinrichtung 1 3 3.091 88 3.179 320 3.499 9.800 60 3 63 3 3.717 87 3.804
Westdeutsche Mineralientage 1 2 1.158 276 1.434 614 2.048 11.200 165 43 208 18 5.427
Dresden
aktiv+vital 1 3 1.208 24 15 1.247 1.400 2.647 6.200 149 4 153 4 5.791
auto mobil mit Vinum & Kulinaria 1N B3 7.337 27 100 7.464 1.509 8.973 25.200 168 3 17 2 26.548
Dresdner Ostern 1 4 3.208 387 239 3.834 9.041 12.875 19.800 256 16 272 6 51.940
Dresdner Reisemarkt 1 3 4.690  1.065 91 5.846 820 6.666 18.500 364 134 498 30 30 10 40 27.312 168  27.480
Jagen Fischen Reiten / Forst & Holz 1 3 1.911 89 2.108 66 4.174 7.280 11.454 28.200 267 1" 278 8 1 1 20.508
Pieta 2 3 2.450 358 40 2.848 400 3.248 6.500 98 15 113 7 1.363
Diisseldorf
BEAUTY INTERNATIONAL 1 3 21.772  2.518 24.290 3.374 27.664 63.000 490 86 576 20 48.384 1.651  50.035
boot 1 9 55.509 50.689 184 72 106.454 9.268 115.722 221.200 970 731 1.701 57 224.598 42.781 267.379
CARAVAN SALON 1 10 72.039 21.495 1.617 274 95.425 3.274  98.699 149.900 438 167 605 24 159.278
Caravan Salon/TourNatur/IAM 1 10 78.696 22335 1.617 274  102.922 7.129 110.051 177.500 752 287 1.039 33 174.786
drupa 4 14 69.709 103.466 1.060 446 174.681 4.428 179.109 254.500 703 1.250 1.953 53 160.308 229.736 390.044
EuroShop 3 5 47.005 59.800 66 106.871 2.729 109.600 197.600 883 1.012 1.895 48 43.059 61.707 104.766
GDS / GLS / global shoes & accessories - Friihjahr 1 3 18.727 38.554 57.281 6.457  63.738 123.500 351 946 1.297 40 15.301  11.829  27.130
GDS Int. Event for Shoes & Accessories - Herbst 1 2 19.823 23.596 43.419 5.446  48.865 101.700 325 473 798 32 15.977 9.960  25.937
glasstec 2 5 22.700 45.738 103 99 68.640 5.504 74.144 123.500 410 861 1.271 48 24.397 30.676 55.073
hogatec 2 4 22.092 2.510 24.602 2494 27.096 60.600 399 73 472 19 38.038 2.601 40.639
IAM Internationale Anlegermesse N B3 3.303 254 3.557 1.888 5.445 12.900 121 42 163 12 12.927 400 13.327

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort

2 Durch représentative Befragung im Verbund Caravan Salon/TourNatur/IAM ermittelt, Mehrfachnennungen waren méglich

1 Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung

* Besucher-Strukturtests S. 30 ff.

" durch reprasentative Befragung ermittelt

? Durch représentative Befragung im Verbund InterMopro/InterCool/InterMeat/hogatec ermittelt, Mehrfachnennungen waren méglich 1

*2)

*

*



Veranstaltungen 2008 - Orte l

Flachenzahlen (m?) Ausstellerzahlen Besucherzahlen

FKM 5 =

E E Vermietete Standflache Aussteller zusatzl. vertretene Firmen  Eintritte (Erklarung S. 9)

=

£ 3 Hallen Freigeléande Sonder- Netto- Brutto-
Volistandige Veranstaltungstitel S. 133 ff. 2 & Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen fliche flache Inland Ausland Gesamt Lander Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
IMA 1 4 10.017 1.128 11.145 1.776  12.921 21.100 117 44 161 15 7.298 1.268 8.566 *
InterCool 2 4 8.747  2.936 11.683 216 11.899 24.200 192 108 300 17 1.757 2725 10482 *
InterMeat 2 4 12333 4.258 16.591 424  17.015 30.100 251 140 391 18 11.907 4.631  16.538 *"
InterMopro 2 4 7.624 2.410 10.034 424 10.458 17.700 147 101 248 15 7.854 2.480 10.334 *V
InterMopro/InterCool/InterMeat/hogatec 2 4 50.796 12.114 62.910 3.558 66.468 132.600 989 422 1.411 31 68.910
interpack 3 7 71.710 101.535 560 149 173.954 1.053 175.007 251.200 846 1.900 2.746 60 67.916 103.157 171.073 *
MEDICA / ComPaMED 1 4 59.665 67.814 90 127.569 1.141 128.710 255.700 1.459 3.372 4.831 68 69.667 67.204 136.871 *
METAV 2 5 46.013 7.752 53.765 53.765 88.600 684 160 844 23 45.209 6.815 52.024 *
ProWein 1N S 16.240 21.689 37.929 1.721  39.650 76.400 752 2.408 3.160 45 18 303 321 25.273 8.113 33.386 *
PSI Messe 1 3 19.515 16.845 36.360 203 36.563 60.800 458 405 863 28 2 11 13 7432  11.950 19.382 *
REHACare International 1 4 22.783  6.732 29.515 1.816  31.331 70.500 484 266 750 29 52.002 *
Top Hair 1 2 3.049 657 3.706 3.827 7.533 25.700 93 16 109 8 17.123
TourNatur N B3 3.354 586 3.940 1.967 5.907 14.800 193 78 271 13 37172 ?
Tube 2 5 15.655 25.762 6 41.423 968 42391 71.100 302 724 1.026 47 16.624  18.671 35.295 *
wire 2 5 17.078 36.506 53.584 423  54.007 85.700 316 814 1.130 49 17.510 24.989  42.499 *
Erfurt
Griine Tage Thiiringen 2 3 4.386 30 6.751 35 11.202 5.083 16.285 32.600 262 3 265 2 21.446 *
Haus + Technik 1 3 2.302 18 131 2.451 397 2.848 6.000 139 1 140 2 6.307 *
inoga mit IKA 2 4 3.782 375 16 4.173 6.940 11.113 21.400 200 126 326 26 22.200 *
Internationale Rassehunde-Ausstellung 1 2 1.154 6 317 1.477 12270 13.747 30.700 70 1 n 2 15.484 93 15577 *
Rapid.Tech N B2 476 30 506 84 590 2.100 42 3 45 752 70 822 *
Reisen & Caravan 1 4 5.200 408 5.608 600 6.208 14.000 211 42 253 13 31.246 *
reiten - jagen - fischen 1 3 4.018 271 460 4.749 8.707 13.456 20.600 184 14 198 7 23.529 *
Thiiringen-Ausstellung 1 9 9.761 365 10.126 3.000 13.126 23.000 643 10 653 6 62.387
Essen
ALUMINIUM 25 I8 11.958 15.453 27.411 316  27.727 53.900 390 483 873 45 10.672 6.214 16.886 *
Composites Europe 1 3 2.898 1.818 4.716 758 5.474 10.300 154 100 254 21 5.175 2.886 8.061 *
DEUBAU 2 5 24.738  1.520 26.258 2.190  28.448 65.000 665 65 730 16 69.686 1.568  71.254 *
E-world energy & water 1 3 10.880 2.618 13.498 184 13.682 31.400 345 mm 456 21 13 13 11.329 2.142 13.471 *
Fahrrad Essen N S 2.654 117 2.771 673 3.444 8.100 VAl 8 79 7 23.299 524 23.823
FIBO 1 4 20.015 10.412 30.427 3.481 33.908 69.800 287 191 478 33 41.850 7.853 49.703 *
Golf Essen 1 3 2.102 39 2141 825 2.966  7.300 63 4 67 4 10.066 226 10.292
HAUS + GARTEN 1 5 5.344 51 5.395 3.631 9.026 24.000 278 3 281 3 12 12 50.800 *
IPM - Internationale Pflanzen-Messe 1 4 23.443 18.268 41.71 3.023  44.734 105.000 691 596 1.287 40 43.787  15.625 59.412 *
METPACK 3 5 3.278 7.014 10.292 10.292 23.200 49 173 222 25 1.850 5.001 6.851 *
MODE-HEIM-HANDWERK 1 9 13.463 834 14.297 5.139 19.436 55.000 607 32 639 12 158.711 159 158.870 *
REIFEN 2 4 13.921 12.274 667 26.862 264  27.126 49.700 200 378 578 40 18 3 21 7.435 10.017 17.452 *
REISE/CAMPING 1 5 26.595 2.334 28.929 120 29.049 63.600 469 143 612 29 80.511 1.811 82.322 *¥

1 Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung * Besucher-Strukturtests S. 30 ff.

? Durch représentative Befragung im Verbund Caravan Salon/TourNatur/IAM ermittelt, Mehrfachnennungen waren méglich

" Durch représentative Befragung im Verbund InterMopro/InterCool/InterMeat/hogatec ermittelt, Mehrfachnennungen waren méglich

¥ Durch représentative Befragung im Verbund REISE/CAMPING/Fahrrad/Golf ermittelt, Mehrfachnennungen waren maglich



FKM

Turnus in Jahren
Dauer in Tagen

Flachenzahlen (m?)

Vermietete Standflache

Ausstellerzahlen

Aussteller

Besucherzahlen

zusatzl. vertretene Firmen  Eintritte (Erklarung S. 9)

Hallen Freigeléande Sonder- Netto- Brutto-
Volistandige Veranstaltungstitel S. 133 ff. Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen flache flache Inland Ausland Gesamt Lander Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
REISE/CAMPING / Fahrrad / Golf 1 5 31.351 2.490 33.841 1.618  35.459 79.000 603 155 758 30 89.099 2.004 91.103
SECURITY 2 4 27.679 8.211 120 36.010 1.121  37.131 76.700 610 458 1.068 42 31.663 8.878  40.541 *
SHK Essen 2 4 29.955  1.700 31.655 640 32.295 72.000 475 38 513 13 49.725 1.697 51422 *
START Essen N B2 2.351 81 2.432 1.313 3.745 5.900 158 7 165 5 56 56 3.698
Feuchtwangen
EstrichParkettMesse 3 3 2.920 132 3.104 595 6.751 6.751 12.500 147 12 159 9 3.559 322 3.881 *
Frankfurt/Main
Ambiente 1 5 82.252 111.345 193.597 1.729 195.326 321.800 1.412 3.168 4.580 84 75.964 63.281 139.245 *
Automechanika 2 6 62.005 97.174 8.254 5.115 172.548 985 173.533 270.500 913 3.558 4.471 VAl 81.595 79.674 161.269 *
Beautyworld 1 3 4212  3.368 7.580 264 7.844 17.900 124 209 333 27 4.971 3.498 8.469 *V
Christmasworld 1 5 24317  27.237 51.554 1.920 53.474 89.400 309 714 1.023 40 14332 17.236  31.568 *"
decorate life: tendence / collectione preview 1 5 58.011 52.955 110.966 3.536 114.502 239.500 1.200 1.679 2.879 74 41331 21910 63.241 *
FACILITY MANAGEMENT 1 3 1.907 48 1.955 193 2.148  4.700 121 1 122 2 2 2 2.693 118 2.811
Heimtextil 1 4 35.816  99.599 135.415 4.429 139.844 263.100 454 2.274 2.728 65 29.750 54.766 84.516 *
Light + Building 2 6 71.954 60.109 216 195 132.474 1.658 134.132 228.500 933 1.294 2.227 55 97.360 69.724 167.084 *
Marketing Services 1 3 3.943 172 4.115 1.588 5.703 15.000 202 29 231 13 5.605 229 5.834
Musikmesse 1 4 20.308 30.163 290 28 50.789 7.733  58.522 111.900 595 1.055 1.650 47 53.218 25.273 78.491 *"
Paperworld 1 5 27.286 45.391 72.677 2.579  75.256 139.400 500 1.740 2.240 60 22.764  33.443 56.207 *"
ProLight + Sound 1 4 13.647 18.257 92 298 32.294 4.833 37.127 68.000 342 498 840 42 17.209 14.077  31.286 *"
Texcare 4 5 9.073 10.493 19.566 19.566 30.500 102 159 261 23 7.352 7.923 15.275 *
viscom frankfurt N B3 5.920 1.888 7.808 861 8.669 17.600 198 79 277 25 8.865 1.688 10.553 *
Freiburg
Baden Messe mit Ausstellung Schalten und Walten 3 9 7.975 459 4.204 100 12.738 1.886 14.624 35.000 498 23 521 9 28 4 32 75.800
CFT - Camping, Freizeit, Touristik
mit bike aktiv+Ferienmesse+fit for life 1 9 13.322 683 5.172 18 19.195 1.626  20.821 30.400 312 49 361 7 50.113
INTER BRUSH 4 3 3310 5.698 9.008 9.008 18.000 51 133 184 26 1.997 3.841 5.838
Kulturborse 1 4 1.806 223 2.029 4.402 6.431 12.100 253 43 296 11 2.760
Modellbau 2 4 925 45 12 982 6.881 7.863 18.000 123 7 130 6 13.623
Plaza Culinaria 1 3 4.467 522 4.989 787 5.776 15.200 220 27 247 6 27.733
Friedrichshafen
EUROBIKE 1 4 19.717  22.235 2.008 452 44.412 5.290 49.702 85.100 298 631 929 36 6 84 920 39.040 22.247 61.287 *
Fruchtwelt Bodensee 2 3 5.685 908 10 6.603 214 6.817 15.000 165 48 213 12 16 40 56 15.584
IBO - Int. Messe fiir Konsum- und Investitionsgiiter 1 9 15.594 998 2.586 76  19.254 14.422 33.676 59.400 476 57 533 9 54 5 59 68.108 1.532  69.640 *
INTERBOOT 18 B9 19.901 8.962 2.465 750 32.078 2.022 34.100 71.000 407 132 539 15 32 147 179 71.183  20.666 91.849 *
OutDoor 1 4 11.685 23.033 750 447 35.915 11.712  47.627 78.700 175 609 784 38 2 52 54 8.502 10.560 19.062 *
Pferd Bodensee 2 3 6.392 471 6.863 5.213  12.076 34.600 177 23 200 19.620
TUNING WORLD BODENSEE 1 4 12.992 661 632 80 14365 20.931 35.296 77.300 200 21 221 9 85.531  15.569 101.100 *

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort

1 Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung

* Besucher-Strukturtests S. 30 ff.

" durch reprasentative Befragung ermittelt
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Veranstaltungen 2008 - Orte l

Flachenzahlen (m?) Ausstellerzahlen Besucherzahlen

FKM 5 ¢

E E Vermietete Standflache Aussteller zusatzl. vertretene Firmen  Eintritte (Erklarung S. 9)

=

£ 3 Hallen Freigeléande Sonder- Netto- Brutto-
Volistandige Veranstaltungstitel S. 133 ff. 2 & Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen fliche flache Inland Ausland Gesamt Lander Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
Hamburg
Arbeitsschutz aktuell 2 3 7.616 671 8.287 585 8.872 18.300 261 28 289 16 9 1 10 10.921 338 11.259 *
DU UND DEINE WELT/Modellbauwelt 1 9 13.482  1.402 14.884 4.611  19.495 41.700 522 53 575 27 90.718 1.009 91.727 *
hanseboot i 25.197 11.329 2.569 791 39.886 3.278 43.164 85.300 641 124 765 27 91.928 4131  96.059 *
HANSEPFERD 2 3 11.557 1.096 12.653 12.690 25.343 49.000 436 47 483 17 54.637 552 55.189 *
INTERNORGA 1 6 41.495 7.289 582 49.366 976 50.342 81.200 805 17 976 24 5 1 6 106.960 4225 111.185 *
NORTEC 2 4 9.113 526 9.639 3.295 12.934 26.800 366 34 400 14 9 3 12 13.392 315 13.707 *
REISEN HAMBURG 1 5 23.182  3.504 40 26.726 1519 28.245 52.100 682 338 1.020 72 30 19 49 72.868 736 73.604 *
SMM 2 4 27.102 23.571 775 269 51.717 400 52.117 88.500 717 1.251 1.968 56 7 3 10 37.581 15.425 53.006 *
USSIFA 1 3 2.465 136 2.601 72 2.673  3.800 97 8 105 5 2.817
Hannover
ABF 19 41.021 1.318 194 42.533 4915 47.448 99.600 774 50 824 16 127.403
Altenpflege+ProPflege 1 3 22.474 1.316 23.790 1.501 25.291 66.100 649 59 708 17 33.572
BIOTECHNICA 1 3 7.007  1.310 8.317 3.380  11.697 24.500 409 114 523 27 9.141 2144  11.285 *
CeBIT 1 6 134.034 67.152 5.143 206.329  17.153 223.482 343.200 2.527 2.641 5.168 76 425.744  86.583 512.327 *
CeMAT 3 5 43.594 28.823 5.327 2.304 80.048 451  80.499 132.100 582 458 1.040 37 37.705  20.302 58.007 *
DOMOTEX 1 4 25.467 72.234 97.701 5.720 103.421 177.300 306 1.151 1.457 60 21.195 26.434 47.629 *
EnergieSparTage 1N B3 803 18 20 841 594 1.435 3.550 67 1 68 2 2.142
EuroBLECH 2 5 48.184 39.499 87.683 87.683 146.000 842 678 1.520 38 45.553  23.993  69.546 *
EuroTier 2 4 58.322 29.739 1111 89.172 2.843  92.015 170.900 1.021 746 1.767 46 29 15 44 108.432 22.366 130.798 *
HANNOVER MESSE 1 5 125.276 42.383 780 168.439  10.183 178.622 306.200 2.667 2.179 4.846 64 157.283  35.939 193.222 *
Hannover Messe, Fachmesse: Digital Factory 1 5 4.828 391 5.219 5.219 10.000 226 22 248 12 38.343 8.417  46.760 *?
Hannover Messe, Fachmesse: Energy 1 5 24511 11.819 439 36.769 536 37.305 60.100 413 498 911 47 77.446  20.711 98.157 *?
Hannover Messe, Fachmesse: Industrial Automation 1 5 54.648 10.465 126 65.239 1.888  67.127 117.000 781 419 1.200 36 97.963  27.631 125.594 *?
Hannover Messe, Fachmesse: Micro Technology 1 5 1.685 172 1.857 282 2139  4.200 95 55 150 19 41.798 8.440  50.238 *?
Hannover Messe, Fachmesse: Pipeline Technology 1 5 1.124 187 200 1.511 566 2.077 5.000 47 12 59 8 27.298 9.994 37.292 *?
Hannover Messe, Fachmesse: Power Plant Technology 1 5 2.142 524 2.666 2.666 9.600 48 26 74 15 31.898 10.804  42.702 *?
Hannover Messe, Fachmesse: Research & Technology (1N W5 7.091 2.357 9.448 200 9.648 15.500 311 129 440 20 46.254 10360 56.614 *?
Hannover Messe, Fachmesse: Subcontracting 1 5 14.891  15.291 15 30.197 1.044  31.241 50.600 590 950 1.540 50 46.414  14.258 60.672 *?
Infa 19 25.257  1.755 562 27.574 4206 31.780 91.300 1.015 75 1.090 30 193.605
Pferd & Jagd 1 4 18.103  1.180 35 19.318 3.491 22.809 78.000 625 69 694 25 76.920 *
Promotion World 1 5 3.624 147 3.771 37711  7.350 151 8 159 7 29.232 6.901 36.133 *?
Hofheim - Wallau
Internationale Naturtextil-Messe (Januar) N s 3.517 918 4.435 400 4835 9.700 131 40 171 18 6 2 8 1.430 259 1.689
Internationale Naturtextil-Messe (August) 1 3 3.247 796 4.043 400 4443 9.700 154 46 200 16 2 6 1.180 208 1.388

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort

1 Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung

? Durch représentative Befragung im Rahmen der HANNOVER MESSE ermittelt, Mehrfachnennungen waren méglich

* Besucher-Strukturtests S. 30 ff.

" durch représentative Befragung ermittelt



Flachenzahlen (m?) Ausstellerzahlen Besucherzahlen
FKM 5 ¢

E E Vermietete Standflache Aussteller zuséatzl. vertretene Firmen  Eintritte (Erklarung S. 9)

=

£ 5 Hallen Freigeléande Sonder- Netto- Brutto-
Volistandige Veranstaltungstitel S. 133 ff. 2 & Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen flache flache Inland Ausland Gesamt Lander Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
Husum
Husum WindEnergy 28 5 12.253  4.685 904 114 17.956 2.956 20.912 30.000 512 233 745 29 16.336 8303  24.639
new energy husum 1 4 1.885 15 221 2.121 196 2.317  6.000 122 1 123 2 10.840
Nord Gastro & Hotel 1 2 3.369 3.369 300 3.669 7.050 153 153 1 4.030
Idar-Oberstein
INTERGEM 1 4 2.102 138 2.240 120 2.360 4.000 151 12 163 1" 2171 554 2.725
Karlsruhe
fahrrad.markt.zukunft 1 2 1.250 96 1.346 4.078 5.424  8.900 70 5 75 5 4.896 50 4.946
Horizont - Messe filr Touristik, Caravaning, Outdoorund Angeln 1 3 8.761 338 9.099 282 9.381 20.000 152 20 172 8 21 1 22 15.873 357  16.230
Inventa/Giardina 1 4 12.210 393 12.603 759 13.362 25.700 451 15 466 4 2 2 38.387
Karlsruher Hochzeits- und Festtage 1 2 1.704 9 53 1.766 172 1.938  5.600 146 1 147 2 4.317
LEARNTEC 1 3 2.972 368 3.340 1.417 4.757 12.500 177 25 202 9 3.060 248 3.308
Offerta 1 9 24.556 1.379 1.300 27.235 2.583 29.818 54.400 825 48 873 1" 3 3 133.545
RESALE 1 3 4878  2.947 1.538 324 9.687 9.687 23.300 299 205 504 31 3.466 6.615  10.081
Kassel
DENEX 1 3 740 146 886 108 994  2.900 64 2 66 2 3.274
Kempten
Allgauer Festwoche 1 9 5.672 260 8.109 22 14.063 827 14.890 26.000 364 18 382 4 105.189
Koln
CARBON EXPO 1 3 480  1.869 2.349 189 2.538  9.400 42 194 236 65 1 18 19 1.312 5.094 6.406
domotechnica 2 4 1.773  13.396 15.169 1.479 16.648 40.000 57 670 727 37 2 2 3.317 7.491  10.808
ecclesia 1 3 2.208 323 2.531 207 2.738  8.300 154 19 173 9 2.573
handarbeit & hobby 1 3 5.157 3.051 8.208 406 8.614 19.300 96 119 215 26 1 1 6.936 2.488 9.424
Haus & Wohnen 2 4 9.262 156 9.418 905 10.323 22.400 495 12 507 1" 43 43 21.483
imm cologne - Die internationale Einrichtungsmesse 1 7 67.813 83.677 151.490 4.625 156.115 263.000 370 698 1.068 50 37 101 138 72.962 33.715 106.677
InterKarneval 1 3 1.470 251 1.721  15.723  17.444 23.100 82 8 90 5 13.171
INTERMOT 28 W5 29.751 27.658 57.409 76.282 133.691 193.800 306 660 966 36 48 38 8  156.783 16.100 172.883
Internationale Eisenwarenmesse/PRACTICAL WORLD 2 4 34.462 59.048 93.510 1.817  95.327 195.000 599 2.671 3.270 61 30 60 920 25.133  31.280 56.413
ISM - Internationale SiiBwaren-Messe 1 4 16.897 36.559 53.456 53.456 110.500 244 1.272 1.516 67 60 60 120 12.812 21.016 33.828
Kind + Jugend - The Trade Show for Kids' First Years 1 4 15.435 27.714 43.149 775 43.924 77.600 156 609 765 42 1 3 4 4517 12.240 16.757
Modellbahn 2 4 3.738 222 3.960 12.675 16.635 60.000 172 20 192 13 59.483
ORGATEC 2 5 32.157 37.264 69.421 1.077  70.498 112.800 229 386 615 38 28 22 50 28.264 24.435  52.699
photokina 2 6 27.273 39.842 67.115  10.179  77.294 170.200 295 640 935 47 191 246 437 82.069 34.478 116.547
spoga + gafa 2 3 48.086 82.939 131.025 4.060 135.085 265.600 505 1.645 2.150 57 12 74 86 16.473  21.960 38.433

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort

1 Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung

* Besucher-Strukturtests S. 30 ff.

" durch reprasentative Befragung ermittelt
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Veranstaltungen 2008 - Orte l

Flachenzahlen (m?) Ausstellerzahlen Besucherzahlen
FKM 5 ¢

E E Vermietete Standflache Aussteller zusatzl. vertretene Firmen  Eintritte (Erklarung S. 9)

=

£ 3 Hallen Freigeléande Sonder- Netto- Brutto-
Volistandige Veranstaltungstitel S. 133 ff. 2 & Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen fliche flache Inland Ausland Gesamt Lander Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
Leipzig
AMI - AUTO MOBIL INTERNATIONAL mit AMITEC 1 9 32.172  26.233 133 130 58.668 19.471  78.139 120.000 395 70 465 16 7 2 9 246.422  27.990 274412 *
CADEAUX - Februar 1 3 9.284 41 9.695 1.319 11.014 30.800 306 18 324 11 1 1 7.809
CADEAUX - September/Comfortex 1 3 13.519 623 14.142 1.860  16.002 46.200 451 29 480 12 11.675 190  11.865
denkmal 2 3 5.907 1.829 7.736 1.149 8.885 20.500 313 124 437 13 1 1 9.940 1.368 11.308 *
euregia 28 I8 608 83 691 691  2.000 49 8 57 7 1.975
Fachdental Leipzig N B2 3.677 312 3.989 172 4.161 10.000 164 19 183 10 16 16 4.837 *
FleiFa 2 3 1.519 11 1.630 718 2.348 4.500 56 6 62 5 1" 1 12 1374 *
Games Convention 1 5 37.175  5.694 2.410 400 45.679 10.723  56.402 115.100 313 233 546 31 20 7 27 188.795 14.210 203.005 *
Haus-Garten-Freizeit/mitteldeutsche
handwerksmesse/ImmobilienMesse 1 9 22.521 2.002 24.523 5.843 30.366 68.300 977 81 1.058 16 2 2 169.901 340 170.241 *
Leipziger Buchmesse 1 4 12.573 1.482 14.055 8.324  22.379 65.000 1.754 393 2.147 32 6 1 7 126.171 2970 129.141 *
MIDORA 1 4 3.673 318 3.991 270 4.261 15.000 119 42 161 23 2.667 52 2.719
modell-hobby-spiel 1 3 10.070 573 10.643 22352 32.995 80.400 437 32 469 10 8 1 9 100.578 2.791 103.369 *
ORTHOPADIE & REHA-TECHNIK 2 4 7344 3218 10.562 369 10.931 26.000 209 157 366 29 13.351 4691  18.042 *
Sachsenback 1 3 7.288 427 7.7115 1.794 9.509 16.000 198 13 21 7 13 7 20 9.145 92 9.237 *
Touristik & Caravaning Int. mit fahrrad.markt.zukunft 1 5 20.633  3.632 24.265 4.817 29.082 52.000 740 332 1.072 50 43 32 75 70.424 1.043  71.467 *
Z - Die Zuliefermesse 1 4 3.748 1.377 5.125 200 5.325 12.000 300 142 442 20 6.945 850 7.795 *
Lorrach
REGIO 1 10 8.266 433 2.219 136 11.054 7.322 18.376 29.000 443 43 486 5 94 19 113 66.098 10.582 76.680 *
Magdeburg
AIR MAGDEBURG 2 3 2.635 43 4.199 6.877 5.000 11.877 14.300 104 4 108 4 7.267
LANDES-BAU-AUSSTELLUNG 1 3 1.692 15 204 1.911 587 2498 7.750 130 2 132 2 2 2 3.875
MAGDEBOOT 1 4 3.152 477 3.629 483 4112  9.200 104 104 1 8.085
Mainz
Rheinland-Pfalz-Ausstellung 1 9 13.727 679 2.516 16.922 4.048 20.970 33.600 743 16 759 8 75.329 *
Mannheim
MANNHEIMER MAIMARKT 1 11 34239 1.962 30.814 110  67.125 5.964 73.089 177.100 1.347 75 1.422 19 343.402 *
Miinchen
Analytica 2 4 18.502 6.140 m 24.753 1.117  25.870 55.200 661 372 1.033 36 20 26 46 22.370  10.695 33.065 *
AUTOMATICA 2 4 27.440 3.837 31.277 1.565 32.842 55.000 610 249 859 a1 24.053 8.504 32.557 *
C-B-R (1 W5 18.976  8.033 66 27.075 7.524 34.599 69.700 846 642 1.488 60 37 12 49 93.880 2903 96.783 *
electronica 2 4 54.104 34.060 88.164 1.635 89.799 160.000 1.185 1.612 2.797 46 128 394 522 40.254 32.716  72.970 *
EXPO REAL - Gewerbe-Immobilien 1 3 25.969 11.325 37.294 2421 39.715 74.000 1.360 485 1.845 46 9 2 1" 29.067 13.179 42.246 *

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort
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1 Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung

* Besucher-Strukturtests S. 30 ff.

" durch représentative Befragung ermittelt



FKM

Flachenzahlen (m?)

Turnus in Jahren
Dauer in Tagen

Vermietete Standflache

Ausstellerzahlen

Aussteller

zusatzl. vertretene Firmen

Besucherzahlen

Eintritte (Erklarung S. 9)

Hallen Freigeléande Sonder- Netto- Brutto-
Volistandige Veranstaltungstitel S. 133 ff. Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen flache flache Inland Ausland Gesamt Lander Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
EXPOPHARM 1 4 22.349 1.215 23.564 360 23.924 41.100 435 61 496 24 6 1 23.380
Garten Miinchen 1 7 7.079 615 7.694 1.070 8.764 18.600 162 16 178 8 15 15 96.978 *?
GOLF EUROPE 1 3 3.636 4.924 8.560 1.445 10.005 22.000 119 160 279 25 2.099 2.518 4617 *
HEIM + HANDWERK / Food & Life 1 9 25.685  4.103 29.788 4.849 34.637 67.500 799 159 958 26 16 8 24 102.831 1.354 104.185 *
HIGH END 1 4 8.915  1.987 10.902 104  11.006 18.100 155 76 231 25 13.895
IFAT 2 5 78.180 27.463 10.570 4.369 120.582  13.893 134.475 195.200 1.765 840 2.605 41 79.392  40.084 119.476 *
inhorgenta Europe 1 4 22.085 7.004 29.089 1.258 30.347 64.500 782 440 1.222 44 20.864 9.338  30.202 *
Internationale Handwerksmesse 1 7 28.825 3.928 32.753 8.185 40.938 82.100 823 199 1.022 29 139.187 2.841 142.028 *?
Internationale Handwerksmesse/Garten Miinchen 1 7 35904  4.543 40.447 9.255  49.702 100.700 985 215 1.200 30 15 15 159.582
Intersolar 1 3 26.597 15.103 1.767 273 43.740 400 44.140 76.700 571 509 1.080 42 52.014
ispo - winter 1 4 25866 68.945 94.811 8.078 102.889 175.600 347 1.679 2.026 48 20.423 41.263  61.686 *
MAINTAIN 1 3 5.681 249 5.930 258 6.188 10.500 236 16 252 7 4.336 623 4.959
SYSTEMS 1 4 17.000 1.200 18.200 840  19.040 55.000 939 122 1.061 33 36.270 2730  39.000 *
Miinster
business online 1 2 1.104 1.104 115 1.219  5.400 62 62 1 23 23 998
Friihling-Blumen-Freizeit 2 5 4.297 101 68 4.466 3.629 8.095 17.500 207 4 21 3 29.803
Kunst- und Antiquitaten-Tage iy B5 1.648 110 1.758 1.758  5.400 65 4 69 3 6.192
Niirnberg
BioFach / Vivaness 1 4 22122  22.465 44.587 2.489 47.076 100.000 939 1.825 2.764 79 28.961 17.523  46.484 *
BRAU Beviale 1 3 25.015 17.015 42.030 96 42.126 81.000 831 563 1.394 49 26.990 7174  34.164 *
Chillventa 2 3 15.795 16.503 32.298 810 33.108 59.300 294 509 803 43 19.183 10329  29.512 *
CONSUMENTA 19 24.842  2.084 26.926  12.170  39.096 80.000 795 72 867 14 141.707 *
e__procure & supply 1 2 2.308 175 2.483 330 2.813  5.500 108 7 115 4 2.758 145 2.903 *
embedded world 1 3 11.510 3.435 14.945 14.945 30.000 409 266 675 28 13.166 4.175 17.341 *
EUROGUSS 2 3 6.415 3.786 10.201 222 10.423 17.200 230 173 403 33 5.678 1.420 7.098 *
FREIZEIT, GARTEN + TOURISTIK mit Auto-Salon 1.9 26.844  2.525 29.369 4.508 33.877 61.000 545 129 674 15 116.982 *
GalaBau 2 4 43765 6.583 50.348 3.092 53.440 97.800 836 147 983 26 58.631 5.098 63.729 *
HOLZ-HANDWERK / fensterbau/frontale 2 4 74.544 15.140 89.684 89.684 145.800 953 323 1.276 34 87.505 15.442 102.947 *
IFH/INTHERM 2 4 33.798 3.953 37.751 645 38.396 64.900 570 82 652 19 5 5 50.192 713 50.905 *
Interzoo 2 4 19.769 28.836 48.605 48.605 89.600 334 1.102 1.436 72 14.284 22916  37.200 *
IWA & OutdoorClassics 1 4 11.374 20.166 31.540 668 32.208 55.600 272 774 1.046 51 12310 19.405  31.715
mailingtage 1 2 6.214 505 6.719 912 7.631 16.900 391 31 422 12 7.110 581 7.691 *
PCIM 1 3 3.235  2.060 5.295 144 5.439 10.600 124 128 252 25 8 48 56 4.285 2.208 6.493
POWTECH/TechnoPharm 2 3 20.897 5.856 26.753 26.753 55.200 737 272 1.009 28 10.791 4.618 15.409 *
SENSOR + TEST 1 3 6.674 1.796 8.470 2.556 11.026 20.000 407 155 562 25 6.427 1.507 7.934 *
SMT /HYBRID / PACKAGING 1 3 12.894 2.651 15.545 421  15.966 29.600 459 174 633 28 27 60 87 17.556 6.826  24.382
Spielwarenmesse - International Toy Fair 1 6 50260 54.284 104.544 104.544 157.000 864 1.806 2.670 61 4 9 13 38.015 41.801 79.816 *
+ Veranstaltung mit wechselndem Standort 1 Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung * Besucher-Strukturtests S. 30 ff. " durch reprasentative Befragung ermittelt 17

2 Durch reprasentative Befragung im Verbund Int. Handwerksmesse/Garten Miinchen ermittelt, Mehrfachnennungen waren maglich



Flachenzahlen (m?) Ausstellerzahlen Besucherzahlen

FKM = =
f\g E Vermietete Standflache Aussteller zusatzl. vertretene Firmen  Eintritte (Erklarung S. 9)
=
.g E
£ % Hallen Freigeléande Sonder- Netto- Brutto-
Volistandige Veranstaltungstitel S. 133 ff. 2 O Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen fliche fliche Inland Ausland Gesamt Lander Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
SPS/IPC/DRIVES 1 3 51.237 6.695 57.932 284 58.216 94.700 1.101 285 1.386 32 119 100 219 40.336 7.769  48.105
START Niirnberg N B2 1.263 12 1.275 340 1.615 3.700 114 1 115 2 36 3 39 1.919
Werkstatten 1 4 5.094 269 5.363 260 5.623 11.100 197 16 213 7 12.020
(«}] Offenbach
v I.L.M. Summer Styles 1 4 8.097  3.478 11.575 800 12.375 18.400 147 76 223 16 4881 1137  6.018
5 1.L.M. Winter Styles 1 3 7.867  3.597 11.464 800 12.264 18.400 136 80 216 19 3.976 964 4.940
° Offenburg
w Badische Weinmesse N B2 1.335 1.335 1.201 2.536 6.200 133 133 1 3.615 74 3.689 *
o OBERRHEIN-MESSE 1 9 10.440 768 11.721 80 23.009 3.932 26.941 55.300 468 28 496 9 12 2 14 68.657 7544 76.201 *
N= Passau
Passauer Friihling DreiLanderMesse 2 9 8.611  2.391 2.106 75 13.183 2220  15.403 24.800 387 72 459 9 19 7 26 67.112
(«)) Pirmasens
m plw - leather and more 1 2 1.044 20 1.064 135 1.199 6.200 36 1 37 2 2 51 53 266 25 291
- Rosenheim
wd Neue Messe Rosenheim 2 9 7.642 492 2.155 28 10.317 2.370 12.687 19.300 348 21 369 6 1" 1" 47.908
I
E Rostock
W AUTO Trend 1 3 4.474 500 4.974 4.200 9.174 13.500 82 82 1 15.100
(o] Schmallenberg
E + Forstmaschinen- und Neuheitenschau (FNS) 4 4 883 169 49.281 10.019 60.352  88.092 148.444 195.900 371 124 495 23 39.884 3.993 43.877
> Schweinfurt
ufra 2 9 6.392 1.710 8.102 3.044 11.146 20.000 412 412 1 71.132
Stuttgart
AMB 2 5 50.701 13.209 63.910 778  64.688 107.300 1.014 270 1.284 26 27 36 63 79.183 5.960 85.143 *
ANIMAL 1 2 3.039 66 3.105 23.254 26.359 41.100 150 3 155 3 46.892 336 47.228 *?
ANIMAL / Pferd 1 4 7.096 339 7.435 25.266 32.701 59.400 299 16 315 9 55.482
Antiquitaten.Design.Raum 1 4 2.553 113 2.666 714 3.380 10.500 148 8 156 4 20.386 630 21.016
Blickfang 1N B3 1.126 50 1.176 1.176  3.800 128 29 157 6 12.823
CEP CLEAN ENERGY POWER 1 3 3.516 283 200 37 4.036 4.036 10.900 189 26 215 11 9.858 519 10377 *
CMT - Die Urlaubsmesse 1 9 46952 5.580 52.532 3.988 56.520 108.600 1.253 504 1.757 44 87 10 97  222.807 2.251 225.058 *
+ DACH + HOLZ 2 4 28926 2464 1.749 33.139 347 33.486 66.000 465 84 549 23 45.159 3.243  48.402 *
+ Veranstaltung mit wechselndem Standort 1 Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung * Besucher-Strukturtests S. 30 ff. " durch représentative Befragung ermittelt

18 » Durch représentative Befragung im Verbund ANIMAL/PFERD ermittelt, Mehrfachnennungen waren maglich



Flachenzahlen (m?) Ausstellerzahlen Besucherzahlen

FKM 5 ¢
E E Vermietete Standflache Aussteller zuséatzl. vertretene Firmen  Eintritte (Erklarung S. 9)
=
£ 5 Hallen Freigeléande Sonder- Netto- Brutto-
Volistandige Veranstaltungstitel S. 133 ff. 2 & Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen flache flache Inland Ausland Gesamt Lander Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
+ didacta - Die Bildungsmesse 1 5 28.334 628 28.962 4.018 32.980 68.800 643 33 676 16 65 5 70 82.114 829 82.943 *
FACHDENTAL SUDWEST N B2 4.004 377 4.381 204 4.585 10.500 165 24 189 12 15 15 9.234 93 9.327 *
Familie + Heim / Int. Mineralien- und Fossilienborse 1 9 14.955 969 15.924 7.123  23.047 53.000 641 77 718 22 69.643 *2
Garten 2 4 3.707 12 3.719 862 4.581 9.600 110 1 111 2 3 2 5 42.990 434 43424 *
hobby + elektronik 1 4 3.322 3.322 1.030 4.352  10.500 77 77 1 54.366 ?
1 Interbad 2 4 10.940 5.131 12 53 16.136 1.203 17339 36.500 315 127 442 22 4 4 8 13.083 3.478 16.561 *
INTERGASTRA 2 5 30.955 2.965 33.920 3.600 37.520 69.400 730 113 843 18 36 1" 47 80.739 816 81.555 *
Internationale Mineralien- und Fossilienborse 1 3 1.423 210 1.633 239 1.872  10.500 185 46 231 23 19.996 202 20.198
Invest 1 3 5.116  1.379 6.495 1.551 8.046 22.400 156 97 253 12 4 4 16.726 517 17.243 *
IWB - Internationale Waffenborse 1 3 2.429 555 2.984 970 3.954 10.500 146 48 194 18 12.720 812  13.532
Kreativ- & Bastelwelt 1 4 2.400 154 2.554 944 3.498 10.500 105 10 115 6 30.413 2
LASYS 2 3 3.337 1.114 4.451 4.451 10.500 122 65 187 15 6 1 7 2.617 827 3.444 *
LogiMat 1 3 15.084 968 210 16.052 110 16.372 30.500 518 53 571 14 1 1 13.566 1.609 15.175 *
Medizin N B3 3.308 27 3.335 450 3.785 10.500 172 5 177 4 1 1 7.744 78 7.822 *
Modell Siid Bau & Bahn 1 4 1.873 60 1.933 8.068  10.001 26.800 91 6 97 5 40.547 ?
0 &S - Oberflachenbeschichtungen 2 3 5.856 614 6.470 180 6.650 13.800 271 40 311 10 1 1 4.067 775 4.842 *
Pferd 1 4 4.057 273 4.330 2.012 6.342 18.300 149 1" 160 7 36.654 *
Pflege & Reha 2 3 4.393 148 4.541 331 4.872 11.000 234 9 243 8 7 7 9.067 *
Retro Classics N B3 14.373 1.199 15.572  24.176  39.748 79.300 375 37 412 1" 46.703 1.946  48.649 *
Slow Food 1 4 2.654 247 2.901 1.280 4.181 10.500 259 35 294 5 27.675 1.153  28.828
Stuttgarter Messeherbst 1 11 24446  1.260 25.706  19.510 45.216 111.300 989 97 1.086 24 157.560
siidback 1 4 18.200 1.716 19.916 2.905 22.821 42.000 397 64 461 13 7 7 14 27.766 1.772  29.538 *
Siiddeutsche Spielmesse 1 4 1.896 77 1.973 2.345 4.318 10.500 75 4 79 4 43.054 ?
SUFFA 1 3 8.009 336 8.345 1.998 10.343 21.000 264 19 283 7 2 2 4 9.996 526 10.522 *
TV Textilveredelung & Promotion 1N B3 4.222 713 4.935 712 5.647 10.500 106 32 138 15 1 4 5 6.185 1.006 7.191 *
VISION 1 3 4.688  2.792 7.480 563 8.043 21.000 161 131 292 28 6 11 17 4.386 1.706 6.092 *
wellviva 2 4 389 26 415 30 445 900 35 2 37 2 15.333 155  15.488
Villingen-Schwenningen
Siidwest Messe 1 N9 13.555 550 18.162 132 32.399 1.881 34.280 59.800 691 29 720 9 79 24 103 96.694 *
Wachtersbach
Messe Wachtersbach 19 5.553 204 5.943 25  11.725 5.503 17.228 27.300 355 12 367 8 60.487 *
Belgrad
+ INTERGEO East 1 2 548 704 1.252 1.252  2.500 19 66 85 20 1 1 3.000
Hong Kong
1 electronicAsia 1 4 2.745 3.611 6.356 6.356 12.900 250 312 562 17 14.687 19.246 33.933
+ Veranstaltung mit wechselndem Standort 1 Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung * Besucher-Strukturtests S. 30 ff. " durch reprasentative Befragung ermittelt 19

? Durch repréasentative Befragung im Verbund Stuttgarter Messeherbst ermittelt, Mehrfachnennungen waren moglich * Durch reprasentative Befragung im Verbund ANIMAL/PFERD ermittelt, Mehrfachnennungen waren méglich



Veranstaltungen 2008 - Orte l

Flachenzahlen (m?) Ausstellerzahlen Besucherzahlen

FKM 5 ¢

E E Vermietete Standflache Aussteller zusatzl. vertretene Firmen  Eintritte (Erklarung S. 9)

=

£ 3 Hallen Freigeléande Sonder- Netto- Brutto-
Volistandige Veranstaltungstitel S. 133 ff. 2 & Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen fliche flache Inland Ausland Gesamt Lander Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
Electronics Fair (autumn) 1 4 21.647 12.733 34.380 34.380 65.100 1.505 1.105 2.610 29 23.784  32.435 56.219
Electronics Fair (Spring Edition) 1 4 15.047 15.153 30.200 30.200 57.100 1.039 1.430 2.469 23 21.994  29.857 51.851
Fashion Week (Fall/Winter) 1 4 12.462 10.335 22.797 22.797 41.600 738 752 1.490 20 12.357 11.343 23.700
Gifts and Premium Fair 1 4 26.968 11.466 38.434 69 38.503 78500 2.624 1.285 3.909 40 24.061 26.436  50.497
Houseware Fair 1 4 13.923 17.672 31.595 80 31.675 57.700 956 1.427 2.383 38 12.788 16.280  29.068
International Jewellery Show 1 5 23.064 13.711 36.775 36.775 66.900 1.271 1.035 2.306 45 13.570 17.763 31.333
International Lighting Fair 1 4 7.851 16.844 24.695 24.695 47.000 383 1.189 1.572 33 9.041 19.169 28.210
Optical Fair N B3 4.332 7.268 11.600 11.600 24.900 188 335 523 24 3.585 6.577 10.162
Summer Sourcing Show for Gifts, Houseware & Toys 1 4 3.424 2.770 6.194 6.194 19.100 325 285 610 16 13.015 5879 18.894
Toys and Games Fair 1 4 16.201  13.965 30.166 30.166 56.000 1.000 1.003 2.003 36 14.679 15.094  29.773
Watch and Clock Fair 1 5 13.663 2.487 16.150 16.150 33.200 615 146 761 19 10.313 6.725 17.038
Moskau
FASTEC 1 4 1.342 1.004 2.346 2.346  8.300 100 97 197 15 2.276 114 2.390
GEOFORM + 1 4 1.191 83 1.274 1.274 4.200 72 5 77 6 3.515 132 3.647
International Forum PCV Expo 1 4 4.543 2.499 30 50 7.122 7.122 16.100 255 121 376 20 8.607 509 9.116
Shanghai
bauma China 1 4 20.823 20.593  49.912 30.243 121.571 121.571 210.000 906 702 1.608 30 96.387 16.287 112.674
Verona
ABITARE IL TEMPO 1 5 27.252 5.304 32.556 32.062 64.618 106.000 616 136 752 26 34.877 10.811 45.688
FIERAGRICOLA 2 4 45.966 1.999 10.859 180 59.004 20.421 79.425 130.000 744 83 827 21 345 91 436 100.419 13.936 114.355
MARMOMACC 1 4 39.108 21.186 11.765 2.976 75.035 2309 77.344 156.000 743 667 1.410 53 64 56 120 32235 25336 57.571
SAMOTER 3 5 62.347 10.591 52.599 4.639 130.176 980 131.156 225.000 681 129 810 33 30 186 216 94.823 10.814 105.637
Vinitaly/SOL/Enolitech 1 5 86.416 961 429 87.806  13.945 101.751 178.000 3.939 55 3.994 26 687 125 812  110.333  42.162 152.495

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort
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* Besucher-Strukturtests S. 30 ff.
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Flachenzahlen (m?) Ausstellerzahlen Besucherzahlen
FKM 5 ¢

E E Vermietete Standflache Aussteller zuséatzl. vertretene Firmen  Eintritte (Erklarung S. 9)

=

£ 5 Hallen Freigeléande Sonder- Netto- Brutto-
Volistandige Veranstaltungstitel S. 133 ff 2 & Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen flache flache Inland Ausland Gesamt Lander Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
A MEHRBRANCHENMESSEN
A1 Investitions- und Konsumgiiter
Internationale Handwerksmesse, Miinchen 1 7 28.825 3.928 32.753 8.185  40.938 82.100 823 199 1.022 29 139.187 2.841 142.028 *?
A3 Investitionsgiiter
HANNOVER MESSE Hannover 1 5 125.276 42383 780 168.439  10.183 178.622 306.200 2.667 2.179 4.846 64 157.283  35.939 193.222 *
A3 Konsumgiiter
Ambiente, Frankfurt/Main 1 5 82.252 111.345 193.597 1.729 195.326 321.800 1.412 3.168 4.580 84 75.964 63.281 139.245 *
decorate life: tendence / collectione preview, Frankfurt/Main 1 5 58.011 52.955 110.966 3.536 114.502 239.500 1.200 1.679 2.879 74 41331 21910 63.241 *
B FACHMESSEN UND -AUSSTELLUNGEN
B1 Land-, Forst- und Fischwirtschaft, Wein-, Garten,- und Landschaftsbau und deren Ausriistungen
EuroTier, Hannover 2 4 58.322 29.739 111 89.172 2.843  92.015 170.900 1.021 746 1.767 46 29 15 44 108.432 22.366 130.798 *
Forstmaschinen- und Neuheitenschau (FNS), Schmallenberg 4 4 883 169  49.281 10.019 60352 88.092 148.444 195.900 371 124 495 23 39.884 3.993 43.877
Fruchtwelt Bodensee,Friedrichshafen 28 I3 5.685 908 10 6.603 214 6.817 15.000 165 48 213 12 16 40 56 15.584
GalaBau,Niirnberg 2 4 43.765 6.583 50.348 3.092 53.440 97.800 836 147 983 26 58.631 5.098 63.729 *
Griine Tage Thiiringen,Erfurt 2 3 4.386 30 6.751 35 11.202 5.083 16.285 32.600 262 3 265 2 21.446 *
IPM - Internationale Pflanzen-Messe,Essen 1 4 23.443 18.268 41.711 3.023  44.734 105.000 691 596 1.287 40 43.787 15.625 59.412 *
B2 Ernahrungswirtschaft, Genussmittel, Gastronomie und deren Ausriistungen
Badische Weinmesse, Offenburg N B2 1.335 1.335 1.201 2.536 6.200 133 133 1 3.615 74 3.689 *
BRAU Beviale, Niirnberg 1N B3 25.015 17.015 42.030 96 42.126 81.000 831 563 1.394 49 26.990 7174 34.164 *
fish international, Bremen 2 3 4.318 1.715 6.033 1.690 7.723 18.000 195 188 383 40 9.446 1.534  10.980 *
FleiFa, Leipzig 2l B3 1.519 11 1.630 718 2.348 4.500 56 6 62 5 1 1 12 1374 *
FRUIT LOGISTICA, Berlin 1 3 8.201 39.186 47.387 508 47.895 81.000 251 1.864 2.115 68 14.675  35.755 50.430 *
hogatec, Diisseldorf 2 4 22.092 2.510 24.602 2494 27.096 60.600 399 73 472 19 38.038 2.601 40.639 *?
inoga mit IKA, Erfurt 2 4 3.782 375 16 4.173 6.940 11.113 21.400 200 126 326 26 22.200 *
InterCool, Diisseldorf 2 4 8.747 2.936 11.683 216 11.899 24.200 192 108 300 17 1.757 2.725 10.482 **
INTERGASTRA, Stuttgart iy B5 30.955 2.965 33.920 3.600 37.520 69.400 730 113 843 18 36 1" 47 80.739 816  81.555 *
InterMeat, Diisseldorf 2 4 12.333 4.258 16.591 424 17.015 30.100 251 140 391 18 11.907 4.631 16.538 **
InterMopro, Diisseldorf 2 4 7.624 2.410 10.034 424 10.458 17.700 147 101 248 15 7.854 2.480 10.334 *»
Internationale Griine Woche, Berlin 1 10 35.075 14.701 49.776 9.231  59.007 115.000 970 601 1.571 52 415.163 9.339 424502 *
INTERNORGA, Hamburg 1 6 41.495 7.289 582 49.366 976 50.342 81.200 805 17 976 24 5 1 6 106.960 4225 111.185 *
Inter-tabac, Dortmund 1 3 1.574 1.866 9.440 571  10.011 19.500 158 95 253 26 1 1 2 4.670 1.581 6.251 *
ISM - Internationale SiiBwaren-Messe, KéIn 1 4 16.897 36.559 53.456 53.456 110.500 244 1.272 1.516 67 60 60 120 12.812 21.016  33.828 *
Nord Gastro & Hotel, Husum 1 2 3.369 3.369 300 3.669 7.050 153 153 1 4.030 *
Plaza Culinaria, Freiburg 1 3 4.467 522 4.989 787 5.776 15.200 220 27 247 6 27.733
ProWein, Diisseldorf 1 3 16.240 21.689 37.929 1.721  39.650 76.400 752 2.408 3.160 45 18 303 321 25.273 8.113 33.386 *

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort | Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung * Besucher-Strukturtests S. 30 ff. * Durch représentative Befragung im Verbund Int. Handwerksmesse/

Garten Miinchen ermittelt, Mehrfachnennungen waren moglich  * Durch reprasentative Befragung im Verbund InterMopro/InterCool/InterMeat/ hogatec ermittelt, Mehrfachnennungen waren maglich 21



Veranstaltungen 2008 - Branchen l

Flachenzahlen (m?) Ausstellerzahlen Besucherzahlen
FKM 5 ¢

E E Vermietete Standflache Aussteller zusatzl. vertretene Firmen  Eintritte (Erklarung S. 9)

=

£ 3 Hallen Freigeléande Sonder- Netto- Brutto-
Volistandige Veranstaltungstitel S. 133 ff. 2 & Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen fliche flache Inland Ausland Gesamt Lander Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
Sachsenback, Leipzig 1 3 7.288 427 7.715 1.794 9.509 16.000 198 13 211 7 13 7 20 9.145 92 9.237
Slow Food, Stuttgart 1 4 2.654 247 2.901 1.280 4.181 10.500 259 35 294 5 27.675 1.153  28.828
siidback, Stuttgart 1 4 18.200 1.716 19.916 2.905 22.821 42.000 397 64 461 13 7 7 14 27.766 1.772  29.538
SUFFA, Stuttgart N B3 8.009 336 8.345 1.998 10.343 21.000 264 19 283 7 2 2 4 9.996 526 10.522
B3 Textil, Bekleidung, Schuhe, Lederwaren, Schmuck und deren Ausriistungen
GDS/ GLS / global shoes & accessories - Friihjahr, Diisseldorf 1 3 18.727 38.554 57.281 6.457  63.738 123.500 351 946 1.297 40 15.301  11.829  27.130
GDS Int. Event for Shoes & Accessories - Herbst, Diisseldorf 1 2 19.823  23.596 43.419 5.446  48.865 101.700 325 473 798 32 15.977 9.960  25.937
Heimtextil, Frankfurt/Main 1 4 35.816 99.599 135.415 4.429 139.844 263.100 454 2.274 2.728 65 29.750 54.766 84.516
L.L.M. Summer Styles - Int. Lederwarenmesse, Offenbach 1 4 8.097 3.478 11.575 800 12.375 18.400 147 76 223 16 4.881 1.137 6.018
I.L.M. Winter Styles - Int. Lederwarenmesse, Offenbach 1 3 7.867  3.597 11.464 800 12.264 18.400 136 80 216 19 3.976 964 4.940
inhorgenta Europe, Miinchen 1 4 22.085  7.004 29.089 1.258  30.347 64.500 782 440 1.222 44 20.864 9.338  30.202
INTERGEM, Idar-Oberstein 1 4 2.102 138 2.240 120 2.360 4.000 151 12 163 1" 2171 554 2.725
Int. Naturtextil-Messe (August), Hofheim - Wallau N S 3.247 796 4.043 400 4.443 9.700 154 46 200 16 2 6 1.180 208 1.388
Int. Naturtextil-Messe (Januar), Hofheim - Wallau 1 3 3.517 918 4.435 400 4.835 9.700 131 40 171 18 2 8 1.430 259 1.689
Kind + Jugend - The Trade Show for Kids' First Years, Kln 1 4 15.435 27.714 43.149 775 43.924 77.600 156 609 765 42 1 g 4 4517 12240 16.757
MIDORA, Leipzig 1 4 3.673 318 3.991 270 4.261 15.000 119 42 161 23 2.667 52 2.719
mtex, Chemnitz 2 3 1.039 211 1.250 372 1.622  5.000 94 23 117 1" 4 4 1.100 106 1.206
plw - leather and more, Pirmasens 1 2 1.044 20 1.064 135 1.199  6.200 36 1 37 2 2 51 53 266 25 291
Texcare, Frankfurt/Main 4 5 9.073 10.493 19.566 19.566 30.500 102 159 261 23 7.352 7.923  15.275
TV Textilveredelung & Promotion, Stuttgart 1 3 4.222 713 4.935 712 5.647 10.500 106 32 138 15 1 4 5 6.185 1.006 7.191
USSIFA, Hamburg N B3 2.465 136 2.601 72 2.673  3.800 97 8 105 5 2.817
B4 Bau, Ausbau und deren Ausriistungen
bautec/Build IT/Solar Energy, Berlin 21 B 15.279 957 16.236 8.629 24.865 47.000 661 58 719 18 50.960 2966  53.926
Chillventa, Niirnberg 2 3 15.795 16.503 32.298 810 33.108 59.300 294 509 803 43 19.183  10.329  29.512
DACH + HOLZ, Stuttgart 2 4 28.926 2.464 1.749 33.139 347 33.486 66.000 465 84 549 23 45.159 3.243 48.402
denkmal, Leipzig 25 I8 5.907 1.829 7.736 1.149 8.885 20.500 313 124 437 13 1 1 9.940 1.368 11.308
DEUBAU, Essen 2 5 24.738  1.520 26.258 2.190 28.448 65.000 665 65 730 16 69.686 1.568  71.254
EstrichParkettMesse, Feuchtwangen 3 3 2.920 132 3.104 595 6.751 6.751 12.500 147 12 159 9 3.559 322 3.881
EXPO REAL - Gewerbe-Immobilien, Miinchen 1 3 25.969 11.325 37.294 2421 39.715 74.000 1.360 485 1.845 46 9 2 1" 29.067 13.179  42.246
FACILITY MANAGEMENT, Frankfurt/Main 1N S 1.907 48 1.955 193 2.148 4.700 121 1 122 2 2 2 2.693 118 2.811
Haus & Wohnen, KéIn 2 4 9.262 156 9.418 905 10.323 22.400 495 12 507 1" 43 43 21.483
Haus + Technik, Erfurt 1 3 2.302 18 131 2.451 397 2.848 6.000 139 1 140 2 6.307
IFH/INTHERM, Niirnberg 2 4 33.798  3.953 37.751 645 38.396 64.900 570 82 652 19 5 5 50.192 713 50.905
Int. Eisenwarenmesse/PRACTICAL WORLD, Kéln 2 4 34.462 59.048 93.510 1.817  95.327 195.000 599 2.671 3.270 61 30 60 90 25.133  31.280 56.413
LANDES-BAU-AUSSTELLUNG, Magdeburg 1 3 1.692 15 204 1.911 587 2498 7.750 130 2 132 2 2 2 3.875
Light + Building, Frankfurt/Main 2 6 71.954 60.109 216 195 132.474 1.658 134.132 228.500 933 1.294 2.227 55 97.360 69.724 167.084
SHK Essen 2 4 29.955  1.700 31.655 640 32.295 72.000 475 38 513 13 49.725 1.697  51.422

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort
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* Besucher-Strukturtests S. 30 ff.
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FKM

Turnus in Jahren
Dauer in Tagen

Flachenzahlen (m?)

Vermietete Standflache

Ausstellerzahlen

Aussteller

zusatzl. vertretene Firmen

Besucherzahlen

Eintritte (Erklarung S. 9)

Hallen Freigeléande Sonder- Netto- Brutto-

Volistandige Veranstaltungstitel S. 133 ff Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen flache flache Inland Ausland Gesamt Lander Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
B5 Wohnungsausstattung, Hausrat und deren Ausriistungen
Blickfang, Stuttgart 1 3 1.126 50 1.176 1.176  3.800 128 29 157 6 12.823
domotechnica, Kéin 2 4 1.773  13.396 15.169 1.479 16.648 40.000 57 670 727 37 2 2 3.317 7.491  10.808
DOMOTEX, Hannover 1 4 25.467 72.234 97.701 5.720 103.421 177.300 306 1.151 1.457 60 21195 26.434  47.629
imm cologne - Die internationale Einrichtungsmesse, Koln 1 7 67.813 83.677 151.490 4.625 156.115 263.000 370 698 1.068 50 37 101 138 72.962 33.715 106.677
Ordertage Inneneinrichtung, Dortmund 1 3 3.091 88 3.179 320 3.499 9.800 60 3 63 3 3.717 87 3.804
ZOW - Zuliefermesse Ost-Westfalen, Bad Salzuflen 1 4 10.826 10.709 21.535 21.535 44.000 343 374 7117 33 22 30 52 12.553 9.092 21.645
B6 Gesundheit, Korperpflege, Arbeitsschutz und deren Ausriistungen
Altenpflege+ProPflege, Hannover 1 3 22474 1.316 23.790 1.501 25.291 66.100 649 59 708 17 33.572
Arbeitsschutz aktuell, Hamburg 2 3 7.616 671 8.287 585 8.872 18.300 261 28 289 16 9 1 10 10.921 338  11.259
BEAUTY INTERNATIONAL, Diisseldorf 1 3 21.772 2.518 24.290 3.374 27.664 63.000 490 86 576 20 48.384 1.651 50.035
EXPOPHARM, Miinchen 1 4 22.349 1.215 23.564 360 23.924 41.100 435 61 496 24 6 1 7 23.380
Fachdental Leipzig 1 2 3.677 312 3.989 172 4.161 10.000 164 19 183 10 16 16 4.837
FACHDENTAL SUDWEST, Stuttgart 1 2 4.004 377 4.381 204  4.585 10.500 165 24 189 12 15 15 9.234 93 9.327
Interbad, Stuttgart 2 4 10.940  5.131 12 53  16.136 1.203 17.339 36.500 315 127 442 22 4 4 8 13.083 3.478  16.561
MEDICA / ComPaMED, Diisseldorf 1 4 59.665 67.814 90 127.569 1.141 128.710 255.700 1.459 3.372 4.831 68 69.667 67.204 136.871
Medizin, Stuttgart 1 3 3.308 27 3.335 450 3.785 10.500 172 5 177 4 1 1 1.744 78 7.822
ORTHOPADIE & REHA-TECHNIK, Leipzig 2 4 7.344 3.218 10.562 369 10.931 26.000 209 157 366 29 13.351 4.691 18.042
Pflege & Reha, Stuttgart 2 3 4.393 148 4.541 331 4.872  11.000 234 9 243 8 7 7 9.067
REHACare International, Diisseldorf 1 4 22783 6.732 29.515 1.816  31.331 70.500 484 266 750 29 52.002
Top Hair, Diisseldorf 1 2 3.049 657 3.706 3.827 7.533  25.700 93 16 109 8 17.123
wellviva, Stuttgart 2 4 389 26 415 30 445 900 35 2 37 2 15.333 155 15.488
B7 Umweltschutz, Sicherheit, Reinigung, kommunale Dienstleistungen und deren Ausriistungen
IFAT, Miinchen 2 5 78.180 27.463 10.570 4369 120.582  13.893 134.475 195.200 1.765 840 2.605 41 79.392  40.084 119.476
SECURITY, Essen 2 4 27679 8211 120 36.010 1.121  37.131 76.700 610 458 1.068 42 31.663 8.878  40.541
B8 Transport, Verkehr, Logistik und deren Ausriistungen
AIR MAGDEBURG, Magdeburg 2 3 2.635 43 4.199 6.877 5.000 11.877 14.300 104 4 108 4 7.267
AMI - AUTO MOBIL INTERNATIONAL mit AMITEC, Leipzig 1 9 32.172  26.233 133 130 58.668  19.471 78.139 120.000 395 70 465 16 7 2 9  246.422 27.990 274.412
auto mobil mit Vinum & Kulinaria, Dresden 1 3 7.337 27 100 7.464 1.509 8.973 25.200 168 3 171 2 26.548
AUTO Trend, Rostock 1 3 4.474 500 4.974 4.200 9.174 13.500 82 82 1 15.100
Automechanika, Frankfurt/Main 2 6 62.005 97.174 8.254 5.115 172.548 985 173.533 270.500 913 3.558 4.471 7 81.595 79.674 161.269
Bremen Classic Motorshow, Bremen 1 3 11135 1.179 12.314 6.487 18.801 37.800 385 50 435 12 28.209 1.769  29.978
CeMAT, Hannover 3 5 43594 28.823 5327 2.304 80.048 451  80.499 132.100 582 458 1.040 37 37.705  20.302 58.007
Hannover Messe, Fachmesse: Pipeline Technology 1 5 1.124 187 200 1.511 566 2.077 5.000 47 12 59 8 27.298 9.994  37.292
InnoTrans, Berlin 2 4 31.398 30.342 4.186  2.046 67.972 67.972 123.100 927 987 1.914 41 55.206 33.124  88.330
LogiMat, Stuttgart 1 3 15.084 968 210 16.052 110 16.372 30.500 518 53 571 14 1 1 13.566 1.609  15.175

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort 1 Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung * Besucher-Strukturtests S. 30 ff. " durch reprasentative Befragung ermittelt

? Durch repréasentative Befragung im Rahmen der HANNOVER MESSE ermittelt, Mehrfachnennungen waren méglich 23
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Veranstaltungen 2008 - Branchen l

Flachenzahlen (m?) Ausstellerzahlen Besucherzahlen
FKM 5 ¢

E E Vermietete Standflache Aussteller zusatzl. vertretene Firmen  Eintritte (Erklarung S. 9)

=

£ 3 Hallen Freigeléande Sonder- Netto- Brutto-
Volistandige Veranstaltungstitel S. 133 ff. 2 & Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen fliche flache Inland Ausland Gesamt Lander Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
REIFEN, Essen 2 4 13.921 12.274 667 26.862 264  27.126 49.700 200 378 578 40 18 3 21 7.435 10.017 17.452 *
Retro Classics, Stuttgart N S 14.373 1.199 15.572  24.176  39.748 79.300 375 37 412 1" 46.703 1.946  48.649 *
SMM, Hamburg 2 4 27.102  23.571 775 269 51.717 400 52.117 88.500 717 1.251 1.968 56 7 3 10 37.581 15.425 53.006 *
TUNING WORLD BODENSEE, Friedrichshafen 1 4 12.992 661 632 80 14.365 20.931 35.296 77.300 200 21 221 9 85.531 15.569 101.100 *
B9 Informationstechnik, Komunikation, Biiro, Unterhaltungselektronik
business online, Miinster 1 2 1.104 1.104 115 1.219  5.400 62 62 1 23 23 998
CeBIT, Hannover 1 6 134.034 67.152 5.143 206.329  17.153 223.482 343.200 2.527 2.641 5.168 76 425.744 86.583 512.327 *
drupa, Diisseldorf 4 14 69.709 103.466 1.060 446 174.681 4.428 179.109 254.500 703 1.250 1.953 53 160.308 229.736 390.044 *
e__procure & supply, Niirnberg 1 2 2.308 175 2.483 330 2.813  5.500 108 7 115 4 2.758 145 2.903 *
HIGH END, Miinchen 1 4 8.915 1.987 10.902 104 11.006 18.100 155 76 231 25 13.895
Leipziger Buchmesse, Leipzig 1 4 12.573 1.482 14.055 8324 22379 65.000 1.754 393 2.147 32 6 1 7  126.171 2970 129.141 *
mailingtage, Niirnberg 1 2 6.214 505 6.719 912 7.631 16.900 391 31 422 12 7.110 581 7.691 *
Marketing Services, Frankfurt/Main N S 3.943 172 4.115 1.588 5.703 15.000 202 29 231 13 5.605 229 5.834
ORGATEC, KdIn 2 5 32.157 37.264 69.421 1.077  70.498 112.800 229 386 615 38 28 22 50 28.264 24.435 52.699 *
photokina, Kéln 2 6 27.273  39.842 67.115  10.179  77.294 170.200 295 640 935 47 191 246 437 82.069 34.478 116.547 *
PostPrint / directexpo, Berlin 1 3 2.596 32 2.628 2.628 7.700 146 14 160 12 1.757 *
ProLight + Sound, Frankfurt/Main 1 4 13.647 18.257 92 298 32.294 4.833 37.127 68.000 342 498 840 42 17.209 14.077  31.286 *
SYSTEMS, Miinchen 1 4 17.000 1.200 18.200 840  19.040 55.000 939 122 1.061 33 36.270 2.730 39.000 *
viscom frankfurt, Frankfurt/Main N B3 5.920 1.888 7.808 861 8.669 17.600 198 79 277 25 8.865 1.688 10.553 *
B10 Bildung, Existenzgriindung
didacta - Die Bildungsmesse, Stuttgart 1 5 28.334 628 28.962 4.018 32.980 68.800 643 33 676 16 65 5 70 82.114 829  82.943 *
LEARNTEC, Karlsruhe 1 3 2.972 368 3.340 1.417 4.757 12.500 177 25 202 9 3.060 248 3.308 *
START Essen 1 2 2.351 81 2.432 1.313 3.745 5.900 158 7 165 5 56 56 3.698
START Niirnberg 1N B2 1.263 12 1.275 340 1.615 3.700 114 1 115 2 36 3 39 1.919
B11 Sport, Spiel, Freizeit und deren Ausriistungen
ABF, Hannover 1 9 41.021 1.318 194 42.533 4915 47.448 99.600 774 50 824 16 127.403
aktiv+vital, Dresden 1 3 1.208 24 15 1.247 1.400 2.647 6.200 149 4 153 4 5.791
Americana, Augsburg 2 5 5.839 1.309 458 80 7.686 3504 11.190 32.500 149 42 191 12 35.695
ANIMAL, Stuttgart 1 2 3.039 66 3.105 23.254 26.359 41.100 150 5 155 5 46.892 336 47.228 *?
boot, Diisseldorf 19 55.509 50.689 184 72 106.454 9.268 115.722 221.200 970 731 1.701 57 224598 42.781 267.379 *
CARAVAN, Bremen 1 3 9.452 21 9.473 132 9.605 14.800 76 2 78 3 16.445
CARAVAN SALON, Diisseldorf 1 10 72.039 21495 1.617 274 95.425 3.274  98.699 149.900 438 167 605 24 159.278 *
C-B-R, Miinchen 1 5 18.976 8.033 66 27.075 7.524 34.599 69.700 846 642 1.488 60 37 12 49 93.880 2903 96.783 *?
CFT - Camping, Freizeit, Touristik, Freiburg 1 9 13.322 683 5.172 18 19.195 1.626  20.821 30.400 312 49 361 7 50.113
CMT - Die Urlaubsmesse, Stuttgart 1= N9 46.952 5.580 52.532 3.988 56.520 108.600 1.253 504 1.757 44 87 10 97 222.807 2.251 225.058 *
CREATIVA, Dortmund 1 5 7.753 643 8.396 2.228 10.624 30.000 382 33 415 7 71.520 1.089 72.609 *

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort

1 Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung * Besucher-Strukturtests S. 30 ff. ? Durch représentative Befragung im Verbund ANIMAL/PFERD ermittelt,
ehrfachnennungen waren moglic urch reprasentative Befragung im Verbund Caravan Salon/TourNatur ermittelt, Mehrfachnennungen waren méglic
24 Mehrfach oglich * Durch repré ive Befi im Verbund C Salon/TourNatur/IAM ermittelt, Mehrfach 6glich



Flachenzahlen (m?) Ausstellerzahlen Besucherzahlen
FKM 5 ¢

E E Vermietete Standflache Aussteller zuséatzl. vertretene Firmen  Eintritte (Erklarung S. 9)

=

£ 3 Hallen Freigeléande Sonder- Netto- Brutto-
Volistandige Veranstaltungstitel S. 133 ff 2 & Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen flache flache Inland Ausland Gesamt Lander Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
Dresdner Reisemarkt, Dresden 1 3 4.690 1.065 91 5.846 820 6.666 18.500 364 134 498 30 30 10 40 27.312 168 27.480 *
EUROBIKE, Friedrichshafen 1 4 19.717  22.235 2.008 452 44.412 5.290 49.702 85.100 298 631 929 36 6 84 920 39.040 22.247 61.287 *"
FAHOBA kreativ, Dortmund N B3 2.605 313 2.918 100 3.018 6.000 61 68 5 2.079 62 2141 *
Fahrrad Essen 1 3 2.654 117 2.7 673 3.444  8.100 Al 79 7 23.299 524 23.823 2
fahrrad.markt.zukunft, Karlsruhe 1 2 1.250 96 1.346 4.078 5.424  8.900 70 75 5 4.896 50 4.946
FIBO, Essen 1 4 20.015 10.412 30.427 3.481 33.908 69.800 287 191 478 33 41.850 7.853 49.703 *
FREIZEIT, GARTEN + TOURISTIK mit Auto-Salon, Niirnberg 1 9 26.844 2.525 29.369 4.508 33.877 61.000 545 129 674 15 116.982 *
Friihling-Blumen-Freizeit, Miinster 2 5 4.297 101 68 4.466 3.629 8.095 17.500 207 4 21 3 29.803
Games Convention, Leipzig 1 W5 37.175  5.694 2.410 400 45.679 10.723  56.402 115.100 313 233 546 31 20 7 27 188.795 14.210 203.005 *
Garten, Stuttgart 2 4 3.707 12 3.719 862 4.581 9.600 110 1 m 2 3 2 5 42.990 434 43424 *
Garten Miinchen 1 7 7.079 615 7.694 1.070 8.764 18.600 162 16 178 8 15 15 96.978 *?
Golf Essen 1 3 2.102 39 2141 825 2.966 7.300 63 4 67 4 10.066 226 10.292 2
GOLF EUROPE, Miinchen 1 3 3.636 4.924 8.560 1.445 10.005 22.000 119 160 279 25 2.099 2.518 4617 *
handarbeit & hobby, Kdin 1N B3 5.157 3.051 8.208 406 8.614 19.300 96 119 215 26 1 1 6.936 2.488 9.424
hanseboot, Hamburg 1 9 25.197 11329 2.569 791 39.886 3.278 43.164 85.300 641 124 765 27 91.928 4131  96.059 *
HANSEPFERD, Hamburg 2 3 11.557  1.096 12.653  12.690 25.343 49.000 436 47 483 17 54.637 552  55.189 *
HAUS + GARTEN, Essen 1 5 5.344 51 5.395 3.631 9.026 24.000 278 3 281 3 12 12 50.800 *
hobby + elektronik, Stuttgart 1 4 3.322 3.322 1.030 4.352 10.500 77 77 1 54.366 *
HobbyTronic, Dortmund 1 5 1.628 748 2.376 670 3.046 8.600 60 1 61 2 9.638 486 10.124 *
Horizont - Touristik, Caravaning, Outdoor und Angeln, Karlsruhe 1 3 8.761 338 9.099 282 9.381 20.000 152 20 172 8 21 1 22 15.873 357 16.230 *
IMA, Diisseldorf 1 4 10.017 1.128 11.145 1.776 12921 21.100 117 44 161 15 7.298 1.268 8.566 *
INTERBOOT, Friedrichshafen 1 9 19.901  8.962 2.465 750  32.078 2.022 34.100 71.000 407 132 539 15 32 147 179 71.183  20.666  91.849 *
INTERMODELLBAU, Dortmund 1 5 7.782 675 8.457 11.048 19.505 47.600 364 38 402 14 4 4 80.369 17.285 97.654 *
INTERMOT, Koln 2 5 29.751 27.658 57.409 76.282 133.691 193.800 306 660 966 36 48 38 86 156.783 16.100 172.883 *
Int. Mineralien- und Fossilienborse, Stuttgart 1N B3 1.423 210 1.633 239 1.872  10.500 185 46 231 23 19.996 202 20.198 ©
Internationale Rassehunde-Ausstellung, Erfurt 1 2 1.154 6 317 1.477 12270 13.747 30.700 70 1 Al 2 15.484 93 15577 *
Interzoo, Niirnberg 2 4 19.769 28.836 48.605 48.605 89.600 334 1.102 1.436 72 14.284 22916  37.200
ispo - winter, Miinchen 1 4 25.866 68.945 94.811 8.078 102.889 175.600 347 1.679 2.026 48 20.423  41.263 61.686 *
ITB - Internationale Tourismus-Borse, Berlin 1 5 30.837 61.079 317 150 92.383 92.383 160.800 1.644 5.955 7.599 181 989  3.995 4.984 115.028 34.748 149.776 *
IWA & OutdoorClassics, Niirnberg 1 4 11.374  20.166 31.540 668 32.208 55.600 272 774 1.046 51 12.310  19.405 31.715
IWB - Internationale Waffenborse, Stuttgart 1 3 2.429 555 2.984 970 3.954 10.500 146 48 194 18 12.720 812  13.532
JAGD & HUND, Dortmund 1 6 9.860 2.314 12.174 6.952 19.126 41.900 389 149 538 26 64.411 8.950 73.361 *
Jagen Fischen Reiten / Forst & Holz, Dresden 1 3 1.91 89 2.108 66 4.174 7.280 11.454 28.200 267 1 278 8 1 1 20.508 *
Kreativ- & Bastelwelt, Stuttgart 1 4 2.400 154 2.554 944 3.498 10.500 105 10 115 6 30.413 ¢
MAGDEBOOT, Magdeburg 1 4 3.152 477 3.629 483 4.112  9.200 104 104 1 8.085
Modell Siid Bau & Bahn, Stuttgart 1 4 1.873 60 1.933 8.068  10.001 26.800 91 6 97 5 40.547 ¥
Modellbahn, KéIn 2 4 3.738 222 3.960 12.675 16.635 60.000 172 20 192 13 59.483 *
Modellbau, Freiburg 2 4 925 45 12 982 6.881 7.863 18.000 123 7 130 6 13.623
modell-hobby-spiel, Leipzig 1 3 10.070 573 10.643  22.352 32.995 80.400 437 32 469 10 8 1 9 100.578 2.791 103.369 *

1 Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung * Besucher-Strukturtests S. 30 ff. 2 Durch représentative Befragung im Verbund Int. Handwerksmesse/Garten Miinchen ermittelt, Mehrfachnennungen waren méglich

* Durch représentative Befragung im Verbund REISE/CAMPING/Fahrrad/Golf ermittelt, Mehrfachnennungen waren moglich

“ Durch représentative Befragung im Verbund Stuttgarter Messeherbst ermittelt, Mehrfachnennungen waren méglich



Veranstaltungen 2008 - Branchen l

Flachenzahlen (m?) Ausstellerzahlen Besucherzahlen
FKM 5 ¢

E E Vermietete Standflache Aussteller zusatzl. vertretene Firmen  Eintritte (Erklarung S. 9)

=

£ 3 Hallen Freigeléande Sonder- Netto- Brutto-
Volistandige Veranstaltungstitel S. 133 ff. 2 & Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen fliche flache Inland Ausland Gesamt Lander Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
Musikmesse, Frankfurt/Main 1 4 20.308 30.163 290 28 50.789 7.733  58.522 111.900 595 1.055 1.650 47 53.218 25.273 78.491 *V
OutDoor, Friedrichshafen 1 4 11.685 23.033 750 447 35.915 11.712  47.627 78.700 175 609 784 38 2 52 54 8.502 10.560 19.062 *
outdoor / fahrrad.markt.zukunft, Bremen N B2 2.722 128 2.850 5.298 8.148 15.600 127 6 133 5 9.430 *
Pferd, Stuttgart 1 4 4.057 273 4.330 2.012 6.342 18.300 149 11 160 7 36.654
Pferd & Jagd, Hannover 1 4 18.103  1.180 35 19.318 3.491 22.809 78.000 625 69 694 25 76.920 *
Pferd Bodensee, Friedrichshafen 2 3 6.392 471 6.863 5.213  12.076 34.600 177 23 200 8 19.620
REISE/CAMPING, Essen 1 5 26.595 2.334 28.929 120 29.049 63.600 469 143 612 29 80.511 1.811 82.322 *»
Reiselust, Bremen N B3 2.260 345 2.605 557 3.162  8.800 163 27 190 12 14.701 549 15.250 *
Reisen & Caravan, Erfurt 1 4 5.200 408 5.608 600 6.208 14.000 211 42 253 13 31.246 *
REISEN HAMBURG, Hamburg (8 B5 23.182  3.504 40 26.726 1519 28.245 52.100 682 338 1.020 72 30 19 49 72.868 736 73.604 *
reiten - jagen - fischen, Erfurt 1 3 4.018 271 460 4.749 8.707 13.456 20.600 184 14 198 7 23.529 *
Spielwarenmesse - Int. Toy Fair, Niirnberg 1 6 50.260 54.284 104.544 104.544 157.000 864 1.806 2.670 61 4 9) 13 38.015  41.801 79.816 *
spoga + gafa, Koln 2 I3 48.086 82.939 131.025 4.060 135.085 265.600 505 1.645 2.150 57 12 74 86 16.473  21.960 38.433 *
Suiddeutsche Spielmesse, Stuttgart 1 4 1.896 77 1.973 2.345 4.318 10.500 75 4 79 4 43.054
Touristik & Caravaning Int. mit fahrrad. markt.zukunft, Leipzig 1 5 20.633  3.632 24.265 4.817 29.082 52.000 740 332 1.072 50 43 32 75 70.424 1.043  71.467 *
TourNatur, Diisseldorf 1 3 3.354 586 3.940 1.967 5.907 14.800 193 78 271 13 37.172 ®
Westdeutsche Mineralientage, Dortmund 1 2 1.158 276 1.434 614 2.048 11.200 165 43 208 18 5.427
B12 Elektrotechnik und Elektronik
belektro, Berlin 28 I3 9.671 140 9.811 1.715  11.526 23.900 223 6 229 6 15.455 125 15.580 *
electronica, Miinchen 2 4 54.104 34.060 88.164 1.635 89.799 160.000 1.185 1.612 2.797 46 128 394 522 40.254 32.716  72.970 *
embedded world, Niirnberg 1 3 11.510  3.435 14.945 14.945 30.000 409 266 675 28 13.166 4175 17.341 *
PCIM, Niirnberg 1 3 3.235  2.060 5.295 144 5.439 10.600 124 128 252 25 8 48 56 4.285 2.208 6.493
SMT /HYBRID / PACKAGING, Niirnberg 1 3 12.894 2.651 15.545 421 15.966 29.600 459 174 633 28 27 60 87 17.556 6.826 24.382
SPS/IPC/DRIVES, Niirnberg N B3 51.237 6.695 57.932 284 58.216 94.700 1.101 285 1.386 32 119 100 219 40.336 7.769 48.105
B13 Metallbe- und -verarbeitung, Automatisierung, Messtechnik, Qualitatssicherung
ALUMINIUM, Essen 2 3 11.958 15.453 27.411 316  27.727 53.900 390 483 873 45 10.672 6.214  16.886 *
AMB, Stuttgart 2 5 50.701 13.209 63.910 778  64.688 107.300 1.014 270 1.284 26 27 36 63 79.183 5.960 85.143 *
AUTOMATICA, Miinchen 2 4 27.440 3.837 31.277 1.565 32.842 55.000 610 249 859 a1 24.053 8.504 32.557 *
Composites Europe, Essen N S 2.898 1.818 4.716 758 5.474 10.300 154 100 254 21 5.175 2.886 8.061 *
EuroBLECH, Hannover 2 5 48.184 39.499 87.683 87.683 146.000 842 678 1.520 38 45553  23.993 69.546 *
EUROGUSS, Niirnberg 2 3 6.415 3.786 10.201 222 10.423 17.200 230 173 403 33 5.678 1.420 7.098 *
GrindTec, Augsburg 2 4 8.455  3.110 11.565 144  11.709 21.900 213 125 338 24 8.412 2.657 11.069 *
Hannover Messe, Fachmesse: Digital Factory i} 5 4.828 391 5.219 5.219 10.000 226 22 248 12 38.343 8.417  46.760 *°
Hannover Messe, Fachmesse: Industrial Automation 1 5 54.648 10.465 126 65.239 1.888  67.127 117.000 781 419 1.200 36 97.963  27.631 125.594 *©
METAV, Diisseldorf 2 5 46.013 7.752 53.765 53.765 88.600 684 160 844 23 45.209 6.815 52.024 *
METPACK, Essen 3 5 3.278 7.014 10.292 10.292 23.200 49 173 222 25 1.850 5.001 6.851 *

1 Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung

* Besucher-Strukturtests S. 30 ff. 2 Durch reprasentative Befragung im Verbund ANIMAL/PFERD ermittelt, Mehrfachnennungen waren méglich

? Durch représentative Befragung im Verbund REISE/CAMPING/Fahrrad/Golf ermittelt, Mehrfachnennungen waren maglich  ® Durch reprasentative Befragung im Verbund Stuttgarter Messeherbst ermittelt, Mehrfachnennungen waren maglich
26 9Durch repréasentative Befragung im Verbund Caravan Salon/TourNatur/IAM ermittelt, Mehrfachnennungen waren mdglich
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FKM

Turnus in Jahren
Dauer in Tagen

Flachenzahlen (m?)

Vermietete Standflache

Ausstellerzahlen

Aussteller

zusatzl. vertretene Firmen

Besucherzahlen

Eintritte (Erklarung S. 9)

Hallen Freigeléande Sonder- Netto- Brutto-

Volistandige Veranstaltungstitel S. 133 ff Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen flache flache Inland Ausland Gesamt Lander Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
NORTEC, Hamburg 2 4 9.113 526 9.639 3.295 12934 26.800 366 34 400 14 9 3 12 13.392 315 13.707
SENSOR + TEST, Niirnberg 1 3 6.674 1.796 8.470 2.556  11.026 20.000 407 155 562 25 6.427 1.507 7.934
Tube, Diisseldorf 2 5 15.655 25.762 6 41.423 968 42391 71.100 302 724 1.026 47 16.624 18.671 35.295
wire, Diisseldorf 2 5 17.078  36.506 53.584 423  54.007 85.700 316 814 1.130 49 17.510 24989  42.499
B14 Kunststoff- und Holzverarbeitung und deren Ausriistungen
HOLZ-HANDWERK / fensterbau/frontale, Niirnberg 2 4 74.544 15.140 89.684 89.684 145.800 953 323 1.276 34 87.505 15.442 102.947
KMO - Kunststoffverarbeitungs-Messe, Bad Salzuflen 1 4 6.172 431 6.603 644 7.247 12.000 196 20 216 7 4.013 124 4.137
B15 Energiewirtschaft und derem Ausriistungen
CARBON EXPO, Koln 1 3 480 1.869 2.349 189 2.538 9.400 42 194 236 65 1 18 19 1.312 5.094 6.406
CEP CLEAN ENERGY POWER, Stuttgart 1 3 3.516 283 200 37 4.036 4.036 10.900 189 26 215 11 9.858 519 10377
DENEX, Kassel 1 3 740 146 886 108 994  2.900 64 2 66 2 3.274
EnergieSparTage, Hannover 1 3 803 18 20 841 594 1.435 3.550 67 1 68 2 2.142
E-world energy & water, Essen 1 3 10.880 2.618 13.498 184 13.682 31.400 345 m 456 21 13 13 11.329 2.142 13.471
Hannover Messe, Fachmesse: Energy 1 5 24511 11.819 439 36.769 536 37.305 60.100 413 498 911 47 77.446  20.711 98.157
Husum WindEnergy, Husum 2 5 12.253  4.685 904 114 17.956 2.956  20.912 30.000 512 233 745 29 16.336 8303  24.639
Intersolar, Miinchen 1 3 26.597 15.103 1.767 273 43.740 400 44.140 76.700 571 509 1.080 42 52.014
new energy husum 1 4 1.885 15 221 2121 196 2317  6.000 122 1 123 2 10.840
RENEXPO, Augsburg 1 4 3.894 1.022 857 416 6.189 381 6.570 18.000 253 49 302 16 13.907
waste to energy, Bremen 2 2 1.342 297 1.639 1.036 2.675 8.100 83 22 105 7 887 253 1.140
B16 Andere Investitionsgiiterbranchen
Analytica, Miinchen 2 4 18.502  6.140 m 24.753 1.117  25.870 55.200 661 372 1.033 36 20 26 46 22370 10.695  33.065
BIOTECHNICA, Hannover 1 3 7.007  1.310 8.317 3.380 11.697 24.500 409 114 523 27 9.141 2.144  11.285
EuroShop, Diisseldorf 3 5  47.005 59.800 66 106.871 2.729 109.600 197.600 883 1.012 1.895 48 43.059 61.707 104.766
glasstec, Diisseldorf 2 5 22.700 45.738 103 99 68.640 5.504 74.144 123.500 410 861 1.271 48 24397 30.676  55.073
Hannover Messe, Fachmesse: Micro Technology 1 5 1.685 172 1.857 282 2139  4.200 95 55 150 19 41.798 8.440  50.238
Hannover Messe, Fachmesse: Power Plant Technology 1 5 2.142 524 2.666 2.666  9.600 48 26 74 15 31.898 10.804  42.702
Hannover Messe, Fachmesse: Research & Technology 1 5 7.091 2357 9.448 200 9.648 15.500 311 129 440 20 46.254 10.360  56.614
Hannover Messe, Fachmesse: Subcontracting i} B5 14.891 15.291 15 30.197 1.044  31.241 50.600 590 950 1.540 50 46.414 14258  60.672
INTER BRUSH, Freiburg 4 3 3.310 5.698 9.008 9.008 18.000 51 133 184 26 1.997 3.841 5.838
INTERGEO, Bremen 1 3 9.354 2.464 154 15 11.987 11.987 23.700 333 139 472 29 2 2 4 11.149 2.787 13.936
interpack, Diisseldorf 3 7 71.710 101.535 560 149 173.954 1.053 175.007 251.200 846 1.900 2.746 60 67.916 103.157 171.073
LASYS, Stuttgart 2 3 3337 1.114 4.451 4.451 10.500 122 65 187 15 6 1 7 2.617 827 3.444
MAINTAIN, Miinchen 1 3 5.681 249 5.930 258 6.188 10.500 236 16 252 7 4.336 623 4.959
0 &S, Stuttgart 2 3 5.856 614 6.470 180 6.650 13.800 271 40 311 10 1 1 4.067 775 4.842
POWTECH/TechnoPharm, Niirnberg 2 3 20.897 5.856 26.753 26.753 55.200 737 272 1.009 28 10.791 4.618 15.409
Rapid.Tech, Erfurt 1 2 476 30 506 84 590 2.100 42 3 45 4 752 70 822

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort 1 Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung * Besucher-Strukturtests S. 30 ff. " durch reprasentative Befragung ermittelt

? Durch repréasentative Befragung im Rahmen der HANNOVER MESSE ermittelt, Mehrfachnennungen waren méglich 27



Veranstaltungen 2008 - Branchen l

Flachenzahlen (m?) Ausstellerzahlen Besucherzahlen
FKM 5 ¢

E E Vermietete Standflache Aussteller zusatzl. vertretene Firmen  Eintritte (Erklarung S. 9)

=

£ 3 Hallen Freigeléande Sonder- Netto- Brutto-
Volistandige Veranstaltungstitel S. 133 ff. 2 & Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen fliche flache Inland Ausland Gesamt Lander Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
RESALE, Karlsruhe 1 3 4.878 2.947 1.538 324 9.687 9.687 23.300 299 205 504 31 3.466 6.615 10.081 *
SIT Séchsische Industrie- und Technologiemesse, Chemnitz 1 3 2.050 28 2.078 340 2.418  7.500 166 2 168 3 13 13 2.545
VISION, Stuttgart 1N B3 4.688 2.792 7.480 563 8.043 21.000 161 131 292 28 6 1" 17 4.386 1.706 6.092 *
Z - Die Zuliefermesse, Leipzig 1 4 3.748  1.377 5.125 200 5.325 12.000 300 142 442 20 6.945 850 7.795 *
B17 Andere Konsum- und Dienstleistungsbranchen
Beautyworld, Frankfurt/Main 1 3 4212 3.368 7.580 264 7.844 17.900 124 209 333 27 4.971 3.498 8.469 *V
BioFach / Vivaness, Niirnberg 1 4 22.122  22.465 44.587 2.489 47.076 100.000 939 1.825 2.764 79 28.961 17.523 46.484 *
CADEAUX - Februar, Leipzig N B3 9.284 41 9.695 1319 11.014 30.800 306 18 324 1" 1 1 7.809
CADEAUX - September/Comfortex, Leipzig 1 3 13.519 623 14.142 1.860 16.002 46.200 451 29 480 12 11.675 190 11.865
Christmasworld, Frankfurt/Main (N B5 24317  27.237 51.554 1.920 53.474 89.400 309 714 1.023 40 14332 17.236  31.568 *"
DKM - Finanz- und Versicherungswirtschaft, Dortmund 1 3 9.485 368 9.853 9.853 23.200 371 26 397 13 12.130 174 12304
ecclesia, KoIn 1 3 2.208 323 2.531 207 2.738 8.300 154 19 173 9 2.573
euregia, Leipzig 25 I8 608 83 691 691  2.000 49 8 57 7 1.975
IAM Internationale Anlegermesse, Diisseldorf 1N B3 3.303 254 3.557 1.888 5.445 12.900 121 42 163 12 12.927 400 13.327 *?
InterKarneval, KéIn 1 3 1.470 251 1.721 15.723  17.444 23.100 82 8 90 5 13.171 *
Invest, Stuttgart 1 3 5.116 1.379 6.495 1.551 8.046 22.400 156 97 253 12 4 4 16.726 517 17.243 *
Karlsruher Hochzeits- und Festtage, Karlsruhe 1 2 1.704 9 53 1.766 172 1.938  5.600 146 1 147 2 4317 *
Kulturborse, Freiburg 1 4 1.806 223 2.029 4.402 6.431 12.100 253 43 296 1" 2.760
Moderner Staat, Berlin N B2 3.116 33 3.149 60 3.209 8.000 21 2 213 3 3.580 40 3.620 *
Paperworld, Frankfurt/Main (1 W5 27.286 45.391 72.677 2.579  75.256 139.400 500 1.740 2.240 60 22.764 33.443  56.207 *"
Pieta, Dresden 2 3 2.450 358 40 2.848 400 3.248 6.500 98 15 113 1.363
Promotion World, Hannover 1 5 3.624 147 3.771 3.771  7.350 151 8 159 29.232 6.901 36.133 *¥
PSI Messe, Diisseldorf 1 3 19.515 16.845 36.360 203 36.563 60.800 458 405 863 28 2 1" 13 7432 11.950 19.382 *
Werkstatten, Niirnberg 1 4 5.094 269 5.363 260 5.623 11.100 197 16 213 7 12.020
B18 Kunst und Antiquitdten
Antiquitaten.Design.Raum, Stuttgart 1 4 2.553 113 2.666 714 3.380 10.500 148 8 156 4 20.386 630 21.016
Art Forum, Berlin 1 4 3.095  2.849 5.944 5.944 10.800 88 75 163 26 21.740 7.093 28.833 *
Kunst- und Antiquitaten-Tage, Miinster iy 5 1.648 110 1.758 1.758  5.400 65 4 69 3 6.192
C Verbraucherausstellungen
afa Augsburger Friihjahrs-Ausstellung 19 15.286 485 1.086 16.857 3.413  20.270 36.200 452 16 468 4 24 24 81.022 *"
Allgéuer Festwoche, Kempten 1 9 5.672 260 8.109 22 14.063 827 14.890 26.000 364 18 382 4 105.189 *
Baden Messe mit Ausstellung Schalten und Walten, Freiburg 3 9 7.975 459 4.204 100  12.738 1.886 14.624 35.000 498 23 521 9 28 4 32 75.800
Boulevard.DORTMUNDER HERBST, Dortmund 1 10 13.461 424 13.885 5.432 19.317 42.500 501 18 519 11 94.951 286  95.237 *"
BRAUNSCHWEIG MESSE zwischen Harzund Heide 1 9 7.185 290 2.378 9.853 4.377 14230 25.300 339 10 349 7 59.589 *"
CONSUMENTA, Niirnberg 1= N9 24.842 2.084 26.926 12.170 39.096 80.000 795 72 867 14 141.707 *
Dresdner Ostern, Dresden 1 4 3.208 387 239 3.834 9.041 12.875 19.800 256 16 272 6 51.940

1 Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung * Besucher-Strukturtests S. 30 ff. " durch représentative Befragung ermittelt * Durch représentative Befragung im Verbund Caravan Salon/TourNatur/
28 IAM ermittelt, Mehrfachnennungen waren moglich ¥ Durch représentative Befragung im Rahmen der HANNOVER MESSE ermittelt, Mehrfachnennungen waren maglich



Flachenzahlen (m?) Ausstellerzahlen Besucherzahlen

FKM 5 ¢

E E Vermietete Standflache Aussteller zuséatzl. vertretene Firmen  Eintritte (Erklarung S. 9)

=

£ 3 Hallen Freigeléande Sonder- Netto- Brutto-
Volistandige Veranstaltungstitel S. 133 ff 2 & Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen flache flache Inland Ausland Gesamt Lander Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
DU UND DEINE WELT, Hamburg 1 9 13.482 1.402 14.884 4.611 19.495 41.700 522 53 575 27 90.718 1.009 91.727 *
Familie + Heim / Int. Mineralien- und Fossilienbdrse, Stuttgart 1 9 14.955 969 15.924 7.123  23.047 53.000 641 77 718 22 69.643 *?
Haus-Garten-Freizeit/mitteldeutsche
handwerksmesse/ImmobilienMesse, Leipzig 1 9 22.521 2.002 24.523 5.843 30.366 68.300 977 81 1.058 16 2 2 169.901 340 170.241 *
HEIM + HANDWERK / Food & Life, Miinchen 1.9 25.685  4.103 29.788 4.849 34.637 67.500 799 159 958 26 16 8 24 102.831 1.354 104.185 *
Hessenschau, Darmstadt 1 9 3.393 84 2.041 40 5.558 5.920 11.478 36.000 226 8 234 5 40.798
1BO, Friedrichshafen 1 9 15.594 998 2.586 76 19.254 14.422 33.676 59.400 476 57 533 9 54 5 59 68.108 1.532  69.640 *
Import Shop, Berlin 1 5 3.125 3.025 6.150 739 6.889 20.000 253 277 530 57 41.129 1.055  42.184 *"
Infa, Hannover 19 25.257 1.755 562 27.574 4.206 31.780 91.300 1.015 75 1.090 30 193.605 *
Inventa/Giardina, Karlsruhe 1 4 12.210 393 12.603 759 13.362 25.700 451 15 466 4 2 2 38.387 *"
KONTAKTA, Ansbach 2 5 2.223 18 1.119 48 3.408 1.970 5.378 15.000 273 3 276 2 7 7 37.712
MANNHEIMER MAIMARKT, Mannheim 1 11 34239 1.962 30.814 110 67.125 5.964 73.089 177.100 1.347 75 1.422 19 343.402 *
Messe Wachtersbhach 1 9 5.553 204 5.943 25 11.725 5.503 17.228 27.300 355 12 367 8 60.487 *
MODE-HEIM-HANDWERK, Essen 1 N9 13.463 834 14.297 5.139 19.436 55.000 607 32 639 12 158.711 159 158.870 *
Neue Messe Rosenheim, Rosenheim 2 9 7.642 492 2.155 28 10.317 2.370 12.687 19.300 348 21 369 6 1 1" 47.908
Oberfranken-Ausstellung Bayreuth, Bayreuth 2 9 5.302 115 1.765 68 7.250 2.073 9.323 15.200 249 10 259 5 7 7 36.352
OBERRHEIN-MESSE, Offenburg 1 9 10.440 768  11.721 80  23.009 3.932  26.941 55.300 468 28 496 9 12 2 14 68.657 7.544  76.201 *
Offerta, Karlsruhe 1 9 24556  1.379 1.300 27.235 2.583 29.818 54.400 825 48 873 11 3 3 133.545 *
Passauer Friihling DreiLanderMesse, Passau 2 9 8.611 2.391 2.106 75 13.183 2.220 15.403 24.800 387 72 459 9 19 7 26 67.112
REGIO, Lorrach 1 10 8.266 433 2.219 136 11.054 7.322 18.376 29.000 443 43 486 5 94 19 113 66.098  10.582 76.680 *
Rheinland-Pfalz-Ausstellung, Mainz 1 9 13.727 679 2.516 16.922 4.048 20.970 33.600 743 16 759 8 75.329 *
Siidwest Messe, Villingen-Schwenningen 1 9 13.555 550  18.162 132 32399 1.881 34.280 59.800 691 29 720 9 79 24 103 96.694 *
Thiiringen-Ausstellung, Erfurt 1 9 9.761 365 10.126 3.000 13.126 23.000 643 10 653 6 62.387
ufra, Schweinfurt 2 9 6.392 1.710 8.102 3.044 11.146 20.000 412 412 1 71.132

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort 1 Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung * Besucher-Strukturtests S. 30 ff. " durch reprasentative Befragung ermittelt 29

? Durch repréasentative Befragung im Verbund Stuttgarter Messeherbst ermittelt, Mehrfachnennungen waren moglich
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afa (2007) -

Basisdaten Privatbesucher

Augsburg

Zusatzdaten Privatbesucher

GrindTec -

Basisdaten Fachbesucher

Augsburg

Zusatzdaten Fachbesucher

RENEXPO / IHE HolzEnergie /

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 89 446 Geschlecht %
Ménnlich 51
Anteil der Privatbesucher 96% Weiblich 49
Regionale Herkunft % Alter bis 20 Jahre o/g
bis 50 km 94 iiber 20 bis 30 Jahre 1
qger ?gok'l'(" bi; 1280krl? ? iiber 30 bis 40 Jahre 17
'.!be' 300 k"‘ s m iiber 40 bis 50 Jahre 24
tber m - iiber 50 bis 60 Jahre 18
tiber 60 bis 70 Jahre 17
Inland gesamt 100 lber 70 Jahre 5
Baden-Wiirttemberg - Niedersachsen -
Egyl?r:n 100 gﬁ;ﬂ:&?\'g'g\]{:f;f' - Eaushalts-Nettoeinkommen %
) . B is 900,- EUR 3
Brandenburg - Saarland : iber  900;- EUR bis 1 500,- EUR 1
Hamburg - Sachsen-amnalt - P TEOTEOR DS G00TER 1o
Hessen - Schleswig-Holstein - iiber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 19
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen : iber 3 600.- EUR bis 5 000.- EUR 13
ber 5 000,- EUR 6
Berufliche Stellung % keine Angaben 17
?elbsténdi er Unternehmer, Teilhaber,
reier Beru " G
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied, :Iapl:!srlggrl]tsgroﬁe ;{;
Behdrdenleiter o. &. 1 2 Personen 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 3 Personen 17
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3 2 Personen 2
/?;the;sgeiAtglgestellter/Beamter ?% 5 personen und mehr 9
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 2 Kauff o‘;ier Bestﬁlltﬁtigl;eci't %
Auszubildender 2 Kauf oder Bestellung auf der Aus-
An}:ielre ber(lijﬂiche Stellung 1 stellung getétigt oder beabsichtigt
Schiiler/Student 4 ja 56
Hausfrau/-mann 7 nein 13
Rentner/Pensionar 20 vielleicht 31
Haufigkeit des M yesuchs % Nachgeschaft %
2006 61 Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
2005 63 ja 25
2004 61 nein 25
2003 55 vielleicht 50
friihere Veranstaltungen 55
erstmaliger Besuch " Durchfiihrung: Messe- und Congressberatung

30

Dirr, Hamburg

Zahl der Besucher insgesamt 11 069
Anteil der Fachbesucher 98%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 10
tiber 50 km bis 100 km 12
tiber 100 km bis 300 km 38
tiber 300 km 41
Inland gesamt 75
Baden-Wirttemberg 37 Niedersachsen 2
Bayern 40 Nordrhein-Westf. 7
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen 3
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 4 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 4
Ausland gesamt 25
davon EU 53

libriges EU 30

Asien 8

andere Lander 9

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Schweiz 25
Osterreich 14
Polen 9
Italien 6
Tschechische Republik 6
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 1
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 9
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13
Anderer Angestellter 28
Meister 12
Facharbeiter 18
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 1
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 32
2004 24
2002 15
2000 14
friihere Veranstaltungen 1
erstmaliger Besuch 59

Wirtschaftszweige %
Metallverarbeitende Industrie 64
Schneidwerkzeugmechanikerhandwerk 12
Holz-, kunststoffverarbeitende Industrie 6
Glas-, Keramik-, Steine-Industrie 3
Andere Industrie 8
Dienstleistung 3
Metallhandwerk 2
Anderes Handwerk 1
Handel 2
Andere Wirtschaftszweige 6
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 29
Mitentscheidend 33
Beratend 20
Nicht beteiligt 17
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 19
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 1
Planung, Arbeitsvorbereitung 5
Fertigung, Produktion 39
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2
Einkauf, Beschaffung 4
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling -
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 1
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport -
Wartung, Instandhaltung 2
Anderer Bereich 4
Schiiler/Student 1

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 9 200- 499 13

5- 9 9 500- 999 10
10- 49 21 1000- 9999 13
50- 99 10 10 000 und mehr 4
100-199 1"

Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 81 drei 3
zwei 14 vier 2
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 26 3. Tag
2.Tag 35 4.Tag 26

Durchfiihrung: Messe- und Congressberatung
Dirr, Hamburg

Zahl der Besucher insgesamt 12 373
Anteil der Fachbesucher 63%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 40
tiber 50 km bis 100 km 22
tiber 100 km bis 300 km 21
tiber 300 km 17
Inland gesamt 95
Baden-Wirttemberg 12 Niedersachsen 1
Bayern 75 Nordrhein-Westf. 3
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen 1
Hamburg - Sachsen-Anhalt 1
Hessen 2 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiringen -
Ausland gesamt 5
davon EU 96
andere 4
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 36

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behardenleiter o. &. 5
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
Anderer Angestellter/Beamter 28
Facharbeiter 4
Landwirt 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 1
Schiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 38
2005 28
erstmaliger Besuch 54
friihere Veranstaltungen 16



reCONSTRUCT (2007) --

Augsburg

Basisdaten Privatbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Anteil der Privatbesucher

37%

Regionale Herkunft

bis 50 km

tiber 50 km bis 100 km
tiber 100 km bis 300 km
tiber 300 km

Inland gesamt
Baden-Wirttemberg 4 Niedersachsen
9

Bayern Nordrhein-Westf.

Rheinland-Pfalz
Saarland
Sachsen
Sachsen-Anhalt

Berlin

Brandenburg
Bremen

Hamburg

Hessen
Mecklenburg-Vorp.

Thiiringen

Schleswig-Holstein

100

Berufliche Stellung

Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru

Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &.
Hauptabteilungsleiter, Prokurist
Abteilungsleiter, Gruppenleiter
Anderer Angestellter/Beamter
Facharbeiter

Landwirt

Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter

Auszubildender

Andere berufliche Stellung
Schiiler/Student

Hausfrau/-mann

Rentner/Pensionar

Andere nicht Berufstatige

P

it des Messebesuch

erstmaliger Besuch
friihere Veranstaltungen

Eegionfle Herkunft % Wirtschﬂftsgweige %
is 50 km 52 Amt, Behdrde, Ministerium 7
tiber 50 km bis 100 km 19 Anlagenbau, Industrie, Produktion 17
tiber 100 km bis 300 km 17 Architekten, Planer, Ingenieurbiiro,
tiber 300 km " Energieberater 19
Energieversorgung ) 7
Inland gesamt A A N
Baden-Wirttemberg 9 Niedersachsen 1 Handel/Vertrieb 7
Bayem 82 Nordrhein-Westf. 2 Handwerk, Installation, SHK 13
Berlin - Rheinland-Pfalz 2 Wissenschaft, Forschung, Entwicklun 4
Brandenburg - Saarland - Andere ! 9 9 g
Bremen - Sachsen 1 Keine Angaben 2
Hamburg - Sachsen-Anhalt - 9
Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen - Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
EIIl)L: id 9 0/0
Austand gesam 3 puedlse r
davon EUd 92 Beratend 17
andere Nicglt beteiLigt . 10
Andere nicht Berufstatige 1
Berufliche Stellung % Schiiler/Student 2
fSelbstémdi er Unternehmer, Teilhaber,
reier Beru 26 :
perl - Aufgabenbereich %
g:ﬁ%?jf;:f;i?;% V;rstandsmnghed, 3 Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 44
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 E(l)arzfjl:]ungArErétimlcgrlggrge,itﬁ?]nstrukt|on 18
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 7 Fertigu%g Produktion 9 5
?:ghe;fgeﬁggestelIter/Beamter 3; Fertigungs-, Qualitétskontrolle -
Landwirt 6 E_inkauf, B;sd;]affung c i }
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher inanzen, Rechnungswesen, Controlling N

Mitarbeiter 1
Auszubildender -
Andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 2
Hausfrau/-mann 1
Rentner/Pensionar 8
Andere nicht Berufstatige 1

Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 34
2005 26
friihere Veranstaltungen 14
erstmaliger Besuch 58

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 1
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport -
Wartung, Instandhaltung 4
Anderer Bereich 5
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgréBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 38 500- 999 3
5- 9 12 1000- 9999 7
10- 49 18 10 000 und mehr 2
50- 99 5 Schiiler/Student 1
100-199 6 Andere nicht
200-499 6 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 87 drei 1
zwei 1" vier 1

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 39 3.Tag 27
2.Tag 36 4.Tag 13

Geschlecht %
Mannlich 83
Weiblich 17
Alter %

bis 20 Jahre -
tiber 20 bis 30 Jahre 9
tiber 30 bis 40 Jahre 18
tiber 40 bis 50 Jahre 25
tiber 50 bis 60 Jahre 25
iiber 60 bis 70 Jahre 18
iiber 70 Jahre 7
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis - EUR 3
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 1"
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 16
iber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 25
liber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 23
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 11
iber 5 000,- EUR 4
keine Angaben 4
HaushaltsgroBe %
1 Person 8
2 Personen 33
3 Personen 19
4 Personen 26
5 Personen und mehr 14
Kauf oder Bestelltatigkeit %

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getdtigt oder beabsichtigt

ja 5
nein 74
vielleicht 21
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéateren Zeitpunkt

ja 48
nein 13
vielleicht 39

Durchfiihrung: Messe- und Congressheratung
Dirr, Hamburg

www.fkm.de

FKM
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Besucher-Strukturtests 2008 l

Basisdaten Fachbesucher

Bad Salzuflen

Zusatzdaten Fachbesucher

ZOW (2007) -

Basisdaten Fachbesucher

Bad Salzuflen

Zusatzdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 4137
Anteil der Fachbesucher 100%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 48
tiber 50 km bis 100 km 38
tiber 100 km bis 300 km 13
tiber 300 km -
Inland gesamt 97
Baden-Wirttemberg - Niedersachsen 16
Bayern 5 Nordrhein-Westf. 67
Berlin - Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg - Saarland

Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 4 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiringen -
Ausland gesamt 3
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 32
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 12
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 14
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 19
Anderer Angestellter/Beamter 22

Facharbeiter 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter -

Auszubildender, Student, Schiiler 1
Haufigkeit des Messet hs %
2006 57
2005 6
2003 20
2002 4
friihere Veranstaltungen 37
erstmaliger Besuch 32

32

Wirtschaftszweige %
Kunststoff-Verarbeitung 54
Kunststoff-Anwender 9
Werkzeugbau 9
Handel/Dienstleistungen 9
Maschinenbau 7
Elektroindustrie/Elektrotechnik 6
Automobilindustrie oder deren Zulie-

ferfirmen 4
Chemische Industrie 2
Andere 5
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 4
Mitentscheidend 30
Beratend 21
Nicht beteiligt 7
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 35
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 25
Planung, Arbeitsvorbereitung 5
Fertigung, Produktion 22
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 8
Einkauf, Beschaffung 13
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung -

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 9
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport -
Wartung, Instandhaltung -
Anderer Bereich 6

BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 9 21 200- 499 1

4
10- 49 17 500- 999 4
50- 99 19 1000- 9999 4
100-199 19 10 000 und mehr 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 85 drei 2
zwei 1" vier 2
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 35 3. Tag
2.Tag 47 4.Tag 3

Durchfiihrung: Explorare-Institut fiir Marktfor-
schung, Bielefeld

Zahl der Besucher insgesamt 18 169
Anteil der Fachbesucher 100%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 23
tiber 50 km bis 100 km 13
tiber 100 km bis 300 km 21
liber 300 km 43
Inland gesamt 73
Baden-Wirttemberg 7 Niedersachsen 16
Bayern 6 Nordrhein-Westf. 56
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg - Saarland -
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 3 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1
Ausland gesamt 27
davon EU 80

libriges Europa 10

andere 10

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Grossbritannien 12
Niederlande 9
Déanemark 7
Osterreich 7
Italien 6
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 25
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 18
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 12
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 16
Anderer Angestellter/Beamter 23
Facharbeiter 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 3
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 58
2005 53
friihere Veranstaltungen 46
erstmaliger Besuch 29

Wirtschaftszweige %
Biiromdbel 12
Kiichenmdbel 20
Badmdébel 8
Wohn-, Schlaf-, Jugendmébel 10
Mébelhandel 6
Innenausbau, Tischlerei 14
Freier Designer 3
Innenarchitekt 3
Medien 2
Holzhandel 8
Zulieferer 24
Andere 22
Schiiler/Studenten 3

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 43
Mitentscheidend 28
Beratend 15
Nicht beteiligt 9
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 41
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 24
Planung, Arbeitsvorbereitung 17
Fertigung, Produktion 13
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 9
Einkauf, Beschaffung 27
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 7

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 7
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 32
Lagerhaltung, Materialwirtscﬁaﬁ, Logistik,

Transport 6
Wartung, Instandhaltung 3
Anderer Bereich 4
Schiiler/Student 3

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 14 200- 499 12

5- 9 9 500- 999 7
10- 49 22 1000- 9999 7
50- 99 1 10 000 und mehr 3
100-199 12 Schiiler/Student 3

Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 62 drei 6

zwei 28 vier 4

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,5 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 37 3. Tag
2.Tag 47 4.Tag 28

Durchfiihrung: NordWestConsult GmbH,
Bielefeld

www.fkm.de
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ART FORUM -3

Basisdaten Fachbesucher

Berlin

Basisdaten Privatbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 28 833 Anteil der Privatbesucher 38%
Anteil der Fachbesucher 62% Regionale Herkunft %
bibs 50 krp b ‘ 62
. tiber 50 km bis 100 km 1
Regionale Herkunft i3 iiber 100 km bis 300 km 7
bis 50 km 21 iiber 300 km 31
tiber 50 km bis 100 km 2
tiber 100 km bis 300 km 7
tiber 300 km 40 Inland gesamt 81
Baden-Wirttemberg 3 Nie(éerr]sachsen " 1
Bayern 4 Nordrhein-Westf. 4
Inland gesamt . 72 Berlin 68 Rheinland-Pfalz 1
Baden-Wiirttemberg 3 Niedersachsen 3 Brandenbur 9 Saarland N
Bayern 4 Nordrhein-Westf. 4 Bremen 9 ~ Sachsen 1
Berlin 64 Rheinland-Pfalz 1 Hamburg 4 Sachsen-Anhalt 2
g:nmdeennburg 1(1) ggﬁﬁlf:nd 3 Hessen 1 Schleswig-Holstein 1
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 2 Mecklenburg-Vorp. Thiiringen 1
Hessen 1 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1 Ausland gesamt 19
davon EU 69
Ausland gesamt 28 andere Lander 3
davon EU 69
libriges Europa 1" Berufliche Stellung %
Nordamerika 9 Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
andere Lander " freier Beru 21
Ge}s]chjfts;‘uhrer, Vorstandsmitglied,

. - . .. Behardenleiter o. &. 4
géiu(’cﬁelrlézrggi?gnmlt den hochsten % Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Frankreich 18 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 4
Danemark 3 Anderer Angestellter/Beamter 19
talien 7 Facharbeiter 1

aiie Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 6

Auszubildender 2
Berufliche Stellung % Andere berufliche Stellung 6
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Schiiler/Student 17
freier Beru 37 Andere nicht Berufstatige 19
Geﬁchjfts;‘uhrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 4 P 0
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 ;‘g&l;'gke't tes Messebesuchs 3/§
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3 2006 28
Andheret; Angestellter/Beamter 5 2005 2%
Facharbeiter 3 o
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 5 ferrl;?;rae"V;raéles;(ﬁlct# ngen ;g
Auszubildender 2 9
Andere berufliche Stellung 5
Schiiler/Student 30
Andere nicht Berufstatige 7
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 31
2006 28
2005 21
friihere Veranstaltungen 15
erstmaliger Besuch 55

Regionale Herkunft %
bis 50 km 55
iiber 50 km bis 100 km 1
iiber 100 km bis 300 km 7
iiber 300 km 36
Inland gesamt 75
Baden-Wirttemberg 3 Niedersachsen 2
Bayern 4 Nordrhein-Westf. 4
Berlin 66 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 9 Saarland -
Bremen 1 Sachsen 2
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 1 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1
Ausland gesamt 25
davon EU 69
libriges Europa 12
Nordamerika 9
andere Lander 10
Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Frankreich 10
Déanemark 8
Ungarn 6
Niederlande 6
GroBbritannien 6
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 31
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 4
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3
Anderer Angestellter/Beamter 10
Facharbeiter 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 5
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 5
Schiiler/Student 25
Andere nicht Berufstétige 12
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 32
2006 28
2005 22
friihere Veranstaltungen 16
erstmaliger Besuch 54

Wirtschaftszweige

Kurator Museum, Kunstverein, offentliche
Kunstsammlung

Presse, Verlag

Art Consulting

Freier Kurator

Inhaber Galerie

Mitarbeiter Galerie

Kunsthandel

Organisation von Kunstausstellungen
Freischaffender Kunstbereich
Auktionshaus

Privatsammler

Andere

Schiiler/Studenten

Andere nicht Berufstatige

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen

Ausschlaggebend

Mitentscheidend

Beratend

Nicht beteiligt

Schiiler/Student

Andere nicht Berufstatige

Aufgabenbereich
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung
Forschung, Entwicklung, Konstruktion
Planung, Arbeitsvorbereitung

Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitatskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)

Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

-0
© o>~

oRr BDWNNN®

Transport 2
Wartung, Instandhaltung 1
Anderer Bereich 28
Schiiler/Student 30
Andere nicht Berufstatige 7
BetriebsgréBe: Zahl der Beschaftigten: %
- 39 500- 999 1
5- 9 6 1000- 9999 1
10- 49 8 10 000 und mehr 3
50- 99 3 Schiiler/Student 30
100-199 1 andere nicht
200-499 2 Berufstatige 7
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 79 drei 4
zwei 16 vier 1
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 32 3. Tag
2.Tag 34 4.Tag 27

Geschlecht %
Mannlich 53
Weiblich 47
Alter %
bis 20 Jahre 8
tiber 20 bis 30 Jahre 17
tiber 30 bis 40 Jahre 16
tiber 40 bis 50 Jahre 23
tiber 50 bis 60 Jahre 17
iiber 60 bis 70 Jahre 14
iiber 70 Jahre 5
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 8
Gber ~ 900,- EUR bis 1 500,- EUR 8
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 5
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 6
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 10
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 9
iber 5 000,- EUR 21
keine Angaben 33
HaushaltsgroBe %
1 Person 29
2 Personen 42
3 Personen 1"
4 Personen 10
5 Personen und mehr 8
Kauf oder Bestelltétigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 17
nein 51
vielleicht 33
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéateren Zeitpunkt
ja 10
nein 42
vielleicht 48

Durchfiihrung: Hopp & Partner, Berlin
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bautec -

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Berlin

belektro -

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Build IT -

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt

Anteil der Fachbesucher 82%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 63
tiber 50 km bis 100 km 10
tiber 100 km bis 300 km 12
tiber 300 km 15
Inland gesamt 94
Baden-Wirttemberg 1 Niedersachsen 2
Bayern 1 Nordrhein-Westf. 2
Berlin 51 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 31 Saarland -
Bremen - Sachsen 2
Hamburg - Sachsen-Anhalt 2
Hessen 1 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 2 Thiiringen 1
Ausland gesamt 6
davon EU 48
tibriges Europa 19
Vorder- und Mittelasien 19
andere Lander 14
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 33
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 4
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 1"
Anderer Angestellter/Beamter 14
Facharbeiter 8
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 13
Andere berufliche Stellung 2
Schiler/Student 5
Andere nicht Berufstatige 6
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 32
2004 31
2002 25
2000 18
friihere Veranstaltungen 15
erstmaliger Besuch 37

* keine separate Besucherzahl, da im Verbund
Build IT/Solar Energy (53 926 Besucher)

34

Wirtschaftszweige %
Industrie 6
Bau-/Ausbaugewerbe 32
Andere Handwerke 7
Einzelhandel/Baustoffhandel 3
GroB-/AuBenhandel 3
Bautrdger 3
Behorde/offentliche Einrichtung 7
Architekt, Planer, Ingenieurbiiro 16
Andere Dienstleistungen 6
Verband/Innung/Kammer 1
Lehre (Fachhochschule/Universitat/

Hochschule) 2
Andere 4
Schiiler/Studenten 5
Andere nicht Berufstatige 6
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 28
Mitentscheidend 26
Beratend 20
Nicht beteiligt 15
Andere nicht Berufstatige 6
Schiler/Student 5
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 23
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6
Planung, Arbeitsvorbereitung 24
Fertigung, Produktion 15
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 4

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 3
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 7
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 2
Wartung, Instandhaltung 13
Anderer Bereich 16
Schiler/Student 5
Andere nicht Berufstatige 6
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 33 500- 999 4
5- 9 12 1000- 9999 5
10- 49 17 10 000 und mehr 2
50- 99 6 Schiiler/Student 5
100-199 6 andere nicht
200-499 4 Berufstatige 6
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 86 drei 2 fiinf 1
zwei 1" vier -
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 19 3.Tag 30 5.Tag 16
2.Tag 27 4.Tag 27

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 15 580
Anteil der Fachbesucher 96%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 59
tiber 50 km bis 100 km 16
tiber 100 km bis 300 km 19
Giber 300 km 6
Inland gesamt 99
Baden-Wirttemberg 1 Niedersachsen 1
Bayern 1 Nordrhein-Westf. 2
Berlin 45 Rheinland-Pfalz -
Brandenburg 37 Saarland -
Bremen - Sachsen 5
Hamburg - Sachsen-Anhalt 4
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. 4 Thiiringen 1

Ausland gesamt

Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 25
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
Anderer Angestellter/Beamter 1
Facharbeiter 15
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4
Auszubildender 20
Andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 6
Andere nicht Berufstatige 2
Héufigkeit des Messebesuchs %
2006 42
2003 33
2001 24
frihere Veranstaltungen 23
erstmaliger Besuch 36

Wirtschaftszweige %
Energieversorgung, Wasserversorgung,

Bergbau 1"
Industrie 9
GroBhandel 5
Einzelhandel 1
Handwerk 43
Logistik und Transport 1
Bildung/Wissenschaft/Forschung 3
Aus- und Weiterbildung 4
Planung, Technische Beratung 5
Architektur 1
Andere private Dienstleister 2
andere offentl. Dienstleistungen/

Verwaltung 5
Andere Wirtschaftszweige 3
Schiiler/Studenten 6
Andere nicht Berufstatige 2
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 24
Mitentscheidend 27
Beratend 23
Nicht beteiligt 18
Schiiler/Student 6
Andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 20
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 5
Planung, Arbeitsvorbereitung 21
Fertigung, Produktion 19
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 7
Einkauf, Beschaffung 15

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 10
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 6
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport
Wartung, Instandhaltung 29
Anderer Bereich 17
Schiiler/Student 6
Andere nicht Berufstatige 2
BetriebsgréBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 27 500- 999 4
5- 9 14 1000- 9999 8
10- 49 17 10 000 und mehr 5
50- 99 7 Schiiler/Student 6
100-199 5 andere nicht
200-499 5 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 89 zwei 9 drei 2
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 34 2.Tag 41 3.Tag 39

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt *)
Anteil der Fachbesucher 90%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 61
tiber 50 km bis 100 km 6
tiber 100 km bis 300 km 17
tiber 300 km 16
Inland gesamt 95
Baden-Wirttemberg 1 Niedersachsen 3
Bayern 4 Nordrhein-Westf. 2
Berlin 51 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 24 Saarland -
Bremen - Sachsen 3
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 3
Hessen 1 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 5 Thiiringen 2
Ausland gesamt 5
davon EU 53
tibriges Europa 27
andere 20
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 39

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 6
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9
Anderer Angestellter/Beamter 12
Facharbeiter 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 5
Auszubildender 8
Andere berufliche Stellung 1
Schiler/Student 12
Andere nicht Berufstatige 3
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 24
2004 18
2003 10
2002 12
friihere Veranstaltungen 8
erstmaliger Besuch 55

*) keine separate Besucherzahl, da im Verbund
Build IT/Solar Energy (53 926 Besucher)



Zusatzdaten Fachbesucher

FRUIT LOGISTICA -

Basisdaten Fachbesucher

Berlin

Zusatzdaten Fachbesucher

Import Shop -

Basisdaten Privatbesucher

Berlin

Zusatzdaten Privatbesucher

Wirtschaftszweige %
Bauindustrie, Baustoffhersteller 6
Bau, Ausbaugewerbe 1"
Baustoffhandel, Einzelhandel 1
Behorde, 6ffentliche Hand 2
Architektur, Planung 37
Baudienstleistungen 7
Verlag, Medien 3
Verband, Innung, Kammern 1
Lehre, gewerbllche Ausbildung 5
Andere 14
Schiiler/Studenten 12
Andere nicht Berufstatige 3
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 37
Mitentscheidend 21
Beratend 13
Nicht beteiligt 15
Schiiler/Student 12
Andere nicht Berufstétige 3
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 23
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 8
Planung, Arbeitsvorbereitung 32
Fertigung, Produktion 8

Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 5
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 5
Informatmns Kommunikationstechnik (EDV) 6
Verwaltung, Organlsat|on Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Welterb|ldung 1
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ 6
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 2
Wartung, Instandhaltung 7
Anderer Bereich 13
Schiiler/Student 12
Andere nicht Berufstétige 3

Betrlebsgroﬁe Zahl der Beschaftlgten %
1- 39 500- 999 3

5- 9 9 1000- 9999 3

10- 49 15 10 000 und mehr 2

50- 99 5 Schiler/Student 12
100-199 6 andere nicht
200-499 4 Berufstatige 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 87 drei 1 fiinf -

zwei 12 vier -

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 25 3.Tag 22 5.Tag 14
2.Tag 28 4.Tag 27

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 50 430
Anteil der Fachbesucher 97%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 4
tiber 50 km bis 100 km 1
tiber 100 km bis 300 km 5
tiber 300 km 90
Inland gesamt 27
Baden-Wirttemberg 13 Niedersachsen 13
Bayern 11 Nordrhein-Westf. 15
Berlin 16 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg 5 Saarland -
Bremen 1 Sachsen 4
Hamburg 6 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 5 Schleswig-Holstein 4
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2
Ausland gesamt 73
davon EU 70
tibriges Europa 8
Afrika
Nordamerika 4
Siid- und Mittelamerika 7
Vorder- und Mittelasien 5
Ostasien 2
Australien 1

Die fiinf Lander mit den hdchsten

Besucheranteilen %
Italien 12
Frankreich "
Niederlande 10
Spanien 9
GroBbritannien 6
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 31
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 20
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 10

Abteilungsleiter, Gruppenleiter 17
Anderer Angestellter/Beamter 9
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstétige 1

Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 37
2006 26
2005 20
2004 17
friihere Veranstaltungen 10
erstmaliger Besuch 37

Wirtschaftszweige %
Obst-, Gemiiseerzeuger 30
Importeur, Exporteur 31
Industrie 8
Einzelhandel (Zentraleinkauf) 4
Einzelhandel (Vertrieb) 7

Eigener GroBhandel des Lebensmittel-

Einzelhandels 7
Anderer GroBhandel 8
Hotel, Gastronomie 2
Verpackungsunternehmen 7
Verpackungsmaschinenhersteller 2
Spediteur, Transporteur 7
Andere Dienstleister 9
Behorde/offentliche Einrichtung 2
Verband, Verein, Institution, Organisation 3
Forschung, Lehre, Aushildung 3
Andere 5
Schiiler/Studenten 3
Andere nicht Berufstétige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 41
Mitentscheidend 33
Beratend 15
Nicht beteiligt 7
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstétige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 40
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 10
Planung, Arbeitsvorbereitung 10
Fertigung, Produktion 9
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 10
Einkauf, Beschaffung 22

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 24
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 6
Wartung, Instandhaltung 3
Anderer Bereich 8
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstétige 1

BetriebsgréBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 15 500- 999 5
5- 9 13 1000- 9999 6

10- 49 27 10 000 und mehr 4
50- 99 " Schiiler/Student 3

100-199 7 andere nicht

200-499 9 Berufstatige 1

Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 40 zwei 42 drei 19

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,8 Tage

3. Besucherverteﬂung auf dle Messetage: %
Tag 68 76 3.Tag 36

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 42 184 Geschlecht %
Ménnlich 22
Anteil der Privatbesucher 91% Weiblich 8
. Alter %
Regionale Herkunft & bis 20 Jahre 9
Ibs SOT bis 100 k 4 iiber 20 bis 30 Jahre 13
E'ber 100 rkn Ibs 300 E' 4 iiber 30 bis 40 Jahre 10
Hbe' 300 km IS m 5 iiber 40 bis 50 Jahre 26
tber m iiber 50 bis 60 Jahre 19
iiber 60 bis 70 Jahre 17
Inland gesamt 98 iiber 70 Jahre 6
Baden-Wiirttemberg - Niedersachsen 1
gg}’lﬁ:n 7é R‘ﬁégggﬂg'g\]{gf;t ) Eaushalts-Nettoeinkommen %
: ) is 900,- EUR 7
Brandenburg 18 Saarland ; iber  900,- EUR bis 1500,- EUR 16
H;enT;J‘rg e Anhalt 1 iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 14
Hessen - SchleswigrHolsten 1 (P Z8007 EOR b2 3 oo ER 9
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen - iber 3 600.- EUR bis 5 000- EUR 6
iiber 5 000,- EUR 3
Ausland gesamt 2 keine Angaben 34
Berufliche Stellung % HaushaltsgroBe %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber, 1 Person 21
freier Beru 13 2 Personen 45
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied, 3 Personen 17
Behardenleiter o. &. 1 4 Personen 12
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 5 Personen und mehr 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 4
é:cdhearrebreﬁg?estelIter/Beamter 3(3) Kauff o&ier Bestﬁlltéitigl}eci]t %
: . . Kauf oder Bestellung auf der Aus-
Rﬂzgﬂé”égmﬁ wissenschaftl. Mitarbeiter ‘21 stellung getatigt oder beabsichtigt
Andere berufliche Stellung 4 Jnaein 9%
Schiiler/Student 12 vielleicht 7
Hausfrau/-mann 4
Rentner/Pensionar 20
Andere nicht Berufstatige 2 Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
;Ig&figkeit des Messebesuchs ;/80 Jnaein 2
2005 55 vielleicht 46
%ggg gg Durchfiihrung: Hopp & Partner, Berlin
erstmaliger Besuch 23
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Internationale Griine Woche -

Basisdaten Fachbesucher

Berlin

Basisdaten Privatbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 424 502 Anteil der Privatbesucher 72%
Anteil der Fachbesucher 28% Regionale Herkunft %
bi; 50 kT b v 53
. tiber 50 km bis 100 km 8
Regionale Herkunft o iiber 100 km bis 300 km 20
iiber 50 km bis 100 km 1o~ Uber300km 20
tiber 100 km bis 300 km 21
Giber 300 km 21 Inland gesamt 98
Baden-Wiirttemberg 1 Nie(éeLsachsen . 6
Bayern 4 Nordrhein-Westf. 3
Inland gesamt 98 ; ; X
Baden-Wirttemberg 1 Niedersachsen 6 g?;:ugenbur g% Egslrralﬁgd Pfalz 1
Bayern 2 Nordrhein-Westf. 2 Bremen 9 _ Sachsen 5
Berlin 39 Rheinland-Pfalz 1 Hamb _ Sachsen-Anhal 6
Brandenburg 23 Saarland - amourg achsen-Anhalt
Bremen ~ Sachsen 2 Hessen 1 Schleswig-Holstein 2
Hamburg 2 Sacheen-Anhalt 10 Mecklenburg-Vorp. 4 Thiringen 2
Hessen - Schleswig-Holstein 3
Mecklenburg-Vorp. 5 Thiiringen 3 Ausland gesamt 2
davon Eg 21
iibriges Europa 44
Ausland gesamt 2 andere Lander 35
Berufliche Stellung % Berufliche Stellun o
P . g %
?reelizitaBg(rjllj er Unternehmer, Teilhaber, 20 Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied freier Berut ol 9
Behérdenleiter 6. & glied, 3 Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 ﬁehord(le)nlgllter °|' a Prokuri }
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3 Agltjeﬁfsn;?l;?grs eG'trir[;peﬁelthrelit 4
?:the;regeiAtgrgestellter/ Beamter 12 Anderer Angestellter/Beamter 23
Landwirt 3 [acgarbener ;
. . ! andwirt
Rgzgﬂé}légﬂaﬁr’ wissenschaftl. Mitarbeiter 3% Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Andere berufliche Stellung 2 Auszubildender 3
Schiiler/Student 16 Andere berufliche Stellung 3
Andere nicht Berufstatige 3 Schiler/Student 15
9 Hausfrau/-mann 20
Rentner/Pension&r 3
Haufigkeit des Messebesuchs % Andere nicht Berufstétige 5
2007 36
2006 27 PR
Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 23 2007 a1
2004 19 2006 38
friihere Veranstaltungen 28 2005 33
erstmaliger Besuch 47 2004 30
friihere Veranstaltungen 42
erstmaliger Besuch 31

36

Regionale Herkunft %
bis 50 km 53
tiber 50 km bis 100 km 7
tiber 100 km bis 300 km 20
tiber 300 km 21
Inland gesamt 98
Baden-Wirttemberg 1 Niedersachsen 7
Bayern 4 Nordrhein-Westf. 3
Berlin 42 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 22 Saarland -
Bremen - Sachsen 5
Hamburg - Sachsen-Anhalt 6
Hessen 1 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 4 Thiringen 2
Ausland gesamt 2
davon EU 16
tibriges Europa 35
Afrika 19
andere Lander 30
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru "

Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,

Behardenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 4
Anderer Angestellter/Beamter 21
Facharbeiter 7
Landwirt 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 8
Andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 15
Hausfrau/-mann 4
Rentner/Pensionér 18
Andere nicht Berufstatige 3
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 40
2006 37
2005 32
2004 29
friihere Veranstaltungen 40
erstmaliger Besuch 33

Wirtschaftszweige %
Landwirtschaft, Forstwirtschaft 22
Gartenbau 3
GroB-/AuBenhandel 2
Einzelhandel 7
Gastgewerbe, (Gaststatten, Beher-

bergungsgewerbe) 10
Andere Dienstleistungsbetriebe 8
Nahrungs-, GenuBmittelindustrie "
Andere Industrie 2
Behdrde/offentliche Einrichtung 5
Schule, Fachhochschule, Uni 9
Andere 4
Schiiler/Studenten 14
Andere nicht Berufstatige 4

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 23
Mitentscheidend 17
Beratend 17
Nicht beteiligt 25
Andere nicht Berufstatige

Schiiler/Student 16
Andere nicht Berufstatige 3
Aufgabenbereich %
Geschéfts-, Unternehmens-, Betriebsleitung 21
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 4
Planung, Arbeitsvorbereitung 9
Fertigung, Produktion 15
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 5
Einkauf, Beschaffung 15
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 5

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 8
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 1
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport
Wartung, Instandhaltung 5
Anderer Bereich 25
Schiiler/Student 16
Andere nicht Berufstatige 3
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 22 500- 999 5
5- 9 12 1000- 9999 3
10- 49 21 10 000 und mehr 7
50- 99 21 Schiiler/Student 16
100-199 5 andere nicht
200-499 5 Berufstatige 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 75 vier 1 sieben 1
zwei 12 flinf - acht 1
drei 4 sechs 1 neun 5
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,9 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 17 5.Tag 23 9.Tag 24
2.Tag 12 6.Tag 26 10.Tag 13
3.Tag 16 7.Tag 18
4.Tag 14 8.Tag 26

Geschlecht %
Mannlich 48
Weiblich 52
Alter %
bis 20 Jahre 16
tiber 20 bis 30 Jahre 19
tiber 30 bis 40 Jahre 10
tiber 40 bis 50 Jahre 18
tiber 50 bis 60 Jahre 16
tiber 60 bis 70 Jahre 14
iiber 70 Jahre 6
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 1"
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 13
iber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 11
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 1"
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 9
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 4
iber 5 000,- EUR 4
keine Angaben 37
HaushaltsgréBe %
1 Person 15
2 Personen 40
3 Personen 20
4 Personen 14
5 Personen und mehr 1
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 60
nein 21
vielleicht 19
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéateren Zeitpunkt
ja 19
nein 39
vielleicht 43

Durchfiihrung: Hopp & Partner, Berlin



Berlin

Basisdaten Fachbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

InnoTrans -

Basisdaten Fachbesucher

* Berlin

Zusatzdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 149 776
Anteil der Fachbesucher 63%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 19
tiber 50 km bis 100 km 1
tiber 100 km bis 300 km 14
tiber 300 km 67
Inland gesamt 66
Baden-Wirttemberg 8 Niedersachsen 6
Bayern 10 Nordrhein-Westf. 12
Berlin 24 Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg 8 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 6
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 4
Hessen 6 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 3 Thiiringen 3
Ausland gesamt 34
davon EU 67

libriges Europa 12

Afrika 7

Nordamerika 3

Stid- und Mittelamerika 2

Vorder- und Mittelasien 5

Ostasien 4

andere Lander

Die fiinf Lander mit den hdchsten

Besucheranteilen %
Osterreich 13
Polen 1
Spanien 7
Niederlande 5
Schweiz 5
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 23

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. "
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 1"
Anderer Angestellter/Beamter 14
Facharbeiter 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4
Auszubildender 6
Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 19
Andere nicht Berufstétige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 38
2006 34
2005 28
2004 24
friihere Veranstaltungen 24
erstmaliger Besuch 42

Regionale Herkunft %
bis 50 km 37
tiber 50 km bis 100 km 3
tiber 100 km bis 300 km 13
liber 300 km 47
Inland gesamt 77
Baden-Wirttemberg 5 Niedersachsen 5
Bayern 6 Nordrhein-Westf. 8
Berlin 42 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 12 Saarland -
Bremen 1 Sachsen 5
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 3
Hessen 4 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 2 Thiiringen 2
Ausland gesamt 23
davon EU 68
libriges Europa 12
Afrika 7
Nordamerika 3
Siid- und Mittelamerika 2
Vorder- und Mittelasien 4
Ostasien 4
Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Polen 14
Osterreich 12
Spanien 6
Niederlande 5
Schweiz 5
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 17
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 8
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
Anderer Angestellter/Beamter 21
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3

Auszubildender

Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 15
Hausfrau/-mann 1
Rentner/Pensionar 8
Andere nicht Berufstétige 1

Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 38
2006 36
2005 30
2004 26
friihere Veranstaltungen 26
erstmaliger Besuch 37

Wirtschaftszweige %
Fremdenverkehrsorganisationen 5
Reiseveranstalter 21
Reisebiiro 15

Messeveranstalter/Kongress- u.

Tagungsanbieter 3
Hotelunternehmen 9
Business Travel 4
Verkehrstrager (Bus-, Bahn-, Schiff-,
Fluggesellschaft) 5
Travel Technology, Informations - und
Reservierungssysteme 3
PR/Werbung/Consulting 5
Freizeitcenter/Freizeitpark 1
Verlage/Presse 6
Forschungsinstitut/Bildungseinrichtung 4
Touristische Verbénde, Vereine 5
Ferienimmobilien 2
andere 12
Schiiler/Studenten 19
Andere nicht Berufstatige 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 27
Mitentscheidend 23
Beratend 16
Nicht beteiligt 14
Schiiler/Student 19
Andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 27
Forschung, Entwicklung, Konstruktion
Planung, Arbeitsvorbereitung

Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitatskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR
Lagerhaltung, Materialwirtscﬁaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung

Anderer Bereich

Schiiler/Student

Andere nicht Berufstétige
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BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten:
1- 4 21 500- 999

5- 9 1
10- 49 1

1 1000- 9999
8
50- 99 7
6
6

10 000 und mehr
Schiiler/Student
andere nicht
Berufstatige

N wuUuw

100-199
200-499

°
=

Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 44 drei 19 finf 5

zwei 26 vier 6
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,0 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 45 3.Tag 50 5. Tag 17

2.Tag 57 4.Tag 34

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 88 330
Anteil der Fachbesucher 97%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 19
tiber 50 km bis 100 km 2
tiber 100 km bis 300 km 15
tiber 300 km 64
Inland gesamt 62
Baden-Wirttemberg 7 Niedersachsen 8
Bayern 12 Nordrhein-Westf. 11
Berlin 24 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 12 Saarland -
Bremen - Sachsen 10
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 4
Hessen 5 Schleswig-Holstein 3
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2
Ausland gesamt 38
davon EU 68

tibriges Europa 17

Afrika 2

Nordamerika 2
Naher/Mittlerer Osten 2
Siid-, Ost-, Zentralasien 6
andere Lander 3

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Osterreich 10
Frankreich 9
Schweiz 9
Tschechische Republik 8
Polen 7
Berufliche Stellung %

Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 9
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 7
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 25
Anderer Angestellter/Beamter 30
Facharbeiter 8
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 6
Andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 39
2004 28
2002 19
2000 12
friihere Veranstaltungen 6
erstmaliger Besuch 48

Wirtschaftszweige %
Industrie 46
Handwerk 2
Einzelhandel 1
GroB-/AuBenhandel 2
Dienstleistung 30
Politik , offentliche Verwaltung 3
Verband/Innung/Kammer 1
Forschung/Wissenschaft 2
Schule, Universitét, Ausbildung 2
Medien 1
Andere 4
Schiiler/Studenten 6
Andere nicht Berufstatige 2
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 14
Mitentscheidend 31
Beratend 33
Nicht beteiligt 15
Schiiler/Student 6
Andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 19
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 23
Planung, Arbeitsvorbereitung 16
Fertigung, Produktion 1
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 6
Einkauf, Beschaffung 9

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 1"
Lagerhaltung, Materialwir‘cscﬁaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung
Anderer Bereich
Schiiler/Student

Andere nicht Berufstatige

w

NN

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 6 500- 999 8

5- 9 3 1000- 9999 18
10- 49 1" 10 000 und mehr 23

50- 99 6 Schiiler/Student 6
100-199 8 andere nicht
200-499 10 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 60 drei 9

zwei 27 vier 4
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 35 3. Tag

2.Tag 45 4.Tag 33

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund
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MODERNER STAAT -

Basisdaten Fachbesucher

Berlin

Zusatzdaten Fachbesucher

PostPrint / directexpo -

Basisdaten Fachbesucher

Berlin

Zusatzdaten Fachbesucher

Harz + Heide (2006)

Basisdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 3 620 Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 1757
Bundesverwaltung 19
Anteil der Fachbesucher 99% k?)rr]r?r%sl}lﬁmglrtwugﬁung 32 Anteil der Fachbesucher 100%
Privatwirtschaft 14
Regionale Herkunft % Verband/Verein 3 Regionale Herkunft %
bis 50 km 37 Politik (Bund) 1 bis 50 km 56
iiber 50 km bis 100 km 3 Politik (Land) 1 iiber 50 km bis 100 km 6
iiber 100 km bis 300 km 19 Politik (Kommune) 2 iiber 100 km bis 300 km 16
tiber 300 km 4 Blldun?semnchtung 4 {iber 300 km 22
Dienstleistung 14
Inland gesamt 100 Andere 6 Inland gesamt 99
Baden-Wiirttemberg 4 Niedersachsen 5 R . Baden-Wiirttemberg 4 Niedersachsen 4
Bayern 7 Nordrhein-Westf. 17 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Bayern 5 Nordrhein-Westf. 6
Berlin 28 Rheinland-Pfalz 2 entscheidungen % Berlin 53 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 12 Saarland 1 Ausschlaggebend n Brandenburg 8 Saarland -
Bremen 1 Sachsen 4 Mitentscheidend 28 Bremen 4 Sachsen 5
Hamburg 5 Sachsen-Anhalt 1 Beratend 36 Hamburg 5 Sachsen-Anhalt 4
Hessen 6 Schleswig-Holstein 1 Nicht beteiligt ) 25 Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. 3 Thiiringen 1 Andere nicht Berufstétige Mecklenburg-Vorp. 2 Thiiringen 1
Berufliche Stellung % Aufgabenbereich % Ausland gesamt
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Gesd;]éfts-/unternelz(Tmens-, Betrielz(bsleitung 14
freier Beru - Forschung, Entwicklung, Konstruktion 3 .
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Planung, Arbeitsvorbereitung 4 Berufliche Stellung ; %
Behdrdenleiter 0. &. 20 Fertigung, Produlktionk | 1 fSrzlil;itlagrg% er Unternehmer, Teilhaber, »
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5 Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1 B g P
Abtglungsleitgr, Gruppenleiter 13 Einkauf, Beschaffung 4 Ge}s]ghgftslfther, Vorstandsmitglied,
Anderer Angestellter/Beamter 23 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 16 Behtr En g||ter °|' da. i 6
Facharbeiter 3 Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 33 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4 Verwaltung, Organisation, Personal-, Abteilungsleiter, Gruppenleiter 1
Auszubildender - Soziilwesen, Aus-bund Wbeiterbildung 49 {:-\ancdhearretl)'eﬁggestellter/Beamter 22
Andere berufliche Stellun 24 Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 15 . . .
Schiiler/Student J 3 Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik, Rozenlt),'léeh(rjer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1;
Andere nicht Berufstatige 3 Transport uszubildencer
Wartung, Instandhaltung 1 Andere berufliche Stellung 3
Anderer Bereich 1 Schiiler/Student 5
Haufigkeit des M k hs % Andere nicht Berufstatige 1
2001 . BetriebsgroBe: Zahl der Beschifti %
2006 25 etriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: o PP
friihere Veranstaltungen 2 -4 s 200- 499 14 Haufigkeit des Messebesuchs Y
erstmaliger Besuch 50 5- 9 1 500- 999 16 o1 ]
10- 49 10 1000- 9999 31 006 3
50-99 5 10 000 und mehr 12 2005 6
100-199 6 friihere Veranstaltungen -
directexpo ErstVA 2008 erstmaliger Besuch 76
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 50 zwei 50

38

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,5 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfithrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Wirtschaftszweige %
Repro- u. Satzstudios, Grafiker 4
Werbe- und PR-Agenturen 16
Druckerei, Hausdruckerei 14
Buchbinder 2
Lettersho| 2
Fachhandel 2
Verbande 1
Software 1
Logistik 1
Maschinenbau 2
Verlag, Medien 9
Finanzdienstleistungen 3
Automobil 1
Tourismus 2
Pharmazeutische Industrie 1
Dienstleistung und -gewerbe 18
Behérde, Institution und Bildungsein-

richtung 9
Sonstiger Zweig 8
Schiiler/Studenten 5
Andere nicht Berufstatige 4
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 28
Mitentscheidend 29
Beratend 24
Nicht beteiligt 12
Schiiler/Student 5
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 25
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 4
Planung, Arbeitsvorbereitung 16
Fertigung, Produktion 23
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 9
Einkauf, Beschaffung 15

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 10
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 50
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 3
Wartung, Instandhaltung 4
Anderer Bereich 8
Schiiler/Student 5
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 15 500- 999 7
5- 9 13 1000- 9999 6
10- 49 26 10 000 und mehr 1
50- 99 12 Schiiler/Student 5
100-199 6 andere nicht
200-499 6 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 93 Zwei 6 drei -
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 41 2.Tag 39 3.Tag 28

Durchfiihrung: IWD Marktforschung,
Magdeburg

Zahl der Besucher insgesamt 70 310
Anteil der Privatbesucher 90%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 90
tiber 50 km bis 100 km 6
tiber 100 km bis 300 km 2
tiber 300 km 2
Inland gesamt 100

Baden-Wirttemberg Niedersachsen 94

Bayern - Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt 2
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiringen -
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 7
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 6
Anderer Angestellter/Beamter 25
Facharbeiter 10
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 5
Andere berufliche Stellung 5
Schiiler/Student 14
Hausfrau/-mann 7
Rentner/Pensionar 12
Andere nicht Berufstatige 5
Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 43
2004 42
2003 35
frihere Veranstaltungen 45
erstmaliger Besuch 15



Braunschweig

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Privatbesucher

Bremen Classic Motorshow -

Basisdaten Privatbesucher

Bremen

Zusatzdaten Privatbesucher

Regionale Herkunft %
bis 50 km 88
tiber 50 km bis 100 km 6
tiber 100 km bis 300 km 3
iiber 300 km 3
Inland gesamt 99
Baden-Wirttemberg 1 Niedersachsen 93
Bayern - Nordrhein-Westf. 1
Berlin 1 Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt 2
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen -
Berufliche Stellung %

Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru

Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &.
Hauptabteilungsleiter, Prokurist
Abteilungsleiter, Gruppenleiter

Anderer Angestellter/Beamter
Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter
Auszubildender

Andere berufliche Stellung
Schiler/Student

Hausfrau/-mann

Rentner/Pensionar 1
Andere nicht Berufstétige

(3]

N
U—_oUvUIOOWO RN =

Haufigkeit des Messet hs %

friihere Veranstaltungen 43
erstmaliger Besuch 16

Geschlecht % Zahl der Besucher insgesamt 29 978 Geschlecht %
Ménnlich 46 Ménnlich 85
Weiblich >4 Anteil der Privatbesucher 93% Weiblich 15
0y 0,
AT s 20 sahe s Regionale Herkunft h AT s 20 sahe X
iiber 20 bis 30 Jahre 17 bis 50 km 34 iiber 20 bis 30 Jahre 9
tiber 30 bis 40 Jahre 18 dber 50 km bis 100 km 18 tiber 30 bis 40 Jahre 14
iiber 40 bis 50 Jahre 20 gger 108 km bis 300 km ) iiber 40 bis 50 Jahre 30
iiber 50 bis 60 Jahre 15 tber m iiber 50 bis 60 Jahre 21
tiber 60 bis 70 Jahre 10 tiber 60 bis 70 Jahre 15
iiber 70 Jahre 3 Inland gesamt 94 lber 70 Jahre 2
Baden-Wirttemberg 1 Nie(éerr‘sachsen ; 50
~ : o Bayern - Nordrhein-Westf. 9 . : 0
LliesaushaIt;ol\ée_ttEoUe'{nkommen 1/Zu Betlin - Rheinland-Pfalz 1 lI;Iia;ushalts Ne_ttoeénkommen @
iber  900,- EUR bis 1500, EUR 1 Brandenburg - Saarland : dber  900;- EUR bis 1500, EUR 8
iber 1500,- EUR bis 2 000;- EUR 12 Bremen 21 Sachsen : dber 1500~ EUR bis 2 000,- EUR 10
iiber 2 000,- EUR bis 2 600;- EUR 13 Hamburg 7 Sachsen-Anhalt - iber 2 000.- EUR bis 2 600,- FUR 9
iber 2 600.- EUR bis 3 600.- EUR 13 e uraL 1 Schleswig-Holstein 8 iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 1
iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 10 ecklenburg-vorp. uringen ) iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 10
iber 5 000,- EUR 7 tiber 5 000,- EUR 15
keine Angaben 22 Ausland gesamt 6 keine Angaben 29
davon EU 83
HaushaltsgroBe % andere Lander 7 HaushaltsgroBe %
1 Person 12 1 Person 22
2 Personen 38 Die zwei Lander mit den héchsten 2 Personen 40
3 Personen 21 Besucheranteilen % 3 Personen 16
4 Personen 20 Niederlande 37 4 Personen 14
5 Personen und mehr 10 Schweden 27 5 Personen und mehr 8
Kauf oder Bestelltatigkeit % Berufliche Stellung % Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus- Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt freier Beru 15 stellung getatigt oder beabsichtigt
ja 63 Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, ja 53
nein 13 Behordenleiter o. &. 3 nein 22
vielleicht 24 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3 vielleicht 26
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
Nachgeschaft % Anderer Angestellter/Beamter 21 Nachgeschft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt Facharbeiter ) o 12 Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
5 2 Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3 a 2
Jnein 23 AUZZUb”gen?Frh I lnein 30
T Andere berufliche Stellung 3 il
vielleicht 56 Schiiler/Student 3 vielleicht 46
Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung Egrlljtsrflrearl/ﬁ-emnsigrr]]ér 1; Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund Andere nicht Berufstitige 2 GmbH, Dortmund
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 44
2006 39
2005 31
frihere Veranstaltungen "
erstmaliger Besuch 36

www.fkm.de

FKM
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fahrrad.markt.zukunft./outdoor -

Basisdaten Privatbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Bremen

fish international -

Basisdaten Fachbesucher

Bremen

Zusatzdaten Fachbesucher

INTERGEO

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 9 430 Geschlecht %
Ménnlich 60
Anteil der Privatbesucher 96% Weiblich 40
. Alter %
Regionale Herkunft & bis 20 Jahre 5
Gber 50 km bis 100 km 15 Uber 20 bis 30 Jahre 10
o . tiber 30 bis 40 Jahre 18
Uber 100 km bis 300 km " iiber 40 bis 50 Jahre 26
tber m iiber 50 bis 60 Jahre 23
tiber 60 bis 70 Jahre 15
Inland gesamt 99 lber 70 Jahre 3
Baden-Wiirttemberg - Niedersachsen 48
Egyl?r:n } gﬁeridr:gen'g'g\]{:f;f' 3 Eaushalts-Nettoeinkommen %
. B is 900,- EUR 6
Brandenburg 45 Sarand - dber 900 EUR bis 1500, EUR 12
anTt?J‘rg T e Anhalt - iber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 12
e vy | it |l d ok fm 2
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiringen - iiber 3 600- EUR bis 5 000.- EUR 9
ber 5 000,- EUR 5
Ausland gesamt 1 keine Angaben 26
Berufliche Stellung % HaushaltsgroBe %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber, 1 Person 20
freier Beru 8 2 Personen 47
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, 3 Personen 12
Behordenleiter o. &. 1 4 Personen 16
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 5 Personen und mehr 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 7
Anderer Angestellter/eamter % Kuf oder Bestoltatgkeit %
: : . Kauf oder Bestellung auf der Aus-
Rgzgﬂéﬁlégﬂaeerr' wissenschaftl. Mitarbeiter ? stellung getétigt oder beabsichtigt
Andere berufliche Stellung 4 ]naein gg
Schiiler/Student 7 vielleicht 38
Hausfrau/-mann 3
Rentner/Pensionar 17
Andere nicht Berufstatige 2 Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
Haufigkeit des Messebesuchs % ]naein ?é
2007 28 Pt
2006 b vielleicht 53
erstmaliger Besuch 46

40

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 10 980 Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 13 936
Gastronomie, Catering,
Anteil der Fachbesucher 89% &%rlrjlsetlrr;zchaftsverpﬂegung %2 Anteil der Fachbesucher 98%
Dienstleistung 9
Regionale Herkunft % Presse 1 Regionale Herkunft %
bis"50 km 20 Einzelhandel 22 bis"50 km 9
iiber 50 km bis 100 km 15 GroBhandel ) 15 iiber 50 km bis 100 km 6
iiber 100 km bis 300 km 34 Andere Wirtschaftszweige 8 iiber 100 km bis 300 km 34
iiber 300 km 31 Schiiler/Studenten 2 iiber 300 km 51
Andere nicht Berufstétige 3
Inland gesamt 90 X . Inland gesamt 80
gaden-WUrttemberg i Niet:ljerr]sacha\len " ?; E:lllfslélﬁz.ge:‘gElel;kalIfs-/BESChaffungS- o gaden-WU’rttemberg g l’z‘lietéerr}sqch\iven “ %i
ayern ordrhein-Westf. idu o ayern ordrhein-Westf.
Belylin 3 Rheinland-Pfalz 1 Ausschlaggebend 33 Be?llin 3 Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg 1 Saarland - Mitentscheidend 31 Brandenburg 3 Saarland -
Bremen 15 Sachsen 3 Beratend 18 Bremen 7 Sachsen 3
Hamburg 4 Sachsen-Anhalt 3 Nicht beteiligt 13 Hamburg 4 Sachsen-Anhalt 3
Hessen 4 Schleswig-Holstein 5 Schiller/Student 2 Hessen 5 Schleswig-Holstein 6
Mecklenburg-Vorp. 3 Thiiringen 3 Andere nicht Berufstétige 3 Mecklenburg-Vorp. 3 Thiiringen 3
Ausland gesamt 10 Aufgabenbereich % Ausland gesamt 20
davon EU 67 Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 28 davon EU 63
andere Lander 33 Forschung, En'gwicklung,' Konstruktion 5 iibriges Europa 17
Planung, Arbeitsvorbereitung 6 andere Lander 20
Berufliche Stellung % ferigumds. Gualkontroll %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Srigungs. Das Land mit dem hochsten
. Einkauf, Beschaffung 22 3 o
fGre'e'h.Bfe”;..h dsmitalied 32 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 3 Besulchgrantell /9°
BSIitcirgeEI:itésré V;rstan smitglied, Informlations-, Kom_munikationstechlnik (EDV) 1 Russlan
et oo 3 leatug Sumston pe e s .
A de' ung/: e ert, ”tru%)en et' er 1 Marketing, Vertrieb, Werbung, PR~ 0 Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
naerer Angesteliter/seamter Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik, freier Beru 14

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter
Auszubildender

Andere berufliche Stellung
Schiiler/Student

6
4
5
4
Facharbeiter 8
3
9
4
2
Andere nicht Berufstatige 3

Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 26
2004 20
2002 18
friihere Veranstaltungen 9
erstmaliger Besuch 51

Transport
Wartung, Instandhaltung 2
Anderer Bereich 17
Schiiler/Student 2
Andere nicht Berufstétige 3
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 20 500- 999 4
10- 49 18 1000- 9999 4
5- 9 19 10 000 und mehr 5
50- 99 8 Schiiler/Student 2
100-199 9 andere nicht
200-499 8 Berufstatige 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 84 zwei 12 drei 4
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 43 2.Tag 50 3.Tag 27

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 7
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 16
Anderer Angestellter/Beamter 40
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 3
Andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 10
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 29
2006 27
2005 32
2004 23
2003 28
friihere Veranstaltungen 33
erstmaliger Besuch 30



Bremen

Zusatzdaten Fachbesucher

ReiselLust -

Basisdaten Privatbesucher

Bremen

Zusatzdaten Privatbesucher

Chemnitz

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Industriebetrieb 4
Energieversorgung 6
Wasserwirtschaft 2
GroB-/AuBenhandel 1
Einzelhandel 2
Handwerk 1
Ingenieurbiro 20
Forschung 3
Telekommunikation 1
Architektur/Bauwesen 3
anderer Dienstleistungsbetrieb 6
Beharde/cffentliche Einrichtung 31
Berufs-/Fach-/Hochschule, Universitét 2
Andere 7
Schiiler/Studenten 10
Andere nicht Berufstétige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 17
Mitentscheidend 30
Beratend 24
Nicht beteiligt 18
Schiiler/Student 10
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 22
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 12
Planung, Arbeitsvorbereitung 20
Fertigung, Produktion 1
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 4

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 11
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 12
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 1
Wartung, Instandhaltung 4
Anderer Bereich 9
Schiiler/Student 10
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 10 500- 999 6
5- 9 7 1000- 9999 14
10- 49 19 10 000 und mehr 4
50- 99 10 Schiiler/Student 10
100-199 10 andere nicht
200-499 10 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 65 zwei 21 drei 14

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,5 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 47 2.Tag 59 3.Tag 42

Durchfithrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 15 250
Anteil der Privatbesucher 92%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 66
tiber 50 km bis 100 km 15
tiber 100 km bis 300 km 12
liber 300 km 6
Inland gesamt 96
Baden-Wirttemberg - Niedersachsen 53
Bayern 1 Nordrhein-Westf. 3
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen 39 Sachsen -
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt -
Hessen - Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen -
Ausland gesamt 4
davon EU 65
andere Lander 35
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 9
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 6
Anderer Angestellter/Beamter 23
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender -
Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 3
Hausfrau/-mann 9
Rentner/Pensionar 32
Andere nicht Berufstétige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 28
2006 18
2005 13
friihere Veranstaltungen 47

Geschlecht % Zahl der Besucher insgesamt 1206 Wirtschaftszweige %
Ménnlich 53 Fahrzeugbau 33
Weiblich 4 Anteil der Fachbesucher 98% L?]ﬁlel:re] ustrie ‘2%
Alter % .
bis 20 Jahre 1 E.egs'g"kale Herkunft ;/; Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
iiber 20 bis 30 Jahre 5 Ibs SOT bis 100 k 1 entscheidungen %
tiber 30 bis 40 Jahre 10 gber 100 rkn Ibs 300 E' 19 Ausschlaggebend 21
tiber 40 bis 50 Jahre 24 gber 300 km s m a1 Mitentscheidend 29
tiber 50 bis 60 Jahre 27 uber m Beratend 29
tiber 60 bis 70 Jahre 26 Nicht beteiligt 13
iiber 70 Jahre 7 Inland gesamt 91 Schiiler/Student 8
Baden-Wirttemberg 11 Nie(ée{]sa'chsen ; 2
Haushalts-Nettoeinkommen % Bayern 14 Nordrhein-Westf. 11 Aufgabenbereich %
: Berlin 4 Rheinland-Pfalz - P " "
bis ,- EUR 5 Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 21
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 10 grandenburg % gaaﬁland 46 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 41
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 11 Hreml;an 3 Sachsen_A halt - Planung, Arbeitsvorbereitung 4
Uger 2 000,- EUR Eis 2 600,- EUR 12 Hgsn;erL:rg 3 s?rﬁl:s?,cig ﬂo?stem Fertigung, Produlktionk | 6
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 13 L : - Fertigungs-, Qualitétskontrolle 4
iiber 3 600.- EUR bis 5 000.- EUR 9 Mecklenburg-Vorp. - Thiringen 10 Einkauf, Beschaffung 7
iiber 5 000,- EUR 7 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2
keine Angaben 35 Ausland gesamt 9 Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwlaltung, Organisaéion, Pergcitgal-,

- . Sozialwesen, Aus- und Weiterbildun 2
HaushaltsgroBe % Berufliche Stellung ' % Marketing, Vertrieb, Werbung, PR ‘ 29
1 Person 14 Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik
2 Personen 59 freier Beru 17 Trgnsport 9. , Logistik, 1
3 Personen 14 Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Wartung, Instandhaltung 1
4 Personen 10 Behordenleiter o. & 5 Anderer Bereich 3
5 Personen und mehr 3 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5 Schiiler/Student 8

Abteilungsleiter, Gruppenleiter 21

Kauf oder Bestelltatigkeit % é:ghearregeﬁggestelIter/Beamter 3121 BetriebsgroBe: Zahl der Beschéaftigten: %
SKtaelIJIfur?dere[tigtsitetllgggraggacéesgc/r-]\tlis-t Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4 1- 4 " 200- 499 16
pLelng getaty 9 17 Auszubildender - 5- 9 4 500- 999 4
in 18 Andere berufiche Stellung 3 0-49 13 1000. 9993 10

iollei Schiiler/Student 8 - und mehr
vielleicht 36 Rentner/Pensionir 1 100-199 13 Schiiler/Student 8

Nachgeschaft % [

; : = ; Haufigkeit des Messebesuchs % Aufenthaltsdauer %

}(:ufa sicht zu einem spéteren Zeitpunkt 2 2006 9 21 1. Aufenthaltsdauer (Tage): .
Jnein 20 erstmaliger Besuch 79 ein 87 2wei 7 drei 6
vielleicht 57 2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
— 3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung 1. Tag ag 3.Tag 41

GmbH, Dortmund

Durchfiihrung: EVENT- UND MESSE-
GESELLSCHAFT CHEMNITZ MBH, Chemnitz

41
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Boulevard.DORTMUNDER HERBST -

Basisdaten Privatbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Dortmund

CREATIVA -

Basisdaten Privatbesucher

Dortmund

Zusatzdaten Privatbesucher

FAHOBA .kreativ

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 95 237 Geschlecht % Zahl der Besucher insgesamt 72 609 Geschlecht %
Ménnlich 34 Ménnlich 6
Anteil der Privatbesucher 97% Weiblich 66 Anteil der Privatbesucher 92% Weiblich %
Regionale Herkunft % Alter bis 20 Jahre 0/90 Regionale Herkunft % Alter bis 20 Jahre 0/5"
bis 50 km 86 i ; bis 50 km 42 “ :
p ] tiber 20 bis 30 Jahre 12 o . tiber 20 bis 30 Jahre 13
dber 50 km bis 100 km 8 tiber 30 bis 40 Jahre 16 ber 50 km bis 100 km Y tiber 30 bis 40 Jahre 23
tiber 100 km bis 300 km 3 o : tiber 100 km bis 300 km 26 o :
'L'lb 300 ki b tiber 40 bis 50 Jahre 29 iiber 300 k 5 tiber 40 bis 50 Jahre 34
tber m iiber 50 gis 60 JaRre 2 tber m iiber 50 Eis 60 Jaﬂre 18
tiber 60 bis 70 Jahre 9 tiber 60 bis 70 Jahre 6
Inland gesamt 100 iiber 70 Jahre 3 Inland gesamt 99 liber 70 Jahre 1
Baden-Wiirttemberg - Nie(éerr‘sachsen ; 1 Baden-Wiirttemberg 1 Niet:ljerr]sachsen . 9
Bayern 1 Nordrhein-Westf. 96 . : Bayern 1 Nordrhein-Westf. 80 _ :
Berlin - Rheinland-Pfalz - Eigushalt;ol\(l)e_ttEtLe&nkommen “/; Berlin - Rheinland-Pfalz kl)li?ushalt;ol\(l)e_ttEoUe&nkommen o/g
Brandenburg - Saarland - dber 900~ EUR bis 1500, EUR 9 Brandenburg - Saarland : iiber 900~ EUR bis 1500~ EUR 1
remen achsen iiber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 10 remen achsen iiber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 1
Hamburg - Sachsen-Anhalt - ilber 2 000;- EUR bis 2 600.- EUR 10 Hamburg ; sachsen-Amhalt - iiber 2 000.- EUR bis 2 600.- EUR 11
Mokionbura-Vorn. 1 Thirmond-noistein = iiber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 13 Mokanbura-Vorn. - Thirged nowstemn - iiber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 11
g-vorp. 9 iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 7 g-vorp. 9 iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 5
iber 5 000,- EUR 9 iber 5 000,- EUR 5
Berufliche Stellung % keine Angaben 36 Ausland gesamt 1 keine Angaben 37
?elbsténdi er Unternehmer, Teilhaber, davon EUd g 88
reier Beru 6 a andere Lander 12 5
Geﬁchéiftslfﬂhrer, Vorstandsmitglied, :Iapl:!srlggrl]tsgroﬁe 10/; ﬁlapl:}srlslgrl]tsgroﬁe 10/5
Behordenleiter o. &. 1 .
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2 % E:ggg:ﬂ ‘21'(1) SBel‘E)“f[l.!d:j? Stedlutng hmer. Teilhab % g ;::232:2 ;}
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 7 2 Personen 18 freeie? ?i:rlll er Unternenmer, Teilhaber, 6 2 Personen 22
/?;the;sgeiAtglgestellter/Beamter 3; 5 Personen und mehr 9 Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, 5 Personen und mehr 14
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2 ﬁehb;dirtlleliter °|' 'i prokurist i
Auszubildender 3 Kauf oder Bestelltatigkeit % Agltjp‘la e'l q?gs eGI l r°| ptrls 3 Kauf oder Bestelltatigkeit %
Andere berufliche Stellung 4 Kauf oder Bestellung auf der Aus- i\ del ”"9/: el ert, ”tru%)en etl er 2% Kauf oder Bestellung auf der Aus-
Sch[jlfer/Student 7 stellung getatigt oder beabsichtigt Fanchearregeitgges eliter/beamter . stellung getétigt oder beabsichtigt
Hausfrau/-mann 10 ja 72 . . ) ja 95
Rentner/Pensionar 14 hein 7 Eogeﬁt,[Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter E2§ hein 1
Andere nicht Berufstatige 6 vielleicht 21 Kgéeagz{(li}' gédagoge ‘11 vielleicht 4
uszubildender
Haufigkeit des Messebesuchs % Nachgeschaft % Andere berufliche Stellung 9 Nachgeschaft %
2007 42 Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt Schiiler/Student 6 Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
2006 39 ja 26 Hausfrau/-mann 19 ja 40
2005 35 nein 23 Rentner/Pensionér 9 nein 16
%r?]?lire Veranstaltungen Z% vielleicht 51 Andere nicht Berufstétige 4 vielleicht 44
erstmaliger Besuch 19 Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung Haufigkeit des Messebesuchs % Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund 2007 49 GmbH, Dortmund
2006 46
2005 38
2004 33
friihere Veranstaltungen 29
erstmaliger Besuch 22

42

Zahl der Besucher insgesamt 214
Anteil der Fachbesucher 96%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 20
iiber 50 km bis 100 km 36
tiber 100 km bis 300 km 36
tiber 300 km 8
Inland gesamt 97
Baden-Wiirttemberg 6 Niedersachsen 14
Bayern 3 Nordrhein-Westf. 58
Berlin - Rheinland-Pfalz 6
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen 1
Hamburg - Sachsen-Anhalt 1
Hessen 9 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 2
Ausland gesamt 3
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 67
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 5
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3
Anderer Angestellter/Beamter 12
Facharbeiter 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 3
Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messet hs %
2007 52
2006 41
2005 30
2004 22
friihere Veranstaltungen 20
erstmaliger Besuch 29



Dortmund

Zusatzdaten Fachbesucher

hobbytronic -

Basisdaten Privatbesucher

Dortmund

Zusatzdaten Privatbesucher

INTERMODELLBAU -

Basisdaten Privatbesucher

Dortmund

Zusatzdaten Privatbesucher

Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 10 124
Industrie 3
ngﬁsﬂfﬁ( g Anteil der Privatbesucher 90%
Einzelhandel 64
GroB-/AuBenhandel 3 Regionale Herkunft %
Versandhandel 3 bis 50 km 53
Dienstleistung 9 tiber 50 km bis 100 km 22
Andere 4 iiber 100 km bis 300 km 19
Schiiler/Studenten 3 {iber 300 km 7
Andere nicht Berufstétige 2
- . Inland gesamt 95
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Baden-Wirttemberg - Niedersachsen 5
entscheidungen % Bayern 1 Nordrhein-Westf. 88
Ausschlaggebend 53 Berlin 1 Rheinland-Pfalz 2
Mitentscheidend 25 Brandenburg - Saarland -
Beratend 11 Bremen - Sachsen -
Nicht beteiligt 7 Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Schiiler/Student 3 Hessen 2 Schleswig-Holstein -
Andere nicht Berufstatige 2 Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Aufgabenbereich % Ausland gesamt 5
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 47 davon EU 81
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6 andere Lander 19
Planung, Arbegsiorbereitung 14
Fertigung, Produktion 19 . .
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2 Das Land mit dem héchsten 0
Einkauf, Beschaffung 41 Besucheranteil %
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 15 Niederlande 43
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 7
Verwaltung, Organisation, Personal-, Berufliche Stellung %
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 8 Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 16 freier Beru 7
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik, Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Transport Behérdenleiter o. &. 1
Wartung, Instandhaltung 7 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Anderer Bereich 21 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9
Schiler/Student 3 Anderer ‘Angestellter/Beamter 20
Andere nicht Berufstatige 2 Facharbeiter 18
Dozentt),hlj_eh&er, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
; 6Re: . . 0 Auszubildender 5
Bet{[ebigroﬁeﬁ.slahl der %?é!‘aftlgt%ngg /; Andere berufliche Stellung 3
5. 9 12 1.000- 9 999 3 Schiiler/Student 17
10-49 6 10000 und mehr 1 Hausfraul-mann !
50- 99 2 Schiiler/Student 3 Rentner/Pensionar 10
100-199 2 andere nicht Andere nicht Berufstatige 5
200-499 3 Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
Aufenthaltsdauer % 2007 42
1. Aufenthaltsdauer (Tage): 2006 42
ein 85 zwei " drei 5 %ggz gé
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage friihere Veranstaltungen 33
3.Besucherverteilung auf die Messetage: % erstmaliger Besuch 2
1.Tag 27 2.Tag 48 3.Tag 46

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Geschlecht %
Ménnlich 94
Weiblich 6
Alter %
bis 20 Jahre 18
tiber 20 bis 30 Jahre 15
tiber 30 bis 40 Jahre 19
tiber 40 bis 50 Jahre 25
tiber 50 bis 60 Jahre 15
tiber 60 bis 70 Jahre 6
iiber 70 Jahre 2
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis ,- EUR 14
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 10
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 10
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 10
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 1"
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 8
iber 5 000,- EUR 10
keine Angaben 28
HaushaltsgroBe %
1 Person 20
2 Personen 30
3 Personen 20
4 Personen 18
5 Personen und mehr 12
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 76
nein 9
vielleicht 15
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 25
nein 31
vielleicht 44

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 97 654
Anteil der Privatbesucher 96%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 32
tiber 50 km bis 100 km 22
tiber 100 km bis 300 km 30
tiber 300 km 16
Inland gesamt 83
Baden-Wirttemberg 1 Niedersachsen 1
Bayern 2 Nordrhein-Westf. 73
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg - Saarland 1
Bremen 1 Sachsen -
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 5 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 17
davon EU 94

andere Lander 6

Die drei Lander mit den héchsten

Besucheranteilen %
Niederlande 50
Belgien 19
GroBbritannien 8
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 9
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
Anderer Angestellter/Beamter 24
Facharbeiter 19

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender

Andere berufliche Stellung 5
Schiiler/Student 4
Hausfrau/-mann 1
Rentner/Pensionar 15
Andere nicht Berufstatige 4
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 51
2006 52
2005 49
2004 46
frihere Veranstaltungen 46
erstmaliger Besuch 14

Geschlecht %
Mannlich 94
Weiblich 6
Alter %

bis 20 Jahre 5
tiber 20 bis 30 Jahre 10
tiber 30 bis 40 Jahre 19
tiber 40 bis 50 Jahre 30
tiber 50 bis 60 Jahre 23
iiber 60 bis 70 Jahre 10
iiber 70 Jahre 3
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis - EUR 9
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 10
iber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 12
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 1"
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 14
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 8
iber 5 000,- EUR 9
keine Angaben 27
HaushaltsgréBe %
1 Person 18
2 Personen 36
3 Personen 20
4 Personen 18
5 Personen und mehr 8
Kauf oder Bestelltatigkeit %

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getatigt oder beabsichtigt

ja 81
nein 6
vielleicht 13
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt

ja

nein 15
vielleicht 40

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund
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Besucher-Strukturtests 2008 l

Inter-tabac -

Basisdaten Fachbesucher

Dortmund

Zusatzdaten Fachbesucher

JAGD & HUND -~

Basisdaten Privatbesucher

Dortmund

Zusatzdaten Privatbesucher

Ordertage Inneneinrichtung

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 6 251
Anteil der Fachbesucher 94%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 27
tiber 50 km bis 100 km 17
tiber 100 km bis 300 km 23
Giber 300 km 34
Inland gesamt 76
Baden-Wirttemberg 2 Niedersachsen 6
Bayern 6 Nordrhein-Westf. 66
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg - Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 6 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiringen 1
Ausland gesamt 24
davon EU 72

libriges Europa 14

andere Lander 14

Das Land mit dem héchsten

Besucheranteil %
Niederlande 21
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 57
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 1"
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
Anderer Angestellter/Beamter 9
Facharbeiter 3

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter

Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 2
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 34
2006 31
2005 22
2004 18
frihere Veranstaltungen 17
erstmaliger Besuch 46

44

Wirtschaftszweige %
Tabakwaren-Einzelhandel, Raucherbedarfs-
artikel, mit Presse/Lotto 44

Tabakwaren-Einzelhandel, Raucherbedarfs-
artikel, mit Presse/Genussmittel

AusschlieBlich Tabakwaren-Einzelhandel,
Raucherbedarfsartikel 5
GroBhandel 13
AuBenhandel 3
Industrie/Hersteller 10
Handwerk 2
Andere 10
Schiiler/Studenten 2
Andere nicht Berufstatige 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 54
Mitentscheidend 29
Beratend 10
Nicht beteiligt 5
Schiiler/Student 2
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %

Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 63
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 3
Planung, Arbeitsvorbereitung 5
Fertigung, Produktion 4
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 2
Einkauf, Beschaffung 34
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 13
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 18
Lagerhaltung, Materialwirtscﬁaft, Logistik,
Transport 10
Wartung, Instandhaltung 4
Anderer Bereich 9
Schiiler/Student 2
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
- 00- 999 3
5- 9 15 1000- 9999 3
10- 49 17 10 000 und mehr 3
50- 99 5 Schiiler/Student 2
100-199 2 andere nicht
200-499 2 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
zwei 18 drei 8 ein 74
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 47 2.Tag 47 3.Tag 40

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 73 361 Geschlecht % Zahl der Besucher insgesamt 3804
Ménnlich 79
Anteil der Privatbesucher 92% Weiblich 21 Anteil der Fachbesucher 98%
. Alter % .
Iggg;gnfle Herkunft 2"/60 bis 20 Jahre 9° lI}egslgnlflle Herkunft ;/80
ois 0 xm - iiber 20 bis 30 Jahre 14 oe g
tiber 50 km bis 100 km 26 o . tiber 50 km bis 100 km 26
o . tiber 30 bis 40 Jahre 16 o .
tiber 100 km bis 300 km 38 iiber 20 bis 50 Jah 25 tiber 100 km bis 300 km 40
iiber 300 km 10 Hher 20 bis 20 Jamre iiber 300 km 6
u tiber 50 bis 60 Jahre 22
iiber 60 bis 70 Jahre 12
Inland gesamt 89 iiber 70 Jahre 3 Inland gesamt 98
Baden-Wirttemberg 2 Nietiljequsachsen . 8 Baden-Wirttemberg - Nie(éerr]sachsen ; 15
Bayern 2 Nordrhein-Westf. 70 Haushalts-Nettoeinkommen % Bayern 2 Nordrhein-Westf. 67
ovderburg 1 Saoma 1 b XOER T em b Bandewwy ot
Bremen D sachsen b iber 1500~ EUR bis 2 000~ EUR 10 Bremen ! dachsen o
Hoeonrd 7 e ctein 1 iiber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 10 Hocsen'd G e ctein 1
Messkeln bura. 7 Tﬁ" eswig-Holstein 1 iber 2 600- EUR bis 3 600- EUR 12 Messkeln bura ) Tﬁ" eswig-Holstein 1
ecklenburg-Vorp. iiringen iber 3 600- EUR bis 5 000- EUR 10 ecklenburg-Vorp. Gringen
iber 5 000,- EUR 14
Ausland gesamt 11 keine Angaben 30 Ausland gesamt 2
davon EU . 98
andere Lander 2 HaushaltsgroBe % Berufliche Stellung %
1 Person 13 Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
Die zwei Lander mit den héchsten 2 Personen 35 freier Beru 58
Besucheranteilen % 3 Personen 19 Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Niederlande 62 4 Personen 21 Behérdenleiter o. &. 3
Belgien 26 5 Personen und mehr 13 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 5
Berufiche Stellung % Kauf oder Bestltitghei %  Anderer AngestelterfSeamier 8
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber, Kauf oder Bestellung auf der Aus- ’ ——
freier Beru 20 ~ stellung getétigt oder beabsichtigt RS:?SE'”&':%? wissenschaftl. Mitarbeiter 1;
Gers]chgftsrl’jhrer, Vorstandsmitglied, ja. S‘é Andere berufliche Stellung 1
Behérdenleiter o. &. 2 nein -
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3 vielleicht n /S_\%uelfer/%gﬁf%terufstaﬁ e %
Abgeilungsleiter, ”Gruppenleiter 8 9
Anderer Angestellter/Beamter 18 Nachgeschaft %
i . . . . a i i 0
FDac>c22?1rtbeﬂte?1rrer wissenschaftl. Mitarbeiter 1; Kaufabsicht zu einem spteren Zeitpunkt ;l(?(;l;lgkelt des Messebesuchs 4/Z
. ' : ja 40
Auszubildender 4 hein 20 2006 41
Anr;:lelre ber(ljjfliche Stellung 5 vielleicht 0 %0?]5 | 36
Schiiler/Student 5 riihere Veranstaltungen 40
Egrl:'fsriglljé-temn?ig%ér é Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung erstmaliger Besuch 26
Andere nicht Berufstitige 7 GmbH, Dortmund
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 49
2006 49
2005 44
2004 37
friihere Veranstaltungen 29
erstmaliger Besuch 22



Dortmund

Zusatzdaten Fachbesucher

auto mobil / baby plus (2007) -

Basisdaten Privatbesucher

Dresden

Zusatzdaten Privatbesucher

Jagen, Fischen, Reiten / Forst & Holz (2007) -

Basisdaten Privatbesucher

Dresden

Zusatzdaten Privatbesucher

Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 25 700
Industrie 6
g;%%laéﬂgi?handel 2; Anteil der Privatbesucher 100%
Handwerk 53
Dienstleistung 4 Regionale Herkunft %
Beharde/offentliche Einrichtung 2 bis 50 km 93
Andere 1 tiber 50 km bis 100 km 5
Schiiler/Studenten 2 iber 100 km bis 300 km 1
Andere nicht Berufstatige 1 tiber 300 km 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Inland gesamt 100
entscheidungen % Baden-Wiirttemberg - Niedersachsen -
Ausschlaggebend 4 Bayern 1 Nordrhein-Westf. -
Mitentscheidend 31 Berlin - Rheinland-Pfalz -
Beratend 13 Brandenburg - Saarland -
Nicht beteiligt 12 Bremen - Sachsen 98
Schiiler/Student 2 Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Andere nicht Berufstétige 1 Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 46 Berufliche Stellung %
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6 Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
Planung, Arbeitsvorbereitung 28 freier Beru 9
Fertigung, Produktion 54 Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 17 Behérdenleiter o. &. 1
Einkauf, Beschaffung 46 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 21 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 4
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 8 Anderer Angestellter/Beamter 21
Verwaltung, Organisation, Personal-, Facharbeiter 19
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1 Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 16 Mitarbeiter 2
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik, Auszubildender 8
Transport Andere berufliche Stellung 6
Wartung, Instandhaltung 14 Schiiler/Student 9
Anderer Bereich 13 Andere nicht Berufstétige 20
Schiiler/Student 2
Andere nicht Berufstatige ! Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 37
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: % 2005 26
1- 4 57 500- 999 - friihere Veranstaltungen 16
5- 9 18 1000- 9999 - erstmaliger Besuch 21
10- 49 13 10 000 und mehr -
50- 99 3 Schiiler/Student 2
100-199 1 andere nicht
200-499 4 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 94 zwei 6 drei -
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 39 2.Tag 25 3.Tag 43

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Geschlecht %
Ménnlich 64
Weiblich 36
Alter %

bis 20 Jahre 9
tiber 20 bis 30 Jahre 31
tiber 30 bis 40 Jahre 18
tiber 40 bis 50 Jahre 15
tiber 50 bis 60 Jahre 14
tiber 60 bis 70 Jahre 6
iiber 70 Jahre 6
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis ,- EUR 13
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 13
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 14
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 10
liber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 9
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 4
iber 5 000,- EUR -
keine Angaben 37
HaushaltsgroBe %
1 Person 18
2 Personen 4
3 Personen 24
4 Personen 15
5 Personen und mehr 3
Kauf oder Bestelltatigkeit %

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getdtigt oder beabsichtigt

ja 1
nein 10
vielleicht 89
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt

ja 6
nein 12
vielleicht 82

Durchfiihrung: TMS Messen - Kongresse - Aus-
stellungen GmbH, Dresden

Zahl der Besucher insgesamt 19 755
Anteil der Privatbesucher 100%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 73
tiber 50 km bis 100 km 18
tiber 100 km bis 300 km 7
tiber 300 km 2
Inland gesamt 100
Baden-Wirttemberg Niedersachsen 1

Bayern - Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg 3 Saarland -
Bremen - Sachsen 94
Hamburg - Sachsen-Anhalt 1
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 16
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. -
Hauptabteilungsleiter, Prokurist -
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 1
Anderer Angestellter/Beamter 24
Facharbeiter "
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender 4
Andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 15
Hausfrau/-mann 3
Rentner/Pensionar 20
Andere nicht Berufstatige 3
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 32
2005 26
frihere Veranstaltungen 19
erstmaliger Besuch 23

Geschlecht %
Mannlich 55
Weiblich 45
Alter %

bis 20 Jahre 12
tiber 20 bis 30 Jahre 17
tiber 30 bis 40 Jahre 16
tiber 40 bis 50 Jahre 24
tiber 50 bis 60 Jahre 1
tiber 60 bis 70 Jahre 15
iiber 70 Jahre 5
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis - EUR 14
liber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 13
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 7

iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR

iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 6
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 3
iber 5 000,- EUR 1
keine Angaben 50
HaushaltsgréBe %
1 Person 15
2 Personen 38
3 Personen 23
4 Personen 15
5 Personen und mehr 9
Kauf oder Bestelltatigkeit %

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getatigt oder beabsichtigt

ja 36
nein 20
vielleicht 44
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt

ja

nein 9
vielleicht 79

Durchfiihrung: TMS Messen - Kongresse - Aus-
stellungen GmbH, Dresden

45
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Dresdner ReiseMarkt -

Basisdaten Privatbesucher

Dresden

Zusatzdaten Privatbesucher

BEAUTY INTERNATIONAL (2007) -

Basisdaten Fachbesucher

Diisseldorf

Zusatzdaten Fachbesucher

boot (2007)

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 27 480
Anteil der Privatbesucher 95%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 89
tiber 50 km bis 100 km 8
tiber 100 km bis 300 km 1
tiber 300 km 1
Inland gesamt 100
Baden-Wirttemberg - Niedersachsen -
Bayern - Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg 2 Saarland -
Bremen - Sachsen 96
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiringen -
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 5
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. -
Hauptabteilungsleiter, Prokurist -
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 1
Anderer Angestellter/Beamter 43
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 5
Hausfrau/-mann 1
Rentner/Pensionar 34
Andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 57
2006 53
2005 49
2004 41
frihere Veranstaltungen 36
erstmaliger Besuch 31

46

Geschlecht % Zahl der Besucher insgesamt 53 238
Mannlich 46
Weiblich 54
Anteil der Fachbesucher 91%
Alter b b %
is 20 Jahre 5 .
iiber 20 bis 30 Jahre 13 Regionale Herkunft %
iiber 30 bis 40 Jahre 12 bis 50 km 32
iiber 40 bis 50 Jahre 20 ber 50 km bis 100 km 18
iiber 50 bis 60 Jahre 18 Giber 100 km bis 300 km z
iiber 60 bis 70 Jahre 25 iber 300 km 3
iber 70 Jahre 8
Inlgnd gesamtb ’ b 93
. : Baden-Wiirttemberg 5 Niedersachsen 7
Haushalts-Nettoeinkommen k. A. Bayern 3 Nordrhein-Westf. 60
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 7
HaushaltsgréBe % Brandenburg 1 Saarland 1
1 Person 12 Bremen 1 Sachsen 1
2 Personen 57 Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
3 Personen 18 Hessen 7 Schleswig-Holstein 2
4 Personen 10 Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2
5 Personen und mehr 3
Ausland gesamt 7
Kauf oder Bestelltatigkeit % davon EU 84
Kauf oder Bestellung auf der Aus- Gibriges Europa 3
stellung getétigt oder beabsichtigt Ostasien 6
ja 12 andere 7
nein 69
vielleicht 19 Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Nachgeschéft % Niederlande 24
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt Belgien 14
ja 24 Osterreich 10
nein 33 Spanien 4
vielleicht 42 Luxemburg 3
Durchfiihrung: Anova Marktforschung, Dresden Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 66

Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3
Anderer Angestellter/Beamter 6
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 2
Auszubildender 8
Andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 5
Andere nicht Berufstétige 1

Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 53
2005 47
friihere Veranstaltungen 30
erstmaliger Besuch 28

Wirtschaftszweige %
Kosmetik-/Pharma-/Chemische Industrie 34
Nail-Studio 21
FuBpflegepraxis 1
Friseursalon 6
Beautyfarm,Wellnesseinrichtung 4
Andere Dienstleistungen 7
Industrie 2
Import/Export. Handel 4
Kosmetikfachschule 2
andere 3
Schiiler/Studenten 5
Andere nicht Berufstatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 46
Mitentscheidend 19
Beratend 15
Nicht beteiligt 14
Schiiler/Student 5
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 44
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 1
Planung, Arbeitsvorbereitung 1
Fertigung, Produktion 4
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 6
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 9
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport -
Wartung, Instandhaltung -
Anderer Bereich 27
Schiiler/Student 5
Andere nicht Berufstatige 1

BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 21 500- 999 3
1000- 9999 5

5- 9 9

10- 49 18 10 000 und mehr 3

50- 99 8 Schiiler/Student 18
100-199 7 andere nicht
200-499 6 Berufstatige 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 77 zwei 19 drei 4

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 261744
Anteil der Fachbesucher 15%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 23
tiber 50 km bis 100 km 13
tiber 100 km bis 300 km 26
tiber 300 km 38
Inland gesamt 66
Baden-Wirttemberg 3 Niedersachsen 9
Bayern 5 Nordrhein-Westf. 60
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg - Saarland 2
Bremen 2 Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt -
Hessen 7 Schleswig-Holstein 3
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 34
davon EU 73
tibriges Europa 15
Afrika 4
Nordamerika 3
Vorder- und Mittelasien 3
Ostasien 3
Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Niederlande 27
Italien 8
Osterreich 7
Belgien 6
Frankreich 5
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 41

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 7
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 0
Anderer Angestellter/Beamter 2
Facharbeiter 5
4
3
4
7
6

Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter

Auszubildender

Andere berufliche Stellung
Schiiler/Student

Andere nicht Berufstatige

Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 54
2005 55
friihere Veranstaltungen 55
erstmaliger Besuch 21



Basisdaten Privatbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

CARAVAN SALON -

Basisdaten Privatbesucher

Diisseldorf

Zusatzdaten Privatbesucher

Anteil der Privatbesucher 85%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 38
tiber 50 km bis 100 km 18
tiber 100 km bis 300 km 28
tiber 300 km 17
Inland gesamt 87
Baden-Wirttemberg 4 Niedersachsen 5
Bayern 4 Nordrhein-Westf. 68
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 6
Brandenburg - Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt -
Hessen 7 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 13
davon EU 88

tibriges Europa 1"

andere 1

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 47
Belgien 17
Schweiz 8
Luxemburg 6
Osterreich 5
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 21

Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,

Behardenleiter o. &. 4
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 1
Anderer Angestellter/Beamter 25
Facharbeiter 9
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 3
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 5
Hausfrau/-mann 3
Rentner/Pensionar 1"
Andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 51
2005 55
frihere Veranstaltungen 58
erstmaliger Besuch 19

Wirtschaftszweige
Bootsindustrie

andere Industrie

Handwerk

Fachhandel

Anderer Handel
Touristikbranche
Vermietung von Booten,
Wassersportausriistungen
Medien, Presse, Verlag
Andere Dienstleistungen
Behdrde
Universitdt/Hoch-/Fachschule
Verband, Verein, Institution, Organisation
Andere

Schiiler/Studenten

Andere nicht Berufstatige

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen

Ausschlaggebend

Mitentscheidend

Beratend

Nicht beteiligt

Schiiler/Student

Andere nicht Berufstatige

Aufgabenbereich
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung
Forschung, Entwicklung, Konstruktion
Planung, Arbeitsvorbereitung

Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitatskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung

Anderer Bereich

Schiiler/Student

Andere nicht Berufstatige

%
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BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten:
1- 8 500- 999
5- 9 12 1000- 9999

10- 49 17 10 000 und mehr

50- 99 4 Schiiler/Student

100-199 7 andere nicht
4

200-499 Berufstatige

°
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Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 62 vier 3 sieben
zwei 21 finf 2 acht
drei 9 sechs 1 neun

o
>

1

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Geschlecht %
Mannlich 65
Weiblich 35
Alter %

bis 20 Jahre 4
tiber 20 bis 30 Jahre 1
tiber 30 bis 40 Jahre 16
tiber 40 bis 50 Jahre 32
tiber 50 bis 60 Jahre 23
iiber 60 bis 70 Jahre 12
iiber 70 Jahre 2
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis - EUR 4
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 7
iber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 13
tiber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 15
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 14
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 20
iber 5 000,- EUR 10
keine Angaben 15
HaushaltsgroBe %
1 Person 16
2 Personen 44
3 Personen 16
4 Personen 16
5 Personen und mehr 7
Kauf oder Bestelltatigkeit %

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getdtigt oder beabsichtigt

ja 60
nein 13
vielleicht 27
Nachgeschaft %

Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt

ja

nein 13
vielleicht 40

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 159 278
Anteil der Privatbesucher 91%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 31
tiber 50 km bis 100 km 20
tiber 100 km bis 300 km 32
tiber 300 km 17
Inland gesamt 87
Baden-Wirttemberg 2 Niedersachsen 7
Bayern 3 Nordrhein-Westf. 66
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 7
Brandenburg - Saarland 1
Bremen 1 Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 8 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 13
davon EU 91

libriges Europa 7

andere Lander 2

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 46
Belgien 17
GroBbritannien 7
Osterreich 5
Schweiz 5
Berufliche Stellung %

Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 13
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,

Behardenleiter o. &. 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 8
Anderer Angestellter/Beamter 28
Facharbeiter 10
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 1
Hausfrau/-mann 6
Rentner/Pensionar 18
Andere nicht Berufstatige 3
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 46
2006 46
2005 40
friihere Veranstaltungen 32
erstmaliger Besuch 24

Geschlecht %
Mannlich 54
Weiblich 46
Alter %

bis 20 Jahre 1
tiber 20 bis 30 Jahre 4
tiber 30 bis 40 Jahre 14
tiber 40 bis 50 Jahre 32
tiber 50 bis 60 Jahre 29
iiber 60 bis 70 Jahre 18
iiber 70 Jahre 3
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis - EUR 4
liber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 5
iber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 11
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 15
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 18
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 14
iber 5 000,- EUR 1"
keine Angaben 22
HaushaltsgréBe %
1 Person 7
2 Personen 49
3 Personen 16
4 Personen 20
5 Personen und mehr 7
Kauf oder Bestelltatigkeit %

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getatigt oder beabsichtigt

ja 45
nein 19
vielleicht 36
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt

ja

nein 12
vielleicht 48

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel
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Besucher-Strukturtests 2008 l

drupa — print media messe -

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

=+ Duisseldorf

EUROSHOP -

Basisdaten Fachbesucher

Diisseldorf

Zusatzdaten Fachbesucher

GDS/ GLS / global shoes & accessories

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 390 044
Anteil der Fachbesucher 96%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 10
tiber 50 km bis 100 km 6
tiber 100 km bis 300 km 16
tiber 300 km 69
Inland gesamt 40
Baden-Wirttemberg 18 Niedersachsen 6
Bayern 13 Nordrhein-Westf. 39
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 3
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 8 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiringen 1
Ausland gesamt 60
davon EU 47
tibriges Europa 10
Afrika 6
Nordamerika 6
Siid- und Mittelamerika 7
Naher/Mittlerer Osten 6
Siid-, Ost-, Zentralasien 15
Australien 2
Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Niederlande 7
Belgien 7
Indien 6
Frankreich 6
USA 5
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 20
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 17
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 9
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 20
Anderer Angestellter/Beamter 1"
Facharbeiter 10
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 4
Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messet hs %
2004 45
2000 36
friihere Veranstaltungen 25
erstmaliger Besuch 40

48

Wirtschaftszweige %
Druck 42
Grafik und Vorstufe 18
Buchbinderei und Druckverarbeitung 6
Multimedia, eTechnologien und Internet 1
IT, Beratung, Logistik, freie Berufe 4
Marketing, Werbung und PR 3
Verlag, Medien 2
Zellstoff, Papier, Pappe und Packmittel 4
Technologie PrePress, Press, PostPress 4
Grafischer Fachhandel 2
Universitét/Hoch-/Fachschule 2
Andere 6
Schiiler/Studenten 4
Andere nicht Berufstatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 28
Mitentscheidend 30
Beratend 23
Nicht beteiligt 15
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 28
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 8
Planung, Arbeitsvorbereitung 9
Fertigung, Produktion 16
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 5
Einkauf, Beschaffung 5
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 14
Lagerhaltung, Materialwirtscﬁaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 3
Anderer Bereich 5
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgréBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 8 500- 999 6
5- 9 8 1000- 9999 8
10- 49 26 10 000 und mehr 5
50- 99 12 Schiiler/Student 4
100-199 12 andere nicht
200-499 " Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 32 sechs 3 elf 1
zwei 22 sieben 3 zwolf 1
drei 14 acht 2 dreizehn -
vier 13 neun 1 vierzehn 3

fiinf 6 zehn 1

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 3,2 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage: k.

A.

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 104 766
Anteil der Fachbesucher 97%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 9
tiber 50 km bis 100 km 8
tiber 100 km bis 300 km 15
tiber 300 km 68
Inland gesamt 40
Baden-Wirttemberg 15 Niedersachsen 6
Bayern 11 Nordrhein-Westf. 43
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg - Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 2
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 7 Schleswig-Holstein 3
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 60
davon EU 60 Naher/Mittlerer
tibriges Europa 13 Osten 3
Afrika 3 Siid-, Ost-,
Nordamerika 6 Zentralasien 8
Siid- und Australien 4

Mittelamerika 5

Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen

Niederlande 9
Italien 5
GroBbritannien 7
Spanien 5
Frankreich 6
Berufliche Stellung

Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 27
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 17
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 9
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 20
Anderer Angestellter/Beamter 1

Facharbeiter 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 3
Andere berufliche Stellung 5
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstétige 1

Haufigkeit des Messebesuchs

2005 34
2002 23
friihere Veranstaltungen 15
erstmaliger Besuch 54

Wirtschaftszweige

Einzelhandel

Industrie

GroBhandel

Handwerk

Inneneinrichtung, Visuelles Marketing,
Ladenbau

Architekt/Designer

Messebau, Eventagentur
Werbung, Grafik-Design
Dienstleistung, Schulung, Beratung
IT, EDV, Biirokommunikation
Andere Dienstleistungen
Verband/Verein/Institution
Behérde
Universitdt/Hoch-/Fachschule
Andere

Schiler/Studenten

Andere nicht Berufstétige
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Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen

Ausschlaggebend

Mitentscheidend

Beratend

Nicht beteiligt

Schiiler/Student

Andere nicht Berufstétige

36
18

Aufgabenbereich
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung
Forschung, Entwicklung, Konstruktion
Planung, Arbeitsvorbereitung

Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitatskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung

Anderer Bereich

Schiiler/Student

Andere nicht Berufstétige

26
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BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten:
1- 4 13 500- 999
5- 9 10 1000- 9999

10- 49 24 10 000 und mehr
50- 99 9 Schiiler/Student
100-199 9 andere nicht
200-499 8 Berufstatige

—o—o

w

Aufenthaltsdauer

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 50 drei 12 fiinf
zwei 29 vier 5

4

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,9 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 27 130
Anteil der Fachbesucher 92%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 14
tiber 50 km bis 100 km 7
tiber 100 km bis 300 km 20
tiber 300 km 59
Inland gesamt 54
Baden-Wirttemberg 11 Niedersachsen 8
Bayern 8 Nordrhein-Westf. 41
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 8
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 2
Hamburg 4 Sachsen-Anhalt -
Hessen 9 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiringen 1
Ausland gesamt 46
davon EU 64 Naher/Mittlerer
libriges Europa 13 Osten 2
Afrika 2 Siid-, Ost-,
Nordamerika 3 Zentralasien 1
Siid- und Australien 2
Mittelamerika 3
Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen
Niederlande 12
Spanien 4
GroBbritannien 7
Belgien 4
Italien 6
Berufliche Stellung
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 44
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 15
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 12
Anderer Angestellter/Beamter 7
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 6
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 1

Haufigkeit des Messebesuchs

2007 (Herbst) 47
2007 (Frihjahr) 43
2006 37
friihere Veranstaltungen 37
erstmaliger Besuch 30



Diisseldorf

Zusatzdaten Fachbesucher

GDS (Herbst) (2007)

Basisdaten Fachbesucher

Diisseldorf

Zusatzdaten Fachbesucher

glasstec -

Basisdaten Fachbesucher

Diisseldorf

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszwei?e %
Schuhfachgeschaft

Filialisiertes Schuhfachgeschéft
Fachgeschéft Textil/Bekleidung, Boutique 5
anderer Einzelhandel

GroBhandel

Handelsvermittlung

AuBenhandel

Designer

Medien, Presse, Verlag

Andere Dienstleistungen

Schuh- und Lederwarenherstellung
Zulieferindustrie fiir die Leder- und
Schuhherstellung

Andere

Schiiler/Studenten

Andere nicht Berufstatige
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Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen

Ausschlaggebend 38
Mitentscheidend 26
Beratend 20
Nicht beteiligt 12
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 1

Aufgabenbereich

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 3
Forschung, Entwicklung, Konstruktion
Planung, Arbeitsvorbereitung

Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitatskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 25
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung

Anderer Bereich

Schiiler/Student

Andere nicht Berufstatige

INENIN |

N
P =0

[N NN

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten:
500- 999
1000- 9999
10 000 und mehr
Schiiler/Student
andere nicht
Berufstatige

- 7
5- 9 15
10- 49 21
50- 99 7
6
6
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100-199
200-499

o

Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 52 zwei 29 drei 19

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfithrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 29 421
Anteil der Fachbesucher 93%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 14
tiber 50 km bis 100 km 8
tiber 100 km bis 300 km 19
tiber 300 km 59
Inland gesamt 48
Baden-Wirttemberg 7 Niedersachsen 8
Bayern 8 Nordrhein-Westf. 44
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 8
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 3
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 9 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1
Ausland gesamt 52
davon EU 56

tibriges Europa 8

Afrika 4

Nordamerika 3

Siid- und Mittelamerika 6

Vorder- und Mittelasien 4

Ostasien 15

Australien 3

Die fiinf Lander mit den hdchsten

Besucheranteilen %
Niederlande 12
Belgien 6
Grossbritannien 6
Italien 4
Spanien 4
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 45
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 19
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
Anderer Angestellter/Beamter 7
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter -
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 5
Schiiler/Student 2
Andere nicht Berufstatige 1
Héufigkeit des Messebesuchs %
2007 (Friihjahr) 42
2006 (Herbst) 37
2006 (Friihjahr) 34
friihere Veranstaltungen 33
erstmaliger Besuch 33

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung -
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 26
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Wirtschaftszweige %
Schuhfachmarkt 2
Filialisiertes Schuhfachgeschaft 6
Fachgeschaft Textil/Bekleidung, Boutique 4
Schuhfachgeschaft 35
Lederwarenfachgeschaft 1
Anderer Einzelhandel 7
GroB-/AuBenhandel 16
Designer 5
Andere Dienstleistungen 6
Schuhherstellung 7
Andere 7
Schiiler/Studenten 2
Andere nicht Berufstatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 42
Mitentscheidend 28
Beratend 16
Nicht beteiligt 10
Schiiler/Student 2
Andere nicht Berufstétige 1
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 37
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 4
Planung, Arbeitsvorbereitung -
Fertigung, Produktion 4
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 18

Transport 1
Wartung, Instandhaltung -
Anderer Bereich 4
Schiiler/Student 2
Andere nicht Berufstétige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 32 200- 499 5

5- 9 14 500- 999 3
10- 49 20 1000- 9999 6
50- 99 7 10 000 und mehr 2
100-199 5 Schiiler/Student 2
andere nicht Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 52 zwei 28 drei 20

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 55 073
Anteil der Fachbesucher 97%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 9
tiber 50 km bis 100 km 6
tiber 100 km bis 300 km 18
tiber 300 km 66
Inland gesamt 44
Baden-Wirttemberg 10 Niedersachsen 9
Bayern 12 Nordrhein-Westf. 39
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 6
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 4
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 5 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 4
Ausland gesamt 56
davon EU 55

tibriges Europa 14

Afrika 4

Nordamerika 6

Siid- und Mittelamerika 5

Naher/Mittlerer Osten 6

Siid-, Ost-, Zentralasien 8

Australien 2

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 10
Frankreich 8
Italien 6
Belgien 6
USA 5
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 26
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 16
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 9
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 21
Anderer Angestellter/Beamter 10
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 3
Schiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 44
2004 36
friihere Veranstaltungen 29
erstmaliger Besuch 37

Wirtschaftszweige %
Industrie(Hersteller) 54
Solarindustrie 2
Handwerk 14
Handel 10
Architekturbiiro 3
Ingenieur- und Planungshiiro 5
Medien, Presse, Verlag 1
Andere Dienstleistungen 3
Behdrde 1
Universit&t/Hoch-/Fachschule 2
Andere 3
Schiiler/Studenten 3
Andere nicht Berufstétige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 30
Mitentscheidend 33
Beratend 21
Nicht beteiligt 12
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstétige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 31
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 13
Planung, Arbeitsvorbereitung 6
Fertigung, Produktion 19
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 2
Einkauf, Beschaffung 4
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR
Lagerhaltung, Materialwir‘[scﬁaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung

Anderer Bereich

Schiiler/Student

Andere nicht Berufstatige

—_wuiw .,

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten:
1- 4 13 500- 999
5- 9 7 1000- 9999
10- 49 23 10 000 und mehr

50- 99 " Schiiler/Student

100-199 1" andere nicht

200-499 13 Berufstatige

°
wu~No >

Aufenthaltsdauer

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 45 drei 14 fiinf
zwei 26 vier 7

2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k

%
8

2,1 Tage

LA

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Ba:

sel
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Basisdaten Fachbesucher

Diisseldorf

Zusatzdaten Fachbesucher

IAM - Diisseldorf

Basisdaten Fachbesucher

Basisdaten Privatbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Zahl der Besucher insgesamt 40 639
Anteil der Fachbesucher 94%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 34
tiber 50 km bis 100 km 16
tiber 100 km bis 300 km 25
tiber 300 km 24
Inland gesamt 93
Baden-Wirttemberg 4 Niedersachsen 5
Bayern 5 Nordrhein-Westf. 56
Berlin 2 Rheinland-Pfalz "
Brandenburg 1 Saarland 2
Bremen - Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 9 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiringen 1
Ausland gesamt 7
davon EU 7

libriges Europa 12

andere Lander 17

Das Land mit dem hochsten

Besucheranteil %
Niederlande 17
Berufliche Stellung %

Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 3
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 9
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3
Anderer Angestellter/Beamter 8
Facharbeiter 6
2
2
7
5
2

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter
Andere berufliche Stellung
Auszubildender

Schiiler/Student

Andere nicht Berufstatige

Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 26
2004 19
friihere Veranstaltungen 17
erstmaliger Besuch 56

50

Wirtschaftszweige %
Hotellerie 14
Gastronomie 36
Gemeinschaftsverpflegung 5
Catering/Partyservice 5
Imbiss-,Fast-Food-Betrieb 3
Systemgastronomie 2
Lebensmittelhandwerk 4
Handel 8
Industrie 3
Planung, Projektleitung 2
Architektur / Design 1
Andere Dienstleistungs-
Beratungsunternehmen 3
Hotelfachschulen, Fachakademien,
Universitaten 1
Fachbezogene Verbande, Institutionen 1
Andere 6
Schiiler/Studenten 5
Andere nicht Berufstatige 2
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 37
Mitentscheidend 28
Beratend 19
Nicht beteiligt 10
Schiiler/Student 5
Andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 41
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 2
Planung, Arbeitsvorbereitung 4
Fertigung, Produktion 10
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 10
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR "
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 1
Anderer Bereich 9
Schiiler/Student 5
Andere nicht Berufstatige 2
BetriebsgréBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 26 500- 999 1
5- 9 17 1000- 9999 4
10- 49 24 10 000 und mehr 2
50- 99 6 Schiiler/Student 5
100-199 5 andere nicht
200-499 4 Berufstatige 2
keine Angaben 4
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 84 drei 3
zwei 1" vier 3

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 13 327 Anteil der Privatbesucher 61%
Anteil der Fachbesucher 39% Regionale Herkunft %
bLs 50 knk1 b ¥ 66
. tiber 50 km bis 100 km 14
Regionale Herkunft t iiber 100 km bis 300 km 1
bis 50 km 54 iiber 300 km 8
iiber 50 km bis 100 km 16
tiber 100 km bis 300 km 15
liber 300 km 15 Inland gesamt 99
Baden-Wirttemberg 1 Nie(g‘e{]sachsen : 2
Bayern 2 Nordrhein-Westf. 84
Inland gesamt ) 9 Berlin 1 Rheinland-Pfalz 4
Baden-Wirttemberg 2 Niedersachsen 3 Brandenbur - Saarland N
Bayern 3 Nordrhein-Westf. 80 Bremen 9 _ Sachsen 1
Berlin - Rheinland-Pfalz Hamburg _ Sachsen-Anhalt .
gignmde%nburg R g:gﬁlsaennd Hessen 3 Schleswig-Holstein -
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt ) Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Hessen 6 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen - Ausland gesamt 1
Ausland gesamt 6 Berufliche Stellung %
fSersténdi er Unternehmer, Teilhaber,
. ier Beru 1"
Berufliche Stellung % reter berul "
fSelbsténdi er Unternehmer, Teilhaber, S:ﬁg?git:f;?erfré Vgrstandsmltghed, )
reier Beru 30 : aite ;
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied, xﬁggﬁg;it?gfIeG'tir‘;pZﬁtﬂgﬁt ;
Behdrdenleiter o. &. ) 3 Anderer Angestellter/Beamter 28
ngp}abtelllungslener, Prolkurlst 3 Facharbeiter 7
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 1" : : i
Andhereg Angestellter/Beamter 20 Rﬁ:zel?é’“ézgaeerr’ wissenschaftl. Mitarbeiter ‘11
Facharbeiter 3 -
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3 ég#[ﬁgerlggggr'fthe Stellung 431
Auszubildender 6 Hausfrau/-mann 2
Andere berufliche Stellung 4 Rentner/Pensionar 2
a;m;ﬁgg}_‘ﬁ:ﬂ; ? Andere nicht Berufstatige 7
Rentner/Pensionar 5
Andere nicht Berufstatige 3 Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 57
Haufigkeit des Messebesuchs % %r?j?lgre Veranstaltungen g%
2007 44 .
2006 33 erstmaliger Besuch 27
frihere Veranstaltungen 30
erstmaliger Besuch 38

Regionale Herkunft %
bis 50 km 61
iiber 50 km bis 100 km 15
iiber 100 km bis 300 km 13
tiber 300 km "
Inland gesamt 97
Baden-Wirttemberg 2 Niedersachsen 3
Bayern 3 Nordrhein-Westf. 82
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt -
Hessen 4 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 3
davon EU 68

andere Lander 32
Berufliche Stellung %

Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &.
Hauptabteilungsleiter, Prokurist
Abteilungsleiter, Gruppenleiter
Anderer Angestellter/Beamter
Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter
Auszubildender

Andere berufliche Stellung
Schiiler/Student

Hausfrau/-mann

Rentner/Pensionér

Andere nicht Berufstatige

N
UoONUTWWWUItToww o

Haufigkeit des Messebesuchs %
2007

2006 39
frihere Veranstaltungen 31
erstmaliger Besuch 31



Zusatzdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Diisseldorf

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige % Geschlecht %
Industrie 5 Mannlich 77
Handel 3 Weiblich 23
Banken b frel berufiich 30
Vermdgensberater (frei beruflich) 7 o
Versicherung 5 Alter bis 20 Jahre /?
B0rse - erater 5 iber 20 bis 30 Jahre 6
; ! tiber 30 bis 40 Jahre 16
Anr(]ierg Dienstleistungen 10 iiber 20 bis 50 Jahre 25
Behdrde 3 o .
Universitét/Hoch-/Fachschule 4 gger 28 E!S gg iaﬂre %?
Verband, Verein, Institution, Organisation 1 gber 70 Jlsh anre 7
Andere 9 tber /0 Jahre
Schiiler/Studenten 8
Andere nicht Berufstatige 10 Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 2
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- EBSF 1 288 Eﬂg B:z ; 888 Egg 12
1 0 " "~
entscheidungen % ber 2000 EUR bis 2600 EUR 15
Mitentsc gidend 16 ber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 17
Beratend 24 iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 18
i ili iber 5 000,- EUR 14
Nicht beteiligt 21 keine Angab 16
andere nicht Berufstatige 10 eine Angaben
Schiiler/Student 8
HaushaltsgréBe %
; 1 Person 32
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 19 g Eersonen ?553
F(l)rschung, I;_Jntwicklgng, Konstruktion 1 2 Pg::gﬂsg 1
Planung, Arbeitsvorbereitung 2
Fertigung, Produktion 1 5 Personen und mehr 5
Fertigungs-, Qualitatskontrolle -
Einkauf, Beschaffung 1 Kauf oder Bestelltatigkeit %
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 19 Kauf oder Bestellung auf der Aus-
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1 stellung getétigt oder beabsichtigt
Verwaltung, Organisation, Personal-, ja
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5 nein
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 25 vielleicht
Lagerhaltung, Materialwirtscﬁaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung - Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel
Anderer Bereich 8
Schiiler/Student 8
Andere nicht Berufstatige 10
BetriebsgroBe: Zahl der Beschftigten: %
1- 4 22 500- 999 5
5- 9 5 1000- 9999 18
10- 49 9 10 000 und mehr 6
50- 99 3 Schiiler/Student 8
100-199 5 andere nicht
200-499 7 Berufstatige 10
keine Angaben 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 82 zwei 13 drei 6

2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:

%

Zahl der Besucher insgesamt 8 566 Wirtschaftszweige %
Dienstleistung 22
Anteil der Fachbesucher 100% Eg;:m;eﬂslmte”er) %%
GroB-/AuBenhandel 8
Regionale Herkunft % Handwerk 3
bis 50 km 14 Behdrde/offentliche Einrichtung 2
Giber 50 km bis 100 km 7 Andere Wirtschaftszweige 20
tiber 100 km bis 300 km 36 Schiiler/Studenten 1
tiber 300 km 43 Andere nicht Berufstétige 2
Inland gesamt 85 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
Baden-Wirttemberg 12 Niedersachsen 8 entscheidungen %
Bayern 9 Nordrhein-Westf. 37 Ausschlaggebend 39
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 9 Mitentscheidend 23
Brandenburg 1 Saarland 2 Beratend 19
Bremen 1 Sachsen 2 Nicht beteiligt 16
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 2 Schiiler/Student 1
Hessen 11 Schleswig-Holstein 2 Andere nicht Berufstétige 2
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2
Aufgabenbereich %
Ausland gesamt 15 Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 46
davon EU 75 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 9
andere Lander 25 Planung, Arbeitsvorbereitung 12
Fertigung, Produktion 5
sertiche selung % G Qultisionole A
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber, Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 8
freier Beru 47

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 14
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
Anderer Angestellter/Beamter 10
Facharbeiter 9
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter -
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 3
Schiler/Student 1
Andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 57
2006 36
frihere Veranstaltungen 36
erstmaliger Besuch 25

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 8
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 7
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 31
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung 16
Anderer Bereich "
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstatige 2

BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: 9
1- 4 32 500- 999
5- 9 13 1000- 9999

10- 49 23 10 000 und mehr

50- 99 7 Schiiler/Student
100-199 6 andere nicht
200-499 5 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 7 drei 3

zwei 24 vier 2
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,4 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 34 3.Tag 39

2.Tag 42 4.Tag 21

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

www.fkm.de
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Besucher-Strukturtests 2008 l

InterCool -

Basisdaten Fachbesucher

Diisseldorf

Zusatzdaten Fachbesucher

InterMeat -

Basisdaten Fachbesucher

Diisseldorf

Zusatzdaten Fachbesucher

InterMopro

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 10 482
Anteil der Fachbesucher 95%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 18
tiber 50 km bis 100 km 13
tiber 100 km bis 300 km 28
tiber 300 km 41
Inland gesamt 73
Baden-Wirttemberg 5 Niedersachsen 14
Bayern 5 Nordrhein-Westf. 46
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 7
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen 6 Sachsen 1
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 5 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiringen 1
Ausland gesamt 27
davon EU 82

tibriges Europa 14

andere Lander 4

Die zwei Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Osterreich 13
Niederlande 13
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 21

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 13
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 9
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 27
Anderer Angestellter/Beamter 17
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter -
Auszubildender 3
Andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 3
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 40
2004 30
friihere Veranstaltungen 15
erstmaliger Besuch 44

52

Wirtschaftszweige %
Food-Einzelhandel 12
Food-GroBhandel 10
Import/Export 10
Lebensmittelhandwerk 4
Nahrungsmittelhandwerk 20
Zulieferindustrie fiir die

Nahrungsmittelherstellung 6
Andere Industrieunternehmen 4

Gastronomie, Gemeinschaftsverpflegung,
Systemgastronomie, Catering &

Partyservice 13
Dienstleistung 12
Andere 7
Schiiler/Studenten 3

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 28
Mitentscheidend 35
Beratend 21
Nicht beteiligt 14
Schiiler/Student 3
Aufgabenbereich %

Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 26
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 7
Planung, Arbeitsvorbereitung 1
Fertigung, Produktion 7
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 16
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 30
Lagerhaltung, Materialwirtscl?aft, Logistik,

Transport 1
Wartung, Instandhaltung 2
Anderer Bereich 3
Schiiler/Student 3

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 8 200- 499 10

5- 9 9 500- 999 7
10- 49 22 1000- 9999 12
50- 99 1" 10 000 und mehr 6

100-199 12 Schiiler/Student 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 69 drei 4

zwei 25 vier 1

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,4 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 16 538
Anteil der Fachbesucher 92%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 17
tiber 50 km bis 100 km 12
tiber 100 km bis 300 km 32
tiber 300 km 39
Inland gesamt n
Baden-Wirttemberg 4 Niedersachsen 17
Bayern 7 Nordrhein-Westf. 49
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen 1
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt -
Hessen 9 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 2
Ausland gesamt 29
davon EU 85

libriges Europa 10

andere Lander 5

Die zwei Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 25
Belgien 9
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 20
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 14
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 12
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 21

Anderer Angestellter/Beamter 15
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 4
Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 1

Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 40
2004 27
friihere Veranstaltungen 15
erstmaliger Besuch 47

Wirtschaftszweige %
Food-Einzelhande] 9
Food-GroBhandel 12
Import/Export 1"
Lebensmittelhandwerk 10
Hotellerie 1

Gastronomie, Gemeinschaftsverpflegung,
Systemgastronomie, Catering &

Partyservice 6
Nahrungsmittelindustrie 22
Zulieferindustrie fiir die
Nahrungsmittelherstellung 8
Andere Industrieunternehmen 1
Dienstleistungsunternehmen 7
Medien, Presse, Verlag 2
Verband, Institution 1
Universitdt/Hoch-/Fachschule 1
Andere 4
Schiiler/Studenten 3
Andere nicht Berufstétige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 27
Mitentscheidend 30
Beratend 23
Nicht beteiligt 15
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstétige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 26
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 7
Planung, Arbeitsvorbereitung 3
Fertigung, Produktion 9
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 12
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1

Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 26
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 2
Wartung, Instandhaltung 1
Anderer Bereich 4
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstétige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 12 500- 999 6
5- 9 7 1000- 9999 10
10- 49 21 10 000 und mehr 5
50- 99 " Schiiler/Student 3
100-199 1 andere nicht
200-499 10 Berufstatige 1
keine Angaben 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 69 drei 4
zwei 25 vier 2

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,4 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 10 334
Anteil der Fachbesucher 95%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 21
tiber 50 km bis 100 km 7
tiber 100 km bis 300 km 27
tiber 300 km 45
Inland gesamt 75
Baden-Wirttemberg 7 Niedersachsen 7
Bayern 12 Nordrhein-Westf. 43
Berlin - Rheinland-Pfalz 7
Brandenburg - Saarland 1
Bremen 2 Sachsen 2
Hamburg 5 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 9 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. - Thiringen 2
Ausland gesamt 25
davon EU 85

andere Lander 15

Das Land mit dem héchsten

Besucheranteil %
Niederlande 20
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 17
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 13
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 8
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 26
Anderer Angestellter/Beamter 16
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 3
Andere berufliche Stellung 6
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 38
2004 27
friihere Veranstaltungen 17
erstmaliger Besuch 49



- Diisseldorf

Zusatzdaten Fachbesucher

interpack

Basisdaten Fachbesucher

Diisseldorf

Zusatzdaten Fachbesucher

MEDICA -

Basisdaten Fachbesucher

Diisseldorf

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Food-Einzelhandel 15
Food-GroBhandel 1
Import/Export 8
Lebensmittelhandwerk 6

Gastronomie, Gemeinschaftsverpflegung,
Systemgastronom|e Catering &

Partyservice 7
Nahrungsmittelindustrie 20
Zulieferindustrie fiir die

Nahrungsmittelherstellung 7
Andere Industrieunternehmen 2
Dienstleistungsunternehmen 10
Medien, Presse, Verlag 3
Verband, Institution 1
Universitdt/Hoch-/Fachschule 1
Andere 5
Schiiler/Studenten 3
Andere nicht Berufstatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 25
Mitentscheidend 28
Beratend 28
Nicht beteiligt 16
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %

Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 20

Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6
Planung, Arbeitsvorbereitung 2
Fertigung, Produktion 6
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 14

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Welterb|ldung 2
Marketing, Vertneb Werbung, P 36
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Loglstlk
Transport 1
Wartung, Instandhaltung -
Anderer Bereich 6
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstétige 1
Betrlebsgroﬁe Zahl der Beschéftigten: %

1- 12 500- 999 5

5- 9 7 1000- 9999 1"

10- 49 19 10 000 und mehr 5

50- 99 12 Schiler/Student 3
100-199 14 andere nicht
200-499 10 Berufstatige 1

keine Angaben 3

Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 72 drei 5

zwei 21 vier 2

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,4 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 171 073
Anteil der Fachbesucher 98%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 8
tiber 50 km bis 100 km 6
tiber 100 km bis 300 km 16
tiber 300 km 69
Inland gesamt 39
Baden-Wirttemberg 15 Niedersachsen 9
Bayern 10 Nordrhein-Westf. 40
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 6
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 2
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 7 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1
Ausland gesamt 61
davon EU 50

tibriges Europa 12

Afrika 5

Nordamerika 5

Siid- und Mittelamerika 7

Naher/Mittlerer Osten 7

Siid-, Ost-, Zentralasien 13

Australien 3

Die fiinf Lander mit den hdchsten

Besucheranteilen %
Niederlande 7
Italien 6
Schweiz 6
GroBbritannien 5
Indien 5
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 14
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behérdenleiter o. &. 18
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 12
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 25
Anderer Angestellter/Beamter 15
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstétige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 39
2002 27
friihere Veranstaltungen 19
erstmaliger Besuch 45

Wirtschaftszweige %
Nahrungs-, GenuBmittelindustrie 17
Pharmazeutische Industrie 9
Maschinenbau 8
Chemische Industrie 7
Kunststoffwarenherstellung 6
SiiBwarenindustrie 5
Papier-, Pappeverarbeitung, Druck 3
Andere Industrie, Hersteller 18
Technischer Fachhandel 7
Anderer Handel 4
Dienstleistung 6
Handwerk 4
Universitét/Hoch-/Fachschule 1
Andere 3
Schiiler/Studenten 3
Andere nicht Berufstatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 29
Mitentscheidend 37
Beratend 21
Nicht beteiligt 10
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 23
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 21
Planung, Arbeitsvorbereitung 4
Fertigung, Produktion 16
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2
Einkauf, Beschaffung 7
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling -
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und We|terb||dung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, 14
Lagerhaltung, Materlalwwtschaft Loglst|k
Transport 2
Wartung, Instandhaltung 4
Anderer Bereich 3
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 1
BetrlebsgroBe Zahl der Beschéftigten: %
1- 6 500- 999 9

5- 9 5 1000- 9999 15

10- 49 17 10 000 und mehr 8

50- 99 1" Schiiler/Student 3
100-199 12 andere nicht
200-499 13 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 39 vier 7 sieben 5

zwei 26 fiinf 4

drei 16 sechs 3
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,4 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 136 871 Wirtschaftszweige %
Arztpraxis ) L 8
Anteil der Fachbesucher 97% SP(r)an>;|tsi.gePf|1)¥z|)(()i-s, Ergotherapie, Logopadie %
Krankenhaus/(Uni-)Klinik 20
Regionale Herkunft % medizinisches Versorgungszentrum 2
bis 50 km 16 Rehabilitationseinrichtung 1
tiber 50 km bis 100 km 9 Kureinrichtung 1
tiber 100 km bis 300 km 15 Altenheim 1
tiber 300 km 61 Pflegeheim 1
Industrie 15
Medizin- und Sanitétsfachhandel 9
Inland gesamt 51 Apotheke 1
Baden-Wiirttemberg 12 Niedersachsen 5 Anderer Handel 7
Bayern 7 Nordrhein-Westf. 50 Dienstleistung 1
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 5 Andere 12
Brandenburg : Saa}qland ! Schiiler/Studenten 7
Bremen 1 Sachsen 2 i
Hamburg 2 Sacheen-Anhalt 1 Andere nicht Berufstatige 1
Hessen 8 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1 Einfluss_ bel Einkaufs-/Beschaffungs- .
entsc %
Ausschlaggebend 29
Ausland gesamt 49 Mitentscheidend 28
davon EU 4 Beratend 22
“?ﬁ'ges Europa 8 Nicht beteiligt 13
ﬁorllt(igmerika ; Schiiler/Student i 7
Sid- and Mittelamerika 1 Andere nicht Berufstatige 1
Naher/Mittlerer Osten 12
Siid-, Ost-, Zentralasien 14 Aufgabenbereich %
Australien 1 Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 32
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 16
Die fiinf Lander mit den héchsten ';;an”iggggf\;?ggavkggb:fe'w"9 :
Besucheranteilen % Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Niederlande 7 Einkauf, Beschaffung 6
GroBbritannien 6 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
USA > Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2
Italien 5 Verwaltung, Organisation, Personal-,
Indien 5 Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 26
Berufliche Stellung % Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Transport 1
freier Beru 23 Wartung, Instandhaltung 1
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Anderer Bereich 5
Behord?)nlellteroI a. v 17
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6 i 6Be: afti . o
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 19 Bet1r|_ebsgroBe.22ahI der BSgamgt%g'g /60
Anderer Angestellter/Beamter 14 5. 9 1 1000- 9999 13
Facharbeiter I 4 10- 49 25 10000 und mehr 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3 50- 99 Y Schiiler/Student 7
ﬁﬁ(sizeurg”geerrﬁﬁzhe Stellung é 100-199 6 andere nicht
Schiller/student 7 200-499 8 Berufstatige 1
Andere nicht Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
Haufigkeit des Messebesuchs % 1.éilrj]fenthalzssdauerérT;ge). 16
%882 g; zwei 22 vier 17
2005 33 2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,0 Tage
friihere Veranstaltungen 27 3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.
erstmaliger Besuch 38
Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel
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Besucher-Strukturtests 2008 l

Basisdaten Fachbesucher

Diisseldorf

Zusatzdaten Fachbesucher

ProWein -

Basisdaten Fachbesucher

- Diuisseldorf

Zusatzdaten Fachbesucher

Diisseldorf

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 52 024
Anteil der Fachbesucher 97%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 31
tiber 50 km bis 100 km 19
tiber 100 km bis 300 km 22
tiber 300 km 29
Inland gesamt 87
Baden-Wirttemberg 8 Niedersachsen 5
Bayern 5 Nordrhein-Westf. 65
Berlin - Rheinland-Pfalz 7
Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 5 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiringen -
Ausland gesamt 13
davon EU 62

libriges Europa 19

Ostasien 8

andere Lander "

Die drei Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 9
Italien 8
Spanien 7
Berufliche Stellung %

Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 3
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 7
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 7
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 23
Anderer Angestellter/Beamter 1
Facharbeiter 13
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4
Auszubildender

Andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 7
Andere nicht Berufstatige 2

Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 Diisseldorf 4
2006 Miinchen 5
Diisseldorf 2004 26
frihere Veranstaltungen 18
erstmaliger Besuch 39

54

Wirtschaftszweige %
Maschinen- und Anlagenbau 32
Automobilindustrie 6
Zulieferer fir die Automobilindustrie 5
Andere Industrie 21
Handwerk 10
Technischer Fachhandel 4
Anderer Handel 2
Medien, Presse, Verlag 1
Andere Dienstleistungen 5
Universitat/Hoch-/Fachschule 4
Behdrde 1
Andere 1
Schiiler/Studenten 7
Andere nicht Berufstatige 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 18
Mitentscheidend 29
Beratend 25
Nicht beteiligt 20
Schiiler/Student 7
Andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 15
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 8
Planung, Arbeitsvorbereitung 8
Fertigung, Produktion 32
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 3
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling -
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1

Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 9
Lagerhaltung, Materialwirtsclgaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 5
Anderer Bereich 6
Schiiler/Student 7
Andere nicht Berufstatige 2

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
999 9

1- 4 6 500-

5- 9 6 1000- 9999 1"
10- 49 18 10 000 und mehr 5
50- 99 " Schiiler/Student 7

100-199 " andere nicht
200-499 12 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 71 drei 4 finf 3
zwei 15 vier 1

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,4 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfithrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 33 386
Anteil der Fachbesucher 93%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 17
tiber 50 km bis 100 km 10
tiber 100 km bis 300 km 30
tiber 300 km 44
Inland gesamt 75
Baden-Wirttemberg 13 Niedersachsen 4
Bayern 9 Nordrhein-Westf. 37
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 20
Brandenburg 1 Saarland 2
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt -
Hessen 8 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 25
davon EU 82

libriges Europa 1"

andere Lander 8

Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen

Niederlande 15
Frankreich 1"
Osterreich 10
Spanien 7
Italien 6

Berufliche Stellung

Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru

Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &.
Hauptabteilungsleiter, Prokurist
Abteilungsleiter, Gruppenleiter
Anderer Angestellter/Beamter
Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter
Auszubildender

Andere berufliche Stellung
Schiiler/Student

Andere nicht Berufstatige

N
[l
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Haufigkeit des Messebesuchs

2007 44
2006 39
friihere Veranstaltungen 35
erstmaliger Besuch 31

Wirtschaftszweige %
Einzelhandel fiir Wein, Sekt und Spirituosen 24
anderer Einzelhandel

Gastronomie (Restaurant, Gaststatte, Café) 1
Andere Gastronomie

Import/Export

GroBhandel fiir Wein, Sekt und Spirituosen
Hotellerie

Handelsvermittlung von Wein, Sekt und
Spirituosen

Andere Dienstleistungen

Weinbau, Produktion, Verarbeitendes
Gewerbe

Zubehér

Universitdt/Hoch-/Fachschule

Behérde

Andere

Schiler/Studenten

Andere nicht Berufstétige

-

SR SN VW oO~NON

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen

Ausschlaggebend 40
Mitentscheidend 26
Beratend 19
Nicht beteiligt 9
Schiiler/Student 5
Andere nicht Berufstétige 1

Aufgabenbereich

Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 4
Forschung, Entwicklung, Konstruktion

Planung, Arbeitsvorbereitung

Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitatskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 2
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung

Anderer Bereich

Schiiler/Student

Andere nicht Berufstétige

(- ¥ Y S} N

NN

—UI~N =

BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten:
1- 4 32 500- 999
5- 9 14 1000- 9999

10- 49 24 10 000 und mehr
50- 99 7 Schiiler/Student
100-199 4 andere nicht
200-499 4 Berufstatige 5

W

Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 54 zwei 31 drei 15

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 19 382
Anteil der Fachbesucher 99%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 8
tiber 50 km bis 100 km 4
tiber 100 km bis 300 km 23
tiber 300 km 65
Inland gesamt 44
Baden-Wirttemberg 16 Niedersachsen 4
Bayern 16 Nordrhein-Westf. 34
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 6
Brandenburg - Saarland -
Bremen 1 Sachsen 3
Hamburg 4 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 7 Schleswig-Holstein 3
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiringen -
Ausland gesamt 56
davon EU 80
libriges Europa 13
Ostasien 3
andere Lander 4
Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Niederlande 14
Belgien 9
Frankreich 7
Osterreich 7
Schweiz 6
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 34
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 22
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 12
Anderer Angestellter/Beamter 13
Facharbeiter 3

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 2
Andere nicht Berufstatige 1

Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 47
2006 38
frihere Veranstaltungen 42
erstmaliger Besuch 28



Zusatzdaten Fachbesucher

REHACARE INTERNATIONAL (2007) -

Basisdaten Fachbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Diisseldorf

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Fullserviceagentur 30
GroBhandel 24
Produzent, Lieferant 15
Importeur, Exporteur 14
Dienstleistung 1
Andere Wirtschaftszweige 3
Schiiler/Studenten 2
Andere nicht Berufstatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 44
Mitentscheidend 29
Beratend 16
Nicht beteiligt 8
Schiiler/Student 2
Andere nicht Berufstétige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 38
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 3
Planung, Arbeitsvorbereitung 6

Fertigung, Produktion 6
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2
Einkauf, Beschaffung 24
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 5
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 65
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 2
Wartung, Instandhaltung 2
Anderer Bereich 4
Schiiler/Student 2
Andere nicht Berufstatige 1

BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 31 1000- 9999 1
5- 9 21 10 000 und mehr -

50- 99 6 Schiiler/Student 2

100-199 andere nicht

200-499 3 Berufstatige 1

500-999 2

Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 28 zwei 36 drei 36

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,1 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 69 2.Tag 81 3.Tag 57

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 46 818
Anteil der Fachbesucher 62%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 33
tiber 50 km bis 100 km 20
tiber 100 km bis 300 km 23
tiber 300 km 25
Inland gesamt 83
Baden-Wirttemberg 3 Niedersachsen 8
Bayern 2 Nordrhein-Westf. 67
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 6 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 17
davon EU 79

libriges Europa 10

andere Lander 1"

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 15
Belgien 13
Italien 12
Osterreich 7
Frankreich 4
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 18
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 6
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13
Anderer Angestellter/Beamter 27
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 4
Auszubildender 6
Andere berufliche Stellung 8
Schiiler/Student 5
Andere nicht Berufstatige 4
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 39
2005 35
2004 34
friihere Veranstaltungen 26
erstmaliger Besuch 38

Regionale Herkunft % Wirtschaftszweige %
bis 50 km 37 Hilfsmittelindustrie,sonst.Industrie 7
tiber 50 km bis 100 km 21 Orthopadie-Handwerk 6
iiber 100 km bis 300 km 22 Medizin- u. Sanitatsfachhandel 6
Giber 300 km 20 Krankenhaus/Klinik 7
Prahxiglrrwed. Labor/lnhstitut 4
Rehabilitationseinrichtung 7
Inland gesamt 88 ’ ’
Baden-Wiirttemberg 3 Niedersachsen 7 Pflegeheim, Altenheim 2
: Ambulanter Pflegedienst 3
Bayern 3 Nordrhein-Westf. 71 Sondereinrichtung 7
gseglrllr:ienburg 1 SR;::P;?‘gd-Pfalz ? Behindertenorg./Behindertensportverband 6
Bremben 1 Sacﬂsen hal 1 Eg;’;jerr(ljterager g
Hamburg - Sachsen-Anhalt | Andere Dienstleistungen 7
HMesskeln bura-V > %}c]hlesmg-HoIstem 1 Universitat/Hoch-/Fachschule 2
ecklenburg-Vorp. - Thiiringen Andere 1
Schiiler/Studenten 5
Ausland gesamt 12 Andere nicht Berufstatige 4
davon EU 80
tibriges Europa 10 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
- gs
andere Lander 10 entscheidungen %
Ausschlaggebend 21
Die fiinf Lander mit den héchsten Mitentscheidend 30
Besucheranteilen % Beratend 24
Niederlande 16 Nicht beteiligt 16
Belgien 14 Schiiler/Student 5
Italien 13 Andere nicht Berufstatige 4
Osterreich 6
Frankreich 3 Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 17
Berufliche Stellung % Forschung, Entwicklung, Konstruktion 3
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Planung, Arbeitsvorbereitung 2
freier Beru? 13 Fertigung, Produktion 5
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied, Fertigungs-, Qualitdtskontrolle 1
Behordenleiter o. &. 4 Einkauf, Beschaffung A 3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10 Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2
Anderer Angestellter/Beamter 25 Verwaltung, Organisation, Personal-,
Facharbeiter 6 Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 13
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 7
Mitarbeiter 3 Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Auszubildender 5 Transport
Andere berufliche Stellung 7 Wartung, Instandhaltung 1
Schiiler/Student 4 Anderer Bereich 35
Hausfrau/-mann 5 Schiiler/Student 5
Andere nicht Berufstétige 4 Andere nicht Berufstatige 4
Haufigkeit des Messebesuchs % BetriebsgréBe: Zahl der Beschaftigten: %
2006 39 1- 4 18 500- 999 6
2005 37 5- 9 7 1000- 9999 10
2004 34 10- 49 22 10 000 und mehr 2
friihere Veranstaltungen 26 50- 99 7 Schiiler/Student 5
erstmaliger Besuch 37 100-199 8 andere nicht
200-499 7 Berufstatige 4
keine Angaben 4
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 71 drei 3
zwei 17 vier 3

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel
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Basisdaten Fachbesucher

Diisseldorf

Zusatzdaten Fachbesucher

Diisseldorf

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Griine Tage Thiiringen

Basisdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 35 295
Anteil der Fachbesucher 99%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 15
tiber 50 km bis 100 km 10
tiber 100 km bis 300 km 14
tiber 300 km 61
Inland gesamt 47
Baden-Wirttemberg 13 Niedersachsen 6
Bayern 8 Nordrhein-Westf. 57
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 2
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 3 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiringen 1
Ausland gesamt 53
davon EU 60

tibriges Europa 1

Afrika 3

Siid- und Mittelamerika 5

Vorder- und Mittelasien 5

Ostasien 9

Australien 1

Die fiinf Lander mit den hdchsten

Besucheranteilen %
Italien 9
Niederlande 8
Frankreich 7
GroBbritannien 5
Indien 5
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 17
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 19
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 25
Anderer Angestellter/Beamter 16
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 43
2004 33
friihere Veranstaltungen 21
erstmaliger Besuch 42

56

Wirtschaftszweige %
Rohrherstellung (Produktion) 21
Eisen-, Stahl- und NE-Metallindustrie 10
Fahrzeugindustrie 7
Hersteller von Maschinen und Anlagen zur
Herstellung von Rohren 3
Ol-, Gas-, Wasserversorgung 3
Chemische Industrie 2
Bauindustrie 3
Andere Industrie, Hersteller 13
Technischer Fachhandel 10
Anderer Handel 1
Handwerk 6
Dienstleistung 6
andere 4
Schiiler/Studenten 1
Andere nicht Berufstatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 37
Mitentscheidend 34
Beratend 19
Nicht beteiligt 10
Schiler/Student 1
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 30
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 8
Planung, Arbeitsvorbereitung 3
Fertigung, Produktion 15
Fertigungs-, Qualitéatskontrolle 2
Einkauf, Beschaffung 19
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Welterblldung -
Marketing, Vertneb Werbung, 15
Lagerhaltung, MaterlaIW|rtschaft Loglstlk
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 2
Anderer Bereich 3
Schiler/Student 1
Andere nicht Berufstatige 1
Betrlebsgroﬂe Zahl der Beschéftigten: %
1- 7 500- 999 7

5- 9 5 1000- 9999 13

10- 49 23 10 000 und mehr 7

50- 99 12 Schiiler/Student 1
100-199 13 andere nicht
200-499 1" Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 52 drei 12 finf 4

zwei 29 vier 3

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,8 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfithrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 42 499
Anteil der Fachbesucher 98%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 9
tiber 50 km bis 100 km 10
tiber 100 km bis 300 km 1
tiber 300 km 70
Inland gesamt 4
Baden-Wirttemberg 18 Niedersachsen 3
Bayern 12 Nordrhein-Westf. 51
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen 3
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 5 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 59
davon EU 53
tibriges Europa 1"
Afrika 6
Nordamerika 5
Stid- und Mittelamerika 8
Vorder- und Mittelasien 5
Ostasien 12
Australien 1
Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Frankreich 8
Italien 8
GrofBbritannien 7
Indien 6
Belgien 4
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 17
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 17
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 12
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 26
Anderer Angestellter/Beamter 12
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 5
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstétige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 42
2004 36
friihere Veranstaltungen 28
erstmaliger Besuch 40

Wirtschaftszweige %
Drahtherstellung 26
Kabelherstellung 13
Herstellung von Verbindungs-/
Befestigungselementen 7
Federnherstellung 6
Eisen-, Stahl- und NE-Metallindustrie 5
Herstellung von anderen Drahtwaren 5
Fahrzeugindustrie 4
Andere Industrie, Hersteller 14
Technischer Fachhandel 4
Anderer Handel 4
Handwerk 4
Dienstleistung 3
Universitat/Hoch-/Fachschule 1
andere 2
Schiiler/Studenten 1
Andere nicht Berufstatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 30
Mitentscheidend 35
Beratend 25
Nicht beteiligt 9
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 26
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 20
Planung, Arbeitsvorbereitung 4
Fertigung, Produktion 21
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 8
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 7
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 3
Anderer Bereich 3
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstatige 1
BetrlebsgroBe Zahl der Beschaftigten: %
1- 6 500- 999 12
5- 9 4 1000- 9999 12
10- 49 14 10 000 und mehr 5
50- 99 13 Schiiler/Student 1
100-199 16 andere nicht
200-499 16 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 45 drei 14 funf 6
zwei 29 vier 6

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,0 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 21 446
Anteil der Privatbesucher 87%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 64
tiber 50 km bis 100 km 28
tiber 100 km bis 300 km 7
tiber 300 km 1
Inland gesamt 100
Baden-Wirttemberg - Niedersachsen -
Bayern 1 Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt 1
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiringen 96
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 7
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 2
Anderer Angestellter/Beamter 23
Facharbeiter 17
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4
Auszubildender 4
Andere berufliche Stellung -
Schiiler/Student 9
Hausfrau/-mann 6
Rentner/Pensionar 23
Andere nicht Berufstatige 3
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 39
2004 23
frihere Veranstaltungen 12
erstmaliger Besuch 26



Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Privatbesucher

HAUS+TECHNIK -

Basisdaten Privatbesucher

Erfurt

Zusatzdaten Privatbesucher

Regionale Herkunft %
bis 50 km 62
tiber 50 km bis 100 km 30
tiber 100 km bis 300 km 7
tiber 300 km 2

Inland gesamt 100
Baden-Wiirttemberg Niedersachsen
Bayern Nordrhein-Westf.
Berlin Rheinland-Pfalz
Brandenburg Saarland

Bremen Sachsen

Hamburg Sachsen-Anhalt
Hessen Schleswig-Holstein
Mecklenburg-Vorp. Thiiringen

[t}
T N= =

3
>

Berufliche Stellung

Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru

Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &.
Hauptabteilungsleiter, Prokurist
Abteilungsleiter, Gruppenleiter
Anderer Angestellter/Beamter
Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter
Auszubildender

Andere berufliche Stellung
Schiler/Student

Hausfrau/-mann

Rentner/Pensionar

Andere nicht Berufstétige

N
©

N
wWouUIo, RO WW—= =

Haufigkeit des Messet hs %

frihere Veranstaltungen 12
erstmaliger Besuch 26

Geschlecht % Zahl der Besucher insgesamt 6 307 Geschlecht %
Mannlich 46 Ménnlich 60
Weiblich >4 Anteil der Privatbesucher 94% Weiblich 40
Alter % . o Alter %

bis 20 Jahre 10 Regionale Herkunft % bis 20 Jahre 1
tiber 20 bis 30 Jahre 13 IbS 50nI2 bis 100 k 2 tiber 20 bis 30 Jahre 15
iiber 30 bis 40 Jahre 18 gber 100 E' Ibs 300 rk” 3 iiber 30 bis 40 Jahre 16
iiber 40 bis 50 Jahre 21 ‘.!ber 300 km s m ; iiber 40 bis 50 Jahre 30
iiber 50 bis 60 Jahre 16 tber m iiber 50 bis 60 Jahre 2
iiber 60 bis 70 Jahre 17 tiber 60 bis 70 Jahre 13
iiber 70 Jahre 6 Inland gesamt 100 tber 70 Jahre 3

Baden-Wirttemberg - Nie(éerr‘sachsen ; -

. : o Bayern 1 Nordrhein-Westf. - . : 0
LliesaushaIt;ol\ée_ttEoUe'{nkommen /g Betlin - Rheinland-Pfalz ) lI;Iia;ushalts Ne_ttoeénkommen /ni
iber 900~ EUR bis 1500,- EUR 7 Brandenburg - Saarland - dber  900.- EUR bis 1500, EUR 7
iiber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 1 Hamer e Anhal - iiber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 9
iiber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 12 Ham urg - saﬁl sen- "‘4 Ti T iiber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 17
iiber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 13 Mesklonbura-V T prieeeg-noisten - iiber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 19
iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 6 ecklenburg-vorp. - fhuringen iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 13
iber 5 000,- EUR 1 iber 5 000,- EUR 5
keine Angaben 44 Berufliche Stellung % keine Angaben 30

fSersténdi er Unternehmer, Teilhaber,

& 0 reier Beru 13 G 0
I1-IaPuesr2:rl]tsgroBe 1@ Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, :-Iapl:esrlgng]tsgroBe /Z
2 Personen 33 Elehordenlglter 0. d. ' 2 2 Personen 43
3 Personen 22 auptabteilungsleiter, Prokurist 1 3 Personen 27
2 Personen 2 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 2 2 Personen 20
5 Personen und mehr 10 Anderer Angestellter/Beamter >4 5 Personen und mehr 7

Facharbeiter 6

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Kauf oder Bestelltatigkeit % Auszubildender 2 Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus- Andere berufliche Stellung - Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt Schiiler/Student - stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 62 Hausfrau/-mann 2 ja 12
nein 16 Rentner/Pensionar 15 nein 52
vielleicht 23 Andere nicht Berufstatige 2 vielleicht 36
Nachgeschaft % Héufigkeit des Messebesuchs % Nachgeschéft %
Kaufabsicht zu einem spéateren Zeitpunkt 2007 18 Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 13 2006 18 ja 43
nein 41 frihere Veranstaltungen 31 nein 43
vielleicht 46 erstmaliger Besuch 33 vielleicht 14

Durchfiihrung: Messe Erfurt AG, Erfurt

Durchfiihrung: Messe Erfurt AG, Erfurt
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Basisdaten Fachbesucher

+ Erfurt

Basisdaten Privatbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 5942 Anteil der Privatbesucher 32% Regionale Herkunft %
bLS 50 kT b ‘ 47
. . tiber 50 km bis 100 km 31
Anteil der Fachbesucher 68% Eggégnl?rlne Herkunft ;/80 iiber 100 km bis 300 km 16
Regionale Herkunft iiber 50 km bis 100 km 2 tiber 300 km 7
P onate Heriun . iiber 100 km bis 300 km 9
LS SOT bis 100 ki 33 tiber 300 km 8 Inland gesamt 99
Ebg: 100 rknm IbSiS 300 rl?m 19 Baden-Wiirttemberg 1 Niedersachsen 1
iiber 300 km 6 Inland gesamt CL] gg%ﬁ:n ? gﬁéggmg:g\]{:ﬁf‘ }
Baden-Wiirttemberg 1 Niedersachsen - Brandenbur 1 Saarland N
Bayern 2 Nordrhein-Westf. - 9 |
Inland gesamt 99 Berlin 2 Rheinland-Pfalz - Bremen Sachsen 6
Baden-Wiirttemberg 1 Niedersachsen 1 Brandenbur 1 Saarland ) Hamburg - Sachsen-Anhalt 4
Bayern 3 Nordrhein-Westf. 1 Bremen 9 _ Sachsen 7 Hessen 2 Schleswig-Holstein 1
Berlin - Rheinland-Pfalz 1 Hamburg _ Sacheen-Anhalt 2 Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 79
E{ggdeehnburg ggiﬁfennd !.; Hessen 2 Schleswig-Holstein 1
Hamburg ~ Sacheen-Anhalt 6 Mecklenburg-Vorp. - Thiringen 82 Ausland gesamt 1
Hessen 2 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiringen 78 Ausland gesamt 1 Berufliche Stellung %
?elbsténdi er Unternehmer, Teilhaber,
. reier Beru 21
Ausland gesamt ! SB:IrbusiI«;ﬂ:if :rtel}w(g?nehmer, Teilhaber, * g:ﬁgﬁgiﬁgg?r& Vg rstandsmitglied, 3
. freier Beru 5 ; i "
Berufliche Stellung % i . Hauptabteilungsleiter, Prokurist -
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, g:ﬁg?gg:f;gfré Vg)rstandsmltglled, 3 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3
freier Beru 28 Hauptabteilunasleiter. Prokurist - Anderer Angestellter/Beamter 28
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Abteﬁlun sIeitgr Gruppenleiter 1 Facharbeiter ) ) ) 4
Behardenleiter o. &. 4 Rt e sl 3 Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 7
Haupi{abteillungsleiter, Prolkurist - Facharbeite? 8 ﬁu(sizubﬂgen?lerh st 1%
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 5 . . . ndere berufliche Stellung
Anderer Angestellter/Beamter 27 Rﬁgfﬂgﬁlggpgr' wissenschaftl. Mitarbeiter g Schiiler/Student 3
Facharbeiter 2 Andere berufliche Stellun 3 Hausfrau/-mann 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 9 Schiiler/Student 9 > Rentner/Pensionar 10
Auszubildender 19 Hausfrau/-mann 2 Andere nicht Berufstatige 1
Andere berufliche Stellung 3 Rentner/Pensionar 32
Schiiler/Student 3 Andere nicht Berufstatige 4 Haufigkeit des M besuchs %
2004 31
Haufigkeit des Messebesuchs % e M ccal 2002 17
2004 22 20040 des h ;/g frilhere Veranstaltungen 7
2002 14 2002 1 erstmaliger Besuch 51
friihere Veranstaltungen 6 i
. riihere Veranstaltungen 3
erstmaliger Besuch 29 erstmaliger Besuch 9 53

* inoga 2008 mit IKA
(Besucherzahl gesamt 22 200)

58

Wirtschaftszweige %
Gastronomie 49
Hotellerie 17
Catering 5
GroBhandel 2
Einzelhandel 3
Industrie 2
Handwerk 5
Dienstleistung 3
Behdrde/offentliche Einrichtung 2
Lehre und Ausbildung 9
andere 4

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 34
Mitentscheidend 27
Beratend 20
Nicht beteiligt 17
Schiiler/Student 3
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 23
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 2
Planung, Arbeitsvorbereitung 3
Fertigung, Produktion 22
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2
Einkauf, Beschaffung 7
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 3
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2

Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 14
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 7
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 2
Wartung, Instandhaltung 1
Anderer Bereich 10
Schiler/Student 3
BetriebsgréBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 29 200- 499 2
5- 9 15 500- 999 1
10- 49 31 1000- 9999 -
50- 99 13 10 000 und mehr -
100-199 6 Schiler/Student 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 93 zwei 4 drei 4

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 23 2.Tag 41 3.Tag 37

Geschlecht %
Mannlich 52
Weiblich 48
Alter %
bis 20 Jahre 6
tiber 20 bis 30 Jahre 12
tiber 30 bis 40 Jahre 10
tiber 40 bis 50 Jahre 20
tiber 50 bis 60 Jahre 22
tiber 60 bis 70 Jahre 22
iiber 70 Jahre 8
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 12
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 6
iber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 9
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 14
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 9
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 5
iber 5 000,- EUR 3
keine Angaben 44
HaushaltsgréBe %
1 Person 12
2 Personen 59
3 Personen 15
4 Personen 1"
5 Personen und mehr 4
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 30
nein 33
vielleicht 37
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéateren Zeitpunkt
ja 13
nein 48
vielleicht 40

Durchfiihrung: Messe Erfurt AG, Erfurt



Rapid. Tech -

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Internationale Rassehunde-Ausstellung -

Basisdaten Privatbesucher

Erfurt

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 822 Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 15 577 Geschlecht %
Industrie 57 Ménnlich 45
Anteil der Fachbesucher 98% g?gg-\llvs%enhandel % Anteil der Privatbesucher 99% Weiblich >
Dienstleistung . 10 Alter o
Regionale Herkunft % Behorde/offentliche Einrichtung 1 Regionale Herkunft % bis 20 Jahre 60
bis 50 km 12 Lehre (Fachhochschule/Universitat/ bis 50 km 59 iiber 20 bis 30 Jahre 22
iiber 50 km bis 100 km 10 Hochschule) 14 iiber 50 km bis 100 km 28 iiber 30 bis 20 Jahre 16
iiber 100 km bis 300 km 35 Forschung. . 6 tiber 100 km bis 300 km 9 iber 40 bis 50 Jahre 2
iiber 300 km 43 Andere Wirtschaftszweige 8 {iber 300 km 4 iiber 50 Eis 60 Jaﬂre 17
tiber 60 bis 70 Jahre 12
Inland gesamt 91 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Inland gesamt 100 tber 70 Jahre 5
Baden-Wirttemberg 6 Nietiljerr]sachsen ; 6 zntscnle.ldunk?er:j 3"/9:: Baden-Wirttemberg 1 Nie(éerr‘sachsen ; 1
Bayern 16 Nordrhein-Westf. 16 usschlaggeben Bayern 2 Nordrhein-Westf. 1 N : o
Berlir& ) 3 RheiPIagd-Pfalz 2 BM|te?ts§he|dend ;g Berlir& X - RheiPIar&d-PfaIz 1 ll;li?ushalts Ne_ttoeénkommen /Z
Brandenburg 3 Saarlan 1 eratend Brandenburg 1 Saarlan - o ' f R
Bremen 1 Sachsen 2 N|cht beteiligt 10 Bremen - Sachsen 1 EE:; 1 288 EHE E:: ; 388 Egg 1?
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 3 Schiiler/Student 9 Hamburg - Sachsen-Anhalt 3 iber 2 000- EUR bis 2 600.- EUR 16
Hessen 5 Schleswig-Holstein - Hessen 3 Schleswig-Holstein - iber 2 600.- EUR bis 3 600.- EUR 12
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 6 : Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen o ' f g
Aufgabenbereich % iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 8
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 20 ber 5 000,- EUR 2
Ausland gesamt 9 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 54 Berufliche Stellung % keine Angaben 40
E|a{]ung, A'r)beidts\litt!.rbereitung 1; fSersténdi er Unternehmer, Teilhaber,
. ertigung, Produktion reier Beru 10 &
Berufliche Stellung ) % Fertigungs-, Qualititskontrolle 2 Geschaftsfilhrer, Vorstandsmitglied, HaushaltsgréBe %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Einkauf, Beschaffung 8 Behordenleiter o. &. 1 1 Person 1
freier Berut . 13 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 % Eersonen ‘2%
gelﬁghgftslfther, Vorstandsmitglied, 10 Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 2 2 ngggsg 1%
e e Prokuri 3 Verwaltung, Organisation, Personal-, Anderer Angestellter/Beamter 44 S Poreonen und mehr e
E”P}a te|| ungsleiter, “’I urist Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 6 Facharbeiter 10
Al tde' ungsleiter, l(liruppen eiter 17 Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 12 Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
/F-\;chearregeﬁre]?esm ter/Beamter 3? Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik, Auszubildender 4 Kauf oder Bestelltatigkeit %
o, Lever, wisenschft, Wibeter 5 N L e beniche telung 1 Kt ader el o dor e
Auszubildender ! Anderer Bereich 2 Hausfrau/-mann 2 ja 60
én#ﬁre/?ergfliche Stellung é Schiiler/Student 9 Rentner/Pensionar 16 hein 24
chiler/Student Andere nicht Berufstatige 2 vielleicht 17
P BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
Haufigkeit des Messebesuchs % - 4 12 200- 499 6 Haufigkeit des Messebesuchs % Nachgeschaft %
%882 %g 5- 9 10 500- 999 7 2007 44 Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
friihere Vi alt 3 10- 49 17 10 000 und mehr 12 2005 37 ja 19
ertmalioer Basach 2" s 50- 9 8 1000- 9999 12 frihere Veranstaltungen 33 nein 44
9 100-199 7 Schiiler/Student 9 erstmaliger Besuch 36 vielleicht 37

Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 74 zwei 26
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 61 2. Tag

Durchfiihrung: Messe Erfurt AG, Erfurt

Durchfiihrung: Messe Erfurt AG, Erfurt
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Erfurt ALUMINIUM

Erfurt

Reisen — Caravan - Reiten-Jagen-Fischen -

Basisdaten Privatbesucher Zusatzdaten Privatbesucher Basisdaten Privatbesucher Zusatzdaten Privatbesucher Basisdaten Fachbesucher

60

Zahl der Besucher insgesamt 31 246 Geschlecht % Zahl der Besucher insgesamt 23 529 Geschlecht % Zahl der Besucher insgesamt 16 886
Ménnlich 55 Ménnlich 54
Anteil der Privatbesucher 97% Weiblich s Anteil der Privatbesucher 96% Weiblich 46 Anteil der Fachbesucher 98%
. Alter % . Alter % .
Eggslgnl?le Herkunft g/; bis 20 Jahre 4 E_eg;gnkale Herkunft ;/80 bis 20 Jahre 9 ll}egslgnlflle Herkunft 1"/40
ois >0 km iiber 20 bis 30 Jahre 11 ois o0 km iiber 20 bis 30 Jahre 12 ois 00 km
tiber 50 km bis 100 km 27 iiber 30 bis 40 Jahre 17 iiber 50 km bis 100 km 31 iiber 30 bis 40 Jahre 17 tiber 50 km bis 100 km 12
tiber 100 km bis 300 km 10 iiber 40 bis 50 Jahre 27 tiber 100 km bis 300 km 9 iiber 40 bis 50 Jahre 20 tiber 100 km bis 300 km 25
tiber 300 km 2 o ; tiber 300 km 2 o : tiber 300 km 48
w u tiber 50 blsh 60 Jahre 25 tiber 50 E|s 60 Jaﬂre 19
liber 65 Jahre 16 tiber 60 bis 70 Jahre 16
o Inlgnd gesamtb g A 100 Inlgnd gesamtb ’ ) 100 iiber 70 Jahre 6 Inlgnd gesamtb g " 63
Baden-Wirttemberg 1 Niedersachsen - Haushalts-Nettoeinkommen KA Baden-Wirttemberg 1 Niedersachsen - Baden-Wirttemberg 16 Niedersachsen 8
< ’ anle;rn 2 gﬁrdrragz\;\]{elstf. : ga)/lgrn 1 Rlﬁrdrlhmg:\#elstf. 1 Haushalts-Nettoeinkommen % gayllgrn ; alr?rdrrelgz\;\]{elstf. 4?
N Ber in einland-Pfalz - . erlin einland-Pfalz bis 900.- EUR 6 erlin einland-Pfalz
randenburg - Saarland - HaushaltsgroBe % Brandenburg - Saarland - iiber 900'- EUR bis 1 500.- EUR 14 Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen 1 1 Person 12 Bremen - Sachsen 2 iber 1500- EUR bis 2 000- EUR 20 Bremen 1 Sachsen 2
Ww Hamburg - Sachsen-Anhalt 3 2 Personen 60 Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 2 iber 2 000- EUR bis 2 600- EUR 16 Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 2
= Hessen 2 Schleswig-Holstein - 3 Personen 17 Hessen 2 Schleswig-Holstein - iiber 2 600.- EUR bis 3 600.- EUR 10 Hessen 4 Schleswig-Holstein 3
Mecklenburg-Vorp. - Thiringen 90 4 Personen 8 Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 92 o ! . ' Mecklenburg-Vorp. - Thiringen 1
g-vorp, 9 g-vorp 9 - - g-vorp 9
m 5 Perconen und mehr 3 uEer 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 7
iber 5 000,- EUR 4
<|) Berufliche Stellung % Berufliche Stellung % keine Angaben 24 Ausland gesamt 37
o= Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Kauf oder Bestelltatigkeit % Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber, davon EU 65
freier Beru 4 Kauf oder Bestellung auf der Aus- freier Beru 1" HaushaltsgréBe % tbriges Europa 16
S Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied, stellung getatigt oder beabsichtigt Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied, 1 Person 9 9 Naher/Mittlerer Osten 4
: Behﬁrd?)nleliter ol. a. ) 1 ja 8 Behérd(le)nleliter ol. a. ) 2 2 Personen 38 Sﬂg-, Ost-, gentralasien 8
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 nein 93 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 andere Lander 7
wfd Abaeilungsleiter, I(ISruppenIeiter 3 vielleicht Abgeilungsleiter, ”Gruppenleiter 2 Z Es:zgﬂgﬂ %g
! Anderer Angestellter/Beamter 27 Anderer Angestellter/Beamter 31 5 Personen und mehr 2] Die fii - . ..
Facharbeiter 5 Facharbeiter 10 Die fiinf Lander mit den hGchsten
: Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3 Durchfilhrung: INA Research GmbH, Schenefeld Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2 . pESUCHET o
e Auszubildender 2 Auszubildender 5 Kauf oder Bestelltatigkeit % l[;ll?dAerIande }fll
Andere berufliche Stellung 9 Andere berufliche Stellung 1 Kauf oder Bestellung auf der Aus- Ge gﬁlgn_t . 9
wjd Sch[jlfer/Student 10 Schﬂlfer/Student 8 stellung getétigt oder beabsichtigt Ogt’t)errerelic%nmen 3
Hausfrau/-mann 3 Hausfrau/-mann 4 ja 73 -
%) Rentner/Pensionér 32 Rentner/Pensionar 22 nein 10 Schweiz 8
1 Andere nicht Berufstatige 2 vielleicht 17
b Haufigkeit des Messebesuchs % EEIIJUftI‘I’dé‘e Stedlutng hmer. Teilhab %
w 2007 55 Haufigkeit des Messebesuchs % Nachgeschaft % fe' SaB” Iger Unternenmer, Teilnaber, 15
2006 45 2007 31 Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt reler berut -
: 2005 52 2006 29 ia 15 Geﬁchdafts;‘uhrer, Vorstandsmitglied,
o : Behdrdenleiter o. &. 1
2004 23 frihere Veranstaltungen 29 nein 45 - h '
O friihere Veranstaltungen 13 erstmaliger Besuch ¢ 1 vielleicht 40 Hauptabteilungsleiter, Prokurist H
: erstmaliger Besuch 37 ﬁbéenungAsleneE[, ﬁru%)enletlter ?é
m Durchfiihrung: Messe Erfurt AG, Erfurt F:chear:!kl;e]tg?es eliter/beamter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
w Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 4
m Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 3
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 30
2004 17
friihere Veranstaltungen 10
erstmaliger Besuch 58



Essen

Zusatzdaten Fachbesucher

COMPOSITES EUROPE -

Basisdaten Fachbesucher

Essen

Zusatzdaten Fachbesucher

DEUBAU -+ Essen

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Industrie(Hersteller) 55
Handwerk 5
Leichtmetallhandel 8
Anderer Handel 3
Logistik und Transport 1
Design 3
Bauwesen, Konstruktion 6
Medien, Presse, Verlag 1
Andere Dienstleistungen 4
Behdrde/offentliche Einrichtung 1
Universitdt/Hoch-/Fachschule 1
Andere Wirtschaftszweige 4
Schiiler/Studenten 4
Andere nicht Berufstatige 3
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 27
Mitentscheidend 35
Beratend 22
Nicht beteiligt 10
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 3
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 24
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 23
Planung, Arbeitsvorbereitung 7
Fertigung, Produktion 1
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 5
Einkauf, Beschaffung 22
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 25
Lagerhaltung, Materialwirtsclgaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 3
Anderer Bereich 3
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 3

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
0 999 8

5- 9 6 1000- 9999 10
10- 49 16 10 000 und mehr 5
50- 99 12 Schiiler/Student 4

100-199 9 andere nicht
200-499 17 Berufstatige 3
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 73 zwei 17 drei 10

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,4 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 40 2.Tag 52 3.Tag 45

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 8 061 Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 71 254
Hersteller von Composites-Fertigprodukten 17
Anteil der Fachbesucher 99% Hs:ﬁs”g \682 (Cigrmgg:ggz:Halberzeugmssen 3 Anteil der Fachbesucher 89%
Zwischenprodukten 5
Regionale Herkunft % Verwender von Composites 10 Regionale Herkunft %
bis 50 km 12 Hersteller von Composites-Rohmaterial " bis 50 km 39
iiber 50 km bis 100 km 9 Hersteller von Maschinen, Ausriistungen, iiber 50 km bis 100 km 24
iiber 100 km bis 300 km 31 Anlagen 8 iiber 100 km bis 300 km 31
iiber 300 km 48 Handwerk ) 1 iiber 300 km 7
Technischer Fachhandel, Handel mit
Composites 3
Inland gesamt 64 Anderer Handel 5 Inland gesamt 98
Baden-Wirttemberg 11 Niedersachsen 10 Forschung/Entwicklung 4 Baden-Wirttemberg 1 Niedersachsen 6
Bayern 14 Nordrhein-Westf. 40 Organisation/Verband 1 Bayern 1 Nordrhein-Westf. 82
¢ ¢ g c ¢
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 4 Andere Dienstleistungen 3 Berlin 1 Rheinland-Pfalz
Brandenburg 2 Saarland 1 Behérde/offentliche Einrichtung 1 Brandenburg - Saarland -
Bremen 1 Sachsen 5 Universitat/Hoch-/Fachschule 4 Bremen - Sachsen -
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1 Andere Wirtschaftszweige 9 Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 4 Schleswig-Holstein 1 Schiiler/Studenten 12 Hessen 2 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2 Andere nicht Berufstatige 1 Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 36 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Ausland gesamt 2
davon  EU 78 entscheidungen % davon  EU 77
libriges Europa 12 Ausschlaﬁgebend 19 andere Lander 23
andere Lander 10 Mitentscheidend 31
Beratend 27 . “
Die drei Lander mit den héchsten Nicht beteiligt 9 g:ssulé?l'e“rlarr:‘tletiﬁem hochsten %
Besucheranteilen % Schiler/Student 12 Niederlande 42
Niederlande 33 Andere nicht Berufstatige 1
Belgien 1" .
: . Berufliche Stellun %
Schweiz 8 Aufgabenbereich % P 9 :
Gescl;léﬂs-/Unterni?mens», Betriibsleitung 20 ?ﬂgﬁ'&% er Unternehmer, Teilhaber, 37
i Forschung, Entwicklung, Konstruktion 35 REcfr _—
g&ﬁﬂﬂ&? zrteU”nutrel?nehmer Teilhaber * Planung, Arbegslorbereitung 5 gee;gr]ggr?r:i?erfré Vgrstandsmltghed, 4
i ' ' Fertigung, Produktion 8 - P -
freier Beru 14 ! P Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Eienrﬂéqlhjfng;é,sc%lﬁflgra]tskontrolle Z} Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9
Behordenleiter o. &. 9 Fi n. Rech 9 Controli 2 Anderer Angestellter/Beamter 17
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6 Inanzen, Rechnungswesen, Lontrotling Meister 4
Abteilungsleiter, Gruépenleiter 25 Vg?vvgﬁgr?ns-(')rK%Tir:alJtpghatIL‘)eI::gichlk (EDV) 1 Facharbeiter 5
Anderer Angestellter/Beamter 18 Sozial 9 Ag d Weiterbildund 2 Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Facharbeiter 3 IV(I)ZIE vt\(esen\,/ &J;-bunw ;' el IPRung 2 Auszubildender 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 6 Laarer%elzrllt%n el\/::aete’rial\;evrirtusgﬁéft Logistik Andere berufliche Stellung 2
Auszubildender 1 Tragnsport 9 + Logistik, 1 Schiler/Student 7
Andere berufliche Stellung 5 Wartung, Instandhaltung 3 Andere nicht Berufstatige 4
Schiiler/Student 12 Anderer Bereich 5
Andere nicht Berufstitige L Schiiler/Student 12 Haufigkeit des Messebesuchs %
Andere nicht Berufstétige 1 Deubau und STT 2006 24
Haufigkeit des Messebesuchs % Deubau und ausbau+fassade 2004 18
%882 ]é BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: % Bgﬂg:ﬂ gggoausbawfassade 2002 }[31
. 1- 4 11 500- 999 6 =
erstmaliger Besuch 68 friihere Veranstaltungen 24
> 9 ! 1000- 9999 8 erstmaliger Besuch 39
10- 49 17 10 000 und mehr 6 9
50- 99 8 Schﬂlgr/StudeRt 12
100-199 13 andere nicht
200-499 10 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage): §
ein 78 zwei 14 rei 8
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 46 2.Tag 44 3.Tag 40

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Wirtschaftszweige %
Bauindustrie 12
Bauhauptgewerbe 12
Baunebengewerbe 6
Ausbaugewerbe 2
Handwerk 10
Baustoffindustrie 3
Architekt, Planer, Ingenieurbiiro 23
Baustoffhandel 6
Wohnungsbhaugesellschaft 2
Ministerium/Behérde/Kommunalverwaltung 4
Hoch-/Fachschulen, Forschung 1
Privater Bauherr 2
Andere 5
Schiiler/Studenten 7
Andere nicht Berufstatige 4

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 34
Mitentscheidend 24
Beratend 18
Nicht beteiligt 13
Schiiler/Student 7
Andere nicht Berufstatige 4
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 31
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6
Planung, Arbeitsvorbereitung 26
Fertigung, Produktion 12
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 12
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 4

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 16
Wartung, Instandhaltung 6

Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport
Anderer Bereich 10
Schiiler/Student 7
Andere nicht Berufstatige 4
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 35 500- 999 3
5- 9 " 1000- 9999 4
10- 49 17 10 000 und mehr 3
50- 99 6 Schiiler/Student 7
100-199 6 andere nicht
200-499 5 Berufstatige 4
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 90 drei 1 fiinf 1
zwei 9 vier -
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 22 3.Tag 26 5.Tag 19
2.Tag 23 4.Tag 23

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund
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Besucher-Strukturtests 2008 l

E-world energy & water -

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

HAUS + GARTEN (2007) -

Basisdaten Privatbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

FIBO -+ Essen

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 13 471
Anteil der Fachbesucher 98%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 27
tiber 50 km bis 100 km 1
tiber 100 km bis 300 km 28
Giber 300 km 34
Inland gesamt 84
Baden-Wirttemberg 5 Niedersachsen 9
Bayern 5 Nordrhein-Westf. 55
Berlin 4 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg - Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 3
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 6 Schleswig-Holstein 3
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiringen 1
Ausland gesamt 16
davon EU 66

libriges Europa 22

andere Lander 12

Die vier Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Schweiz 19
Niederlande 15
GroBbritannien 12
Belgien 9
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 10
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 4
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 9
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 23
Anderer Angestellter/Beamter 29
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 12
Andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 28
2006 21
2005 17
2004 "
frihere Veranstaltungen 14
erstmaliger Besuch 57

62

Wirtschaftszweige %
EVU 33
Berater, Dienstleister 21
Stadtwerke, Kommunalvertreter 6
Forschung, Presse, Verbande 4
Gewerbekunden, Industrieunternehmen 13
Andere Wirtschaftszweige 9
Schiiler/Studenten 12
Andere nicht Berufstatige 2
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 18
Mitentscheidend 28
Beratend 24
Nicht beteiligt 15
Schiler/Student 12
Andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 14
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 10
Planung, Arbeitsvorbereitung 7
Fertigung, Produktion 2
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 16
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 8

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 10
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 19
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport
Wartung, Instandhaltung 4
Anderer Bereich 14
Schiler/Student 12
Andere nicht Berufstatige 2
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 7 500- 999 7
5- 9 4 1000- 9999 20
10- 49 13 10 000 und mehr "
50- 99 8 Schiiler/Student 12
100-199 8 andere nicht
200-499 8 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 80 zwei 17 drei 3
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 41 2.Tag 47 3.Tag 36

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 48 273
Anteil der Privatbesucher 94%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 83
tiber 50 km bis 100 km 13
tiber 100 km bis 300 km 3
tiber 300 km 1
Inland gesamt 100
Baden-Wirttemberg - Niedersachsen 1
Bayern - Nordrhein-Westf. 98
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 7

Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 7
8
5

N

Anderer Angestellter/Beamter
Facharbeiter
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 3
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 1
Hausfrau/-mann 14
Rentner/Pensionar 27
Andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 28
2005 26
2004 18
2003 13
friihere Veranstaltungen 13
erstmaliger Besuch 49

Geschlecht %
Mannlich 39
Weiblich 61
Alter %
bis 20 Jahre 1
tiber 20 bis 30 Jahre 3
tiber 30 bis 40 Jahre 13
tiber 40 bis 50 Jahre 27
tiber 50 bis 60 Jahre 29
iiber 60 bis 70 Jahre 22
liber 70 Jahre 6
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 5
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 9
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 11
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 1"
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 15
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 11
iber 5 000,- EUR 8
keine Angaben 30
HaushaltsgroBe %
1 Person 1
2 Personen 52
3 Personen 18
4 Personen 15
5 Personen und mehr 4
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 62
nein 12
vielleicht 26
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
ja 32
nein 16
vielleicht 53

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 49 703
Anteil der Fachbesucher 63%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 19
tiber 50 km bis 100 km 13
tiber 100 km bis 300 km 27
tiber 300 km 42
Inland gesamt 80
Baden-Wirttemberg 10 Niedersachsen 8
Bayern 9 Nordrhein-Westf. 48
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 6
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 2
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 8 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiringen 1
Ausland gesamt 20
davon EU 74

tibriges Europa 1

Vorder- und Mittelasien 5

andere Lander 10

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 17
Belgien 8
Osterreich 8
Schweiz 6
Italien 6
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 38

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behardenleiter o. &. 9
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
Anderer Angestellter/Beamter 12
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 7
Andere berufliche Stellung 5
Schiler/Student 9
Andere nicht Berufstatige 3

Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 32
2006 28
frihere Veranstaltungen 29
erstmaliger Besuch 4



Basisdaten Privatbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Anteil der Privatbesucher 37%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 37
tiber 50 km bis 100 km 20
iiber 100 km bis 300 km 26
tiber 300 km 16
Inland gesamt 92
Baden-Wirttemberg 4 Niedersachsen 5
Bayern 3 Nordrhein-Westf. 74
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen 1
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 5 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1
Ausland gesamt 8
davon EU 68
andere Lander 32
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 8
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9
Anderer Angestellter/Beamter 31
Facharbeiter 14
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 8
Andere berufliche Stellung 6
Schiiler/Student 16
Andere nicht Berufstatige 5
Haufigkeit des Messet h %
2007 23
2006 18
friihere Veranstaltungen 20
erstmaliger Besuch 55

Regionale Herkunft %
bis 50 km 26
iiber 50 km bis 100 km 16
iiber 100 km bis 300 km 27
iiber 300 km 32
Inland gesamt 84
Baden-Wirttemberg 7 Niedersachsen 7
Bayern 6 Nordrhein-Westf. 58
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 7 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1
Ausland gesamt 16
davon EU 73

libriges Europa 13

Vorder- und Mittelasien 4

andere Lander 10

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 18
Belgien 10
Osterreich 8
Schweiz 7
Luxemburg 6
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 27

Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 7
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9
Anderer Angestellter/Beamter 19
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 8
Andere berufliche Stellung 5
Schiiler/Student "
Andere nicht Berufstatige 4
Héufigkeit des Messebesuchs %
2007 28
2006 24
friihere Veranstaltungen 26
erstmaliger Besuch 46

Wirtschaftszweige %
Fitness-Studio 35
Therapeutische Praxis 10
Handel 6

Dienstleistun 6
Sportverband/-verein 5
Gesundheitszentrum 3
Multifunktionsanlage 3
Krankenhaus, Rehabilitétsabteilung 3
Wellnessinstitut, Kuranlage, Day-Spa 2
Unternehmen/Behdrde mit

Sporteinrichtungen 1
Kosmetikinstitut,- studio 1
Andere 13
Schiiler/Studenten 9
Andere nicht Berufstatige 3

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 29
Mitentscheidend 20
Beratend 22
Nicht beteiligt 17
Schiiler/Student 9
Andere nicht Berufstatige 3
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 35
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 7
Planung, Arbeitsvorbereitung 14
Fertigung, Produktion 3
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2
Einkauf, Beschaffung 15

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 7
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 5
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 12
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 29
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport
Wartung, Instandhaltung 6
Anderer Bereich 23
Schiiler/Student 9
Andere nicht Berufstatige
BetriebsgréBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 3 500- 999 2
5- 9 16 1000- 9999 4
10- 49 29 10 000 und mehr 2
50- 99 6 Schiiler/Student 9
100-199 5 andere nicht
200-499 3 Berufstatige 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 75 drei 3
zwei 20 vier 2
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 40 3.Tag 30
2.Tag 40 4.Tag 23

Geschlecht %
Mannlich 63
Weiblich 37
Alter %

bis 20 Jahre 16
tiber 20 bis 30 Jahre 33
tiber 30 bis 40 Jahre 25
tiber 40 bis 50 Jahre 17
tiber 50 bis 60 Jahre 5
iiber 60 bis 70 Jahre 3
iiber 70 Jahre 2
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis ,- EUR 1"
Gber ~ 900,- EUR bis 1 500,- EUR 1"
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 13
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 13
liber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 12
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 9
iber 5 000,- EUR 15
keine Angaben 17
HaushaltsgroBe %
1 Person 21
2 Personen 35
3 Personen 17
4 Personen 18
5 Personen und mehr 9
Kauf oder Bestelltatigkeit %

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt

ja 60
nein 14
vielleicht 26
Nachgeschaft %

Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt

ja

nein 29
vielleicht 48

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

www.fkm.de

FKM
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Besucher-Strukturtests 2008 l

IPM (2007) -

Basisdaten Fachbesucher

Essen

Zusatzdaten Fachbesucher

METPACK -+ Essen

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

MODE - HEIM — HANDWERK

Basisdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 46 681
Anteil der Fachbesucher 93%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 14
tiber 50 km bis 100 km 13
tiber 100 km bis 300 km 30
Giber 300 km 43
Inland gesamt 76
Baden-Wirttemberg 7 Niedersachsen 14
Bayern 9 Nordrhein-Westf. 46
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 2
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 6 Schleswig-Holstein 4
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiringen 2
Ausland gesamt 24
davon EU 82

libriges Europa 9

Nordamerika 3

andere 6

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 27
Polen 10
Belgien 7
Osterreich 6
Frankreich 6
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 33

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 5
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9
Anderer Angestellter/Beamter 7
Meister 6
Facharbeiter 6
Landwirt 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 3
Auszubildender 7
Andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 6
Hausfrau/-mann 1
Rentner/Pensionar 1
Andere nicht Berufstatige 1

Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 39
2005 37
2004 34
2003 31
2002 28
frihere Veranstaltungen 27
erstmaliger Besuch 33

64

Wirtschaftszweige %
Pflanzenproduzent 16
BlumengroBhandel 4
Samenhandel 1
Endverkaufshetrieb 7
Behorde, Stadtgartenamt 3
Garten- und Landschaftshau 9
Garten- und Landschaftshauarchitekt 2
Gartencenter 6
Gartenbaubetrieb 14
Florist, Facheinzelhandel 14
Obst- und Gemiiseanbau 1
Friedhofsgértner 3
Dekorateur, Innenarchitekt 1
GroBhandel 3
Baumarkt 1
Andere 8
Schiler/Studenten 6
Andere nicht Berufstatige 2
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 33
Mitentscheidend 27
Beratend 15
Nicht beteiligt 17
Schiler/Student 6
Andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 35
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6
Planung, Arbeitsvorbereitung 17
Fertigung, Produktion 31
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 9
Einkauf, Beschaffung 26
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 8
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 5
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 9
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 14
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport
Wartung, Instandhaltung 7
Anderer Bereich 14
Schiiler/Student 6
Andere nicht Berufstatige 2
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %

1- 4 27 500- 999 1

5- 9 21 1000- 9999 2

10- 49 27 10 000 und mehr 1

50- 99 6 Schiiler/Student 6
100-199 5 andere nicht
200-499 3 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 79 drei 3

zwei 18 vier 1

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 34 3.Tag 32

2.Tag 36 4.Tag 25

Durchfithrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 6 851
Anteil der Fachbesucher 99%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 8
tiber 50 km bis 100 km 4
tiber 100 km bis 300 km 16
tiber 300 km 73
Inland gesamt 36
Baden-Wirttemberg 17 Niedersachsen 13
Bayern 4 Nordrhein-Westf. 34
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 9
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen 6
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 7 Schleswig-Holstein 3
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 64
davon EU 53
tibriges Europa 1
Afrika 5
Nordamerika 4
Siid- und Mittelamerika 6
Naher/Mittlerer Osten 7
Siid-, Ost-, Zentralasien 12
Australien 2
Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Niederlande 8
Italien 8
GroBbritannien 7
Frankreich 6
Schweiz 5
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 12
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 20
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 12
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 28
Anderer Angestellter/Beamter 15
Facharbeiter 8

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender -
Andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstétige 2

Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 37
2002 25
1999 17
1996 12
friihere Veranstaltungen 7
erstmaliger Besuch 51

Wirtschaftszweige %
Metall 56
Abfiill- und Verpackungsgewerbe 13
Beratungsunternehmen 4
Verbande 1
Andere 24
Schiler/Studenten 1
Andere nicht Berufstatige 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 29
Mitentscheidend 32
Beratend 23
Nicht beteiligt 13
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 27
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 23
Planung, Arbeitsvorbereitung 8
Fertigung, Produktion 24
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 9
Einkauf, Beschaffung 1"
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 14
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 3
Wartung, Instandhaltung 8
Anderer Bereich 5
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstatige 2

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 7 500- 999 6
5- 9 3 1000- 9999 15

10- 49 14 10 000 und mehr 7

50- 99 " Schiiler/Student 1
100-199 15 andere nicht
200-499 21 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 66 drei 7 funf 1

zwei 23 vier 3
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,5 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 26 3.Tag 38 5.Tag 11

2.Tag 45 4.Tag 28

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 158 870
Anteil der Privatbesucher 95%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 95
tiber 50 km bis 100 km 3
tiber 100 km bis 300 km 2
tiber 300 km

-
(=
o

Inland gesamt

Baden-Wirttemberg Niedersachsen

Bayern - Nordrhein-Westf. 99
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiringen -
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 5
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 4
Anderer Angestellter/Beamter 30
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 3
Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 5
Hausfrau/-mann 14
Rentner/Pensionar 22
Andere nicht Berufstatige 3
Haufigkeit des M besuchs %
2007 53
2006 53
2005 45
2004 42
frihere Veranstaltungen 38
erstmaliger Besuch 15



+ Essen

Zusatzdaten Privatbesucher

REIFEN - Essen

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Reise / Camping -

Basisdaten Privatbesucher

Essen

Zusatzdaten Privatbesucher

Geschlecht %
Mannlich 30
Weiblich 70
Alter %
bis 20 Jahre 4
tiber 20 bis 30 Jahre 1
tiber 30 bis 40 Jahre 14
tiber 40 bis 50 Jahre 24
tiber 50 bis 60 Jahre 24
tiber 60 bis 70 Jahre 18
tiber 70 Jahre 6
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 8
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 1"
tiber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 12
tiber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 13
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 11
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 9
iber 5 000,- EUR 6
keine Angaben 31
HaushaltsgréBe %
1 Person 16
2 Personen 47
3 Personen 16
4 Personen 16
5 Personen und mehr 5
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 83
nein 5
vielleicht 13
Nachgeschéft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 25
nein 23
vielleicht 52

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung

GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 17 452
Anteil der Fachbesucher 97%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 8
tiber 50 km bis 100 km 5
tiber 100 km bis 300 km 21
tiber 300 km 65
Inland gesamt 42
Baden-Wirttemberg 12 Niedersachsen 9
Bayern 9 Nordrhein-Westf. 39
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 7
Brandenburg 2 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 3
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 3
Hessen 8 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2
Ausland gesamt 58
davon EU 66
tibriges Europa 13
Afrika 4
Nordamerika 3
Siid- und Mittelamerika 2
Naher/Mittlerer Osten 5
Siid-, Ost-, Zentralasien 6
Australien 1
Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Niederlande 9
Polen 7
Italien 5
GroBbritannien 5
Frankreich 5
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 39
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 18
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 12
Anderer Angestellter/Beamter 9
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 2
Andere nicht Berufstétige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 41
2004 27
2002 20
2000 15
1998 "
friihere Veranstaltungen 10
erstmaliger Besuch 43

Wirtschaftszweige %
Reifen-Service 27
Reifen-Handel 34
Vulkanisierbetrieb 4
Kfz-Werkstatt 5
Transportbetrieb 1
Reifenhandels-, Handwerksbetrieb 6
Reifenherstellungs-Technologie 1
Reifen-Herstellung und -Design 2
Industrie 7
Behérde 1
Andere 9
Schiiler/Studenten 2
Andere nicht Berufstatige 2
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 51
Mitentscheidend 23
Beratend 14
Nicht beteiligt 8
Schiiler/Student 2
Andere nicht Berufstétige 2
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 50
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6
Planung, Arbeitsvorbereitung 7
Fertigung, Produktion 5
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 29
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 7
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 7
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 19
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 10
Wartung, Instandhaltung 8
Anderer Bereich 9
Schiiler/Student 2
Andere nicht Berufstétige 2
BetriebsgréBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 24 500- 999 3

5- 9 17 1000- 9999 5

10- 49 25 10 000 und mehr 4

50- 99 9 Schiiler/Student 2
100-199 5 andere nicht
200-499 5 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 59 drei 1"

zwei 26 vier 4
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 40
2.Tag 50

3. Tag
4.Tag 22

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung

GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 82 322 Geschlecht %
Ménnlich 60
Anteil der Privatbesucher 96% Weiblich 40
. Alter %
Regionale Herkunft & ] bis 20 Jahre 1
tber 50 m bis 100 kn 21 Goer 30 s 40 Jabve i
Uber 100 km bis 300 km 3 iiber 40 bis 50 Jahre 25
tber m iiber 50 bis 60 Jahre 30
iiber 60 bis 70 Jahre 23
Inland gesamt 929 iiber 70 Jahre 7
Baden-Wiirttemberg - Niedersachsen 2
gg}’lﬁ:n - R‘ﬁégggﬂg'g\]{gf;t 9 Eaushalts-Nettoeinkommen %
) : is - EUR 4
Brandenburg - Saarland : iber 900~ EUR bis 1500,- EUR 9
H;enT;J‘rg e Anhalt : iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 13
| e BT R i
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen : iber 3 600,- EUR bis 5 000;- EUR 12
iiber 5 000,- EUR 6
Ausland gesamt 1 keine Angaben 25
Berufliche Stellung % HaushaltsgroBe %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, 1 Person 8
freier Beru 6 2 Personen 56
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied, 3 Personen 16
Behardenleiter o. &. 2 4 Personen 14
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2 5 Personen und mehr 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 7
é:cdhearrebreﬁg?estelIter/Beamter 2; Kauff o&ier Bestﬁlltéitigl}eci]t %
. . . Kauf oder Bestellung auf der Aus-
Rﬂzgﬂé'”éggggr' wissenschaftl. Mitarbeiter 3  stellung getétigt oder beabsichtigt
Andere berufliche Stellung 3 Jnaein ;g
Schiiler/Student 1 vielleicht 28
Hausfrau/-mann 7
Rentner/Pensionar 31
Andere nicht Berufstatige 3 Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
Haufigkeit des Messebesuchs % Jnaein ;?
Reise/Camping, Golf, Fahrrad 2007 34 vielleicht 44
Reise/Camping, Golf 2006 24
s::::;ggmg:ﬂg gg:; %882 %g Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
frilhere Veranstaltungen 40 GmbH, Dortmund
erstmaliger Besuch 20
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Besucher-Strukturtests 2008 l

SECURITY --# Essen

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Essen

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Internationale EstrichParkett

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 40 541
Anteil der Fachbesucher 98%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 17
tiber 50 km bis 100 km 10
tiber 100 km bis 300 km 27
Giber 300 km 46
Inland gesamt 78
Baden-Wirttemberg 13 Niedersachsen 9
Bayern 9 Nordrhein-Westf. 41
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg 2 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 2
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 8 Schleswig-Holstein 3
Mecklenburg-Vorp. - Thiringen 1
Ausland gesamt 22
davon EU 73

libriges Europa 15

andere Lander 13

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 18
Osterreich 1
Belgien 8
GroBbritannien 6
Schweiz 6
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 21
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 9
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 7
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 21
Anderer Angestellter/Beamter 21
Facharbeiter 10
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 3
Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 32
2004 27
2002 19
2000 14
1998 "
friihere Veranstaltungen 8
erstmaliger Besuch 51

66

Wirtschaftszweige %
Industrie (ohne Werkschutz) 16
Werkschutz 9
Errichter von Sicherheitsanlagen 25
Anderes Handwerk 7
Wiederverkaufer 10
Anderer GroBhandel 5
Anderer Einzelhandel 3
Polizei 3
Feuerwehr 4
Andere Behorde (nicht Feuerwehr, Polizei) 6
Banken, Sparkassen 3
Bewachungsgewerbe 8
Versicherungswirtschaft 1
Ingenieur-, Beratungshiiro 7
Architekten, Architekturbiiro 1
Anstalten 1
Andere 1
Schiiler/Studenten 3
Andere nicht Berufstatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaﬁgebend 30
Mitentscheidend 34
Beratend 24
Nicht beteiligt 10
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %

Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 29
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 7
Planung, Arbeitsvorbereitung 20
Fertigung, Produktion 6
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 12
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 3
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 8
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 6
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR "
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport
Wartung, Instandhaltung 18
Anderer Bereich 15
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %

1- 4 14 500- 999 6

5- 9 12 1000- 9999 14

10- 49 19 10 000 und mehr 12

50- 99 8 Schiiler/Student 3
100-199 6 andere nicht
200-499 7 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 73 drei 4

zwei 20 vier 3
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,4 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 32 3.Tag 37

2.Tag 40 4. Tag 28

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 51 422
Anteil der Fachbesucher 92%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 35
tiber 50 km bis 100 km 25
tiber 100 km bis 300 km 32
Giber 300 km 8
Inland gesamt 97
Baden-Wirttemberg 1 Niedersachsen 8
Bayern 1 Nordrhein-Westf. 80
Berlin - Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 4 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 3
davon EU 76
andere Lander 24
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 25
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 4
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 8
Anderer Angestellter/Beamter 12
Facharbeiter 14
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 15
Andere berufliche Stellung 3
Meister 8
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 5
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 4
2004 29
2002 22
2000 18
1998 14
friihere Veranstaltungen 14
erstmaliger Besuch 30

Wirtschaftszweige %
Sanitar 48
Heizung 17

Klima-, Liiftungsanlagenbau 3
Architekt, Planer, Ingenieurbiiro 6
GroB-/AuBenhandel 5
Hersteller Industrie 3
Institutionen (Bauamt, Krankenhaus etc.) 1
Bautrdger 1
Hausverwaltung, Wohnungsbaugesell-

schaft 1
Verband/Innung/Kammer 1
Energieberatung 2
Andere 4
Schiiler/Studenten 4
Andere nicht Berufstatige 5

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 27
Mitentscheidend 26
Beratend 21
Nicht beteiligt 18
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 5
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 25
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 4
Planung, Arbeitsvorbereitung 19
Fertigung, Produktion 14
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 14

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 5
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5
Marketing, Vertrieb, WerbunE, PR 19
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 5
Wartung, Instandhaltung 26
Anderer Bereich 1
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 5
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
- 9 500- 999 2
5- 9 18 1000- 9999 4
10- 49 22 10 000 und mehr 3
50- 99 5 Schiler/Student 4
100-199 4 andere nicht
200-499 5 Berufstatige 5
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 89 drei 1
zwei 9 vier -
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 26 3.Tag 33
2.Tag 30  4.Tag 24

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 3881
Anteil der Fachbesucher 96%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 6
tiber 50 km bis 100 km 12
tiber 100 km bis 300 km 48
tiber 300 km 34
Inland gesamt 92
Baden-Wirttemberg 32 Niedersachsen 2
Bayern 32 Nordrhein-Westf. 9
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg 1 Saarland 2
Bremen - Sachsen 3
Hamburg - Sachsen-Anhalt 1
Hessen 6 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiringen 4
Ausland gesamt 8
davon EU 74
tibriges Europa 26
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 34
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 16
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 8
Anderer Angestellter/Beamter 28
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter -
Auszubildender 3
Andere berufliche Stellung 1

Schiler/Student

Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 46
2002 26
frihere Veranstaltungen 21
erstmaliger Besuch 43



Messe -

Feuchtwangen

Zusatzdaten Fachbesucher

Ambiente -

Basisdaten Fachbesucher

Frankfurt/Main

Zusatzdaten Fachbesucher

Automechanika

Basisdaten Fachbesucher

Frankfurt/Main

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Parkettleger 19
Fliesenleger 8
Estrichleger 43
Baugewerbe 7
GroBhandel Maschinen 2
Anderer GroBhandel 4
Hersteller chemischer Erzeugnisse 4
Hersteller Beton, Zement, Gips 8
Hersteller Klebstoffe 1
Andere FuBbodenleger 1
Anderer Ausbau 1
Hoch- und Tiefbau 1
Architekt/Ingenieurbiiro 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 47
Mitentscheidend 20
Beratend 18
Nicht beteiligt 14
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 52
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 14
Planung, Arbeitsvorbereitung 26
Fertigung, Produktion 36
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 19
Einkauf, Beschaffung 29
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 20

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 18
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 25

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 34

Lagerhaltung, Materialwirtscﬁaft, Logistik,

Transport

Wartung, Instandhaltung 16

Anderer Bereich 3

BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 27 200- 499 4
5- 9 19 500- 999 1
10- 49 35 1000- 9999 4
50- 99 6 10 000 und mehr 1

100-199 4

Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 34 2.Tag 60 3.Tag 33

Durchfiihrung: BAYERISCHE BAUAKADEMIE,
Feuchtwangen

Zahl der Besucher insgesamt 139 245
Anteil der Fachbesucher 89%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 13
tiber 50 km bis 100 km 8
tiber 100 km bis 300 km 20
tiber 300 km 59
Inland gesamt 50
Baden-Wirttemberg 15 Niedersachsen 4
Bayern 15 Nordrhein-Westf. 15
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 10
Brandenburg - Saarland 2
Bremen 1 Sachsen 2
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 28 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 2
Ausland gesamt 50
davon EU 51
tibriges Europa 10
Afrika 3
Nordamerika 10
Siid- und Mittelamerika 5
Naher/Mittlerer Osten 3
Siid-, Ost-, Zentralasien 16
Australien 2
Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
USA 8
Italien 7
Frankreich 6
Niederlande 5
GroBbritannien 5
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 44
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 1

3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 7
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 1
Anderer Angestellter/Beamter 9
Facharbeiter 3

1
2
3
4
2

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter
Auszubildender

Andere berufliche Stellung
Schiiler/Student

Andere nicht Berufstétige

Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 39
2006 34
friihere Veranstaltungen 31
erstmaliger Besuch 41

Wirtschaftszweige
Einzelhandel
GroB-/AuBenhandel
Dienstleistung

Industrie

Handwerk

Andere Wirtschaftszweige
Schiiler/Studenten
Andere nicht Berufstétige

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen

Ausschlaggebend

Mitentscheidend

Beratend

Nicht beteiligt

Schiiler/Student

Andere nicht Berufstatige

Aufgabenbereich
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung
Forschung, Entwicklung, Konstruktion
Planung, Arbeitsvorbereitung

Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitatskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung

Anderer Bereich

Schiiler/Student

Andere nicht Berufstatige

NRO . —

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten:
1- 4 33 500- 999

1000- 9999
10 000 und mehr
Schiiler/Student
andere nicht
Berufstatige

5- 9 12
10- 49 19
50- 99 7
100-199 6
200-499 6

NARwowR

Aufenthaltsdauer

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 43 drei 18 fiinf
zwei 21 vier 9

%
10

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,2 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 161 269 Wirtschaftszweige %
Werkstatt, Tankstelle 38
Anteil der Fachbesucher 96% m’b‘iﬂie ‘i’;
Dienstleistung 5
Regionale Herkunft % andere 8
bis 50 km 8 Schiiler/Studenten 4
tiber 50 km bis 100 km 9 Andere nicht Berufstatige 2
tiber 100 km bis 300 km 23
ber 300 km 60 Einflulss.haei Einkaufs-/Beschaffungs-
entsc g o
Inland gesamt 49 Ausschlaggebend 36
Baden-Wiirttemberg 21 Niedersachsen 5 Mitentscheidend 28
Bayern 13 Nordrhein-Westf. 15 Beratend 19
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 12 Nicht beteiligt 12
Brandenburg 1 Saarland 3 Schiiler/Student 4
Bremen - Sachsen 2 Andere nicht Berufstatige 2
Hamburg 1 Sa}c]lhsen-AnhEIJIt 1
Hessen 23 Schleswig-Holstein 1 Aufgabenbereich 1y
‘gabenbereic %
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2 Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 42
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6
Ausland gesamt 51 Planung, Arbeitsvorbereitung 2
davon EU 58 Fertigung, Produktion 3
tibriges Europa 10 Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Afrika 8 Einkauf, Beschaffung 7
Nordamerika 3 Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2
Siid- und Mittelamerika 5 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Naher/Mittlerer Osten 5 Verwaltung, Organisation, Personal-,
Siid-, Ost-, Zentralasien 8 Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Australien 4 Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 8
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Die fiinf Lander mit den hdchsten ug?fuprfgrj[ Instandhaltung é
Besucheranteilen % Anderer Bereich 5
IGt?gEEritannien é Schiiler/Student 4
Niederlande 2 Andere nicht Berufstatige 2
Frankreich 4
Griechenland 4 BetriebsgréBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 22 500- 999 3
T
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, 50- 99 8 Schiiler/Student 4
frefer Berut - 33 100199 6 andere nicht
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied, 200-499 6 Berufstatige 2
Behdrdenleiter o. &. 15
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 7
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 14 Aufenthaltsdauer %
Anderer Angestellter/Beamter 10 1. Aufenthaltsdauer (Tage):
Facharbeiter 6 ein 46 drei 16 finf 4

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Andere berufliche Stellung 1
Auszubildender 7
Schiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 2

Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 45
2004 37
friihere Veranstaltungen 29
erstmaliger Besuch 39

zwei 20 vier 8 sechs 6
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,2 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfithrung: Walter, Wissler & Partner, Basel
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Beautyworld (2007) -

Basisdaten Fachbesucher

Frankfurt/Main

Zusatzdaten Fachbesucher

Christmasworld -

Basisdaten Fachbesucher

Frankfurt/Main

Zusatzdaten Fachbesucher

Heimtextil

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 10 076 Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 31 568
Facheinzelhandel 21
Anteil der Fachbesucher 88% épgg_r&ruggrzlﬁmggel 2; Anteil der Fachbesucher 94%
Handwerk 7
Regionale Herkunft % Dienstleistung 20 Regionale Herkunft %
bis 50 km 20 Industrie/Hersteller 8 bis 50 km 6
iiber 50 km bis 100 km 7 Andere Wirtschaftszweige 5 iiber 50 km bis 100 km 6
tiber 100 km bis 300 km 19 Schiiler/Studenten 6 iiber 100 km bis 300 km 19
iiber 300 km 54 Andere nicht Berufstétige 3 iiber 300 km 69
Inland gesamt 57 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Inland gesamt 43
Baden-Wiirttemberg 14 Niedersachsen 3 entscheidungen % Baden-Wiirttemberg 16 Niedersachsen 7
Bayern 12 Nordrhein-Westf. 13 Ausschlaggebend 47 Bayern 17 Nordrhein-Westf. 18
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 10 Mitentscheidend 19 Berlin 3 Rheinland-Pfalz 9
Brandenburg 1 Saarland - Beratend 16 Brandenburg - Saarland 2
Bremen - Sachsen 3 Nicht beteiligt 9 Bremen - Sachsen 4
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1 Schiiler/Student 6 Hamburg 5 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 41 Schleswig-Holstein - Andere nicht Berufstétige 3 Hessen 15 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiringen 1 Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 2
Aufgabenbereich %
Ausland gesamt 43 Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 41 Ausland gesamt 57
davon EU 71 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 2 davon EU 70
iibriges Europa 1" Planung, Arbeitsvorbereitung 3 iibriges Europa 8
andere 18 Fertigung, Produktion 2 Afrika 2
FerEgufngs-, %u?}itétskontrolle 1 Nordamerika 7
. s . A Einkauf, Beschaffung 9 Siid- und Mittelamerika 3
Die zwei Lander mit den héchsten 0 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling - Siid-, Ost-, Zentralasien 8
Belgucherantellen % Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1 andere Lander 2
Italien 10 Verwaltung, Organisation, Personal-,
Frankreich 9 Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1 e . .
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 13 Die f”I:‘f Land_(ler mit den hochsten 0
Berufliche Stellung % Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik, ﬁels_uc eranteilen 1/5
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Transport 1 Fa |ekn ich 9
freier Beru 37 Wartung, Instandhaltung - U?R reic ¢
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Anderer Bereich 18 Outerreich 5
Behérdenleiter o. &. 19 Schiiler/Student ) 6 N<5 Srmi'c 4 :
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 7 Andere nicht Berufstatige 3 lederlande
Abaeilungsleiter, ﬁSruppenIeiter 13 i 0 y
Anderer Angestellter/Beamter 8 : 5Re- e . 9 Berufliche Stellung %
Facharbeiter 2 Bet1r|_ebzgroBe3.7Zah| der Bseosgfjaﬁlgtegng.g /3 Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher 5. 9 13 1000- 9999 4 freier Beru 54
Mitarbeiter 1 R Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
- 10- 49 19 10 000 und mehr 3 > . .
Auszubildender 3 R i Behdrdenleiter o. &. 13
- 50- 99 6 Schiiler/Student 6 - h .
Andere berufliche Stellung 3 100-199 5 andere nicht Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Schiiler/Student 6 200-499 2 Berufstatige 3 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
Andere nicht Berufstatige 3 Anderer Angestellter/Beamter 6
Facharbeiter 3
Haufigkeit des Messebesuchs % Aufenthaltsdauer % Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter -
oon9 280 1. Aufenthaltsdauer (Tage): . Andere berufliche Stellung 2
2005 2 ein 58 drei 1 fiinf 6 Auszubildender 2
friihere Veranstaltungen 27 zwel 20 vier > Schiller/Student P 4
erstmaliger Besuch 16 2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,8 Tage Andere nicht Berufstatige 2
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3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 43
2006 32
friihere Veranstaltungen 30
erstmaliger Besuch 35

Wirtschaftszweige %
Einzelhandel 48
GroB-/AuBenhandel 23
Dienstleistung 12
Industrie 6
Handwerk 4
Andere Wirtschaftszweige 1
Schiiler/Studenten 4
Andere nicht Berufstétige 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 48
Mitentscheidend 26
Beratend 15
Nicht beteiligt 5
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 2

Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 43
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 5
Planung, Arbeitsvorbereitung 3
Fertigung, Produktion 6
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 20
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 8
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 1
Anderer Bereich 6
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstétige 2
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 37 500- 999 2
5- 9 12 1000- 9999 5
10- 49 22 10 000 und mehr 3
50- 99 6 Schiiler/Student 4
100-199 5 andere nicht
200-499 4 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 44 drei 17 finf 7
zwei 26 vier 6

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,1 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 84 516
Anteil der Fachbesucher 95%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 5
tiber 50 km bis 100 km 4
tiber 100 km bis 300 km 16
tiber 300 km 75
Inland gesamt 34
Baden-Wirttemberg 22 Niedersachsen 6
Bayern 16 Nordrhein-Westf. 21
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg 1 Saarland 2
Bremen - Sachsen 3
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 16 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiringen 1
Ausland gesamt 66
davon EU 47

tibriges Europa 10

Afrika 3

Siid- und Mittelamerika 3

Nordamerika 7

Naher/Mittlerer Osten 9

Siid-, Ost-, Zentralasien 18

Australien 3

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Indien 7
GroBbritannien 6
USA 5
Italien 5
Frankreich 5
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 36

Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 17
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13
Anderer Angestellter/Beamter 8
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 2

Haufigkeit des Messet hs %
2007 46
2006 43
friihere Veranstaltungen 45
erstmaliger Besuch 31



Frankfurt/Main

Zusatzdaten Fachbesucher

Light + Building -

Basisdaten Fachbesucher

Frankfurt/Main

Zusatzdaten Fachbesucher

Musikmesse -

Basisdaten Fachbesucher

Frankfurt/Main

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Einzelhandel 30
GroB-/AuBenhandel 29
Dienstleistung 1
Industrie 16
Handwerk 5
Andere Wirtschaftszweige 3
Schiiler/Studenten 4
Andere nicht Berufstatige 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 39
Mitentscheidend 29
Beratend 17
Nicht beteiligt 10
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstétige 2
Aufgabenbereich %

Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 44
Forschung, Entwicklung, Konstruktion
Planung, Arbeitsvorbereitung

Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitatskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung

Anderer Bereich

Schiiler/Student

Andere nicht Berufstatige

SN =W

00—

NE~N——

BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten:
1- 4 23 500- 999

1000- 9999
10 000 und mehr
Schiler/Student
andere nicht
Berufstatige

5- 9 1
10- 49 4
50- 99 9
7
8

N —

100-199
200-499

°
N ANV

Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 30 drei 26

zwei 24 vier 20
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,4 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfithrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 167 084
Anteil der Fachbesucher 96%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 13
tiber 50 km bis 100 km 10
tiber 100 km bis 300 km 25
tiber 300 km 52
Inland gesamt 58
Baden-Wirttemberg 16 Niedersachsen 4
Bayern 13 Nordrhein-Westf. 16
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 13
Brandenburg 1 Saarland 3
Bremen - Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 26 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 3
Ausland gesamt 42
davon EU 56

libriges Europa 17

Nordamerika 4

Afrika 3

Siid- und Mittelamerika 4

Naher/Mittlerer Osten 7

Siid-, Ost-, Zentralasien 8

Australien 4

Die fiinf Lander mit den hdchsten
Besucheranteilen

Osterreich

Niederlande

Italien

Schweiz

GroBbritannien

°
UTUIUT oY 00 3

Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 27
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behérdenleiter o. &. 13
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 8
Anderer Angestellter/Beamter 16
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 14
Facharbeiter 8
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 4
Andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 6
Andere nicht Berufstétige 2

Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 42
2004 31
friihere Veranstaltungen 19
erstmaliger Besuch 42

Wirtschaftszweige %
Einzelhandel 5
GroB-/AuBenhandel 12
Handwerk 20
Industrie 22
Dienstleistung 23
Andere 10
Schiiler/Studenten 6
Andere nicht Berufstétige 2
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 29
Mitentscheidend 29
Beratend 22
Nicht beteiligt 12
Schiiler/Student 6
Andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 32
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 10
Planung, Arbeitsvorbereitung 15
Fertigung, Produktion 5
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 6
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 7
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 6
Anderer Bereich 6
Schiiler/Student 6
Andere nicht Berufstatige 2
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 22 500- 999 5
5- 9 1" 1000- 9999 8
10- 49 21 10 000 und mehr 6
50- 99 7 Schiiler/Student 6
100-199 6 andere nicht
200-499 7 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 52 drei 12 fiinf 4
zwei 22 vier 6 sechs 4
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,0 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 78 491 Wirtschaftszweige %
Einzelhandel 14
Anteil der Fachbesucher 74% S;?]%vlvﬁélrlkﬁenhandel 4
Industrie 5
Regionale Herkunft % Bildungstréager 50
bis 50 km 14 Dienstleistungsbetrieb, Freie Berufe 8
tiber 50 km bis 100 km 8 Veranstaltungsstatte 1
iiber 100 km bis 300 km 28 Medien 5
tiber 300 km 50 Andere Wirtschaftszweige 7
Inland gesamt 62 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
Baden-Wiirttemberg 18 Niedersachsen 4 entscheidungen %
Bayern 14 Nordrhein-Westf. 13 Ausschlaggebend 24
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 12 Mitentscheidend 19
Brandenburg 1 Saarland 3 Beratend 17
Bremen - Sachsen 3 Nicht beteiligt 10
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1 Schiiler/Student 26
Hessen 25 Schleswig-Holstein 1 Andere nicht Berufstétige 4
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 3
Aufgabenbereich %
Ausland gesamt 38 Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 22
davon EU 71 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 5
tibriges Europa 17 Planung, Arbeitsvorbereitung 2
Nordamerika 5 Fertigung, Produktion 5
Stid- und Mittelamerika 2 Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Naher/Mittlerer Osten 1 Einkauf, Beschaffung 4
Siid-, Ost-, Zentralasien 3 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Australien 1 Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2
Verwaltung, Organisation, Personal-,

P, . . Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Die fiinf Lander mit den héchsten . Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 5
Besucheranteilen % Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Frankreich 1 Transport
Schweiz 10 Wartung, Instandhaltung 2
Niederlande 9 Anderer Bereich 19
Osterreich 8 Schiiler/Student 26
Grofbritannien 8 Andere nicht Berufstétige 4
Berufliche Stellung % i 6Be: YRS o
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Bet{l_ebigroﬁeg.OZahI der Bseos(ﬂlaftlgtegr;.g /?
freier Beru 18 5. 9 8 1000- 9999 3
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, 10- 49 14 10 000 und mehr 3
Behordenleiter 0. 3. 50- 9 5 Schiller/Student 26
ngp}abteillungsleiter, Prolkurist 100-199 3 andere nicht
Abteilungsleiter, Gruppenleiter R P
Anderer Angestellter/Beamter 200-499 3 Berufstatige 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2 Aufenthaltsdauer %

Auszubildender
Andere berufliche Stellung
Schiiler/Student 2

5
3
4
6
Facharbeiter 4
5
2
4
6
Andere nicht Berufstatige 4

Haufigkeit des Messebesuchs %
2 41
2006 37
friihere Veranstaltungen 42
erstmaliger Besuch 32

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 64 drei 12
zwei 16 vier 10

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel
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Besucher-Strukturtests 2008 l

Paperworld -

Basisdaten Fachbesucher

Frankfurt/Main

Zusatzdaten Fachbesucher

Prolight + Sound -

Basisdaten Fachbesucher

> Frankfurt/Main

Zusatzdaten Fachbesucher

Tendence / Collectione

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 56 207
Anteil der Fachbesucher 96%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 9
tiber 50 km bis 100 km 5
tiber 100 km bis 300 km 17
tiber 300 km 68
Inland gesamt 39
Baden-Wirttemberg 17 Niedersachsen 4
Bayern 16 Nordrhein-Westf. 17
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen 1 Sachsen 2
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 28 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. - Thiringen 2
Ausland gesamt 61
davon EU 58

tibriges Europa 12

Afrika 6

Nordamerika 4

Siid- und Mittelamerika 4

Naher/Mittlerer Osten 5

Siid-, Ost-, Zentralasien 10

Australien 1

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Frankreich 7
Italien 7
Niederlande 7
GroBbritannien 6
USA 4
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 37
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 16
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 9
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13
Anderer Angestellter/Beamter "
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 5
Andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messet hs %
2007 43
2006 33
friihere Veranstaltungen 29
erstmaliger Besuch 36
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Wirtschaftszweige %
Einzelhandel 28
GroB-/AuBenhandel 30
Dienstleistung 16
Industrie 13
Handwerk 2
Andere Wirtschaftszweige 4
Schiiler/Studenten 5
Andere nicht Berufstatige 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 41
Mitentscheidend 27
Beratend 15
Nicht beteiligt 1
Schiler/Student 5
Andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %

Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 40
Forschung, Entwicklung, Konstruktion
Planung, Arbeitsvorbereitung

Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitéatskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 1
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung

Anderer Bereich

Schiler/Student

Andere nicht Berufstatige

N—aW—_=oNOo

=

NUI~N = —

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten:
1- 4 24 500- 999

1000- 9999
10 000 und mehr
Schiiler/Student
andere nicht
Berufstatige

5- 9 1"
10- 49 25
50- 99 8
100-199 8
200-499 6

o
N N UVTW S

Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 40 drei 20 finf 9
zwei 23 vier 8
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,2 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 31 286 Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 63 241
Einzelhandel 1
Anteil der Fachbesucher 89% S;?]%V/vﬁélrjfenhandel 2 Anteil der Fachbesucher 86%
Industrie 5
Regionale Herkunft % Bildungstrager 14 Regionale Herkunft %
bis 50 km 8 Dienstleistungsbetrieb, Freie Berufe 28 bis 50 km 16
tiber 50 km bis 100 km 7 Veranstaltungsstatte 14 iber 50 km bis 100 km 9
tiber 100 km bis 300 km 27 Medien 8 tiber 100 km bis 300 km 28
iiber 300 km 58 Andere Wirtschaftszweige 8 {iber 300 km 47
Inland gesamt 55 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Inland gesamt 62
Baden-Wiirttemberg 17 Niedersachsen 6 entscheidungen % Baden-Wiirttemberg 17 Niedersachsen 4
Bayern 14 Nordrhein-Westf. 22 Ausschlaggebend 32 Bayern 12 Nordrhein-Westf. 17
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 6 Mitentscheidend 29 Berlin 2 Rheinland-Pfalz 9
Brandenburg 1 Saarland 2 Beratend 18 Brandenburg 1 Saarland 2
Bremen 1 Sachsen 3 Nicht beteiligt 9 Bremen - Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1 Schiiler/Student o 10 Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 18 Schleswig-Holstein 2 Andere nicht Berufstétige 3 Hessen 31 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 3 Mecklenburg-Vorp. - Thiringen 1
Aufgabenbereich %
Ausland gesamt 45 Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 37 Ausland gesamt 38
davon EU 72 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6 davon EU 67
iibriges Europa 15 Planung, Arbeitsvorbereitung 7 iibriges Europa 14
Afrika 2 Fertigung, Produktion 6 Afrika 2
Nordamerika 2 Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2 Nordamerika 3
Siid- und Mittelamerika 2 Einkauf, Beschaffung . 4 Stid- und Mittelamerika 2
Naher/Mittlerer Osten 2 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1 Naher/Mittlerer Osten 3
Siid-, Ost-, Zentralasien 4 Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2 Siid-, Ost-, Zentralasien 8
Australien 1 Verwaltung, Organisation, Personal-, Australien 2
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Die fiinf Lander mit den hochsten LMaZrelieht;rlltgu,n\éerﬁﬁk;.rig;gglggﬁég RLogistik > Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen % Transport ' " Besucheranteilen %
Niederlande 13 Wartung, Instandhaltung 3 Italien 10
Osterreich 9 Anderer Bereich 1 Schweiz 8
Frankreich 5 i Niederlande 8
Belgien 5 Schiler/Student 19 Frankreich 8
Schwelz 2 Andere nicht Berufstatige 3 Betorreich 6
Berufliche Stellung % Betﬂebigroﬂeg.[lZahl der %eos(gt\aftlgtegngé /30 Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, 5.9 15 1000- 9999 2 Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 32 10- 49 19 10 000 und mehr 2 freier Beru 52
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, 50- 99 4 Schiiler/Student 10 Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 12 100-199 4 andere nicht Behdrdenleiter o. &. "
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6 200-499 3 Berufstatige 3 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
Anderer Angestellter/Beamter 6 Anderer Angestellter/Beamter 9
Facharbeiter 9 Aufenthaltsdauer % Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4 1. Aufenthaltsdauer (Tage): Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Andere berufliche Stellung 5 ein 52 drei 14 Auszubildender 1
Auhszubilder&der 4 zwei 22 vier 13 Anﬁere bergﬂiche Stellung 3
Schiiler/Student 10 ittli Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 3 2.Durchschnnﬁ|n§he Aufentr_\altsdauer 1.9 Tage Andere nicht Berufstatige 2
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.
Haufigkeit des Messebesuchs % o . ; Haufigkeit des Messel hs %
2007 50 Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel 2007 5
2006 46 2006 36
friihere Veranstaltungen 40 friihere Veranstaltungen 35
erstmaliger Besuch 29 erstmaliger Besuch 37



Frankfurt/Main

Zusatzdaten Fachbesucher

Texcare International -

Basisdaten Fachbesucher

Frankfurt/Main

Zusatzdaten Fachbesucher

viscom Frankfurt -

Basisdaten Fachbesucher

Frankfurt/Main

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Einzelhandel 43
GroB-/AuBenhandel 17
Dienstleistung 20
Industrie 5
Handwerk 5
Andere Wirtschaftszweige 4
Schiiler/Studenten 4
Andere nicht Berufstatige 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 50
Mitentscheidend 23
Beratend 14
Nicht beteiligt 7
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstétige 2
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 45
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6
Planung, Arbeitsvorbereitung 3

Fertigung, Produktion 3
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 16
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 10
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 1
Anderer Bereich 9
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 2

BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 44 500- 999

3

5- 9 12 1000- 9999 3

10- 49 15 10 000 und mehr 2

50- 99 5 Schiler/Student 4
100-199 4 andere nicht

200-499 4 Berufstatige 2

Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 57 drei 1 finf 3
zwei 26 vier 3

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfithrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 15 275
Anteil der Fachbesucher 96%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 5
tiber 50 km bis 100 km 5
tiber 100 km bis 300 km 22
tiber 300 km 68
Inland gesamt 47
Baden-Wirttemberg 20 Niedersachsen 12
Bayern 15 Nordrhein-Westf. 18
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 8
Brandenburg 2 Saarland 2
Bremen 1 Sachsen 3
Hamburg - Sachsen-Anhalt 1
Hessen 13 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 2 Thiiringen 2
Ausland gesamt 53
davon EU 68
libriges Europa 18
Nordamerika 4
andere Lander 10
Die fiinf Lander mit den hdchsten
Besucheranteilen %
Italien 1"
Frankreich 1"
Schweiz 9
GroBbritannien 8
Spanien 7
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 38

Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 13
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 10
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13
Anderer Angestellter/Beamter 9
Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 3
Andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 3

Haufigkeit des Messebesuchs %
2004 33
2000 27
frihere Veranstaltungen 20
erstmaliger Besuch 53

Wirtschaftszweige %
Wascherei 31
Textilreinigun% 26
Wasche-/Berufshekleidungs-Mietservice 5
Andere Dienstleistungen 7
Industrie 16
GroB-/AuBenhandel 9
Andere 3
Schiiler/Studenten 3
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 34
Mitentscheidend 33
Beratend 20
Nicht beteiligt 10
Schiiler/Student 3
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 48
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6
Planung, Arbeitsvorbereitung 4
Fertigung, Produktion "
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2
Einkauf, Beschaffung 4
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 3
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 7
Anderer Bereich 7
Schiiler/Student 3
BetriebsgréBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 14 200- 499 7

5- 9 1" 500- 999 4

10- 49 33 1000- 9999 4

50- 99 12 10 000 und mehr 2
100-199 1" Schiiler/Student 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 52 drei 12 finf 5

zwei 28 vier 3

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,8 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 10 553
Anteil der Fachbesucher 99%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 13
tiber 50 km bis 100 km 7
tiber 100 km bis 300 km 41
tiber 300 km 38
Inland gesamt 84
Baden-Wirttemberg 18 Niedersachsen 8
Bayern 15 Nordrhein-Westf. 18
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 8
Brandenburg 1 Saarland 3
Bremen 2 Sachsen 2
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt -
Hessen 18 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 3
Ausland gesamt 16
davon EU 55
libriges Europa 30
andere Lander 15
Das Land mit dem hochsten
Besucheranteil %
Schweiz 19
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 47
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 10
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 1
Anderer Angestellter/Beamter 10
Facharbeiter 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 6
Andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 27
2005 14
friihere Veranstaltungen 24
erstmaliger Besuch 48

Wirtschaftszweige %
Werbung 60
Dienstleistung 7
GroBhandel 6
Verlag/Druck 4
Einzelhandel 2
Informations-, Kommunikationsindustrie 2
Bekleidungsindstrie 2
Automobilindustrie 1
Behdrde/offentliche Einrichtung 1
Banken, Versicherungen 1
Medien (Zeitung, TV/Radio) 1
Freizeit/Bildung 1
Andere 9
Schiiler/Studenten 4
Andere nicht Berufstatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 45
Mitentscheidend 23
Beratend 18
Nicht beteiligt 10
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 46
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6
Planung, Arbeitsvorbereitung 14
Fertigung, Produktion 28
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 9
Einkauf, Beschaffung 19

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 7
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 6
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 7
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 54
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 5
Wartung, Instandhaltung 4
Anderer Bereich 7
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
- 3 500- 999 2
5- 9 20 1000- 9999 3
10- 49 18 10 000 und mehr 3
50- 99 3 Schiiler/Student 4
100-199 2 andere nicht
200-499 2 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 87 zwei 8 drei 5

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfithrung: Walter, Wissler & Partner, Basel
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EUROBIKE -

Basisdaten Fachbesucher

Friedrichshafen

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

Basisdaten Privatbesucher

- Friedrichshafen

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 61287
Anteil der Fachbesucher 62%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 5
tiber 50 km bis 100 km 7
tiber 100 km bis 300 km 25
tiber 300 km 63
Inland gesamt 50
Baden-Wirttemberg 38 Niedersachsen 5
Bayern 22 Nordrhein-Westf. 7
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 6
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 3
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 9 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiringen 2
Ausland gesamt 50
davon EU 64
libriges Europa 18
Nordamerika 3
Siid-, Ost-, Zentralasien 10
andere Lander 5
Die vier Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Schweiz 15
Italien 1
Frankreich 10
Osterreich 7
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 42
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 8
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9
Anderer Angestellter, Beamter 9
Facharbeiter 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 4
Andere berufliche Stellung 3
Verkaufer 7
Schiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 3
Héaufigkeit des Messebesuchs %
2007 54
2006 45
2005 37
2004 29
friihere Veranstaltungen 24
erstmaliger Besuch 30

72

Regionale Herkunft % Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 69 640 Geschlecht %
bibs 50 kT b i} 14 Fahrradhar?dfel 52 Ménbr;lichh 43
tiber 50 km bis 100 km 10 Sportgeschaft 6 " . Weiblicl 57
iiber 100 km bis 300 km 31 Kaufhaus/Filialist 1 Anteil der Privatbesucher 93%
tiber 300 km 46 GroBhandel 6 Alt %
Zal:irradilntéust{ig 1(6) gggionl?le Herkunft % er bis 20 Jahre 80
Inland gesamt 64 ndere Industrie bis 50 km 78 iiber 20 bis 30 Jahre 14
Baden-Wiirttemberg 51 Niedersachsen 3 Eﬁ'ﬁ;‘kgg}:{'smus g ngr ?8Ok'l? b'bSA 128&‘? 1; iiber 30 bis 40 Jahre 13
Bayern 26 Nordrhein-Westf. 5 Verwaltun 9 3 Hber 300 km s m 3 iiber 40 bis 50 Jahre 22
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 4 Andere 9 4 uber m tiber 50 bis 60 Jahre 20
Brandenburg - Saarland 1 Schiiler/Studenten 4 tiber 60 bis 70 Jahre 19
Bremen 1 Sachsen 2 Andere nicht Berufstitige 3 Inland gesamt 98 liber 70 Jahre 5
namburg ; garcllt]sen;ArlllhelalE[ i Baden-Wiirttemberg 91 Nie((ijerr]sachsen ; -
essen chleswig-Holstein Bayern 8 Nordrhein-Westf. 1 ' :
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Betlin - Rheinland-Pfalz - Egushalt;ol\(l)e_tt&e[;nkommen :{;
entscheidungen 42 Brandenburg - Saarland T iber 900 EUR bis 1500 EUR 10
usschiaggeben Bremen - Sachsen - o g i g
Ausland gesamt 36 Mitentscheidend 28 Rambur - Zachsen-Anhalt ) tiber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 1"
davon  EU_ 61 Beratend 15 Hosan'd _ Schleswig-Holstein - iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 12
dbriges Europa 2 Nicht beteiligt 7 Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen - tber 2 600~ EUR bis 3 600 EUR 12
Nodr amerika | 3 Schiiler/Student 2 uger 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 6
Siid-, Ost-, Zentralasien 8 ; s ber 5 000,- EUR 8
e Andere nicht Berufstatige 3 p '
andere Lénder 5 Ausland g t 2 keine Angaben 31
Aufaabenbereich o davon ELJ 37
P, . . ufgabenbereic o libriges Europa 44 )
g'e f“'?f Larthfr mit den hochsten o Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 41 andgre Léndgr 19 :lapushaltsgroﬂe ;{‘;
Sehsuc'eran ellen 2%’ Forschung, Entwicklung, Konstruktion 10 ) Person 45
It;liveyrflz 1 Planung, Arbe{itS\liorbereitung 10 Das Land mit dem héchsten 3 Pg::gﬂ:g 16
. Fertigung, Produktion 9 .
Frankreich 9 R e Besucheranteil % 4 Personen 19
A h Fertigungs-, Qualitéatskontrolle 5 d
f\l)§t§rr(=i|chd 2 Einkauf, Beschaffung 3 Schweiz 44 5 Personen und mehr 10
lederiande Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 10
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4 Berufliche Stellung % Kauf oder Bestelltétigkeit %
Berufliche Stellung % Verwaltung, Organisation, Personal-, Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Kauf oder Bestellung auf der Aus-
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 6 freier Beru 7 stellung getétigt oder beabsichtigt
freier Beru 29 Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 19 Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, ja 59
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik, Behordenleiter o. &. 1 nein 15
Behordenleiter o. &. ) 6 Transport 10 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 vielleicht 26
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3 Wartung, Instandhaltung 20 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 7
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10 Anderer Bereich 10 Anderer Angestellter/Beamter 22 Nachaeschaft %
Anderer Angestellter/Beamter 16 Schiiler/Student 4 Facharbeiter 9 b . . ] °
g ; st Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
Facharbeiter o 8 Andere nicht Berufstétige 3 Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2 iy P p 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2 Auszubildender 3 ]nein %8
ﬁgfﬁg”g:ﬂﬁghe Stellung ‘31 Bet{iebzgréBi:ZZahl der B{_}eosghéftigtegng:9 “/; écnhd[ielger /gtel;gg;]ihe Stellung ‘71 vielleicht 50
Verkaufer 6 ) : Hausfrau/-mann 13 "
Schiiler/Student 7 5_ EO - 1000- 9999 4 Rentner/Pensionar 21 Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
Hausfrau/-mann 2 ;g gg 12 msgﬁgkur?sdm”d’gﬂ{ i Andere nicht Berufstétige 4 GmbH, Dortmund
T e B
200-499 5 Berufstatige 3 Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 51
;I(z)a(;l;lgkelt des Messebesuchs Z/g Aufenthaltsdauer % 2006 52
2006 39 1. Aufenthaltsdauer (Tage): 2005 47
ein 42 dei 17 2004 41
2005 31 wei 32 vier 9 friihere Veranstaltungen 39
2004 24 o erstmaliger Besuch 14
friihere Veranstaltungen 20 2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,9 Tage
erstmaliger Besuch 35 3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 59 3. Tag
2.Tag 62 4.Tag 20

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung

GmbH, Dortmund



INTERBOOT -

Basisdaten Privatbesucher

Friedrichshafen

Zusatzdaten Privatbesucher

OutDoor -

Basisdaten Fachbesucher

Friedrichshafen

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 91 849 Geschllehcht % Zahl der Besucher insgesamt 19 062
Mannlic| 69
Anteil der Privatbesucher 93% Weiblich 3 Anteil der Fachbesucher 89%
0,
Regionale Herkunft % Alter t Regionale Herkunft %
S 3 el - ;
tiber 50 km bis 100 km 19 p f tiber 50 km bis 100 km 5
iiber 100 km bis 300 ki 39 liber 30 bis 40 Jahre 3 tiber 100 km bis 300 ki 23
iber 300 km " m 3 iiber 40 bis 50 Jahre 27 iber 300 km * m &
tber m iiber 50 bis 60 Jahre 20 tber m
iiber 60 bis 70 Jahre 1
Inland gesamt 79 iiber 70 Jahre 3 Inland gesamt 41
Baden-Wiirttemberg 66 Niedersachsen 1 Baden-Wiirttemberg 36 Niedersachsen 2
s 27 Nordien et 2 aushlts Nettosinkommen 6 B o3 Nordren st 9
) : i 900,- EUR 6 :
Brandenburg - Saarland - ot ! " Brandenburg 1 Saarland -
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 3
Bremen D achsen iiber 1500~ EUR bis 2 000,- EUR 5 Bremen 3 Sachsen i
oo 5 e arstein - iiber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 6 Hocsan'd S e estein -
Moskianburg-V e rolsteln o iiber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 12 Mecklonbura-V ) Jhieerg-oisten
ecklenburg-Vorp. iiringen iber 3 600- EUR bis 5 000- EUR 11 ecklenburg-Vorp. Gringen
iiber 5 000,- EUR 17
Ausland gesamt 21 keine Angaben 39 Ausland gesamt 59
davon  EU. 28 davon  EU. 61
libriges Europa 72 HaushaltsgroBe % Kjbn es Equopa 2[11
1 Person 12 Si?dr- aronsetT ;entralasien "
Die zwei Lander mit den hdchsten 2 Personen 39 andere Lander 4
Besucheranteilen % 3 Personen 15
Schweiz 72 4 Personen 22
Osterreich 25 5 Personen und mehr 13 Die fiinf Lénder mit den hdchsten
DE LILhEI OA)
Berufliche Stellung % Kauf oder Bestelltatigkeit % gcsrt]ewrfgch 13
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Kauf oder Bestellung auf der Aus- Frankreich 9
freier Beru 18 stellung getdtigt oder beabsichtigt Italien 3
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, ja 60 GroBbritannien 7
Behdrdenleiter o. &. 4 nein 19
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3 vielleicht 21
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9 Berufliche Stellung %
Anderer Angestellter/Beamter 18 = 0 Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
Facharbeiter 8 Eaa:fha Eisc%};azfs einem spateren Zeitpunkt * freier Beru 37
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3 a P p Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Auszubildender 4 Jnein 2% Behordenleiter o. &. 15
Anﬁlelre berajfliche Stellung 3 vielleicht Ve ngp}abtelllungslelter Prolkurlst 6
Schiiler/Student 12 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 14
Hausfrau/-mann 3 " X Anderer Angestellter/Beamter 12
Rentner/Pensionar 1 Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung Facharbeiter 5
Andere nicht Berufstitige 5 GmbH, Dortmund Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 3
Haufigkeit des Messebesuchs % égr:iuﬁgerlgteurélg;cthe Stellung g
%ggé 22 Andere nicht Berufstatige 1
2005 40
2004 32 Héaufigkeit des Messebesuchs %
friihere Veranstaltungen 29 2007 40
erstmaliger Besuch 22 2006 32
2005 24
2004 19
friihere Veranstaltungen 14
erstmaliger Besuch 41

Regionale Herkunft %
bis 50 km 1
iiber 50 km bis 100 km 6
iiber 100 km bis 300 km 23
tiber 300 km 60
Inland gesamt 45
Baden-Wirttemberg 41 Niedersachsen 2
Bayern 32 Nordrhein-Westf. 7
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen 2 Sachsen 1
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt -
Hessen 4 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 2
Ausland gesamt 55
davon EU 60

libriges Europa 22

Nordamerika 4

Stid-, Ost-, Zentralasien 10

andere Lander 3

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Schweiz 15
Osterreich 10
Frankreich 8
Italien 8
GroBbritannien 7
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 34

Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behardenleiter o. &. 14
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 14
Anderer Angestellter/Beamter 12
Facharbeiter 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 3
Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 5
Hausfrau/-mann 1
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 38
2006 30
2005 22
2004 18
frihere Veranstaltungen 13
erstmaliger Besuch 43

Wirtschaftszweige %
Outdoor-Shop 21
Sportfachhandel 16
Kaufhaus/Filialist 2
Textil-Fachhandel 4

Schuh-Fachhandel

GroBhandel 8
Sportartikel-Industrie 1
andere Industrie 5
Freizeit, Tourismus 6
Andere Dienstleistungen 9
Andere Bereiche 12
Schiiler/Studenten 3
Andere nicht Berufstatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 44
Mitentscheidend 31
Beratend 14
Nicht beteiligt 7
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 38
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 13

Planung, Arbeitsvorbereitung 7
Fertigung, Produktion 7
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 29
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 6
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Welterb|ldung 4
Marketing, Vertrieb, Werbun 5
Lagerhaltung, Materialwirtscﬁaft Logistik,

Transport 6
Wartung, Instandhaltung 3
Anderer Bereich 10
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 29 500- 999 4
5- 9 14 1000- 9999 4
10- 49 22 10 000 und mehr 4
50- 99 6 Schiiler/Student 3
100-199 6 andere nicht
200-499 7 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 46 drei 16

zwei 29 vier 9
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,9 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 49 3.Tag 50
2.Tag 59 4.Tag 30

Durchfithrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund
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Besucher-Strukturtests 2008 l

TUNING WORLD BODENSEE (2007) -

Basisdaten Privatbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Friedrichshafen

Zusatzdaten Privatbesucher

Arbeitsschutz aktuell -

Basisdaten Fachbesucher

Hamburg

Zusatzdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 100 377
Anteil der Privatbesucher 93%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 28
tiber 50 km bis 100 km 26
tiber 100 km bis 300 km 37
tiber 300 km 10
Inland gesamt 86

Baden-Wirttemberg 73 Niedersachsen
2

Bayern 2 Nordrhein-Westf. 1
Berlin - Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 14
davon EU 52

tibriges Europa 46

andere 2

Die zwei Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Schweiz 46
Osterreich 42
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 10
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 4
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 6
Anderer Angestellter/Beamter 13
Facharbeiter 20
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 2
Auszubildender 17
Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 12
Hausfrau/-mann 3
Rentner/Pensionar 2
Andere nicht Berufstatige 5
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 52
2005 40
2004 26
2003 20
erstmaliger Besuch 32

74

Regionale Herkunft %
bis 50 km 27
iiber 50 km bis 100 km 25
iiber 100 km bis 300 km 37
tiber 300 km "
Inland gesamt 86
Baden-Wirttemberg 73 Niedersachsen -
Bayern 23 Nordrhein-Westf. 1
Berlin - Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 14
davon EU 52

libriges Europa 45

andere 3

Die zwei Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Schweiz 45
Osterreich 42
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 1"
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 4
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 6
Anderer Angestellter/Beamter 13
Facharbeiter 20
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 2
Auszubildender 16
Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 12
Hausfrau/-mann 3
Rentner/Pensiondr 2
Andere nicht Berufstatige 5
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 52
2005 41
2004 27
2003 21
erstmaliger Besuch 32

Geschlecht %
Mannlich 69
Weiblich 31
Alter %
bis 20 Jahre 38
tiber 20 bis 30 Jahre 44
tiber 30 bis 40 Jahre 8
tiber 40 bis 50 Jahre 8
tiber 50 bis 60 Jahre 2
tiber 60 bis 70 Jahre -
tiber 70 Jahre -
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis - EUR 18
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 14
tiber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 13
tiber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 8
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 6
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 6
tiber 5 000,- EUR 19
keine Angaben 17
HaushaltsgréBe %
1 Person 15
2 Personen 25
3 Personen 19
4 Personen 22
5 Personen und mehr 19
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 47
nein 27
vielleicht 26
Nachgeschéft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 28
nein 31
vielleicht 41

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 11 259
Anteil der Fachbesucher 98%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 31
tiber 50 km bis 100 km 12
tiber 100 km bis 300 km 23
Giber 300 km 34
Inland gesamt 97
Baden-Wirttemberg 6 Niedersachsen 20
Bayern 5 Nordrhein-Westf. 10
Berlin 4 Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 21 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 6 Schleswig-Holstein 16
Mecklenburg-Vorp. 3 Thiiringen 1
Ausland gesamt 3
davon EU 79
andere Lander 21
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 12
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 25
Anderer Angestellter/Beamter 27
Facharbeiter 10
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 3
Andere berufliche Stellung 10
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
006 19
2004 18
2002 13
2000 8
friihere Veranstaltungen 17
erstmaliger Besuch 57

Wirtschaftszweige %
Industrie 31
Versor?ungsunternehmen 3
Hande 10
Freie Berufe 4
Handwerk 5
Forschungseinrichtung 1
Dienstleistung 17
Verwaltung 16
Berufs-/Fach-/Hochschule, Universitat 2
Verbénde

Andere 6
Schiiler/Studenten 3
Andere nicht Berufstatige 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 16
Mitentscheidend 39
Beratend 30
Nicht beteiligt 10
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstétige 2
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 14
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 5
Planung, Arbeitsvorbereitung 6
Fertigung, Produktion 1
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 6
Einkauf, Beschaffung "
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 12
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR

Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung 7
Anderer Bereich 33
Schiler/Student 3
Andere nicht Berufstétige 2

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 500- 999

6 12

5- 9 5 1000- 9999 28

10- 49 7 10 000 und mehr 10

50- 99 6 Schiiler/Student 3
100-199 9 andere nicht

200-499 15 Berufstétige 2

Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 66 zwei 15 drei 19

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,5 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 51 2.Tag 59 3.Tag 43

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund



DU UND DEINE WELT -

Basisdaten Privatbesucher

Hamburg

Zusatzdaten Privatbesucher

hanseboot --

Basisdaten Privatbesucher

Hamburg

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 91 727 Geschlecht % Zahl der Besucher insgesamt 96 059 Geschlecht %
Ménnlich 34 Ménnlich 73
Anteil der Privatbesucher 92% Weiblich 66 Anteil der Privatbesucher 86% Weiblich 27
. Alter % . Alter %
Regionale Herkunft % bis 20 Jahre 12 Regionale Herkunft % bis 20 Jahre 8
[Ji)ser 50 Tm bis 100 km 15 Uger 20 Eis 30 Janre 16 [ilbser 50 nIgm bis 100 km 16 Uger 20 Eis 30 Jaﬂre 12
= . tiber 30 bis 40 Jahre 15 - . tiber 30 bis 40 Jahre 12
tber 100 km bis 300 km > iiber 40 bis 50 Jahre 22 Uber 100 km bis 300 km 3 iiber 40 bis 50 Jahre 25
tber m iiber 50 bis 60 Jahre 16 tber m iiber 50 bis 60 Jahre 19
iiber 60 bis 70 Jahre 14 tiber 60 bis 70 Jahre 19
Inland gesamt 99 iiber 70 Jahre 5 Inland gesamt 97 tber 70 Jahre 5
Baden-Wiirttemberg - Niedersachsen 12 Baden-Wiirttemberg 1 Niedersachsen 20
gg!lier:n i R‘ﬁéﬁggﬂg'ﬂgf;f' i Llaushalts-Nettoeinkommen % Egﬁ?r:n ; Eﬁ;ﬁ{g‘;‘g'g\]{:gf' 5 Eaushalts-Nettoeinkommen %
) : is - EUR 8 : B is ,- EUR 5
Brandenburg - Saarland : iber  900.- EUR bis 1500 EUR 10 Brandenburg 1 Saarland ; iber  900;- EUR bis 1 500,- EUR 2
e smm S pmhmae o Gl g dmen ] S jmoandoma
Hessen - Schleswig-Holstein - 35 iiber 2 600.- EUR bis 3 600.- EUR 10 Hessen 2 Schleswig-Holstein - 29 iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 13
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen - iber 3 600.- EUR bis 5 000- EUR 7 Mecklenburg-Vorp. 6 Thiiringen - iiber 3 600- EUR bis 5 000.- EUR 12
iiber 5 000,- EUR 6 ber 5 000,- EUR 13
Ausland gesamt 1 keine Angaben 40 Ausland gesamt 3 keine Angaben 39
Berufliche Stellung % HaushaltsgréBe % Berufliche Stellung % HaushaltsgréBe %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, 1 Person 19 Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, 1 Person 19
freier Beru 6 2 Personen 44 freier Beru 17 2 Personen 46
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, 3 Personen 15 Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, 3 Personen 15
Behdrdenleiter o. &. 1 4 Personen 15 Behdrdenleiter o. &. 2 4 Personen 14
Hauptabteilungsleiter, Prokurist - 5 Personen und mehr 7 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2 5 Personen und mehr 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 4 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 8
/F'\;ghe;regeﬁgrge“e”te” Beamter 3% Kauff o[;ier Bestﬁlltétigl;eét % @:éihe;regeﬁggestellter/ Beamter 2% Kauff ot;ier Bestﬁlltétigl}ge{}t %
; . ; Kauf oder Bestellung auf der Aus- ; ; . Kauf oder Bestellung auf der Aus-
RS??SE}I&:E&?F wissenschaftl. Mitarbeiter é stellung getatigt oder beabsichtigt RSSS&I&:E&? wissenschaftl. Mitarbeiter ?  stellung getétigt oder beabsichtigt
Andere berufliche Stellung 5 Jr?ein 72 Andere berufliche Stellung 2 ]naein ?;
Schiiler/Student 12 vielleicht 16 Schiler/Student 12 vielleicht 31
Hausfrau/-mann 6 Hausfrau/-mann 3
Rentner/Pensionar 20 Rentner/Pensionar 20
Andere nicht Berufstatige 2 Nachgeschaft % Andere nicht Berufstatige 2 Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
Héufigkeit des Messebesuchs % Jnaein ;ﬁ Héufigkeit des Messebesuchs % ]naein ?g
2007 48 e 2007 44 P
2006 46 vielleicht 52 2006 bt vielleicht 48
erusft];rae"\glsrragg;(ﬁlct#ngen %g Durchfiihrung: PhoneResearch KG, Hamburg irrlift\%r:“g::ages;ﬁlctﬁngen %8 Durchfiihrung: PhoneResearch KG, Hamburg

www.fkm.de

FKM
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HansePferd -

Basisdaten Privatbesucher

Hamburg

Zusatzdaten Privatbesucher

INTERNORGA -

Basisdaten Fachbesucher

Hamburg

Zusatzdaten Fachbesucher

NORTEC -

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 55 189 Gescl}leﬁht % Zahl der Besucher insgesamt 111 185
Mannlic 12
Anteil der Privatbesucher 89% Weiblich 88 Anteil der Fachbesucher 86%
. Alter % .
Eiesgégnl?rlne Herkunft ;/40 ] bis 20 Jahre 39 Iggg;gn&e Herkunft 2“/;
iiber 50 km bis 100 km 26 Uber 20 bis 30 Jahre 20 iiber 50 km bis 100 km 15
tiber 100 km bis 300 km 15 iiber 40 bis 50 Jahre 18 tiber 100 km bis 300 km 29
tiber 300 km 5 o ; tiber 300 km 33
u tiber 50 bis 60 Jahre 4
tiber 60 bis 70 Jahre 2
Inland gesamt 99 iber 70 Jahre - Inland gesamt 96
Baden-Wiirttemberg - Niedersachsen 20 Baden-Wiirttemberg 2 Niedersachsen 28
Soje j ordterlest 1 faushlts Netosinkonmen % o 2 Nordhen e, 7
Brandenburg 1 Saarland - ublbser 888 Egs bis 1 500.- EUR 13 Brandenburg 2 Saarland -
Bremen 1 Sachsen - o ' ; { Bremen 3 Sachsen 1
Hamb 30 Sachsen-Anhalt B iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 10 Hamb 16 Sachsen-Anhalt 3
Ham urg ) saﬁl sen: "]I al't n 14 iiber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 11 Ha"‘ urg a saﬁl sen: 'ﬁ Tt n 1
Messkeln bura ; Tﬁ" eswig-Holstein 44 iber 2 600- EUR bis 3 600 - EUR 9 Messkeln bura. : T;" eswig-Holstein :
ecklenburg-Vorp. Gringen iber 3 600- EUR bis 5 000- EUR 8 ecklenburg-Vorp. iiringen
ber 5 000,- EUR 7
Ausland gesamt 1 keine Angaben 37 Ausland gesamt 4
davon ELJ 68
. G ibriges Europa 20
Berufliche Stellung % HaushaltsgroBe % doriges El
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, 1 Person n andere Lander 12
freier Beru 7 2 Personen 26
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, 3 Personen 21 Das Land mit dem hochsten
Behérdenleiter o. &. 1 4 Personen 30 Besucheranteil %
Hauptabteilungsleiter, Prokurist - 5 Personen und mehr 12 Osterreich 22
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 5
?:éihe;regeiAtggestellter/ Beamter 22 Eauff o‘;ierBBestﬁlltﬁtigl;eci't A % Belrbufliclée Stellung X thab %
; ; ; auf oder Bestellung auf der Aus- Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
Rgzgﬂghé:ﬂaeerr’ wissenschaftl. Mitarbeiter é stellung getdtigt oder beabsichtigt freier Beru ) 29
Andere berufliche Stellung 3 ]naein 72 gerslghaftsfther, Vorstandsmitglied,
Schiller/Student 39 o e ehordenleiter 0. 3. . 2
Hausfrau/-mann 5 vielleicht 17 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Rentner/Pensionar ] Abteilungsleiter, Gruppenleiter, Meister 16
Andere nicht Berufstatige 1 Nachgeschaft % ,FAndheretl)' ﬁngestellter/Beamter 1(2)
Kaufabsicht z2u einem spéteren Zeitpunkt Daocze?1rt elie%rrer wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Haufigkeit des Messebesuchs % ]naein %g Auszubildender 18
2006 50 vielleicht 57 Schiiler/Student 2
2004 38 Andere berufliche Stellung 3
erlit[lr;rae“g::aggﬁlct#ngen ;g Durchfiihrung: PhoneResearch KG, Hamburg Andere nicht Berufstatige !
Héufigkeit des Messebesuchs %
2007 30
2006 27
friihere Veranstaltungen 24
erstmaliger Besuch 37

76

Wirtschaftszweige %
Hotel, Pension 16
Gaststatte, Restaurant, Speiselokal 29

Systemgastronomie 5
Discothek, Nightclub, Bar 2
Imbiss- und Snackbetrieb, Tankstelle 2
Kantine, GroBverpfleger, Caterer 4
GroBverpfleger Schule/Klinik/Heim 4
Catering/Eventcatering/Partyservice 4
Backerei, Konditorei, Cafe 4

1

Fleischerei

Lebensmittel-, Getrankehandel,

Handelskette 4
Industrie (Food, Nonfood) 3
Planung/Architektur/Inneneinrichtung 2
GroBkiichenfachhandel 2
Andere 5
Student 2
Andere nicht Berufstétige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 24
Mitentscheidend 31
Beratend 26
Nicht beteiligt 16
Schiiler/Student 2
Andere nicht Berufstétige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 30
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 2
Planung, Arbeitsvorbereitung 3
Fertigung, Produktion 25
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2
Einkauf, Beschaffung 6
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1

Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 6
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 1
Servicebereich 15
Anderer Bereich -
Schiiler/Student 2
Andere nicht Berufstétige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 17 500- 999 2
5- 9 18 1000- 9999 4
10- 49 32 10 000 und mehr 2
50- 99 10 Schiiler/Student 2
100-199 7 andere nicht
200-499 5 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 84 drei 3 fiinf -
zwei 12 vier 1 sechs -
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 14 3. Tag 5. Tag 24
2.Tag 21 4.Tag 28 6.Tag 13

Durchfiihrung: PhoneResearch KG, Hamburg

Zahl der Besucher insgesamt 13 707
Anteil der Fachbesucher 84%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 51
tiber 50 km bis 100 km 18
tiber 100 km bis 300 km 20
tiber 300 km "
Inland gesamt 98
Baden-Wirttemberg 1 Niedersachsen 22
Bayern - Nordrhein-Westf. 4
Berlin 1 Rheinland-Pfalz
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen 1 Sachsen -
Hamburg 30 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 1 Schleswig-Holstein 34
Mecklenburg-Vorp. 4 Thiringen -
Ausland gesamt 2
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 13

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 26
Anderer Angestellter/Beamter 16
Facharbeiter 12
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 3
Student 7
Andere nicht Berufstatige 2

Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 23
2004 20
frihere Veranstaltungen 10
erstmaliger Besuch 57

- Hamburg



Zusatzdaten Fachbesucher

REISEN HAMBURG -

Basisdaten Privatbesucher

Hamburg

Zusatzdaten Privatbesucher

Hamburg

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 73 604 Geschlecht % Zahl der Besucher insgesamt 53 006
Industrie 52 Ménnlich 50
ngﬂg\%erk 1% Anteil der Privatbesucher 95% Weiblich >0 Anteil der Fachbesucher 91%
Dienstleistungsbetrieb 8 Alt o
Behérde/ffentliche Einrichtung 2 Regionale Herkunft % er bis 20 Jahre 3 Regionale Herkunft %
Berufs-/Fach-/Hochschule, Universitat 6 bis 50 km 67 iiber 20 b! 30 Jah 5 bis 50 km 23
Andere 2 iiber 50 km bis 100 km 20 iber 50 bie 20 Jopre 0 iiber 50 km bis 100 km 12
Student ) 7 tiber 100 km bis 300 km 10 iiber 40 bis 50 Jahre 19 tiber 100 km bis 300 km 22
Andere nicht Berufstatige 2 {iber 300 km 3 iiber 50 bic 60 Jahre 2% tiber 300 km 43
tiber 60 bis 70 Jahre 28
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Inland gesamt 99 iiber 70 Jahre 9 Inland gesamt 69
(;ntscﬂlmdungjer:1 ;/8 Baden-Wiirttemberg - Nie(:lierr]sachsen . 17 Baden-Wirttemberg 4 Nie(ée{]sachsen ; 20
usschlaggeben Bayern - Nordrhein-Westf. 1 ~ : Bayern 3 Nordrhein-Westf. 4
Ié/litentst(:jheidend %g Be!lir(\j b - RheiFlagd-Pfalz - Ei?ushalts Ne_ttoe[l{nkommen 0/3" Be?lir& b 1 Rheirlagd-Pfalz 1
eratend Brandenburg - Saarlan - iber  900.- EUR bis 1500 EUR 7 Brandenburg 1 Saarlan -
Nicht beteiligt 17 Bremen 1 Sachsen - iber 1 500- EUR bis 2 000- EUR 1 Bremen 7 Sachsen 1
Student 7 Hamburg 38 Sachsen-Anhalt - o } f B Hamburg 24 Sachsen-Anhalt 1
. . . iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 13 . .
Andere nicht Berufstatige 2 Hessen - Schleswig-Holstein 41 o : . R Hessen 1 Schleswig-Holstein 23
Mecklenburg-Vorp. 2 Thiiringen - ﬂgg; % 288' Eﬂg E:: ?5’ 888'_ Egs 13 Mecklenburg-Vorp. 9 Thiiringen -
Aufgabenbereich % iber 5 000.- EUR ' 6
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 15 Ausland gesamt 1 keine Angaben 37 Ausland gesamt 31
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 12 davon EU 65
Eéﬂarl}ggA;?:ga\@rg: reitung 22 Berufliche Stellung % HaushaltsgroBe % nk")rr' grsnsgirk(;pa 1;
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3 Selbstédndiger Unternehmer, Teilhaber, 1 Person 19 Siid-. Ost- Zentralasien 9
Einkauf, Beschaffung 6 freier Beru 6 2 Personen 28 andere Lander 4
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1 Geﬁchj‘ftsf‘i]hrer, Vorstandsmitglied, i Eersonen }(0)
el oAt : Behdrdenleiter o. &. 1 ersonen
{/nef,?\,rvn;ﬁﬂr?gs (,)I'Iétgrr?ir:ali?élr(]at'l)()erzzgencafi[]|k (EDV) 1 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 5 Personen und mehr 3 Die fiinf Lander mit den héchsten
Sozialweseﬁ, Aus- und Wleiterbildun‘g 3 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 6 Besucher il %
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR~ 7 /F-\;ghearrebreﬁre\?estel|ter/Beamter 32 Kauf oder Bestelltatigkeit % E?er:jeerlr']lgﬂfie 13
%?gﬁsrgca)léung, Materialwirtschaft, Logistik, 1 Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1 Kal;tfeﬂﬂﬁr BeestgetlilutrlgodaelJrfk)ciezrb/S-\ig;ii t Finnland 6
Wartung, Instandhaltung 5 Auszubildender 1 ia 9 getatig 9 21 Frankreich 5
Anderer Bereich 4 Andere berufliche Stellung 3 Jnein 39 Norwegen 5
Student 7 agmﬁgj}‘ﬁ:g; g vielleicht 40
Andere nicht Berufstatige 2 Rentnor/Pensionsr 38 EelLuft[!cl:F Stedhi(ng ) el %
. — Andere nicht Berufstétige 1 Nachgeschaft % Foior o ger Tntemenmer, Terhaber, 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: % Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt Grelerh"arl#"h Vorstandsmitalied

1- 4 8 500- 999 7 e ja 33 eschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

5. 9 7 1000- 9999 12 Haufigkeit des Messebesuchs % hein 18 Behérdenleiter o. &. ) 6
10- 49 22 10 000 und mehr 6 2007 40 vielleicht 49 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 7
50- 99 9 Student 7 2006 43 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 22

100-199 10 andere nicht frihere Veranstaltungen 27 Durchfiih -~ PhoneR h KG. Hamb. Anderer Angestellter/Beamter 23
200-499 10 Berufstitige 2 erstmaliger Besuch 20 urchiuhrung: FhoneResearch K&, Hamburg Facharbeiter 5
Dozené,léehaer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 6
Aufenthaltsdauer % Andere berufliche Stellung 4
1.A_ufenthal;ssdaueréTa_ge): . Scl:jﬂler/Sturc]ient . 9

ein rei Andere nicht Berufstatige 2

zwei 4 vier -
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage Haufigkeit des Messebesuchs %
3.Besucherverteilung auf die Messetage: % 2006 31

1.Tag 24  3.Tag 27 2004 24

2.Tag 36 4.Tag 19 frilhere Veranstaltungen 9
erstmaliger Besuch 53

Durchfiihrung: PhoneResearch KG, Hamburg

Wirtschaftszweige %
Reederei 17
Marine, Verteidigungsindustrie 5
Schiffbauindustrie, Werftindustrie 16
Schiffseinrichter und -ausrichter 7
Maschinen- und Anlagenbau 12

Metallerzeugung und -bearbeitung 2
Elektrotechnik/Elektronik 6
andere Industrie 3
Ingenieurbiiro 5
Forschung, Wissenschaft, Hoch-,

Berufsschule 2
Beharde/éffentliche Einrichtung 4
Andere Wirtschaftszweige 0
Student 9
Andere nicht Berufstatige 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 17
Mitentscheidend 23
Beratend 26
Nicht beteiligt 24
Schiiler/Student 9
Andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 10
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 15
Planung, Arbeitsvorbereitung 4
Fertigung, Produktion 10
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 6
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3
1

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR
a

Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 2
Wartung, Instandhaltung 10
Seefahrt und Nautik "
Anderer Bereich 1
Student 9
Andere nicht Berufstatige 2
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %

1- 4 8 500- 999 7

5- 9 6 1000- 9999 15

10- 49 16 10 000 und mehr 6

50- 99 10 Student 9
100-199 9 andere nicht
200-499 12 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 73 drei 6

zwei 17 vier 4
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,4 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 27 3.Tag 46
2.Tag 45 4.Tag 24

Durchfiihrung: PhoneResearch KG, Hamburg
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Besucher-Strukturtests 2008 l

BIOTECHNICA -

Basisdaten Fachbesucher

Hannover

Zusatzdaten Fachbesucher

CeBIT -* Hannover

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

CeMAT-

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 11 285
Anteil der Fachbesucher 99%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 16
tiber 50 km bis 100 km 1
tiber 100 km bis 300 km 32
tiber 300 km 41
Inland gesamt 81
Baden-Wirttemberg 6 Niedersachsen 32
Bayern 5 Nordrhein-Westf. 15
Berlin 6 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 2 Saarland -
Bremen 3 Sachsen 2
Hamburg 8 Sachsen-Anhalt 4
Hessen 6 Schleswig-Holstein 5
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiringen 3
Ausland gesamt 19
davon EU 54

libriges Europa 13

Siid-, Ost-, Zentralasien 15

andere Lander 18

Die zwei Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
GroBbritannien 14
Schweiz 9
Berufliche Stellung %

Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 6
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 1
Anderer Angestellter/Beamter 26
Facharbeiter 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 24
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 16
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 37
2005 28
frihere Veranstaltungen 22
erstmaliger Besuch 46

78

Wirtschaftszweige %
Biotechnologie 65
Chemische Industrie 5
Pharmazeutische Industrie "
Anlagenbau/Laborausriister 7
Nahrungs-, GenuBmittelindustrie 3
Landwirtschaft/Tier- und Pflanzenzucht 2
Handel 4
Forschungsinstitute 21
Finanzinstitute, Fonds- und Venture-

Instistute 1
Beratung/Consulting 8
Gesundheitswesen 6
Hochschule 21
Umwelt- und Entsorgungswesen 1
Offentliche Verwaltung 3
Andere 4
Schiler/Studenten 16
Andere nicht Berufstatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 21
Mitentscheidend 35
Beratend 18
Nicht beteiligt 9
Schiler/Student 16
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 14
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 48
Planung, Arbeitsvorbereitung 3

Fertigung, Produktion 6
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 3
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 16
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport -
Wartung, Instandhaltung 1
Anderer Bereich 4
Schiiler/Student 16
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 7 500- 999 6
5- 9 8 1000- 9999 1"
10- 49 23 10 000 und mehr 2
50- 99 10 Schiler/Student 16
100-199 8 andere nicht
200-499 8 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 69 zwei 20 drei 1"

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,4 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1. Tag ag 55 3.Tag 40

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 512 327 Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 58 007
Hersteller von Hardware, Endgeraten,

Anteil der Fachbesuch 73% Infrastruktur > Anteil der Fachbesuch 97%
nteil der Fachbesucher o TK-Dienstleistungen 10 nteil der Fachbesucher o
Software- und Systemhauser 8
Regionale Herkunft % IT-Services, IT-Consultants 19 Regionale Herkunft %
bis 50 km 14 Handel 9 bis 50 km 8
iiber 50 km bis 100 km 9 Dienstleistungen (v. Unternehmen u. iiber 50 km bis 100 km 7
iiber 100 km bis 300 km 30 freien Berufen) 12 iiber 100 km bis 300 km 27
iiber 300 km 48 Energiewirtschaft 2 iiber 300 km 58
verarbeitendes Gewerbe 9
Behdrde/cffentliche Einrichtung 12
Inland gesamt 78 Handwerk 3 Inland gesamt 65
Baden-Wirttemberg 7 Niedersachsen 32 Baugewerbe 2 Baden-Wirttemberg 9 Niedersachsen 27
Bayern 7 Nordrhein-Westf. 20 Verkehr/Transport 3 Bayern 12 Nordrhein-Westf. 25
Berlin 5 Rheinland-Pfalz 2 Reise und Touristik 1 Berlin 2 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg 2 Saarland 1 Banken, Finanzdienstleister, Versicherungen 4 Brandenburg - Saarland -
Bremen 2 Sachsen 3 Gesundheitswesen und Medizintechnik 3 Bremen 3 Sachsen 2
Hamburg 4 Sachsen-Anhalt 2 Andere 1 Hamburg 4 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 7 Schleswig-Holstein 4 Schiiler/Studenten 12 Hessen 5 Schleswig-Holstein 3
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2 Andere nicht Berufstétige 1 Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1
Ausland gesamt 22 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Ausland gesamt 35
davon  EU 60 entscheidungen davon  EU 62

iibriges Europa 1" Ausschlaggebend 28 iibriges Europa 1
Nordamerika 3 Mitentscheidend 26 Nordamerika 3
Siid- u. Mittelamerika 3 Beratend 20 Siid- und Mittelamerika 5
Vorder- und Mittelasien 5 Nicht beteiligt 13 Naher/Mittlerer Osten 4
Ostasien 13 Schiiler/Student 12 Siid-, Ost-, Zentralasien 10
Afrika 4 Andere nicht Berufstatige 1 andere Lander 4
Die fiinf Lander mit den hdchsten Aufgabenbereich Die drei Lander mit den héchsten
Besucheranteilen Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 13 Besucheranteilen %
Niederlande 1 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 10 Niederlande 1
Schweden 4 Planung, Arbeitsvorbereitung 4 Schweden 10
Osterreich 5 Fertigung, Produktion 4 Osterreich 6
Belgien 4 EgrEgufnng-, (%u?}natskontrolle %
Dénemark 5 inkauf, Beschaffun .
Finanzen, Rechnung%wesen, Controlling 5 Berufliche Stellung ) %
, Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 40 Selbstandiger Untemnehmer, Teilhaber,
Berufliche Stellung ! Verwaltung, Organisation, Personal-, freier Beruf . 7
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber, Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 9 Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
freier Beru 15 Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 1 Behordenleiter o. &. 16
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Lagerhaltung, Matermwirtscﬁaﬂ, Logistik, Hauptabteilungsleiter, Prokurist 10
Behdrdenleiter o. &. 10 Transport 2 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 27
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5 Wartung, Instandhaltung 4 Anderer Angestellter/Beamter 23
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 14 Anderer Bereich 2 Facharbeiter 4
Anderer Angestellter/Beamter 32 Schiiler/Student 12 Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Facharbeiter 4 Andere nicht Berufstitige 1 Auszubildender 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2 Andere berufliche Stellung 1
Auszubildender 5 . . pes Schiler/Student 7
Andere berufliche Stellung - BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: Andere nicht Berufstétige 1
Schiiler/Student 12 1- 4 12 500- 999 7
Andere nicht Berufstatige 1 5 9 8 1.000- 9999 M PP
10- 49 16 10 000 und mehr 6 Haufigkeit des Messebesuchs %
50- 99 9 Schiiler/Student 12 2005 31
Haufigkeit des Messebesuchs 100-199 9 andere nicht 2002 22
2007 44 200-499 10 Berufstéatige 1 friihere Veranstaltungen 15
2006 42 erstmaliger Besuch 59
frithere Veranstaltungen 55 Aufenthaltsdauer
erstmaliger Besuch 28 1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 69 drei 7 fiinf 1
zwei 17 vier 3 sechs 3

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 25 3.Tag 35 5.Tag 22
2.Tag 32 4.Tag 31 6.Tag 15

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Hannover



Zusatzdaten Fachbesucher

DOMOTEX -

Basisdaten Fachbesucher

Hannover

Zusatzdaten Fachbesucher

EuroBLECH

Basisdaten Fachbesucher

Hannover

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Energiewirtschaft 2
verarbeitendes Gewerbe 45
Hafenbetriebe, Hafenumschlagstechnik 3
Baugewerbe 3
Handwerk 2
Handel 15
Dienstleistungen von Unternehmen/freien

Berufen 24
Behdrde/offentliche Einrichtung 3
Andere 1
Schiiler/Studenten 7
Andere nicht Berufstatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 29
Mitentscheidend 31
Beratend 19
Nicht beteiligt 13
Schiiler/Student 7
Andere nicht Berufstétige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 14
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 14

Planung, Arbeitsvorbereitung 5
Fertigung, Produktion 9
Einkauf, Beschaffung 8
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2
Informat|ons- Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Welterb|ldung 2
6
6
8
2
7
1

Marketing, Vertrieb, Werbun
Lagerhaltung, Materialwirtsclgaft Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung

Anderer Bereich

Schiiler/Student

Andere nicht Berufstatige

w

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 5 500- 999

10
5- 9 5 1000- 9999 15
10- 49 18 10 000 und mehr 5
50- 99 7 Schiler/Student 7
100-199 13 andere nicht
200-499 15 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 64 drei 7 finf 1
zwei 26 vier 2
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,5 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 28 3.Tag 36 5.Tag 16
2.Tag 39 4.Tag 32

Durchfithrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 47 629
Anteil der Fachbesucher 96%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 6
tiber 50 km bis 100 km 4
tiber 100 km bis 300 km 17
tiber 300 km 74
Inland gesamt 43
Baden-Wirttemberg 9 Niedersachsen 26
Bayern 9 Nordrhein-Westf. 24
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg 2 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 2
Hamburg 5 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 5 Schleswig-Holstein 3
Mecklenburg-Vorp. 2 Thiiringen 3
Ausland gesamt 57
davon EU 55
tibriges Europa "
Afrika 4
Nordamerika 6
Siid- und Mittelamerika 3
Vorder- und Mittelasien 6
Ostasien 13
Australien 2
Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Indien 8
Niederlande 8
GroBbritannien 7
Belgien 6
Italien 5
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru |
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 19
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 7
Abteilungsleiter, Gruppenleiter "
Anderer Angestellter/Beamter 15
Facharbeiter 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 2
Andere nicht Berufstétige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 51
2006 53
friihere Veranstaltungen 52
erstmaliger Besuch 31

Wirtschaftszweige %
Facheinzelhandel 23
GroBhandel 28
Raumausstatter 8
Parkett- und Bodenleger 14
Maler und Lackierer 3
Einrichtungs-/Mdbelhéuser 3

Architekten- und Innenarchitekten,

Objektausstattung 7
Kauf-/Waren-/Versandhaus/Baumarkt 2
Holzhandel 6
Industrie 21
Behorde/offentliche Einrichtung 1
Medien, Presse, Verlag 1
Andere Dienstleistungen 7
Andere 3
Schiiler/Studenten 2
Andere nicht Berufstatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 50
Mitentscheidend 24
Beratend 14
Nicht beteiligt 9
Schiler/Student 2
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 50
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 7
Planung, Arbeitsvorbereitung 5
Fertigung, Produktion 6
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2
Einkauf, Beschaffung 10
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 21
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 2
Wartung, Instandhaltung 1
Anderer Bereich 4
Schiler/Student 2
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgréBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 23 500- 999 4
5- 9 14 1000- 9999 6
10- 49 27 10 000 und mehr 1
50- 99 8 Schiiler/Student 2
100-199 7 andere nicht
200-499 7 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 47 drei 15
zwei 26 vier 13
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,9 Tage
3. Besuchervertellung auf dle Messetage: %
Tag 55
2 Tag 58 2. Tag 33

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 69 546 Wirtschaftszweige %
Industrie 81
Anteil der Fachbesucher 100% g;‘;‘zmﬂgi?handd ‘11'
Handwerk 7
Regionale Herkunft % Dienstleistung 5
bis 50 km 8 Behdrde/offentliche Einrichtung 1
tiber 50 km bis 100 km 8 Universitdt/Hoch-/Fachschule 1
iiber 100 km bis 300 km 37 Andere 1
tiber 300 km 47 Schiiler/Studenten 2
Andere nicht Berufstatige 1
Inland gesamt 65 i o
Baden-Wiirttemberg 16 Niedersachsen 18 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
Bayern 11 Nordrhein-Westf. 28 entscheidungen %
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 5 Aqsschlaﬁg'ebend 34
Brandenburg 1 Saarland 1 Mitentscheidend 34
Bremen 1 Sachsen 4 Beratend 18
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 2 Nicht beteiligt 10
Hessen 6 Schleswig-Holstein 2 Schiiler/Student ) 2
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 3 Andere nicht Berufstatige 1
Ausland gesamt 35 Aufgabenbereich %
davon EU 66 Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 25
tibriges Europa 16 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 19
Afrika 2 Planung, Arbeitsvorbereitung 8
Nordamerika 3 Fertigung, Produktion 28
Stid- und Mittelamerika 4 Fertigungs-, Qualitatskontrolle 4
Naher/Mittlerer Osten 4 Einkauf, Beschaffung 10
Siid-, Ost-, Zentralasien 4 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Australien 2 Informat|ons- Kommunikationstechnik (EDV) 2
Verwaltung, Organisation, Personal-,

P, . . Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Die fiinf Lander mit den héchsten o Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 15
Besucheranteilen % Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Niederlande 8

K Transport 1
Schweiz 7 Wartung, Instandhaltung 5
Dénemark 6 Anderer Bereich 2
Schweden 6 Schiiler/Student 2
Osterreich 6 Andere nicht Berufstatige 1
Berufliche Stellung % : 5Re: YRS o
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Bet{l_ebzgroBe.SZahI der Bseosg{laftlgtegrgg /g
freier Beru 10 5- 9 6 1000- 9999 12
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, 10- 49 20 10 000 und mehr 4
Behordenleiter o. & 19 50- 99 13 Schiiler/Student 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 7 100-199 15 andere nicht
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 26 200-499 14 Berufstatige 1
Anderer Angestellter/Beamter 25
Facharbeiter 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2 Aufenthaltsdauer %
Auszubildender 2 1. Aufenthaltsdauer (Tage):

Andere berufliche Stellung 2 ein 66 drei 6 funf 2

Schiler/Student 2 zwei 23 vier 2

Andere nicht Berufstatige 1 2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,5 Tage
R 3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

Haufigkeit des Messebesuchs % 1.Tag 27  3.Tag 38 5. Tag 18

2006 39 2.Tag 36  4.Tag 32

2004 30

ferrlft'rif“ggrra;::ﬂlctﬁnge” 421(65 Durchfilhrung: Walter, Wissler & Partner, Basel
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Besucher-Strukturtests 2008 l

EuroTier -

Basisdaten Fachbesucher

Hannover

Zusatzdaten Fachbesucher

HANNOVER MESSE -

Basisdaten Fachbesucher

Hannover

Zusatzdaten Fachbesucher

Digital Factory

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 130 798
Anteil der Fachbesucher 96%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 7
tiber 50 km bis 100 km 12
tiber 100 km bis 300 km 41
Giber 300 km 40
Inland gesamt 83

Baden-Wirttemberg 7 Niedersachsen 32
1

Bayern 1 Nordrhein-Westf. 18
Berlin 1 Rheinland-Pfalz
Brandenburg 3 Saarland -
Bremen - Sachsen 4
Hamburg - Sachsen-Anhalt 3
Hessen 7 Schleswig-Holstein 6
Mecklenburg-Vorp. 2 Thiiringen 2
Ausland gesamt 17
davon EU 67
tibriges Europa 16
Afrika 4
Nordamerika 2
Siid- und Mittelamerika 2
Naher/Mittlerer Osten 5
Siid-, Ost-, Zentralasien 4
Australien 1

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 13
Osterreich 1
Schweiz 6
Belgien 5
Spanien 4
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 51
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 1

1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 5
Anderer Angestellter/Beamter 6
Facharbeiter, landwirtschaftlicher Mitarbeiter 8
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 5
Andere berufliche Stellung 5
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 1

Haufigkeit des Messet hs %
2006 57
2004 51
friihere Veranstaltungen 45
erstmaliger Besuch 25

80

Wirtschaftszweige

Landwirtschaftl. Betrieb, Unternehmen
Lohnunternehmen

Maschinenring

Industrie

Handel/Vertrieb

Ingenieur-, Planungsbiiro, Consulting
Tierarzt

Behdrde kommunale Einrichtung
Universitét/Hoch-/Fachschule
Andere Wirtschaftszweige
Schiiler/Studenten

Andere nicht Berufstatige

oo
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Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 33
Mitentscheidend 28
Beratend 23
Nicht beteiligt n
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 1

Aufgabenbereich %
Geschifts-/Unternehmens-, Betriebsleitung
Forschung, Entwicklung, Konstruktion
Planung, Arbeitsvorbereitung

Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitatskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, WerbunE, PR 1
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung
Anderer Bereich
Schiiler/Student

Andere nicht Berufstatige

N
- NNPRPWOROOV

N—_OWN

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: k. A.

Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 75 drei 4

zwei 17 vier 3

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,4 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfithrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 193 222
Anteil der Fachbesucher 89%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 14
tiber 50 km bis 100 km 1
tiber 100 km bis 300 km 29
tiber 300 km 47
Inland gesamt 80
Baden-Wirttemberg 9 Niedersachsen 33
Bayern 8 Nordrhein-Westf. 20
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 2 Sachsen 3
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 7 Schleswig-Holstein 3
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2
Ausland gesamt 20
davon EU 54 Vorder- und
iibriges Europa 13 Mittelasien 4
Nordamerika 3 Ostasien 19
Siid- und Australien 1
Mittelamerika 3 Afrika 4

Die fiinf Lander mit den hdchsten
Besucheranteilen

Indien 6
Frankreich 5
Niederlande 6
Osterreich 5
Schweiz 5
Berufliche Stellung

Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 10
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 8
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 16
Anderer Angestellter/Beamter 29
Facharbeiter 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4
Auszubildender 3
Andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 17
Andere nicht Berufstétige 2
Haufigkeit des Messebesuchs

2 40
2006 36
friihere Veranstaltungen 43
erstmaliger Besuch 35

Wirtschaftszweige %
Energiewirtschaft 1
verarbeitendes Gewerbe 42
Baugewerbe

Handwerk

Handel

Telekommunikation

Dienstleistungen von Unternehmen/
freien Berufen

Behdrde/cffentliche Einrichtung
Forschungsinstitute, Industrieforschung
Andere

Schiiler/Studenten

Andere nicht Berufstatige

NN—=hUuio NBWw

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen

Ausschlaggebend 24
Mitentscheidend 26
Beratend 18
Nicht beteiligt 12
Schiiler/Student 17
Andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich

Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 13
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 25
Planung, Arbeitsvorbereitung

7
Fertigung, Produktion 1
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 7
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 12
Lagerhaltung, Materialwirtscﬁaﬂ, Logistik,
Transport 2
Wartung, Instandhaltung 7
Anderer Bereich 1
Schiiler/Student 17
Andere nicht Berufstétige 2

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten:
1- 4 7 500- 999

5- 9 4 1000- 9999 13
10- 49 14 10 000 und mehr 7
50- 99 8 Schiiler/Student 17
100-199 9 andere nicht

200-499 10 Berufstatige 2

Aufenthaltsdauer

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 72 drei 6 finf 3
zwei 18 vier 2

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,5 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 22 3.Tag 36 5.Tag 21
2.Tag 35 4.Tag 33

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 46 760
Anteil der Fachbesucher 90%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 15
tiber 50 km bis 100 km 10
tiber 100 km bis 300 km 31
tiber 300 km 44
Inland gesamt 81
Baden-Wirttemberg 9 Niedersachsen 34
Bayern 8 Nordrhein-Westf. 16
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 3 Sachsen 2
Hamburg 6 Sachsen-Anhalt 4
Hessen 7 Schleswig-Holstein 3
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiringen 2
Ausland gesamt 19
davon EU 56

Ostasien 23

andere Lander 21

Das Land mit dem héchsten
Besucheranteil
Indien 1

Berufliche Stellung
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 1"
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 9
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 16
Anderer Angestellter/Beamter 31
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 5
Auszubildender 3
Andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 18
Andere nicht Berufstatige 1

Haufigkeit des Messebesuchs
2007

43
2006 36
friihere Veranstaltungen 45
erstmaliger Besuch 35



Hannover Messe

Zusatzdaten Fachbesucher

Energy -

Basisdaten Fachbesucher

Hannover Messe

Zusatzdaten Fachbesucher

Industrial Automation -

Basisdaten Fachbesucher

Hannover Messe

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Energiewirtschaft 4
verarbeitendes Gewerbe 39
Baugewerbe 2
Handwerk 4
Handel 4
Telekommunikation 3
Dienstleistungen von Unternehmen/freien
Berufen 18
Behdrde/offentliche Einrichtung 5
Forschungsinstitute, Industrieforschung 6
Andere 1
Schiiler/Studenten 18
Andere nicht Berufstétige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen

Ausschlaggebend 21
Mitentscheidend 27
Beratend 19
Nicht beteiligt 14
Schiiler/Student 18
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich

Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 12
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 31
Planung, Arbeitsvorbereitung 6
Fertigung, Produktion 1

Fertigungs-, Qualitétskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 3
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 4
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 7
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3
3

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 1
Lagerhaltung, Materialwirtsclgaft, Logistik,
Transport
Anderer Bereich 1
Schiiler/Student 18
Wartung, Instandhaltung 4
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten:
1- 4 7 500- 999 8
5- 9 6 1000- 9999 15
10- 49 12 10 000 und mehr 8
50- 99 10 Schiiler/Student 18
100-199 6 andere nicht
200-499 10 beruflich Tatige 1

Aufenthaltsdauer

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 68 drei 7 fiinf 3
zwei 19 vier 2

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,5 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 26 3.Tag 41 5.Tag 19
2.Tag 36 4.Tag 32

Durchfithrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 98 157
Anteil der Fachbesucher 90%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 12
tiber 50 km bis 100 km 9
tiber 100 km bis 300 km 30
tiber 300 km 50
Inland gesamt 77
Baden-Wirttemberg 8 Niedersachsen 32
Bayern 8 Nordrhein-Westf. 18
Berlin 4 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg 2 Saarland 1
Bremen 2 Sachsen 4
Hamburg 4 Sachsen-Anhalt 3
Hessen 7 Schleswig-Holstein 3
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2
Ausland gesamt 23
davon EU 57

libriges Europa 13

Afrika 3

Siid- und Mittelamerika 4

Vorder- und Mittelasien 3

Ostasien 16

andere Lander 4

Die fiinf Lander mit den hdchsten
Besucheranteilen

Frankreich

Schweiz

Indien

Osterreich

Niederlande

[ R0, R XC, BN

Berufliche Stellung

Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru

Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &.
Hauptabteilungsleiter, Prokurist
Abteilungsleiter, Gruppenleiter
Anderer Angestellter/Beamter
Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter
Auszubildender

Andere berufliche Stellung
Schiiler/Student

Andere nicht Berufstétige

N
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Haufigkeit des Messebesuchs

2007 40
2006 36
friihere Veranstaltungen 43
erstmaliger Besuch 36

Wirtschaftszweige %
Energiewirtschaft 24
verarbeitendes Gewerbe 28
Baugewerbe 4
Handwerk 3
Handel 4
Telekommunikation 2

Dienstleistungen von Unternehmen/
freien Berufen

Behérde/offentliche Einrichtung
Forschungsinstitute, Industrieforschung
Andere

Schiiler/Studenten

Andere nicht Berufstatige

NOO—=AO—

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen

Ausschlaggebend 25
Mitentscheidend 25
Beratend 19
Nicht beteiligt 12
Schiiler/Student 18
Andere nicht Berufstétige 2

Aufgabenbereich
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 15
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 24
Planung, Arbeitsvorbereitung 8
Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitétskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung

Anderer Bereich

Schiiler/Student

Andere nicht Berufstétige

Nl WNoO W

N 0O N 0O —

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten:
1- 4 9 500- 999
5- 9 5 1000- 9999 14

10- 49 14 10 000 und mehr 7
50- 99 8 Schiiler/Student 18
100-199 8 andere nicht

200-499 10 Berufstatige 2

Aufenthaltsdauer

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 68 drei 7 finf 4
zwei 19 vier 2

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 24 3.Tag 36 5.Tag 25
2.Tag 37 4.Tag 34

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 125 594 Wirtschaftszweige %
Energiewirtschaft 7
Anteil der Fachbesucher 94% \é(;rljagrgs\;'éergges Gewerbe 53
Handwerk 4
Regionale Herkunft % Handel 5
bis 50 km 1 Telekommunikation 2
tiber 50 km bis 100 km 1 Dienstleistungen von Unternehmen/
tiber 100 km bis 300 km 29 freien Berufen 10
tiber 300 km 50 Behdrde/dffentliche Einrichtung 4
Forschungsinstitute, Industrieforschung 3
Andere 1
Inland gesamt ) 77 Schiiler/Studenten 13
Baden-Wirttemberg 10 Niedersachsen 30 Andere nicht Berufstatige 1
Bayern 9 Nordrhein-Westf. 23
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 2 X .
Brandenburg 1 Saarland 1 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
Bremen 2 Sachsen 3 entscheidungen
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 2 Ausschlaggebend 26
Hessen 7 Schleswig-Holstein 2 Mitentscheidend 29
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2 Beratend 19
Nicht beteiligt 12
Ausland gesamt 23 Schiiler/Student 13
davon EU 53 Vorder- und Andere nicht Berufstatige 1
libriges Europa 12 Mittelasien 3 R
Afrika 4 Ostasien 18 Aufgabenbereich
Nordamerika 4 Australien 2 Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 14
Siid- und Forschung, Entwicklung, Konstruktion 28
Mittelamerika 4 Planung, Arbeitsvorbereitung 8
Fertigung, Produktion 14
Die fiinf Lander mit den hochsten Eienr‘l((lglljjfrllg;e,sgll;aI:JtséskontrolIe g
Besucheranteilen Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2
Indien. 6 Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Schweiz 5 Verwaltung, Organisation, Personal-,
Osterreich 6 Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3
Danemark 5 Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 14
Niederlande 6 Lagerhaltung, Materialwir‘cscﬁaft, Logistik,
Transport 2
Berufliche Stellung Wartung, Instandhaltung 9
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Anderer Bereich 1
freier Beru 10 Schiiler/Student 13
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Andere nicht Berufstatige 1
Behdrdenleiter o. &. 10
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6 i 5Re: PYRSU
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 18 Bet1r|_ebigroﬁe.72ahl der Bs%s(gt]aftlgt%%.g
Anderer Angestellter/Beamter 31 5. 9 4 1000- 9999 15
Facharbeiter —_ 3 10-49 15 10000 und mehr 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3 50- 99 9 Schiiler/Student 13
ﬁﬁsdzeurg”g:mﬁghe Stellung % 100-199 2 andere nicht
Schiler/Student 13 200-499 12 Berufstatige 1
Andere nicht Berufstatige 1 T
Haufigkeit des Messebesuchs 1./:ilrjlfenthalgsodaueré'rl'eaige). 7 fiinf 3
%882 ﬁ zwei 19 vier 2
frilhere Veranstaltungen 47 2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,5 Tage
erstmaliger Besuch 31 3.Besucherverteilung auf die Messetage:

1.Tag 22
2.Tag 37

3.Tag 39 5.Tag 18
4.Tag 34

Durchfithrung: Walter, Wissler & Partner, Basel
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Besucher-Strukturtests 2008 l

MicroTechnology -

Basisdaten Fachbesucher

Hannover Messe

Zusatzdaten Fachbesucher

Pipeline Technology -

Basisdaten Fachbesucher

Hannover Messe

Zusatzdaten Fachbesucher

Power Plant Technology

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 50 238
Anteil der Fachbesucher 87%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 18
tiber 50 km bis 100 km 9
tiber 100 km bis 300 km 28
tiber 300 km 44
Inland gesamt 82
Baden-Wirttemberg 11 Niedersachsen 38
Bayern 6 Nordrhein-Westf. 17
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg - Saarland 1
Bremen 3 Sachsen 4
Hamburg 4 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 7 Schleswig-Holstein 3
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 18
davon EU 58

Ostasien 21

andere Lander 21

Berufliche Stellung
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 1"
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 6
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13
Anderer Angestellter/Beamter 27
Facharbeiter 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 7
Auszubildender 3

Andere berufliche Stellung -
Schiiler/Student 23
Andere nicht Berufstatige 1

Haufigkeit des Messebesuchs

2007 44
2006 39
friihere Veranstaltungen 43
erstmaliger Besuch 34

82

Wirtschaftszweige %
Energiewirtschaft 4
verarbeitendes Gewerbe 39
Baugewerbe 2
Handwerk 3
Handel 3
Telekommunikation 3
Dienstleistungen von Unternehmen/

freien Berufen 10
Behérde/offentliche Einrichtung 7
Forschungsinstitute, Industrieforschung 9
Andere 1
Schiiler/Studenten 23
Andere nicht Berufstatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen

Ausschlaggebend 22
Mitentscheidend 25
Beratend 18
Nicht beteiligt 1
Schiiler/Student 23
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 12
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 35
Planung, Arbeitsvorbereitung 4

Fertigung, Produktion 8
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 4
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 9
Lagerhaltung, Materialwirtscﬁaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung 4
Anderer Bereich 1
Schiiler/Student 23
Andere nicht Berufstatige 1

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten:
9

1- 4 8 500- 99

5- 9 5 1000- 9999 "
10- 49 12 10 000 und mehr 7
50- 99 10 Schiiler/Student 23
100-199 7 andere nicht
200-499 10 beruflich Tatige 1

Aufenthaltsdauer

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 70 drei 7 fiinf 4
zwei 17 vier 2

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,5 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 25 3.Tag 36 5.Tag 21
2.Tag 33 4.Tag 37

Durchfithrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 37 292
Anteil der Fachbesucher 87%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 14
tiber 50 km bis 100 km 8
tiber 100 km bis 300 km 25
liber 300 km 54
Inland gesamt 70
Baden-Wirttemberg 9 Niedersachsen 35
Bayern 7 Nordrhein-Westf. 21
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 1 Saarland 2
Bremen 2 Sachsen 5
Hamburg 4 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 7 Schleswig-Holstein 3
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 30
davon EU 48

libriges Europa 17

Ostasien 15

andere Lander 20

Berufliche Stellung
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 12
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 9
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 7
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 17
Anderer Angestellter/Beamter 30
Facharbeiter 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 14
Andere nicht Berufstétige 1

Haufigkeit des Messebesuchs
2007

42
2006 35
friihere Veranstaltungen 40
erstmaliger Besuch 40

Wirtschaftszweige %
Energiewirtschaft 17
verarbeitendes Gewerbe 43
Baugewerbe 5
Handwerk 4
Handel 4
Telekommunikation 3

Dienstleistungen von Unternehmen/

freien Berufen 1"
Behdrde/cffentliche Einrichtung 4
Forschungsinstitute, Industrieforschung 4
Andere 2
Schiiler/Studenten 14
Andere nicht Berufstatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen

Ausschlaggebend 26
Mitentscheidend 25
Beratend 17
Nicht beteiligt 14
Schiiler/Student 14
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 14
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 26
Planung, Arbeitsvorbereitung 8
Fertigung, Produktion 1
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 5
Einkauf, Beschaffung 8
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 3
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 16
Lagerhaltung, Materialwirtscﬁaﬂ, Logistik,
Transport 2
Wartung, Instandhaltung 9
Anderer Bereich -
Schiiler/Student 14
Andere nicht Berufstétige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten:

1- 4 5 500- 999

5- 9 4 1000- 9999 14

10- 49 16 10 000 und mehr 7

50- 99 9 Schiiler/Student 14
100-199 8 andere nicht
200-499 10 Berufstatige 1

Aufenthaltsdauer

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 61 drei 10 finf 6
zwei 20 vier 3

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 33 3.Tag 41 5.Tag 20
2.Tag 44 4.Tag 34

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 42 702
Anteil der Fachbesucher 90%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 12
tiber 50 km bis 100 km 6
tiber 100 km bis 300 km 27
tiber 300 km 55
Inland gesamt 73
Baden-Wirttemberg 11 Niedersachsen 31
Bayern 9 Nordrhein-Westf. 17
Berlin 4 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 1 Saarland 2
Bremen 2 Sachsen 4
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 9 Schleswig-Holstein 3
Mecklenburg-Vorp. - Thiringen 2
Ausland gesamt 27
davon EU 49

libriges Europa 16

Ostasien 18

andere Lander 17

Die zwei Lander mit den hochsten
Besucheranteilen

Frankreich 10
Indien 10

Berufliche Stellung
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 12
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 10
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 16
Anderer Angestellter/Beamter 26
Facharbeiter 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 19
Andere nicht Berufstatige 1

Haufigkeit des Messebesuchs
2007

36
2006 37
frihere Veranstaltungen 41
erstmaliger Besuch 40



Hannover Messe

Zusatzdaten Fachbesucher

Research & Technology

Basisdaten Fachbesucher

Hannover Messe

Zusatzdaten Fachbesucher

Subcontracting -

Basisdaten Fachbesucher

- Hannover Messe

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Energiewirtschaft 23
verarbeitendes Gewerbe 30
Baugewerbe

Handwerk

Handel

Telekommunikation

Dienstleistungen von Unternehmen/
freien Berufen

Behdrde/offentliche Einrichtung
Forschungsinstitute, Industrieforschung
Andere

Schiiler/Studenten

Andere nicht Berufstétige

—O=prrR wWAWW

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen

Ausschlaggebend 23
Mitentscheidend 23
Beratend 19
Nicht beteiligt 14
Schiiler/Student 19
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 15
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 21
Planung, Arbeitsvorbereitung 8
Fertigung, Produktion 9
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 6
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 15
Lagerhaltung, Materialwirtsclgaft, Logistik,
Transport 2
Wartung, Instandhaltung 5
Anderer Bereich 1
Schiiler/Student 19
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten:

1- 4 8 500- 999

5- 9 5 1000- 9999 14

10- 49 13 10 000 und mehr 8

50- 99 7 Schiiler/Student 19
100-199 8 andere nicht
200-499 10 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 62 drei 9 fiinf 5

zwei 21 vier 4

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 31 3.Tag 37 5.Tag 26
2.Tag 40 4.Tag 37

Durchfithrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 56 614
Anteil der Fachbesucher 89%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 16
tiber 50 km bis 100 km 9
tiber 100 km bis 300 km 26
tiber 300 km 49
Inland gesamt 81
Baden-Wirttemberg 12 Niedersachsen 33
Bayern 9 Nordrhein-Westf. 17
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg - Saarland 2
Bremen 2 Sachsen 3
Hamburg 4 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 6 Schleswig-Holstein 3
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2
Ausland gesamt 19
davon EU 59

libriges Europa 13

Ostasien 15

andere Lander 13

Die drei Lander mit den héchsten
Besucheranteilen

Frankreich 8
Niederlande 6
Indien 6
Berufliche Stellung

Selbstdndiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 1
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 7
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 12
Anderer Angestellter/Beamter 30
Facharbeiter 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 9
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 19
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs

2007 42
2006 37
friihere Veranstaltungen 43
erstmaliger Besuch 36

Wirtschaftszweige %
Energiewirtschaft 7
verarbeitendes Gewerbe 39
Baugewerbe 2
Handwerk 2
Handel 3
Telekommunikation 3
Dienstleistungen von Unternehmen/

freien Berufen 1"
Behérde/offentliche Einrichtung 8
Forschungsinstitute, Industrieforschung 10
Andere 1
Schiiler/Studenten 19
Andere nicht Berufstatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen

Ausschlaggebend 21
Mitentscheidend 27
Beratend 21
Nicht beteiligt 10
Schiiler/Student 19
Andere nicht Berufstétige 1
Aufgabenbereich

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 12
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 41
Planung, Arbeitsvorbereitung 6
Fertigung, Produktion 8
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 4
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 8
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 2
Wartung, Instandhaltung 4
Anderer Bereich 1
Schiiler/Student 19
Andere nicht Berufstétige 1

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten:
1- 4 500- 999

8

5- 9 4 1000- 9999 15

10- 49 1 10 000 und mehr 7

50- 99 9 Schiiler/Student 19
100-199 7 andere nicht
200-499 " Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 68 drei 7 finf 4

zwei 19 vier 2

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,5 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 26 3.Tag 37 5.Tag 20
2.Tag 39 4.Tag 33

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 60 672
Anteil der Fachbesucher 92%
Regionale Herkunft %
bis 50 km "
tiber 50 km bis 100 km 9
tiber 100 km bis 300 km 28
tiber 300 km 53
Inland gesamt 75
Baden-Wirttemberg 11 Niedersachsen 28
Bayern 7 Nordrhein-Westf. 20
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 2 Sachsen 4
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 3
Hessen 8 Schleswig-Holstein 4
Mecklenburg-Vorp. 2 Thiiringen 2
Ausland gesamt 25
davon EU 55

libriges Europa 14

Ostasien 20

andere Lander "

Die drei Lander mit den héchsten
Besucheranteilen

Indien 10
Osterreich 8
Schweiz 6
Berufliche Stellung

Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 14
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 9
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 7
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 19
Anderer Angestellter/Beamter 30
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 10
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs

2007 45
2006 42
friihere Veranstaltungen 47
erstmaliger Besuch 31

Wirtschaftszweige %
Energiewirtschaft 5
verarbeitendes Gewerbe 55
Baugewerbe 4
Handwerk 3
Handel 6
Telekommunikation 2
Dienstleistungen von Unternehmen/

freien Berufen 1"
Behdrde/offentliche Einrichtung 4
Forschungsinstitute, Industrieforschung 4
Andere 2
Schiiler/Studenten 10
Andere nicht Berufstatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen

Ausschlaggebend 30
Mitentscheidend 32
Beratend 18
Nicht beteiligt 8
Schiiler/Student 10
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich

Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 15
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 25
Planung, Arbeitsvorbereitung 5
Fertigung, Produktion 12
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 16

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2

Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 14
a

Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 3
Wartung, Instandhaltung 4
Anderer Bereich 1
Schiiler/Student 10
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten:

1- 4 7 500- 999

5- 9 5 1000- 9999 13

10- 49 13 10 000 und mehr 6

50- 99 10 Schiiler/Student 10
100-199 14 andere nicht
200-499 " Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 65 drei 7 fiinf 4

zwei 23 vier 2

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 25 3.Tag 40 5.Tag 18
2.Tag 42 4.Tag 33

Durchfithrung: Walter, Wissler & Partner, Basel
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PROMOTION WORLD -z Hannover Messe PFERD & JAGD (2006) > Hannover

new energy husum (2006)

Besucher-Strukturtests 2008 l

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Basisdaten Privatbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 36 133 Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 74 871 Geschlecht % Zahl der Besucher insgesamt 12 701
Baugewerbe o 2 Ménnlich 41
Anteil der Fachbesucher 70% g?g‘r?srg:i/sotﬁﬁgtelad\]/%nalr}rr:ggrtrl:gr?men / 4 Anteil der Privatbesucher 93% Weiblich > Anteil der Fachbesucher 34%
freien Berufen 26 Alter %
Regionale Herkunft % Telekommunikation 2 Regionale Herkunft % bis 20 Jahre 17“ Regionale Herkunft %
bis"50 km 11 Energiewirtschaft 7 bis 50 km 38 iiber 20 bis 30 Jahre 19 bis"50 km 40
tber 50 km bis 100 km 13 Handel " tiber 50 km bis 100 km 31 Ebe£ 30 bis 20 Jahﬁe 22 tber 50 km bis 100 km 27
iiber 100 km bis 300 km 28 Handwerk 2 iiber 100 km bis 300 km 28 iiber 40 bis 50 Jahre 2 iiber 100 km bis 300 km 30
iiber 300 km 49 verarbeitendes Gewerbe 28 iiber 300 km 3 iiber 50 bis 60 Jah 10 iiber 300 km 4
Andere Industrie 19 lber 60 bis 70 Jahre 7
Inland gesamt 80 Xﬁl&keergrﬂransport g Inland gesamt 99 iiber 70 Jahre 2 Inland gesamt 99
Baden-Wirttemberg 9 Nie(éerr‘sachsen ; 27 Schiiler/Studenten 3 Baden-Wirttemberg - Nietiljequsachsen . 83 Baden-Wirttemberg 1 Nie(éerr]sachsen ; 5
Bayern 9 Nordrhein-Westf. 25 f Bayern - Nordrhein-Westf. 7 _ : 0 Bayern 1 Nordrhein-Westf. -
Berlir& b 3 RheiPIar&d-PfaIz 3 Andere nicht Berufstatige ! BerIir(lj b - RheiPIagd-Pfalz - kr)li?ushalt;olzl)e_ttEoUe&nkommen /9° Berlirt11 b - Rheilnlar&d-PfaIz -
Brandenburi 2 Saarlan 1 Brandenbur - Saarlan - i ! : Brandenburi - Saarlan -
Bremen ¢ 3 Sachsen 3 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Bremen ¢ 1 Sachsen - ﬂgg; 1 288 Egg E:z ;888 EHE H Bremen ¢ - Sachsen -
Hamburg 5 Sachsen-Anhalt 3 entscheidungen % Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 2 iber 2 000- EUR bis 2 600- EUR 10 Hamburg 6 Sachsen-Anhalt -
Hessen 6 Schleswig-Holstein 2 Ausschlaggebend 38 Hessen 3 Schleswig-Holstein 2 p "~ h "~ Hessen - Schleswig-Holstein 86
Mecklenburg-Vi > Thiiri 1 Mitentscheidend 30 Mecklenburg-V 1 Thiiri - iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 1 Mecklenburg-V - Thiiri )
ecklenburg-Vorp. Gringen phitentsd] 5 ecklenburg-Vorp. iiringen iiber 3 600.- EUR bis 5 000.- EUR 3 ecklenburg-Vorp. Gringen
Nicht beteiligt 10 ber - 5 000,- EUR 9
Ausland gesamt 20 Schiiler/Student 3 Ausland gesamt 1 keine Angaben 30 Ausland gesamt 1
davon Eg B ?; Andere nicht Berufstétige 1
gs?z‘i;seitsen uropa 31 Berufliche Stellung % HaushaltsgroBe % Berufliche Stellung %
andere Linder 13 Aufgabenbereich % Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, 1 Person 13 Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 17 freier Beru 12 2 Personen 37 freier Beru 32
Forschung, Entwicklung Konstruktion 12 Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied, 3 Personen 17 Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Berufliche Stellung % Planung, Arbeitsvorbereitung 4 Behtrdenleiter o. &. 1 4 Personen 22 Behordenleiter o. &. 10
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Fertigun;; Produktion 6 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2 5 Personen und mehr " Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
freier Beru 19 Fel’(igung’s- Qualitatskontrolle 3 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 6 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 5
Geﬁchgftslfﬂhrer, Vorstandsmitglied, Einkauf, Beschaffung 7 Andheret; Angestellter/Beamter 25 Kauf oder Bestelltatigkeit % Andherebr Angestellter/Beamter 20
Behdrdenleiter o. &. 16 < ¢ ; Facharbeiter 10 . Facharbeiter -
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 8 rr:?grnrﬁgrtli,oEs_ch'r(lgrr;]gr;\lljvsiskeaqioﬁggéﬁ|r|]|irl1g(EDV) % Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3 SKtaelIJIfurc])derel?;tsitetlIgggragefa%eﬂrcﬁgst Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 7
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 14 Verwaltung, Organisation, Personal- Auszubildender 5 ia 9 getatlg 9 83 Auszubildender 3
Anderer Angestellter/Beamter 31 Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 6 Andere berufliche Stellung 5 Jnein 7 Andere berufliche Stellung 6
Facharbeiter 5 Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 49 Schiiler/Student 15 vielleicht 1 Schiiler/Student 12
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2 Lagerhaltung Mate'rialwirtscﬁéft Logistik Hausfrau/-mann 6 Andere nicht Berufstétige 3
Auazubilgencfllerh " 2 Transport ! ! ' 3 Rer(1itner/PeEsionérf 8 n hatt
Andere berufliche Stellung - Andere nicht Berufstatige 4 Nachgescha % woe
Schiler/Student 3 Xvnadr‘él:grg,Blenrzti?Rdhaltung 2 Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt ;‘g&'{'gke't des Messebesuchs ;/g
Andere nicht Berufstatige ! Schiiler/Student 3 Haufigkeit des Messebesuchs % a 3 2002 16
Andere nicht Berufstitige 1 2005 53 ”.e'lrl‘ icht [21‘21 erstmaliger Besuch 90
Haufigkeit des Messebesuchs % 2004 53 vielleic
2007 33 BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: % 2003 50 Durchfiih - Gel M Marktforsch
2006 21 - 410 500- - 999 9 friihere Veranstaltungen 42 urchilinrung: Gelszus Messe-Marktforschung
i ; GmbH, Dortmund
friihere Veranstaltungen 62 5. 9 9 1000- 9999 15 erstmaliger Besuch 17
10- 49 17 10 000 und mehr 3
50- 99 13 Schiiler/Student 3
100-199 " andere nicht
200-499 1" Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 80 drei 3 finf 2
zwei 14 vier 1
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 27 3.Tag 28 5.Tag 19

84

2.Tag 32 4.Tag 26

Durchfithrung: Walter, Wissler & Partner, Basel



Husum

Basisdaten Privatbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Anteil der Privatbesucher 66%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 51
tiber 50 km bis 100 km 31
tiber 100 km bis 300 km 17
tiber 300 km 2
Inland gesamt 100
Baden-Wirttemberg - Niedersachsen 1
Bayern - Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt -
Hessen - Schleswig-Holstein 96
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 22

Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3
Anderer Angestellter/Beamter 32
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender

Andere berufliche Stellung 7
Schiiler/Student 6
Andere nicht Berufstatige 21
Haufigkeit des Messebesuchs %
2004 18
2002 1
erstmaliger Besuch 76

Regionale Herkunft %
bis 50 km 47
iiber 50 km bis 100 km 29
iiber 100 km bis 300 km 22
iiber 300 km 2
Inland gesamt 100
Baden-Wirttemberg 1 Niedersachsen 2
Bayern - Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg 4 Sachsen-Anhalt -
Hessen - Schleswig-Holstein 92
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 26
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 5
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3
Anderer Angestellter/Beamter 28
Facharbeiter 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 6
Schiiler/Student 8
Andere nicht Berufstétige 14
Haufigkeit des Messebesuchs %
2004 20
2002 12
erstmaliger Besuch 76

Wirtschaftszweige %
Bereich Biogas und Biomasse 9
Landwirtschaft, Forstwirtschaft 17
Andere Dienstleistungen 6
Planung, Projektleitung 4
Banken, Finanzierer 4
Bereich Blockheizkraftwerk 3
Medien, Presse, Verlag 3
Technische Services 3
Verband, Institution 2
Sachverstandige 2
Bereich Holz und Pellets 2
Bereich Nahwérme 2
Zulieferer 2
Bereich Geothermie und Warmepumpen 1
Andere 21
Schiiler/Studenten 13
Andere nicht Berufstatige 3
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 40
Mitentscheidend 17
Beratend 15
Nicht beteiligt 12
Schiiler/Student 13
Andere nicht Berufstatige 3
Aufgabenbereich %

Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 36
Forschung, Entwicklung, Konstruktion

Planung, Arbeitsvorbereitung 7
Fertigung, Produktion 2
Fertigungs-, Qualitatskontrolle -
Einkauf, Beschaffung 3
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 3
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 7
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport -
Wartung, Instandhaltung 1
Anderer Bereich 14
Schiiler/Student 13
Andere nicht Berufstatige 3
BetriebsgréBe: Zahl der Beschéaftigten: %
1- 4 39 500- 999 4
5- 9 8 1000- 9999 2
10- 49 14 10 000 und mehr 3
50- 99 6 Schiiler/Student 13
100-199 5 andere nicht
200-499 4 Berufstatige 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 88 drei 1
zwei 10 vier 1

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 29 3.Tag 26
2.Tag 40 4.Tag 19

Geschlecht %
Mannlich 68
Weiblich 32
Alter %
bis 20 Jahre 4
tiber 20 bis 30 Jahre 8
tiber 30 bis 40 Jahre 16
tiber 40 bis 50 Jahre 32
tiber 50 bis 60 Jahre 20
iiber 60 bis 70 Jahre 19
iiber 70 Jahre 2
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis - EUR 4
liber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 5
iber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 6
tiber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 1"
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 9
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 7
iber 5 000,- EUR 2
keine Angaben 56
HaushaltsgroBe %
1 Person 13
2 Personen 38
3 Personen 15
4 Personen 20
5 Personen und mehr 15
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 5
nein 83
vielleicht 12
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéateren Zeitpunkt
ja 25
nein 36
vielleicht 39

Durchfiihrung: Husumer Wirtschaftsgesellschaft
mbH & Co. KG, Messe Husum

www.fkm.de
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Besucher-Strukturtests 2008 l

NORD GASTRO & HOTEL -

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

HUSUM WindEnergy -

Basisdaten Fachbesucher

Husum

Zusatzdaten Fachbesucher

GiardinaKARLSRUHE / Inventa

Basisdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 4030
Anteil der Fachbesucher 87%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 74
tiber 50 km bis 100 km 21
tiber 100 km bis 300 km 4
tiber 300 km 1
Inland gesamt 100
Baden-Wirttemberg - Niedersachsen -
Bayern - Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen - Schleswig-Holstein 99

Mecklenburg-Vorp. Thiiringen

Berufliche Stellung

Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru

Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &.
Hauptabteilungsleiter, Prokurist
Abteilungsleiter, Gruppenleiter
Anderer Angestellter/Beamter
Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter
Auszubildender

Andere berufliche Stellung
Schiiler/Student

Andere nicht Berufstatige

—_ w
o

PoOOW—_SWUINAO

Haufigkeit des Messebesuchs

erstmaliger Besuch 36

86

Wirtschaftszweige %
Gemeinschaftsverpflegung 10
Fleischerei 2
Hotellerie 12
Speisegastronomie 35
Getrankegastronomie 8
Andere 26
Schiiler/Studenten 4
Andere nicht Berufstatige 4

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen

Ausschlaggebend 28
Mitentscheidend 32
Beratend 17
Nicht beteiligt 16
Schiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 4
Aufgabenbereich

Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 44
Forschung, Entwicklung, Konstruktion
Planung, Arbeitsvorbereitung

Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitatskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung
Food-an-Beverage-Management

Kiiche

Service

Anderer Bereich

Schiiler/Student

Andere nicht Berufstatige

- N P WNR R

APRNOOWN

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten:
1- 4 31 500- 999

5- 9 20 1000- 9999
10- 49 29 10 000 und mehr
50- 99 8 Schiler/Student
100-199 3 andere nicht
200-499 1 Berufstatige

[ NS

Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 100 zwei -
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,0 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 66 2. Tag

Durchfiihrung: Husumer Wirtschaftsgesellschaft
mbH & Co. KG, Husum

Zahl der Besucher insgesamt 24 639
Anteil der Fachbesucher 91%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 14
tiber 50 km bis 100 km 5
tiber 100 km bis 300 km 17
liber 300 km 64
Inland gesamt 63
Baden-Wirttemberg 5 Niedersachsen 13
Bayern 6 Nordrhein-Westf. 11
Berlin 5 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 2 Saarland -
Bremen 2 Sachsen 2
Hamburg 8 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 5 Schleswig-Holstein 33
Mecklenburg-Vorp. 4 Thiiringen 1
Ausland gesamt 37
davon EU 60

libriges Europa 3

Nordamerika 1

Siid- und Mittelamerika 3

Naher/Mittlerer Osten 10

Siid-, Ost-, Zentralasien 1

andere Lander 2

Die vier Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Danemark 12
GroBbritannien 9
SA 8
Frankreich 8
China (VR) 7
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 1"

Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 17
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 8
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13
Anderer Angestellter/Beamter 30
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 8
Schiiler/Student 5
Andere nicht Berufstétige 3

Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 39
2005 24
2003 18
2001 13
erstmaliger Besuch 55

Wirtschaftszweige %
Hersteller 29
Technische Services 10
Zulieferer 8
Planungsbiiro 8
Sachverstandige 4
Messgeréte 2
Banken, Finanzierer 2
Gutachter 2
Rechtsanwalt 1
Versicherung 1
Andere Dienstleistungen 15
Andere 10
Schiiler/Studenten 5
Andere nicht Berufstatige 3
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 28
Mitentscheidend 26
Beratend 23
Nicht beteiligt 15
Schiiler/Student 5
Andere nicht Berufstatige 3
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 25
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 13
Planung, Arbeitsvorbereitung 9

Fertigung, Produktion 3
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2
Einkauf, Beschaffung 3
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 3
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 17
Lagerhaltung, Materialwirtscﬁaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 3
Anderer Bereich 8
Schiiler/Student 5
Andere nicht Berufstatige 3

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
50 999 6

1- 4 9 -

5- 9 8 1000- 9999 16
10- 49 21 10 000 und mehr 9
50- 99 8 Schiiler/Student 5
100-199 8 andere nicht 3

200-499 8 Berufstatige
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 42 drei 7 finf 9

zwei 18 vier 24
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,4 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 21 3.Tag 43 5.Tag 38

2.Tag 33 4.Tag 50

Durchfiihrung: Messe Husum
HWG mbH & Co. KG, Husum

Zahl der Besucher insgesamt 38 387
Anteil der Privatbesucher 91%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 78
tiber 50 km bis 100 km 13
tiber 100 km bis 300 km 8
tiber 300 km 1
Inland gesamt 98
Baden-Wirttemberg 82 Niedersachsen -
Bayern - Nordrhein-Westf. 1
Berlin - Rheinland-Pfalz 13
Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 3 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiringen -
Ausland gesamt 2
davon EU 92

andere Lander 8

Das Land mit dem héchsten

Besucheranteil %
Frankreich 85
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 12
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
Anderer Angestellter/Beamter 30
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4
Auszubildender -
Andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 4
Hausfrau/-mann 10
Rentner/Pensionar 19
Andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 30
2006 25
2005 16
frihere Veranstaltungen 7
erstmaliger Besuch 44



Karlsruhe

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Privatbesucher

Karlsruher Hochzeits- und Festtage -

Basisdaten Privatbesucher

Karlsruhe

Zusatzdaten Privatbesucher

Anteil der Fachbesucher 9%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 78
tiber 50 km bis 100 km 13
tiber 100 km bis 300 km 8
tiber 300 km 1
Inland gesamt 98
Baden-Wirttemberg 81 Niedersachsen -
Bayern 1 Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz 13
Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 3 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiringen -
Ausland gesamt 2
davon EU 94

andere Lander 6

Das Land mit dem héchsten

Besucheranteil %
Frankreich 88
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 17

Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9
Anderer Angestellter/Beamter 27
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4
Auszubildender

Geschlecht % Zahl der Besucher insgesamt 4317 Geschlecht %
Mannlich 42 Ménnlich 32
Weiblich >8 Anteil der Privatbesucher 98% Weiblich 68
Alter % . o Alter %
bis 20 Jahre 3 Regionale Herkunft & bis 20 Jahre 4

iiber 20 bis 30 Jahre 6 Cber 50 km bis 100 k c iiber 20 bis 30 Jahre 70
iiber 30 bis 40 Jahre 14 gber 100 E' Ibs 300 rk” 2 iiber 30 bis 40 Jahre 22
iiber 40 bis 50 Jahre 30 ‘.!ber 300 km s m p iiber 40 bis 50 Jahre 3
iiber 50 bis 60 Jahre 27 tber m iiber 50 bis 60 Jahre 2
tiber 60 bis 70 Jahre 17 tiber 60 bis 70 Jahre -
iiber 70 Jahre 4 Inland gesamt 100 tber 70 Jahre -

Baden-Wirttemberg 89 Nie(éerr‘sachsen ; -
~ : o Bayern - Nordrhein-Westf. - . : 0
LliesaushaIt;ol\ée_ttEoUe'{nkommen /Z Betlin - Rheinland-Pfalz 9 lI;Iia;ushalts Ne_ttoeénkommen /Z
iber  900,- EUR bis 1500, EUR 5 Brandenburg - Saarland : dber  900;- EUR bis 1500, EUR 12
ilber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 7 Hamer e Anhal : iber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 10
iiber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 10 Ham urg 1 saﬁl sen- "‘4 Ti T iiber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 13
iiber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 17 M“-“kel” burg-V ﬂc].. eswig-Folstein - iiber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 19
iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 13 ecklenburg-Yorp. - fhuringen - iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 8
iber 5 000,- EUR 12 iber 5 000,- EUR 6
keine Angaben 31 Berufliche Stellung % keine Angaben 28
fSersténdi er Unternehmer, Teilhaber,

a 0 reier Beru 5 G 0
I1-IaPuesr2:rl]tsgroBe /; Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, :-Iapl:esrlgng]tsgroBe /;
2 Personen 49 Elehordenlglter 0. d. . ! 2 Personen 76
3 Personen 16 auptabteilungsleiter, Prokurist 1 3 Personen 10
2 Personen 20 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 5 2 Personen 5
5 Personen und mehr 7 Anderer Angestellter/Beamter 4 5 Personen und mehr 3

Facharbeiter 9
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 5
Kauf oder Bestelltatigkeit % Auszubildender 3 Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus- Andere berufliche Stellung 8 Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt Schiiler/Student 9 stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 42 Hausfrau/-mann 3 ja 14
nein 29 Rentner/Pensionar 1 nein 33
vielleicht 29 Andere nicht Berufstatige 4 vielleicht 53
Nachgeschaft % Héufigkeit des Messebesuchs % Nachgeschéft %
Kaufabsicht zu einem spéateren Zeitpunkt 2007 1 Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 38 2006 7 ja 41
nein 16 2005 3 nein 8
vielleicht 46 frihere Veranstaltungen 2 vielleicht 51
erstmaliger Besuch 81

Andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 3
Hausfrau/-mann 9
Rentner/Pensionar 17
Andere nicht Berufstétige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 30
2006 25
2005 16
frihere Veranstaltungen 7
erstmaliger Besuch 44

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

www.fkm.de
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Horizont -

Basisdaten Privatbesucher

Karlsruhe

Zusatzdaten Privatbesucher

LEARNTEC -

Basisdaten Fachbesucher

Karlsruhe

Zusatzdaten Fachbesucher

offerta - Karlsruhe

Basisdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 16 230
Anteil der Privatbesucher 96%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 82
tiber 50 km bis 100 km 1
tiber 100 km bis 300 km 6
tiber 300 km 1
Inland gesamt 98
Baden-Wirttemberg 86 Niedersachsen -
Bayern 1 Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz 12
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiringen -
Ausland gesamt 2
davon EU 93

andere Lander 7

Das Land mit dem hochsten

Besucheranteil %
Frankreich 86
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 9

Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &.
Hauptabteilungsleiter, Prokurist
Abteilungsleiter, Gruppenleiter
Anderer Angestellter/Beamter
Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter
Auszubildender

Andere berufliche Stellung
Schiiler/Student

Hausfrau/-mann

Rentner/Pensionar

Andere nicht Berufstatige

—_w
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Haufigkeit des Messebesuchs

88

Geschlecht %
Ménnlich 56
Weiblich 44
Alter %
bis 20 Jahre 5
tiber 20 bis 30 Jahre 8
tiber 30 bis 40 Jahre 16
tiber 40 bis 50 Jahre 29
tiber 50 bis 60 Jahre 24
tiber 60 bis 70 Jahre 15
tiber 70 Jahre 3
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 5
liber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 10
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 1"
tiber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 12
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 14
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 12
tiber 5 000,- EUR 10
keine Angaben 27
HaushaltsgréBe %
1 Person 10
2 Personen 45
3 Personen 18
4 Personen 19
5 Personen und mehr 7
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 36
nein 33
vielleicht 31
Nachgeschéft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 27
nein 21
vielleicht 52

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 3308
Anteil der Fachbesucher 98%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 14
tiber 50 km bis 100 km 16
tiber 100 km bis 300 km 35
tiber 300 km 35
Inland gesamt 92
Baden-Wirttemberg 34 Niedersachsen
Bayern 18 Nordrhein-Westf. 14
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 6
Brandenburg - Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 3
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 13 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 2
Ausland gesamt 8
davon EU 50
libriges Europa 38
andere Lander 13

Die zwei Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Osterreich 34
Schweiz 34
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 13
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 7
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 20
Anderer Angestellter/Beamter 26
Facharbeiter 2

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 17
Auszubildender -
Andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 7
Andere nicht Berufstatige 1

Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 25
2006 26
2005 21
2004 19
frihere Veranstaltungen 17
erstmaliger Besuch 55

Wirtschaftszweige %
Bildungseinrichtung 24
Forschung/Lehre 9
Behdrde/offentliche Verwaltung 6
Industrie 9
Handel/Vertrieb 4
Banken, Versicherungen 4
Medizin 2
Verlag 2
Beratung 3
IT, Software 10
Training 4
Multimedia 4
Dienstleistung 7
Anderer Bereich 3
Schiiler/Studenten 7
Andere nicht Berufstatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 20
Mitentscheidend 40
Beratend 24
Nicht beteiligt 8
Schiiler/Student 7
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 15
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 10
Planung, Arbeitsvorbereitung 5
Fertigung, Produktion 3
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2
Einkauf, Beschaffung 2

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 19
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 31
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 14
Wartung, Instandhaltung 1
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport -
Anderer Bereich 13
Schiiler/Student 7
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 " 500- 999 6
5- 9 6 1000- 9999 18
10- 49 14 10 000 und mehr 14
50- 99 5 Schiiler/Student 7
100-199 8 andere nicht
200-499 9 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 76 zwei 14 drei 10

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 46 2.Tag 52 3.Tag 36

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 133 545
Anteil der Privatbesucher 96%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 93
tiber 50 km bis 100 km 5
tiber 100 km bis 300 km 1
tiber 300 km 1
Inland gesamt 99

Baden-Wirttemberg 91 Niedersachsen
Bayern - Nordrhein-Westf.
Berlin Rheinland-Pfalz
Brandenburg Saarland

Bremen Sachsen
Hamburg Sachsen-Anhalt
Hessen Schleswig-Holstein
Mecklenburg-Vorp. Thiiringen

oo 00

Ausland gesamt 1
davon EU 87
andere Lander 13

Das Land mit dem héchsten
Besucheranteil %
Frankreich 80

Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru

Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &.
Hauptabteilungsleiter, Prokurist
Abteilungsleiter, Gruppenleiter

Anderer Angestellter/Beamter
Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter
Auszubildender

Andere berufliche Stellung
Schiiler/Student

Hausfrau/-mann

Rentner/Pensionar

Andere nicht Berufstatige

w
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Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 51
2006 51
2005 40
2004 34
friihere Veranstaltungen 36
erstmaliger Besuch 17



Zusatzdaten Privatbesucher

RESALE -

Basisdaten Fachbesucher

Karlsruhe

Zusatzdaten Fachbesucher

ALLGAUER FESTWOCHE (2007) -

Basisdaten Privatbesucher

Kempten

Zusatzdaten Privatbesucher

Geschlecht %
Mannlich 40
Weiblich 60
Alter %
bis 20 Jahre 12
tiber 20 bis 30 Jahre 15
tiber 30 bis 40 Jahre 15
tiber 40 bis 50 Jahre 26
tiber 50 bis 60 Jahre 17
tiber 60 bis 70 Jahre 1
tiber 70 Jahre 3
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 8
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 10
tiber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 12
tiber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 12
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 16
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 9
iber 5 000,- EUR 7
keine Angaben 26
HaushaltsgréBe %
1 Person 10
2 Personen 39
3 Personen 19
4 Personen 21
5 Personen und mehr 1
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 63
nein 10
vielleicht 27
Nachgeschéft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 17
nein 24
vielleicht 60

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Schiiler/Student

1. Aufenthaltsdauer (Tage):

Zahl der Besucher insgesamt 10 081 Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 97 226 Geschlecht %
Industrie 54 Ménnlich 58
Anteil der Fachbesucher 96% Hgggﬂerk 12 Anteil der Privatbesucher 96% Weiblich 42
Dienstleistung 9 Alt o
Regionale Herkunft % Behdrde/offentliche Einrichtung 1 Regionale Herkunft % er bis 20 Jahre ;
bis 50 km 10 Berufs-/Fach-/Hochschule, Universitét 2 bis 50 km 81 iber 20 b! %01 h' 3
iiber 50 km bis 100 km 9 Andere Wirtschaftszweige 4 iiber 50 km bis 100 km 10 dher 50 bie 40 Jopre I
iiber 100 km bis 300 km 16 Schiller/Studenten 4 iiber 100 km bis 300 km 5 iber 20 bis 50 Jahre 2
{iber 300 km 64 Andere nicht Berufstétige 2 {iber 300 km 4 iiber 50 bis 60 Jahre 7
iiber 60 bis 70 Jahre 19
Inland gesamt 44 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Inland gesamt 99 tiber 70 Jahre 6
Baden-Wirttemberg 52 Nie(:lierr]sachsen . 3 Zntscﬂrldunk?e% Z/; Baden-Wirttemberg 7 Nie(ée{]sachsen ; -
Bayern 7 Nordrhein-Westf. 11 usschlaggeben: Bayern 91 Nordrhein-Westf. 1 ~ :
Be!lir(\j X 3 RheiFlagd-Pfalz 7 BMite?tsaheidend %g Be?lir& X - Rheirlagd-Pfalz 1 Eiesaushalts Ne_ttoe'{nkommen 0/;
Brandenbur - Saarlan 2 eraten Brandenbur - Saarlan - P ! f
Bremen S 1 Sachsen 2 Nicht beteiligt 5 Bremen o - Sachsen - (iber 900~ EUR bis 1500,- EUR 20
- iber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 21
Hamburg - Sachsen-Anhalt - Schiiler/Student 4 Hamburg - Sachsen-Anhalt - o ;
i - i : . . . iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 23
essen 9 Schleswig-Holstein - Andere nicht Berufstétige 2 Hessen - Schleswig-Holstein - iber 2 600 EUR bis 3 600.- EUR 15
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1 Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen - iiber 3 600.- EUR bis 5 000.- EUR 7
Aufgabenbereich % iber 5 000:- EUR ' 4
Ausland gesamt 56 Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 42 Ausland gesamt 1 keine Angaben 6
davon EU . 26 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 10
A Lo 5 Forlouma, Frotaon % Beruflche Stellung . % Haushaltsgrige %
Naher/Mittlerer Osten 7 Fertigungs-, Qualitatskontrolle 6 Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber, ; Eerson 1(1)
Siid-, Ost-, Zentralasien 12 Einkauf, Beschaffung 21 freier Berut . 9 3 Personen 17
andere Lander 4 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 4 Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, 1 Personen 20
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2 Behdrdenleiter o. &. ) - 5 Personen 4 meh "
o . . Verwaltung, Organisation, Personal-, Hauptabteilungsleiter, Prokurist : ersonen und menr
Die vier Lander mit den hdchsten ; ; tarbi Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3
Besuch i % Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2 Anderer A llter/s, 37
Uﬁ?:i:eera“te' en 10 Marketing, Vertrieb, Werbung, PR~ 12 o herrebr itn?eSte ter/Beamter 10 Kauf oder Bestelltatigkeit %
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik, acharpeite ) . Kauf oder Bestellung auf der Aus-
Russland 7 Transport 4 Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher stellun o ichti
; e g getdtigt oder beabsichtigt
WeiBrussland 6 Mitarbeiter - ;
! Wartung, Instandhaltung 7 - ja 51
Indien 6 Anderer Bereich 6 Auszubildender 1 nein 15
Schiiler/Student ) 4 é\n}?_%re/?{zrgﬂmhe Stellung g Vielleicht I
Berufliche Stellung % Andere nicht Berufstitige 2 chler/Student
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber Hausfrau/-mann ! =
freier B ' ' 40 K - - Rentner/Pensionar 25 Nachgeschéft %
reier berut - BetriebsgréBe: Zahl der Beschaftigten: % Andere nicht Berufstitige 2 Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied, 1- 4 23 500- 999 5 5 20
Behérdenleiter 0. a. 22 5- 9 12 1 000- 9 999 5 Jnein 39
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4 10- 49 25 10 000 und meh 2 Haufigkeit des Messebesuchs % ollei
d f : und mehr vielleicht 40
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13 50- 99 9 Schiiler/Student 4 2006 70
Anderer Angestellter/Beamter 5 100-199 8 andere nicht 2005 68 Durchfihrung: M 4 C b
Facharbeiter 6 200499 e Berufstatige 5 2004 67 D_urc Hu rgng. esse- und Congressberatung
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1 frilhere Veranstaltungen 83 Irr, Ramburg
Auszubildender - erstmaliger Besuch 9
Andere berufliche Stellung 3 Aufenthaltsdauer %
4
2

Andere nicht Berufstétige

Héaufigkeit des Messebesuchs %
2007 17
2006 12
2005 6
2004 5
friihere Veranstaltungen 4
erstmaliger Besuch 60

ein 72 zwei 19 drei 10

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,4 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 45 2.Tag 47 3.Tag 47

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund
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DENEX (2007) -

Basisdaten Fachbesucher

Kassel

Basisdaten Privatbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 2718 Anteil der Privatbesucher 32% Regionale Herkunft %
bis 50 km 60
Anteil der Fachbesucher 68% Regionale Herkunft % ﬂgg: ?80k?mbll:?is1 ggokrknm }‘71
bis 50 km 76 i
reionale Herkunft ” dber 50 km bis 100 km 12 (iber 300 km 9
P onate Heriun o1 ﬁEer ;88 tm bis 300 km 7 o "
o . liber m 4 Inland gesamt
EEE: ?80k'l-<nmblbsis1ggok?m ;g Baden-Wiirttemberg 3 Niedersachsen 8
Giber 300 km 1 Inland gesamt 100 Bayern 5 Nordrhem_Westt 8
= . Berlin 1 Rheinland-Pfalz 1
Baden-Wirttemberg 1 Niedersachsen N .
Bayern 3 Nordrhein-Westf 2 Brandenburg saarland
Inland gesamt 98 Be?llin - Rheinland-Pfalz 1 Bremen ; Sachsen !
Baden-Wiirttemberg 4 Niedersachsen 8 Brandenbur - saarland . Hamburg 1 Sachsen-Anhalt -
Bayern 6 Nordrhein-Westf. 10 B 9 _ Sach ) Hessen 69 Schleswig-Holstein -
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 1 Hrem;n Sachsen Anhal Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 3
Brandenburg - Saarland - amourg > Jachsen-Anhalt )
Bremen _ Sachsen 1 Hessen 82 Schleswig-Holstein -
Hamburg 1 sacheen-Anhalt i Mecklenburg-Vorp. - Thiringen 2 Ausland gesamt 1
Hessen 63 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiringen 4 Berufliche Stellung % Berufliche Stellung %
?elbsténdi er Unternehmer, Teilhaber, ?elbsténdi er Unternehmer, Teilhaber,
reier Beru 1" reier Beru 28
Ausland gesamt 1 Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. - Behdrdenleiter o. &. 1
Berufliche Stellung % Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Abteilungsleiter, Gruppenleiter 4 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 6
freier Beru 36 Anderer Angestellter/Beamter 28 Anderer Angestellter/Beamter 24
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Facharbeiter 7 Facharbeiter 4
Behérdenleiter o. &. 2 Landwirt ) ) 5 Landwirt ) ' 6
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2 Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 6 Mitarbeiter 1 Mitarbeiter 3
Anderer Angestellter/Beamter 22 Auszubildender, Volontar 1 Auszubildender, Volontar 1
Facharbeiter 2 Schiiler/Student 4 Schiiler/Student 9
Landwirt 6 Hausfrau/-mann 4 Hausfrau/-mann 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher Rentner/Pensionar 33 Rentner/Pensionar 13
Mitarbbeiéer i | 4
Auszubildender, Volontar 1 Haufiakei M I o Haufiakai M h h o
Schiler/Student 11 Haufigkeit des h % Haufigkeit des h %
Andere nicht Berufstatige 6 erstmaliger Besuch 79 erstmaliger Besuch 74
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 28
erstmaliger Besuch n
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Wirtschaftszweige %
Architekten, Planer, Ingenieurbiiro,

Energieberater 23
Land- und Forstwirtschaft "
Anlagenbau, Industrie, Produktion 10
Handwerk, Installation, SHK 9
Handel/Vertrieb 7
Amt, Behorde, Ministerium 6
Energieversorgung 5
Andere 14
Schiler/Studenten 1
Andere nicht Berufstatige 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 45
Mitentscheidend 15
Beratend 1
Nicht beteiligt 13
Schiler/Student "
Andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %

Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 40
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 8
Planung, Arbeitsvorbereitung 1
Fertigung, Produktion 4
Fertigungs-, Qualitatskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR
Lagerhaltung, Materialwirtsclgaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung

Anderer Bereich
Fertigung/Produktion/Betriebsablauf 1
Andere nicht Berufstatige

[ X%, RN

N—=UTw =

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 3 500- 999 5

5- 9 11 1000- 9999 2
10- 49 16 10 000 und mehr 4
50- 99 6 Schiler/Student 1
100-199 5 andere nicht
200-499 2 Berufstatige 6
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 80 zwei 19 drei 2

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 35 2.Tag 53 3.Tag 34

Geschlecht %
Mannlich 77
Weiblich 23
Alter %
bis 20 Jahre 1
tiber 20 bis 30 Jahre 8
tiber 30 bis 40 Jahre 14
tiber 40 bis 50 Jahre 22
tiber 50 bis 60 Jahre 24
tiber 60 bis 70 Jahre 24
iiber 70 Jahre 6
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 2
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 12
iber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 15
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 21
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 17
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 5
iiber 5 000,- EUR 4
keine Angaben 24
HaushaltsgréBe %
1 Person 9
2 Personen 38
3 Personen 21
4 Personen 19
5 Personen und mehr 13
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 8
nein 61
vielleicht 27
keine Angaben 4
Nachgeschéft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 30
nein 27
vielleicht 39
keine Angaben 4

Durchfiihrung: Messe- und Congressheratung
Dirr, Hamburg



CARBON EXPO -

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

domotechnica

Basisdaten Fachbesucher

Koln

Zusatzdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 6 406
Anteil der Fachbesucher 100%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 6
tiber 50 km bis 100 km 4
tiber 100 km bis 300 km 10
tiber 300 km 81
Inland gesamt 20
Baden-Wirttemberg 9 Niedersachsen 2
Bayern 13 Nordrhein-Westf. 39
Berlin 4 Rheinland-Pfalz 13
Brandenburg - Saarland 2
Bremen - Sachsen -
Hamburg 5 Sachsen-Anhalt -
Hessen 14 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 80
davon EU 43

libriges Europa 7

Afrika 6

Nordamerika 10

Stid- und Mittelamerika 1"

Naher/Mittlerer Osten 1

Siid-, Ost-, Zentralasien 18

Australien 4

Die vier Lander mit den hdchsten

Besucheranteilen %
Grofbritannien 13
USA 7
Niederlande 6
Spanien 4
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 13
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 15
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 15
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 16
Anderer Angestellter/Beamter 14
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 13
Schiiler/Student 6
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 32
2006 21
2005 13
friihere Veranstaltungen 5
erstmaliger Besuch 60

Wirtschaftszweige %
Industrie 20
Service Provider 13
Finanzvermittler 7
Consultants 14
Handel 6
Projektentwickler 9
Behdrde 1
Genehmigungsbehérde 1
Nicht staatliche Organisation 5
Forschun% 3
Bi-, Multilaterale Organisation 6
Schiiler/Studenten 6

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 27
Mitentscheidend 26
Beratend 28
Nicht beteiligt 12
Andere nicht Berufstétige

Schiiler/Student 6
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 40
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 20
Planung, Arbeitsvorbereitung 21
Fertigung, Produktion 4
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 5
Einkauf, Beschaffung 13
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 14

Informat|ons Kommunikationstechnik (EDV) 6
Verwaltung, Orgamsatmn Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 18
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport -
Wartung, Instandhaltung -
Anderer Bereich 15
Schiiler/Student 6

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 7 200- 499 5

5- 9 7 500- 999 6
10- 49 21 1000- 9999 18
50- 99 5 10 000 und mehr 18

100-199 6 Schiiler/Student 6
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 21 zwei 15 drei 64

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,4 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 79 2.Tag 88 3.Tag 75

Durchfiihrung: factx Gesellschaft fiir Markt- und
Sozialforschung, Kéln

Zahl der Besucher insgesamt 10 808
Anteil der Fachbesucher 98%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 12
tiber 50 km bis 100 km 5
tiber 100 km bis 300 km 13
tiber 300 km 70
Inland gesamt 31
Baden-Wirttemberg 10 Niedersachsen 6
Bayern 11 Nordrhein-Westf. 51
Berlin 4 Rheinland-Pfalz 6
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen - Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 6 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 3
Ausland gesamt 69
davon EU 49

tibriges Europa 1

Afrika 5

Nordamerika 4

Vorder- und Mittelasien 5

Ostasien 23

andere Lander 3

Die fiinf Lander mit den hdchsten

Besucheranteilen %
China (VR) 14
Italien 1
GroBbritannien 7
Tirkei 6
Frankreich 6
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 29
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 18
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 14
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 19
Anderer Angestellter/Beamter 1"
Facharbeiter 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender -
Andere berufliche Stellung 5
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 42
2004 25
friihere Veranstaltungen 27
erstmaliger Besuch 4

Wirtschaftszweige %
Industrie 42
Facheinzelhandel 1
FachgroB- und AuBenhandel 10
Import/Export 18
Versandhandel 2
Einkaufsverbande,- organisationen 1
Handwerk 1
Dienstleistung 9
Andere 4
Schiiler/Studenten 1
Andere nicht Berufstatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 43
Mitentscheidend 28
Beratend 19
Nicht beteiligt 8
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 38
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 16
Planung, Arbeitsvorbereitung 9
Fertigung, Produktion 18
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 5
Einkauf, Beschaffung 33

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 6
Informat|ons- Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und We|terblldung 6
Marketing, Vertrieb, Werbun 9
Lagerhaltung, Materialwirtscﬁaft Logistik,

Transport 6
Wartung, Instandhaltung 3
Anderer Bereich 5
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstatige 1

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 10 500- 999 5

5- 9 9 1000- 9999 14

10- 49 21 10 000 und mehr 9

50- 99 9 Schiler/Student 1
100-199 8 andere nicht
200-499 12 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 52 drei 10

zwei 29 vier 10
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,8 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 44 3. Tag
2.Tag 56 4.Tag 25

Durchfithrung: factx Gesellschaft fiir Markt- und
Sozialforschung, Koln

www.fkm.de
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Besucher-Strukturtests 2008 l

INTERN. EISENWARENMESSE / PRACTICAL WORLD -

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

imm cologne -

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Haus & Wohnen -

Basisdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 56 413
Anteil der Fachbesucher 73%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 20
tiber 50 km bis 100 km 13
tiber 100 km bis 300 km 15
tiber 300 km 53
Inland gesamt 54
Baden-Wirttemberg 8 Niedersachsen 6
Bayern 5 Nordrhein-Westf. 58
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 6
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 2
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt -
Hessen 7 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiringen 1
Ausland gesamt 46
davon EU 60
tibriges Europa 9
Afrika 4
Nordamerika 5
Siid- und Mittelamerika 3
Vorder- und Mittelasien 6
Ostasien 1"
Australien 3
Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
GroBbritannien 8
Niederlande 7
Frankreich 6
Spanien 5
Italien 5
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 30
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 16
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 9
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 18
Anderer Angestellter/Beamter 12
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messet hs %
2006 43
2004 32
2003 24
friihere Veranstaltungen 26
erstmaliger Besuch 40
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Wirtschaftszweige %
Industrie 30
Einzelhandel 14
GroB-/AuBenhandel 22
Import/Export 9
Versandhandel 1
Handwerk 7
Dienstleistung 7
Behorde/dffentliche Einrichtung 2
Universitét, Forschung 1
Andere 3
Schiiler/Studenten 3
Andere nicht Berufstatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 42
Mitentscheidend 30
Beratend 17
Nicht beteiligt 8
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 34
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 1"
Planung, Arbeitsvorbereitung 10
Fertigung, Produktion 14
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 6

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 7
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 6
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 33
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 8
Wartung, Instandhaltung 6
Anderer Bereich 8
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %

1- 4 17 500- 999 5

5- 9 13 1000- 9999 8

10- 49 23 10 000 und mehr 5

50- 99 9 Schiiler/Student 3
100-199 7 andere nicht
200-499 10 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 55 drei 12

zwei 23 vier 10
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,8 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 45 3. Tag

2.Tag 53 4.Tag 32

Durchfiihrung: factx Gesellschaft fiir Markt- und
Sozialforschung, Koln

Zahl der Besucher insgesamt 106 677 W(ijrtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 21 483
Industrie 21
Anteil der Fachbesucher 67% Handel 28 Anteil der Privatbesucher 77%
° Handwerk 17 °
Dienstleistung 13
Regionale Herkunft % Behérde/sffentliche Einrichtung 1 Regionale Herkunft %
bis 50 km 15 Universitdt, Forschung 1 bis 50 km 85
iiber 50 km bis 100 km 1 Andere 4 iiber 50 km bis 100 km 10
tiber 100 km bis 300 km 25 Schiiler/Studenten 14 Giber 100 km bis 300 km 5
iiber 300 km 50 Andere nicht Berufstétige 1 tiber 300 km
Inland gesamt 70 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Inland gesamt 99
Baden-Wirttemberg 13 Niedersachsen 6 entscheidungen Baden-Wirttemberg - Niedersachsen -
Bayern 11 Nordrhein-Westf. 49 Ausschlaggebend 30 Bayern - Nordrhein-Westf. 96
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 6 Mitentscheidend 26 Berlin - Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg - Saarland 1 Beratend 18 Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen 1 Nicht beteiligt 12 Bremen - Sachsen -
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt - Schiiler/Student . 14 Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 7 Schleswig-Holstein 1 Andere nicht Berufstétige 1 Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen - Mecklenburg-Vorp. - Thiringen -
Aufgabenbereich
Ausland gesamt 30 Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 29 Ausland gesamt 1
davon EU 61 F(ljrschung, Entwicklgng, Konstruktion 13
iibriges Europa 17 Planung, Arbeitsvorbereitung 20 .
Nordamerika. 3 Fertigung, Produktion 20 Berufliche Stellung ' %
Siid- und Mittelamerika 2 Fertigungs-, Qualititskontrolle 6 Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
Ostasien 10 Einkauf, Beschaffung 22 freier Berut . 10
andere Lander 5 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 5 Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2 Behdrdenleiter o. 8. ) 2
. . R Verwaltung, Organisation, Personal-, Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Die fiinf Lander mit den hochsten Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 6 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 6
Besucheranteilen ina. Vertri Anderer Angestellter/Beamter 25
! Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 25 ‘
Osterreich 10 Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik, Facharbeiter o 6
Niederlande 9 Transport 6 Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4
Belgien 7 Wartung, Instandhaltung 5 Auszubildender 1
Italien 7 Anderer Bereich 1 Andere berufliche Stellung 4
Schweiz 7 Schiiler/Student 14 Schiiler/Student 6
Andere nicht Berufstitige 1 Hausfrau/-mann 6
Berufliche Stellung Rentner/Pensionar 27
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, i 6 5fti Andere nicht Berufstatige 3
; . . BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten:
freier Beru 34 1- 4 26 500- 999 3
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, 5.9 12 1000- 9999 6 Haufigkeit des Messebesuchs %
Behardenleiter o. &. 8 10- 49 17 10 000 und mehr 3 2006 14
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5 50- 99 6 Schiller/Student 14 2004 7
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10 100-199 6 andere nicht frilhere Veranstaltungen 10
Anderer Angestellter/Beamter 10 200-499 7 Berufstatige ] erstmaliger Besuch 62
Facharbeiter 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 9 Aufenthaltsdauer
Andere berufliche Stellung 4 1. Aufenthaltsdauer (Tage):
Schiiler/Student 14 ein 62 vier 3 sieben 1
Andere nicht Berufstatige 1 zwei 22 finf 2
drei 9 sechs 1
Haufigkeit des Messebesuchs 2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage
2007 42 3.Besucherverteilung auf die Messetage:
2006 38 1.Tag 19 4.Tag 28 7.Tag 13
2005 32 2.Tag 28 5.Tag 28
2004 27 3.Tag 28 6.Tag 24
friihere Veranstaltungen 26
erstmaliger Besuch 34 Durchfiihrung: factx Gesellschaft fiir Markt- und

Sozialforschung, Kdln




Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Privatbesucher

Inter-Karneval (2006) -

Basisdaten Privatbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Anteil der Fachbesucher 77% Geschlecht % Zahl der Besucher insgesamt 12 927 Geschlecht %
Ménnlich 52 Ménnlich 57
lizegionkale Herkunft % Weiblich 48 Anteil der Privatbesucher 90% Weiblich s
is 50 km 85
D ) o o
dber 300 km s 300 A a0 e s Regionale Herkunft %o A 0 s i
iiber 300 km iiber 20 bis 30 Jahre 7 s S0 K s 100 k 2 iiber 20 bis 30 Jahre 2
iiber 30 bis 40 Jahre 14 gber 100 E' Ibs 300 rk” 33 iiber 30 bis 40 Jahre 20
nland " 99 iiber 40 bis 50 Jahre 20 ‘.!ber 300 km s m % iiber 40 bis 50 Jahre 27
o A - Niedersach ) iiber 50 bis 60 Jahre 23 tber m iiber 50 bis 60 Jahre 12
Bavom g Westf. 96 iiber 60 bis 70 Jahre 21 iiber 60 bis 70 Jahre 5
Beylin  Rhenadpfn 3 iiber 70 Jahre 9 Inland gesamt 97 iiber 70 Jahre 1
Brandenbur - Saarland ) Baden-Wirttemberg 7 Niedersachsen 3
Bremen g - Sachsen . Haushalts-Nettoeinkommen % Bayern 8 Nordrhein-Westf. 49 Haushalts-Nettoeinkommen %
Hamburg - Sachsen-Anhalt - bis 900,- EUR 4 Berlin - Rheinland-Pfalz 12 bis - EUR 6
Hessen - Schleswig-Holstein - iber 900~ EUR bis 1500,- EUR 6 Brandenburg - Saarland ! dber 900~ EUR bis 1500, EUR 5
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen - iiber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 12 H'e"‘;-" i SaChSE”_A halt 1 iiber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 12
iiber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 14 Hocsan'd 1 e etein - iiber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 7
Ausland ¢ 1 iiber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 15 Mecklonbura-V [ peed-noisten iiber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 13
usland gesam iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 13 ecklenburg-vorp. uringen iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 6
iiber 5 000,- EUR 1" ber 5 000,- EUR 3
BeILuﬂiclée Stellung ) hab % keine Angaben 25 Ausland gesamt 3 keine Angaben 48
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
gz;ecrhgfet;l]{ﬂhrer Vorstandsmitalied 16 HaushaltsgroBe % Berufliche Stellung % HaushaltsgroBe %
Behordenleiter 6. glied, 3 ; Eerson ;(1) fSelbsténdi er Unternehmer, Teilhaber, ; Eerson ;g
° - a ) ersonen reier Beru 12 ersonen
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2 3 Personen 16 Andere nicht Berufstitioe 1 3 Personen 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 6 9
s i sl 2 4 Personen 16 Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, 4 Personen 29
Facharbeite? 6 5 Personen und mehr 6 Behordenleiter o. &. 2 5 Personen und mehr 12
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4 Rﬁltjp}abteillq?gsleéiter, Prolkytrist 21
Auszubildender 2 Kauf oder Bestelltatigkeit % ellungslerter, wruppenierter Kauf oder Bestelltatigkeit %
Andere berufliche Stellung 3 Kauf oder Bestellung auf der Aus- ?:thearrebreiAtS?estelIter/Beamter 3% Kauf oder Bestellung auf der Aus-
acarhuslferglj}l#]igﬂa é §;e|lung getatigt oder beabsichtigt ” Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1 §atellung getétigt oder beabsichtigt 6
Rentner/Pensionar 21 Jnein 37 ﬁnderglltéeruéliche Stellung g ]nein 9
Andere nicht Berufstatige 3 vielleicht 40 ScuhsiziluerI/SteuTie%rt " vielleicht 28
Hausfrau/-mann 8
Haufigkeit des Messek h % Nachgeschaft % Rentner/Pensionar 5 Nachgeschaft %
2006 16 Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
2004 8 ja 36 e ja 39
friihere Veranstaltungen 10 nein 16 ;Ig(;l;lgken des Messebesuchs ;/80 nein 9
erstmaliger Besuch 61 vielleicht 47 2004 30 vielleicht 53
Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel ?r?]?lzre Veranstaltungen 2(7) Durchfiihrung: IMPTE GmbH Institut fir Mana-
erstmaliger Besuch 53 gement- Training und Entwicklung, Bendorf
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Basisdaten Fachbesucher

Basisdaten Privatbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 172 883 Anteil der Privatbesucher 7%
Anteil der Fachbesucher 29% Regionale Herkunft %
bis 50 km 35
bis S0 km 2 iiber 300 km 16
tiber 50 km bis 100 km 12
tiber 100 km bis 300 km 23
Giber 300 km 45 Inland gesamt 94
Baden-Wirttemberg 5 Nie(éeLsachsen . 5
Bayern 4 Nordrhein-Westf. 65
Inland gesamt . 68 Berlin 1 Rheinland-Pfalz 9
Baden-Wirttemberg 12 Niedersachsen 6 Brandenbur - Saarland 1
Bayern 5 Nordrhein-Westf. 46 Bremen 9 _ Sachsen 1
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 10 Hamburg _ Sachsen-Anhalt .
E{Sgdeehnburg } gggalfennd ; Hessen 8 Schleswig-Holstein 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt p Mecklenburg-Vorp. Thiiringen 1
Hessen 10 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiringen 1 Ausland gesamt 6
davon Eg 84
tibriges Europa 8
Ausland gesamt 32 ubriges
davon EU 68 Australien 8
libriges Europa 8
Nordamerika 3 Die drei Lander mit den héchsten
Siid- und Mittelamerika 4 Besucheranteilen %
Naher/Mittlerer Osten 3 Niederlande 45
Siid-, Ost-, Zentralasien 1 Belgien 8
andere Lander 2 Schweiz 8
Die fiinf Lander mit den hdchsten Berufliche Stellung %
Besucheranteilen % Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
Niederlande 1 freier Beru 1
Belgien 9 Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Italien 9 Behdrdenleiter o. &. 2
Frankreich 6 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Tschechische Republik 6 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 1
Andheret: Angestellter/Beamter 25
. o Facharbeiter 20
Berufliche Stellung ) % Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
?elbstandl er Unternehmer, Teilhaber, Auszubildender
reier Beru 38 :
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied, é?#uﬁ;erlgﬁgg:ﬁhe Stellung g
Behdrdenleiter o. &. 12 Hausfrau/-mann 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3 Rentner/Pensionar 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10 Andere nicht Berufstitige 1
Anderer Angestellter/Beamter 1 9
Facharbeiter 10
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2 Haufigkeit des Messebesuchs %
Auszubildender 5 2006 36
Andere berufliche Stellung 3 2004 13
Schiiler/Student 5 2002 9
Andere nicht Berufstétige 2 friihere Veranstaltungen 21
erstmaliger Besuch 50

Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 52
2004 30
2002 22
friihere Veranstaltungen 21
erstmaliger Besuch 36

94

Regionale Herkunft %
bis 50 km 31
tiber 50 km bis 100 km 21
tiber 100 km bis 300 km 24
tiber 300 km 25
Inland gesamt 87
Baden-Wirttemberg 7 Niedersachsen 5
Bayern 4 Nordrhein-Westf. 61
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 9
Brandenburg - Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 8 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 14
davon EU 73

tibriges Europa 8

Nordamerika 3

Stid- und Mittelamerika 3

Naher/Mittlerer Osten 2

Siid-, Ost-, Zentralasien 8

andere Lander 2

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 22
Belgien 9
Italien 7
Frankreich 5
Tschechische Republik 4
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 19

Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 5
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 1
Anderer Angestellter/Beamter 1
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 5
5
8
1
4
1

—_—N =

Andere berufliche Stellung
Schiiler/Student
Hausfrau/-mann
Rentner/Pensionar
Andere nicht Berufstatige

Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 41
2004 18
2002 13
friihere Veranstaltungen 21
erstmaliger Besuch 46

Wirtschaftszweige %
Industrie 19
Handel 28
Handwerk/Werkstatt 23
Dienstleistung 13
Beharde/offentliche Einrichtung 4
Universitét, Forschung 1
Verbande 1
Andere 5
Schiiler/Studenten 5
Andere nicht Berufstatige 2
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 34
Mitentsclgeidend 30
Beratend 19
Nicht beteiligt 10
Schiler/Student 5
Andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 33
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 1"
Planung, Arbeitsvorbereitung 8
Fertigung, Produktion 14
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 6
Einkauf, Beschaffung 22
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 9

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 5
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 9
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 4
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport
Wartung, Instandhaltung 20
Anderer Bereich 12
Schiler/Student 5
Andere nicht Berufstatige 2
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 30 500- 999 3
5- 9 15 1000- 9999 6
10- 49 17 10 000 und mehr 7
50- 99 5 Schiiler/Student 5
100-199 5 andere nicht
200-499 5 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 68 drei 7 fiinf 5
zwei 17 vier 2
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 30 3.Tag 33 5.Tag 28
2.Tag 35 4.Tag 33

Geschlecht %
Mannlich 83
Weiblich 17
Alter %

bis 20 Jahre 9
tiber 20 bis 30 Jahre 15
tiber 30 bis 40 Jahre 18
tiber 40 bis 50 Jahre 36
tiber 50 bis 60 Jahre 17
tiber 60 bis 70 Jahre 4
iiber 70 Jahre 2
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 4
liber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 4
iber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 10
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 12
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 15
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 13
iber 5 000,- EUR 12
keine Angaben 30
HaushaltsgréBe %
1 Person 16
2 Personen 35
3 Personen 18
4 Personen 21
5 Personen und mehr 10
Kauf oder Bestelltatigkeit %

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getdtigt oder beabsichtigt

ja

nein

vielleicht

Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéateren Zeitpunkt

ja 48
nein 1"
vielleicht 42

Durchfiihrung: factx Gesellschaft fiir Markt- und
Sozialforschung, Kdln



Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Kind + Jugend -

Basisdaten Fachbesucher

Koln

Zusatzdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 33 828
Anteil der Fachbesucher 96%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 10
tiber 50 km bis 100 km 8
tiber 100 km bis 300 km 18
tiber 300 km 65
Inland gesamt 45
Baden-Wirttemberg 11 Niedersachsen 7
Bayern 10 Nordrhein-Westf. 44
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg - Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 6 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 5 Schleswig-Holstein 4
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 2
Ausland gesamt 55
davon EU 57

libriges Europa 12

Afrika 4

Nordamerika 7

Stid- und Mittelamerika 4

Vorder- und Mittelasien 6

Ostasien 7

Australien 3

Die fiinf Lander mit den hdchsten
Besucheranteilen

GroBbritannien 10
Niederlande 9
Schweiz 7
Belgien 6
Frankreich 6
Berufliche Stellung

Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 28
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 16
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 10
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 16
Anderer Angestellter/Beamter 14
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter -
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 6
Schiiler/Student 4
Haufigkeit des Messebesuchs

2007 44
2006 37
2005 30
2004 26
friihere Veranstaltungen 20
erstmaliger Besuch 39

Wirtschaftszweige %
Industrie 36
GroB-/AuBenhandel 24
Einzelhandel 19
Handwerk 2
Dienstleistung 7
Gastronomie 2
Beharde/cffentliche Einrichtung 1
Universitét, Forschung 1
Andere 5
Schiler/Studenten 4

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen

Ausschlaggebend 38
Mitentscheidend 28
Beratend 19
Nicht beteiligt 1"
Schiiler/Student 4
Aufgabenbereich

Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 36
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 15
Planung, Arbeitsvorbereitung 7
Fertigung, Produktion 13
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 5
Einkauf, Beschaffung 28
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 7

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 0
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 6
1
6
4

N

Wartung, Instandhaltung
Anderer Bereich
Schiiler/Student

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten:
1- 4 14 200- 499

5- 9 10 500- 999
10- 49 17 1000- 9999 12
50- 99 9 10 000 und mehr 6

100-199 12 Schiiler/Student 4

Aufenthaltsdauer

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 48 drei 16
zwei 27 vier 9

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,9 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 45 3. Tag
2.Tag 57 4.Tag 28

Durchfiihrung: factx Gesellschaft fiir Markt- und
Sozialforschung, Kéln

Zahl der Besucher insgesamt 16 757
Anteil der Fachbesucher 96%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 10
tiber 50 km bis 100 km 5
tiber 100 km bis 300 km 16
tiber 300 km 69
Inland gesamt 32
Baden-Wirttemberg 7 Niedersachsen 6
Bayern 18 Nordrhein-Westf. 46
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen - Sachsen 2
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 9 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1
Ausland gesamt 69
davon EU 67

libriges Europa 6

Nordamerika 3

Naher/Mittlerer Osten 5

Siid-, Ost-, Zentralasien 14

andere Lander 5

Die fiinf Lander mit den hdchsten

Besucheranteilen %
Niederlande 12
Frankreich 10
GroBbritannien 8
Spanien 6
Italien 6
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 41
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behérdenleiter o. &. 16
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 9
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
Anderer Angestellter/Beamter 10
Facharbeiter 2

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter

Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 7
Schiiler/Student 3
Héaufigkeit des Messebesuchs %
2007 37
2006 27
2005 20
2004 16
friihere Veranstaltungen 1"
erstmaliger Besuch 48

Wirtschaftszweige %
Industrie(Hersteller) 21
GroB-/AuBenhandel 17
Facheinzelhandel 19
Einkaufsverband 1
Versender

Filialist 3
Kauf-/Warenhaus 1
Verbrauchermarkt 1
Online-Shop 6
Anderer Einzelhandel 2
Handelsvertretung 3
Import/Export 6
Handwerk 1
Dienstleistung 3
Medien, Presse, Verlag 3
Andere 6
Schiiler/Studenten 3

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 48
Mitentscheidend 23
Beratend 17
Nicht beteiligt 8
Schiler/Student 3
Aufgabenbereich

%
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 50
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 15
Planung, Arbeitsvorbereitung 9
Fertigung, Produktion 12
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 5
Einkauf, Beschaffung 34
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 12
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 5
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 8
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 37
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 7
Wartung, Instandhaltung 3
Anderer Bereich 8
Schiler/Student 3
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 27 200- 499 4
5- 9 16 500- 999 4
10- 49 20 1000- 9999 7
50- 99 8 10 000 und mehr 6
100-199 6 Schiiler/Student 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 44 drei 14
zwei 30 vier 12
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,9 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 50 3. Tag
2.Tag 57 4.Tag 34

Durchfiihrung: factx Gesellschaft fiir Markt- und
Sozialforschung, Koln
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Koln

Orgatec -

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Koln

photokina -

Basisdaten Fachbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 52 699 Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 116 547
Industrie 30
Anteil der Fachbesucher 98% Hgﬂg\?\lerk 2‘31 Anteil der Fachbesucher 55%
Dienstleistung 24
Regionale Herkunft % Kreditinstitute und Versicherungen 2 Regionale Herkunft %
bis 50 km 14 Beharde/offentliche Einrichtung 5 bis 50 km 21
iiber 50 km bis 100 km 7 Universitat, Forschung 1 iiber 50 km bis 100 km 13
tiber 100 km bis 300 km 23 Andere 5 tiber 100 km bis 300 km 23
iiber 300 km 56 Schiller/Studenten 6 iiber 300 km 44
Andere nicht Berufstatige 1
Inland gesamt 60 R . Inland gesamt 66
Baden-Wiirttemberg 14 Niedersachsen 7 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Baden-Wiirttemberg 9 Niedersachsen 5
Bayern 11 Nordrhein-Westf. 40 entscheidungen % Bayern 7 Nordrhein-Westf. 53
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 5 Ausschlaggebend 36 Berlin 2 Rheinland-Pfalz 7
Brandenburg 1 Saarland 1 Mitentscheidend 30 Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 3 Beratend 18 Bremen - Sachsen 1
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt - Nicht beteiligt 9 Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 10 Schleswig-Holstein 1 Schiiler/Student ) 6 Hessen 8 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1 Andere nicht Berufstétige 1 Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 40 Aufgabenbereich % Ausland gesamt 34
davon EU 65 Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 33 davon EU 68
iibriges Europa 9 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 14 iibriges Europa 8
Afrika 3 Planung, Arbeitsvorbereitung 21 Afrika
Nordamerika 4 Fertigung, Produktion " Nordamerika 4
Siid- und Mittelamerika 3 Fertigungs-, Qualitdtskontrolle 4 Siid- und Mittelamerika 2
Siid-, Ost-, Zentralasien 10 Einkauf, Beschaffung ) 23 Naher/Mittlerer Osten 6
Naher/Mittlerer Osten 4 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 7 Siid-, Ost-, Zentralasien 10
Australien 2 Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 5 Australien 1

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
GroBbritannien 1
Niederlande 10
Italien 8
Frankreich 6
Belgien 6
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 32
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 12
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 7
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13
Anderer Angestellter/Beamter 20
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1

Auszubildender

Andere berufliche Stellung 5
Schiiler/Student 6
Andere nicht Berufstatige 1

Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 4
2004 35
2002 28
2000 23
friihere Veranstaltungen 16
erstmaliger Besuch 43

96

Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 30
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 4
Wartung, Instandhaltung 4
Anderer Bereich 9
Schiler/Student 6
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 19 500- 999 6
5- 9 10 1000- 9999 9
10- 49 21 10 000 und mehr 4
50- 99 7 Schiiler/Student 6
100-199 9 andere nicht
200-499 9 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 58 drei " fuinf 2

zwei 25 vier 4
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 29 3.Tag 44 5.Tag 17

2.Tag 38 4.Tag 37

Durchfiihrung: factx Gesellschaft fir Markt- und
Sozialforschung, Koln

Die fiinf Lander mit den hdchsten

Besucheranteilen %
Niederlande 19
Belgien 12
Frankreich 5
GroBbritannien 5
Italien 4
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 38

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 8
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 8
Anderer Angestellter/Beamter 10
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 5
Auszubildender 7
Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstétige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 44
2004 35
2002 27
2000 23
friihere Veranstaltungen 22
erstmaliger Besuch 40

Regionale Herkunft %
bis 50 km 29
iiber 50 km bis 100 km 16
iiber 100 km bis 300 km 22
liber 300 km 33
Inland gesamt 77
Baden-Wirttemberg 8 Niedersachsen 4
Bayern 6 Nordrhein-Westf. 61
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 6
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 1
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 7 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 24
davon EU Al
libriges Europa 8
Afrika 1
Nordamerika 3
Siid- und Mittelamerika 2
Naher/Mittlerer Osten 5
Siid-, Ost-, Zentralasien 9
Australien 1

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 23
Belgien 13
GroBbritannien 5
Frankreich 5
Schweiz 4
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 24

Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &.
Hauptabteilungsleiter, Prokurist
Abteilungsleiter, Gruppenleiter
Anderer Angestellter/Beamter
Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter
Auszubildender

Andere berufliche Stellung
Schiiler/Student

Hausfrau/-mann

Rentner/Pensionar

Andere nicht Berufstétige

NOY = WUTUTA 0000 WUl

Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 40
2004 31
2002 24
2000 20
friihere Veranstaltungen 22
erstmaliger Besuch 44

Wirtschaftszweige %
Industrie 1
Einzelhandel 13
GroB-/AuBenhandel 4
Import/Export 3
Handwerk 10
Dienstleistung, Agentur 28
Verband/Verein/Institution 2
Behérde/dffentliche Einrichtung 5
Universitat, Forschung 3
Andere 8
Schiiler/Studenten 1
Andere nicht Berufstatige 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 38
Mitentscheidend 25
Beratend 16
Nicht beteiligt 8
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 30
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 10
Planung, Arbeitsvorbereitung 1
Fertigung, Produktion 17
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 7
Einkauf, Beschaffung 8
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 7

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 12
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 9
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 31
Wartung, Instandhaltung 5
Anderer Bereich 18
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstatige 2

BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 36 500- 999 3
5- 9 1" 1000- 9999 5

4
1

10- 49 14 10 000 und mehr

50- 99 6 Schiiler/Student 1
100-199 4 andere nicht
200-499 4 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 63 drei 9 fiinf 2

zwei 19 vier 5 sechs 3
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 27 3.Tag 38 5.Tag 25

2.Tag 34 4.Tag 31 6.Tag 19

Durchfiihrung: factx Gesellschaft fir Markt- und
Sozialforschung, Koéln



spoga + gafa -

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

AMI-AUTO MOBIL INTERNATIONAL mit AMITEC (2006) -

Basisdaten Privatbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Leipzig

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 38 433
Anteil der Fachbesucher 95%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 1
tiber 50 km bis 100 km 10
tiber 100 km bis 300 km 22
tiber 300 km 57
Inland gesamt 50
Baden-Wirttemberg 10 Niedersachsen 8
Bayern 8 Nordrhein-Westf. 47
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 10
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 1
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 6 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 50
davon EU 67

libriges Europa 6

Nordamerika 6

Naher/Mittlerer Osten 3

Stid-, Ost-, Zentralasien 13

Australien 3

andere Lander 3

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 12
GroBbritannien 7
Frankreich 7
Italien 6
Belgien 5
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 36
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 15
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 8
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 15
Anderer Angestellter/Beamter 12
Facharbeiter 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstétige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
spoga 2007 33
spoga + gafa 2006 42
spoga 2005 18
spoga + gafa 2004 26
friihere Veranstaltungen 20
erstmaliger Besuch 36

Wirtschaftszweige %
Industrie 20
Handel 56
Handwerk

Dienstleistung 1"
Beharde/offentliche Einrichtung 1
Andere 3
Schiiler/Studenten 3
Andere nicht Berufstétige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 42
Mitentscheidend 30
Beratend 16
Nicht beteiligt 8
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 40
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 10
Planung, Arbeitsvorbereitung 9
Fertigung, Produktion 1
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 5
Einkauf, Beschaffung 39
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 9

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 5
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 7
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 35
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 10
Wartung, Instandhaltung 5
Anderer Bereich 8
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 22 500- 999 4
5- 9 12 1000- 9999 6
10- 49 23 10 000 und mehr 4
50- 99 " Schiiler/Student 3
100-199 8 andere nicht
200-499 6 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 61 zwei 23 drei 16

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,5 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 52 2.Tag 58 3.Tag 45

Durchfiihrung: factx Gesellschaft fir Markt- und
Sozialforschung, Kdln

Zahl der Besucher insgesamt 285 484
Anteil der Privatbesucher 69%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 30
tiber 50 km bis 100 km 23
tiber 100 km bis 300 km 38
tiber 300 km 10
Inland gesamt 97
Baden-Wirttemberg 1 Niedersachsen 2
Bayern 3 Nordrhein-Westf. 1
Berlin 2 Rheinland-Pfalz -
Brandenburg 5 Saarland -
Bremen - Sachsen 48
Hamburg - Sachsen-Anhalt 23
Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 12
Ausland gesamt 3
davon EU 77

andere 23

Das Land mit dem hochsten

Besucheranteil %
Tschechische Republik 40
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 4

Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3
Anderer Angestellter/Beamter 15
Facharbeiter 16
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 15
Andere berufliche Stellung 6
Schiiler/Student 31
Hausfrau/-mann 1
Rentner/Pensionar 3
Andere nicht Berufstatige 3
Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 38
2004 31
2003 22
2002 18
frihere Veranstaltungen "
erstmaliger Besuch 42

Regionale Herkunft

bis 50 km 27
iiber 50 km bis 100 km 21
iiber 100 km bis 300 km 38
tiber 300 km 14
Inland gesamt 95
Baden-Wirttemberg 2 Niedersachsen 3
Bayern 3 Nordrhein-Westf. 1
Berlin 2 Rheinland-Pfalz -
Brandenburg 6 Saarland -
Bremen - Sachsen 47
Hamburg - Sachsen-Anhalt 21
Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. 2 Thiiringen 12
Ausland gesamt 5
davon EU 84

andere 16

Die zwei Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Tschechische Republik 48
Polen 27
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 7

Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 4
Anderer Angestellter/Beamter 14
Facharbeiter 15
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 17
Andere berufliche Stellung 5
Schiler/Student 28
Hausfrau/-mann 1
Rentner/Pensionar 2
Andere nicht Berufstatige 3
Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 39
2004 32
2003 24
2002 19
friihere Veranstaltungen "
erstmaliger Besuch 41

Geschlecht %
Ménnlich 73
Weiblich 27
Alter %
bis 20 Jahre 37
tiber 20 bis 30 Jahre 42
tiber 30 bis 40 Jahre 9
tiber 40 bis 50 Jahre 6
tiber 50 bis 60 Jahre 3
tiber 60 bis 70 Jahre 2
liber 70 Jahre 1
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 27
liber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 18
iber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 13
tiber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR "
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 8
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 6
tiber 5 000,- EUR 1"
keine Angaben 7
HaushaltsgréBe %
1 Person 18
2 Personen 26
3 Personen 24
4 Personen 22
5 Personen und mehr 10
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 23
nein 31
vielleicht 45
Nachgeschéft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 28
nein 19
vielleicht 53

Durchfiihrung: Institut fiir Marktforschung,
Leipzig
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denkmal -

Basisdaten Fachbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

FACHDENTAL LEIPZIG (2007) -

Basisdaten Fachbesucher

Leipzig

Zusatzdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 11 308
Anteil der Fachbesucher 89%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 17
tiber 50 km bis 100 km "
tiber 100 km bis 300 km 33
tiber 300 km 39
Inland gesamt 87
Baden-Wirttemberg 4 Niedersachsen 4
Bayern 9 Nordrhein-Westf. 7
Berlin 9 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 7 Saarland 1
Bremen - Sachsen 29
Hamburg - Sachsen-Anhalt 9
Hessen 4 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 2 Thiringen 13
Ausland gesamt 13
davon EU 90
andere Lander 10
Die drei Lander mit den héchsten
Besucheranteilen %
Polen 21
Tschechische Republik 17
Ungarn 14
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 35
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist -
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 5
Anderer Angestellter/Beamter 12
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4
Auszubildender 7
Andere berufliche Stellung 14
Schiiler/Student 14
Andere nicht Berufstatige 3
Haufigkeit des Messek hs %
2006 23
2004 20
friihere Veranstaltungen 17
erstmaliger Besuch 59

98

Regionale Herkunft %
bis 50 km 17
iiber 50 km bis 100 km 12
iiber 100 km bis 300 km 34
tiber 300 km 37
Inland gesamt 88
Baden-Wirttemberg 3 Niedersachsen 4
Bayern 9 Nordrhein-Westf. 6
Berlin 8 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 7 Saarland 1
Bremen - Sachsen 30
Hamburg - Sachsen-Anhalt 1"
Hessen 4 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 2 Thiringen 12
Ausland gesamt 12
davon EU 89

andere Lander "

Die drei Lander mit den héchsten

Besucheranteilen %
Polen 20
Tschechische Republik 16
Ungarn 14
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 33

Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &.
Hauptabteilungsleiter, Prokurist
Abteilungsleiter, Gruppenleiter
Anderer Angestellter/Beamter
Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter
Auszubildender

Andere berufliche Stellung
Schiiler/Student

Hausfrau/-mann

Rentner/Pensionar

Andere nicht Berufstatige

SN=SRAROBRRWUT N

Haufigkeit des Messet hs %
2006 22
2004 18
friihere Veranstaltungen 16
erstmaliger Besuch 61

Wirtschaftszweige %
Handwerk 29
Dienstleistung 21
Behdrde/offentliche Einrichtung 12
Bildungseinrichtung 5
Industrie

Forschung/Lehre 3
Hande 3
Verband/Institution/Organisation 2
Andere 6
Schiiler/Studenten 14
Andere nicht Berufstatige 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 26
Mitentscheidend 21
Beratend 25
Nicht beteiligt 12
Schiiler/Student 14
Andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 20
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 13
Planung, Arbeitsvorbereitung 34
Fertigung, Produktion 21
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 7
Einkauf, Beschaffung 14

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 8

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4

Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 12

Marketing, Vertrieb, Werbunlg, PR 8
a

Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung 9
Anderer Bereich 28
Schiiler/Student 14
Andere nicht Berufstatige 2

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 39 500- 999 3
5- 9 10 1000- 9999 3

10- 49 14 10 000 und mehr 1

50- 99 5 Schiler/Student 14
100-199 4 andere nicht
200-499 5 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 83 zwei 13 drei 4
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 43 2.Tag 50 3.Tag 29

Durchfiihrung: Institut fiir Marktforschung,
Leipzig

Zahl der Besucher insgesamt 4 689 Wirtschaftszweige %
Zahfnarzt raxi(sj, -klinik 76
" o Kieferorthopadie 4
Anteil der Fachbesucher 98% Kiefer- und Oralchirugie 3
Zahntechnisches Labor 15
Regionale Herkunft % Dental-Handel 2
bis 50 km 34 Universitéat, Fachhochschule 4
tiber 50 km bis 100 km 34 Andere 4
tiber 100 km bis 300 km 29
iiber 300 km 2 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Inland gesamt 100 Ausschlaggebend 31
Baden-Wiirttemberg - Niedersachsen - Mitentscheidend 30
Bayern 2 Nordrhein-Westf. - Beratend 22
Berlin 2 Rheinland-Pfalz - Nicht beteiligt 9
Brandenburg 2 Saarland - Schiiler/Student 7
Bremen - Sachsen 56 Andere nicht Berufstatige 1
Hamburg - Saﬁrsen-AnhaiIt 23
Hessen - Schleswig-Holstein - Aufgabenbereich 9
‘gabenbereic! %
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 15 Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 37
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 1
Berufliche Stellung % Planung, Arbeitsvorbereitung 25
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Fertigung, Produktion 15
freier Beru 34 Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Einkauf, Beschaffung 12
Behordenleiter o. &. 1 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 5
Hauptabteilungsleiter, Prokurist - Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3 Verwaltung, Organisation, Personal-,
Anderer Angestellter/Beamter 37 Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 19
Facharbeiter 8 Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Mitarbeiter 1 Transport 3
Auszubildender 9 Wartung, Instandhaltung 6
Andere berufliche Stellung 1 Anderer Bereich 10
Schiiler/Student 7 Schiiler/Student 7
Andere nicht Berufstatige 1 Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs % BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
2006 52 1- 4 46 500- 999 -
2005 48 5- 9 32 1000- 9999 -
friihere Veranstaltungen 35 10- 49 n 10 000 und mehr -
erstmaliger Besuch 21 50- 99 1 Schiiler/Student 7
100-199 2 andere nicht
200-499 - Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 98 zwei 2

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,0 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 50 2. Tag

Durchfiihrung: Profi Tess/Landesmesse Stuttgart,
Stuttgart



FLEIFA (2006) -

Basisdaten Fachbesucher

Leipzig

Zusatzdaten Fachbesucher

GC — Games Convention -

Basisdaten Privatbesucher

Leipzig

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 3367
Anteil der Fachbesucher 100%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 25
tiber 50 km bis 100 km 29
tiber 100 km bis 300 km 39
tiber 300 km 7
Inland gesamt 100

Baden-Wirttemberg Niedersachsen 1

Bayern 3 Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg 9 Saarland 1
Bremen - Sachsen 62
Hamburg - Sachsen-Anhalt 12
Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 14

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 5
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 4
Anderer Angestellter/Beamter 30
Meister 7
Facharbeiter 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 26
Andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 48
2003 33
friihere Veranstaltungen 27
erstmaliger Besuch 40

Wirtschaftszweige %
Industrie 5
GroB- und AuBenhandel (Im- u. Export) 7
Einzelhandel 46
Handwerk 70
Dienstleistung 21
Beharde/offentliche Einrichtung

Universitat, Fachhochschule, Berufsschule 3
Andere 4

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 23
Mitentscheidend 26
Beratend 19
Nicht beteiligt 30
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstétige 1
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 22
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6
Planung, Arbeitsvorbereitung 46
Fertigung, Produktion 68
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 45
Einkauf, Beschaffung 34
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 19

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 16
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 24
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 19
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport
Wartung, Instandhaltung 27
Anderer Bereich 3
Verkauf 60
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 1 500- 999 5
5- 9 20 1000- 9999 2
10- 49 41 10 000 und mehr 1
50- 99 8 Schiiler/Student 1
100-199 5 andere nicht
200-499 6 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 92 zwel 8

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 49 2. Tag

Durchfiihrung: Marfos Marktforschung GmbH,
Leipzig

Zahl der Besucher insgesamt 203 005
Anteil der Privatbesucher 93%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 21
tiber 50 km bis 100 km 12
tiber 100 km bis 300 km 30
tiber 300 km 37
Inland gesamt 96
Baden-Wirttemberg 5 Niedersachsen 5
Bayern 13 Nordrhein-Westf. 5
Berlin 6 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 5 Saarland -
Bremen 1 Sachsen 31
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 14
Hessen 4 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 2 Thiiringen 7
Ausland gesamt 4
davon EU 80

andere Lander 20

Das Land mit dem hochsten

Besucheranteil %
Osterreich 56
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 2

Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &.
Hauptabteilungsleiter, Prokurist

Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3
Anderer Angestellter/Beamter "
Facharbeiter "
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 18
Andere berufliche Stellung 6
Schiiler/Student 42
Hausfrau/-mann 1
Andere nicht Berufstatige 5
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 42
2006 33
2005 22
2004 16
frihere Veranstaltungen "
erstmaliger Besuch 45

Geschlecht %
Ménnlich 82
Weiblich 18
Alter %
bis 20 Jahre 55
tiber 20 bis 30 Jahre 34
tiber 30 bis 40 Jahre 6
tiber 40 bis 50 Jahre 4
tiber 50 bis 60 Jahre 1
tiber 60 bis 70 Jahre -
liber 70 Jahre -
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis ,- EUR 26
liber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 16
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 14
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR "
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 10
ber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 8
tiber 5 000,- EUR 10
keine Angaben 5
HaushaltsgréBe %
1 Person 15
2 Personen 19
3 Personen 27
4 Personen 28
5 Personen und mehr 12
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja
nein
vielleicht
Nachgeschéft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja M
nein 10
vielleicht 49

Durchfiihrung: Institut fiir Marktforschung,
Leipzig

www.fkm.de
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Basisdaten Privatbesucher Basisdaten Besucher gesamt Zusatzdaten Privatbesucher Basisdaten Privatbesucher Basisdaten Besucher gesamt
Zahl der Besucher insgesamt 170 241 Anteil der Fachbesucher 19% Gescl}leﬁht % Zahl der Besucher insgesamt 129 141 Anteil der Fachbesucher 41%
Mannlic 39
Anteil der Privatbesucher 81% lF§egionlf1le Herkunft % Weiblich 61 Anteil der Privatbesucher 59% Regionale Herkunft %
is 50 km 62 bis 50 km 29
. tiber 50 km bis 100 km 24 Alter % . iiber 50 km bis 100 km 12
Regionale Herkunft & tber 100 km bis 300 km 12 b g0 L5 20 Jahre 14 Regionale Herkunft % iiber 100 km bis 300 km 34
D ] tiber m 2 liber 20 bis 30 Jahre 19 o . tiber 300 km 25
tber 50 km bis 100 km 24 iiber 30 bis 40 Jahre 16 tiber 50 km bis 100 km 14
tiber 100 km bis 300 km 12 iiber 40 bis 50 Jahre 24 tiber 100 km bis 300 km 35
w tiber 300 km 2 Lnlgndv%gsamtb Nied " 100 iiber 50 bis 60 Jahre 16 liber 300 km 19 Inlgnd gesamtb ’ " 98
aden-Wiirttemberg - Niedersachsen - iiber 60 bis 70 Jahre 1 Baden-Wirttemberg 2 Niedersachsen 5
©  memdgmm e oot 0 e T inand gesamt s by : hoen et 5
Baden-Wiirttemberg - Niedersachsen - Brandenbur Baden-Wiirttemberg 2 Niedersachsen 4 ]
it ) g 1 Saarland - : Brandenbur 5 Saarland -
() Egyl?r:n 1 gﬁ;ﬂ:&?\'gﬂ:f;f' - Bremen - Sachsen 67 Haushalts-Nettoeinkommen % anlgrn g gﬁrdrlhmg-g\flelstf. ? Bremen 1 Sachsen 40
Hamburg - Sachsen-Anhalt 24 bis - EUR 16 erlin einiand-Faiz Hambur 1 Sachsen-Anhalt 12
Brandenbur 1 Saarland - Brandenb 4 Saarland 9
Bremen 9 - Sachsen 66 Hessen - Schleswig-Holstein - tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 20 Bran enburg Saarr]an 44 Hessen 2 Schleswig-Holstein 1
(7, Hamburg - Zachsen-Anhalt 2% Mecklenburg-Vorp. - Thiringen 6 tber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 17 Hraer:"liTrg 1 Sggh:gﬂ-Anhalt 15 Mecklenburg-Vorp. 1 Thiringen 1
e Hessen - Schleswig-Holstein - ﬂgs: % 288 EHE E:: % 288 Eﬂs }; Hessen 1 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 6 Berufliche Stellung % iber 3 600- EUR bis 5 000 - EUR 5 Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1 Ausland gesamt 2
(V] ?elbsténdi er Unternehmer, Teilhaber, iber 5 000- EUR ' 2 davon  EU 72
. ier Beru 8 ; . libriges Europa 20
(«)) Berufliche Stellung % reier berut - keine Angaben 11 Ausland gesamt 1 ges murop
P " Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied, 9 andere Lander 8
o ?el»bstandl er Unternehmer, Teilhaber, Behdrdenleiter 0. 3. 1 davon EU R 83
reier Beru 4 ; ; : a andere Lander 17
S Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied, Rgup}abteilqngsl%ter, Prolkynst ! HaushaltsgréBe b Das Land mit dem héchsten
: Behdrdenleiter o. & - teilungsleiter, Gruppenleiter 3 1 Person 10 Besucheranteil %
Hauptabteilungsleiter, Prokurist - ,}’:-\ndherebr A{ngestellter/Beamter %g g I;ersonen gé Belrbuflid:je Stellung h hab % Osterreich 28
whd d . ' - acharbeiter ersonen Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
ﬁEaee'lrg?%Le'gi?eﬁtg%’::m? ; Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2 4 Personen 19 freier Beru 5
x Facharbeite? 16 Auszubildender 6 5 Personen und mehr 5 Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Berufliche Stellung %
. . . Andere berufliche Stellung 5 Behérdenleiter o. &. 1 Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
: Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2 p - ' '
Auszubildender 1 Schiiler/Student 12 Kauf oder Bestelltitigkeit % Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 freier Beru 10
S - Hausfrau/-mann 5 . Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3 Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Andere berufliche Stellung 5 Kauf oder Bestellung auf der Aus - ! -
wd Schiiler/Student 3 Rentner/Pensiondr " stellung getatigt oder beabsichtigt Anderer Angestellter/Beamter 17 Behdrdenleiter o. &. 2
3 Andere nicht Berufstétige 2 ; Facharbeiter 4 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Hausfrau/-mann 5 ja 70 p g
m Rentner/Pensionar 13 hein 5 Rozenlt),klj_eh(rjer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2 Abaeilungsleiter, I?ruppenleiter 3
h Haufigkei Messel h 9 iellei uszubildender 6 Anderer Angestellter/Beamter 16
1 Andere nicht Berufstatige 2 gkeit des % vielleicht 24 Andere berufliche Stellung 4 Facharbeiter 3
|- 2007 50
o 2006 33 N Schiiler/Student 47 Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 6
w Haufigkeit des Messebesuchs % 2005 29 Nachgeschaft % Hausfrau/-mann 2 Auszubildender 7
2007 51 2004 2 Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt Rentner/Pensionar 5 Andere berufliche Stellung 3
: 2006 39 frihere Veranstaltungen 15 ja 27 Andere nicht Berufstatige 4 Schiiler/Student 42
(@) 2005 30 erstmaliger Besuch 26 nein 14 Hausfrau/-mann 1
2004 24 vielleicht 58 Haufigkeit des Messebesuchs % Rentner/Pensionar 4
: friihere Veranstaltungen 15 2007 9 3§ Andere nicht Berufstatige 3
N erstmaliger Besuch 25 Eeui:)czti];ﬂhrung: Institut fir Marktforschung, %886 32 p
5 25 Haufigkeit des Messebesuchs %
(«)) 2004 19 2007 39
friihere Veranstaltungen 13 2006 33
m erstmaliger Besuch 45 2005 25
2004 20
frihere Veranstaltungen 14
erstmaliger Besuch 44



Zusatzdaten Privatbesucher

ORTHOPADIE + REHA-TECHNIK -

Basisdaten Fachbesucher

Leipzig

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

Geschlecht %
Ménnlich 35
Weiblich 65
Alter %
bis 20 Jahre 40
tiber 20 bis 30 Jahre 24
tiber 30 bis 40 Jahre 1
iiber 40 bis 50 Jahre 13
iiber 50 bis 60 Jahre 6
tiber 70 Jahre 1
iiber 60 bis 70 Jahre 5
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 24
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 15
iiber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 12
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 13
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 1"
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 8
iber 5 000,- EUR 6
keine Angaben 1
HaushaltsgréBe %
1 Person 18
2 Personen 24
3 Personen 21
4 Personen 24
5 Personen und mehr 12
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ia 60
nein 9
vielleicht 31
Nachgeschéft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 46
nein 9
vielleicht 45

Durchfiihrung: Institut fir Marktforschung,
Leipzig

Zahl der Besucher insgesamt 18 042
Anteil der Fachbesucher 92%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 6
tiber 50 km bis 100 km 7
tiber 100 km bis 300 km 25
tiber 300 km 63
Inland gesamt 72
Baden-Wirttemberg 8 Niedersachsen 9
Bayern 14 Nordrhein-Westf. 12
Berlin 6 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 3 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 17
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 8
Hessen 5 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 3 Thiiringen 10
Ausland gesamt 28
davon EU 55

tibriges Europa 22

Afrika 6

Siid- und Mittelamerika 6

andere Lander 1"

Die vier Lander mit den hdchsten

Besucheranteilen %
Russland 9
Niederlande 8
Frankreich 8
Osterreich 6
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 15
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 8
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 17
Anderer Angestellter/Beamter 12
Facharbeiter 16
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4
Auszubildender "
Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 9
Andere nicht Berufstatige 1
Héufigkeit des Messebesuchs %
2006 38
2004 31
friihere Veranstaltungen 24
erstmaliger Besuch 44

Regionale Herkunft %
bis 50 km 8
iiber 50 km bis 100 km 8
iiber 100 km bis 300 km 25
Giber 300 km 60
Inland gesamt 74
Baden-Wiirttemberg 7 Niedersachsen 8
Bayern 14 Nordrhein-Westf. 12
Berlin 6 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 3 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 21
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 8
Hessen 5 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 2 Thiiringen 9
Ausland gesamt 26
davon EU 56

libriges Europa 21

Afrika 6

Siid- und Mittelamerika 6

andere Lander n

Die vier Lander mit den hdchsten

Besucheranteilen %
Russland 9
Niederlande 8
Osterreich 8
Frankreich 8
Berufliche Stellung %
SersténdiQer Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 14
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behérdenleiter o. &. 8
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 15
Anderer Angestellter/Beamter 12
Facharbeiter 16
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4
Auszubildender 10
Andere berufliche Stellung 5
Schiiler/Student 10
Andere nicht Berufstatige 4
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 38
2004 30
friihere Veranstaltungen 23
erstmaliger Besuch 45

Wirtschaftszweige %
Handel 43
Dienstleistung 13
Industrie 12
Handel 8

Behorde/offentliche Verwaltung

Universitat, Hochschule etc. 4
Organisation/Verband/Verein 2
Andere Wirtschaftszweige 4
Schiiler/Studenten 9
Andere nicht Berufstétige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 23
Mitentscheidend 33
Beratend 24
Nicht beteiligt 10
Schiler/Student 9
Andere nicht Berufstétige 1
Aufgabenbereich %

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 11
Forschung, Entwicklung, Konstruktion
Planung, Arbeitsvorbereitung

Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitatskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung 1
Anderer Bereich 12
Schiler/Student 9
Andere nicht Berufstétige 1

w
N RO—=O

~N

BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten:
1- 4 12 500- 999
5- 9 10 1000- 9999

10- 49 36 10 000 und mehr
50- 99 10 Schiiler/Student
7

100-199 andere nicht
200-499 7 Berufstatige

°
©—=uINS

Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 57 drei 1

zwei 25 vier 7

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 44 3. Tag
2.Tag 59 4.Tag 20

Durchfiihrung: Institut fir Marktforschung,
Leipzig

www.fkm.de
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modell-hobby-spiel (2007) -

Basisdaten Privatbesucher

Leipzig

Zusatzdaten Privatbesucher

SACHSENBACK (2007) -

Basisdaten Fachbesucher

- Leipzig

Zusatzdaten Fachbesucher

Touristik & Caravaning Int.

Basisdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 94 662
Anteil der Privatbesucher 96%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 35
tiber 50 km bis 100 km 25
tiber 100 km bis 300 km 34
tiber 300 km 7
Inland gesamt 98

Baden-Wirttemberg Niedersachsen 1

Bayern 3 Nordrhein-Westf. -
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 5 Saarland -
Bremen - Sachsen 55
Hamburg - Sachsen-Anhalt 21
Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiringen 10
Ausland gesamt 2
davon EU 86
andere 14
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 6

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 5
Anderer Angestellter/Beamter 21
Facharbeiter 23
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 7
Andere berufliche Stellung 9
Schiler/Student 17
Hausfrau/-mann 3
Rentner/Pensionar 5
Andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 54
2005 45
2004 33
2003 24
friihere Veranstaltungen 15
erstmaliger Besuch 26

102

Gescl}leﬁht % Zahl der Besucher insgesamt 10 701
Mannlic 63
Weiblich 37 Anteil der Fachbesucher 98%
Alter bis 20 Jahre 10/; Regionale Herkunft %
iiber 20 bis 30 Jahre 25 bis 50 km 21
iiber 30 bis 40 Jahre 2 tiber 50 km bis 100 km 27
iiber 40 bis 50 Jahre 21 iber 100 km bis 300 km 44
iiber 50 bis 60 Jahre 7 iiber 300 km 7
tiber 60 bis 70 Jahre 4
iber 70 Jahre - Inland gesamt 99
Baden-Wirttemberg - Niet:ljerr]sachsen . 5
. : Bayern 4 Nordrhein-Westf. 1
Eigushalt;ol\(l)e_ttEtLe&nkommen ;{; Berlin 3 Rheinland-Pfalz -
dber 900 EUR bis 1500, EUR 21 Brandenburg 10 Saarland i
iber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 16 P e Anhalt 12
iiber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 15 Ha"‘ urg achsen-Anhait
iiber 2 600.- EUR bis 3 600,- EUR 1 essen 1" Schleswig-Holstein -
iiber 3 600- EUR bis 5 000.- EUR 6 Mecklenburg-Vorp. 2 Thiiringen 12
ber 5 000,- EUR 4
keine Angaben 8 Ausland gesamt 1
HaushaltsgroBe % Berufliche Stellung %
; II;erson ;3 fSelbsténdi er Unternehmer, Teilhaber,
ersonen reier Beru 32
3 Personen 26 Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
4 Personen 22 Behdrdenleiter o. &. 2
5 Personen und mehr 9 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 8
Kauf oder Bestelltétigkeit % /F\ndhereg {-}ngestellter/Beamter 12
Kauf oder Bestellung auf der Aus- acharbetter - '
stellung getitigt oder beabsichtigt quzent,'Lehrer, wissenschaftlicher
A 74 itarbeiter 3
]nein 4 Auszubildender 17
vielleicht 2 Andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 2
Andere nicht Berufstatige 1
Nachgeschéft R ) %
gaufa sicht zu einem spateren Zeitpunkt B Haufigkeit des Messebesuchs %
;o :
vielleicht 48 frihere Veranstaltungen 32
erstmaliger Besuch 34

Durchfiihrung: Institut fiir Marktforschung,
Leipzig

Wirtschaftszweige %
Bécker-/Konditoreihandwerk 82
Brot-/Backwarenindustrie 8
Zulieferindustrie 4
Handel 4
Dienstleistung 5
Universitat, Fachhochschule, Berufsschule 3
Andere 4

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 26
Mitentscheidend 29
Beratend 23
Nicht beteiligt 20
Schiiler/Student 2
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 30
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 5
Planung, Arbeitsvorbereitung 10
Fertigung, Produktion 49
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 9
Einkauf, Beschaffung 5
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 7
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 7
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 22
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 5
Wartung, Instandhaltung 4
Anderer Bereich 6
Schiiler/Student 2
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 16 500- 999 3

5- 9 26 1000- 9999 2

10- 49 28 10 000 und mehr 1

50- 99 9 Schiiler/Student 2
100-199 9 andere nicht
200-499 5 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 90 zwei 7 drei 3

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 36 2.Tag 42 3.Tag 34

Durchfiihrung: Profi Tess/Landesmesse Stuttgart,
Stuttgart

Zahl der Besucher insgesamt 71 467
Anteil der Privatbesucher 97%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 61
tiber 50 km bis 100 km 22
tiber 100 km bis 300 km 16
tiber 300 km 2
Inland gesamt 99
Baden-Wirttemberg Niedersachsen -

Bayern 1 Nordrhein-Westf. -
Berlin 1 Rheinland-Pfalz -
Brandenburg 2 Saarland -
Bremen - Sachsen 69
Hamburg - Sachsen-Anhalt 19
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiringen 6
Ausland gesamt 1
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 7

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist -
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 1
Anderer Angestellter/Beamter 38
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 5
Hausfrau/-mann 2
Rentner/Pensionar 34
Andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 57
2006 55
2005 47
2004 42
friihere Veranstaltungen 41
erstmaliger Besuch 28



Leipzig

Zusatzdaten Privatbesucher

Basisdaten Privatbesucher

Lorrach

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Privatbesucher

Geschlecht %
Mannlich 51
Weiblich 49
Alter %
bis 20 Jahre 5
tiber 20 bis 30 Jahre 1
tiber 30 bis 40 Jahre 13
tiber 40 bis 50 Jahre 19
tiber 50 bis 60 Jahre 20
tiber 60 bis 70 Jahre 24
iiber 70 Jahre 8
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 5
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 12
iber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 1"
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 9
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 7
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 4
iber 5 000,- EUR 2
keine Angaben 49
HaushaltsgréBe %
1 Person 14
2 Personen 57
3 Personen 16
4 Personen 1"
5 Personen und mehr 2
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 20
nein 61
vielleicht 19
Nachgeschéft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 27
nein 39
vielleicht 34

Durchfiihrung: Anova Marktforschung, Dresden

Zahl der Besucher insgesamt 76 680
Anteil der Privatbesucher 91%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 94
tiber 50 km bis 100 km 3
tiber 100 km bis 300 km 2
tiber 300 km 1
Inland gesamt 86
Baden-Wiirttemberg 100 Niedersachsen -
Bayern - Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 14
davon EU 16
libriges Europa 84
andere Lander -
Die zwei Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Schweiz 84
Frankreich 14
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 5
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behérdenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 2
Anderer Angestellter/Beamter 19
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 4
Andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student "
Hausfrau/-mann 15
Rentner/Pensionar 31
Andere nicht Berufstatige 1
Héufigkeit des Messebesuchs %
2007 73
2006 71
2005 65
2004 56
frihere Veranstaltungen 46
erstmaliger Besuch 12

Regionale Herkunft %
bis 50 km 94
iiber 50 km bis 100 km 3
iiber 100 km bis 300 km 2
Giber 300 km 1
Inland gesamt 86
Baden-Wiirttemberg 99 Niedersachsen -
Bayern - Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 14
davon EU 16
libriges Europa 84
andere Lander -
Die zwei Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Schweiz 84
Frankreich 14
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 6
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behérdenleiter o. &. 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 2
Anderer Angestellter/Beamter 20
Facharbeiter 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 4
Andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 12
Hausfrau/-mann 14
Rentner/Pensionar 29
Andere nicht Berufstétige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 73
2006 70
2005 65
2004 56
friihere Veranstaltungen 46
erstmaliger Besuch 13

Geschlecht %
Ménnlich 42
Weiblich 58
Alter %
bis 20 Jahre 13
tiber 20 bis 30 Jahre 7
tiber 30 bis 40 Jahre 9
tiber 40 bis 50 Jahre 18
tiber 50 bis 60 Jahre 17
tiber 60 bis 70 Jahre 26
iiber 70 Jahre 10
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 5
liber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 6
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 18
Uber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 15
Uber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 10
ber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 3
iber 5 000,- EUR 1
keine Angaben 42
HaushaltsgroBe %
1 Person 15
2 Personen 49
3 Personen 14
4 Personen 15
5 Personen und mehr 8
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 76
nein 13
vielleicht "
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 16
nein 45
vielleicht 40

Durchfiihrung: Messe Lorrach GmbH, Lérrach
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Rheinland-Pfalz-Ausstellung -

Basisdaten Privatbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

MANNHEIMER MAIMARKT (2007) -

Basisdaten Privatbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Mannheim

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 75 329
Anteil der Privatbesucher 96%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 86
tiber 50 km bis 100 km "
tiber 100 km bis 300 km 2
tiber 300 km 1
Inland gesamt 100
Baden-Wirttemberg 1 Niedersachsen -
Bayern 1 Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz 78
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 21 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiringen -
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 9
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 5
Anderer Angestellter/Beamter 31
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 4
Hausfrau/-mann 7
Rentner/Pensionar 30
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 63
2006 66
2005 62
2004 60
frihere Veranstaltungen 68
erstmaliger Besuch 13

104

Geschlecht %
Ménnlich 54
Weiblich 46
Alter %

bis 20 Jahre 3
tiber 20 bis 30 Jahre 8
tiber 30 bis 40 Jahre 1
tiber 40 bis 50 Jahre 22
tiber 50 bis 60 Jahre 22
tiber 60 bis 70 Jahre 26
tiber 70 Jahre 9
Haushalts-Nettoeinkommen k. A.
HaushaltsgréBe %
1 Person 12
2 Personen 51
3 Personen 17
4 Personen 15
5 Personen und mehr 5
Kauf oder Bestelltatigkeit %

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getatigt oder beabsichtigt

2 50
nein 35
vielleicht 15
Nachgeschéft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt

ja 27
nein 44
vielleicht 30

Durchfiihrung: INA Research GmbH, Schenefeld

Zahl der Besucher insgesamt 338 993
Anteil der Privatbesucher 87%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 79
iiber 50 km bis 100 km 15
tiber 100 km bis 300 km 5
tiber 300 km 1
Inland gesamt 100
Baden-Wirttemberg 67 Niedersachsen -
Bayern 1 Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz 22
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 10 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 5
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3
Anderer Angestellter/Beamter 36
Facharbeiter 9
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 1
Hausfrau/-mann 9
Rentner/Pensionar 17
Andere nicht Berufstatige 1
Héufigkeit des Messebesuchs %
2006 60
2005 48
frihere Veranstaltungen 58
erstmaliger Besuch 10

Hessen 1

Schleswig-Holstein
Mecklenburg-Vorp.

Thiiringen

Regionale Herkunft %
bis 50 km 79
iiber 50 km bis 100 km 16
iiber 100 km bis 300 km 5
liber 300 km 1
Inland gesamt 100
Baden-Wirttemberg 67 Niedersachsen -
Bayern 1 Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz 22
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -

0 -

°
>

Berufliche Stellung

Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru

Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &.
Hauptabteilungsleiter, Prokurist
Abteilungsleiter, Gruppenleiter
Anderer Angestellter/Beamter
Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter
Auszubildender

Andere berufliche Stellung
Schiiler/Student

Hausfrau/-mann

Rentner/Pensionar

Andere nicht Berufstétige

(=2}
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Haufigkeit des Messebesuchs %
2006

2005 48
friihere Veranstaltungen 57
erstmaliger Besuch 10

Geschlecht %
Mannlich 46
Weiblich 54
Alter %
bis 20 Jahre 12
tiber 20 bis 30 Jahre 12
tiber 30 bis 40 Jahre 21
tiber 40 bis 50 Jahre 23
tiber 50 bis 60 Jahre 16
tiber 60 bis 70 Jahre 12
liber 70 Jahre 4
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis ,- EUR 2
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 4
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 7
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 8
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 10
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 6
iber 5 000,- EUR 4
keine Angaben 59
HaushaltsgroBe %
1 Person 10
2 Personen 36
3 Personen 23
4 Personen 23
5 Personen und mehr 8
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 72
nein 1"
vielleicht 17
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
ja 31
nein 33
vielleicht 36

Durchfiihrung: Achim Brotz Rechenzentrum,
Kaiserslautern



Analytica

Basisdaten Fachbesucher

Miinchen

Zusatzdaten Fachbesucher

AUTOMATICA -

Basisdaten Fachbesucher

Miinchen

Zusatzdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 33 065
Anteil der Fachbesucher 100%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 21
tiber 50 km bis 100 km 8
tiber 100 km bis 300 km 17
tiber 300 km 55
Inland gesamt 68
Baden-Wirttemberg 17 Niedersachsen 2
Bayern 54 Nordrhein-Westf. 6
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen 1 Sachsen 2
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 6 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 32
davon EU 60

libriges Europa 18

Asien 13

andere Lander 9

Die drei Lander mit den héchsten
Besucheranteilen

Osterreich

Schweiz

GroBbritannien

~on

Berufliche Stellung

Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru

Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &.
Hauptabteilungsleiter, Prokurist
Projektleiter mit Fiihrungskompetenz bzw.
Personal-, Budgetverantwortung
Abteilungsleiter, Gruppenleiter

Anderer Angestellter/Beamter
Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter
Auszubildender

Andere berufliche Stellung
Schiiler/Student

Andere nicht Berufstatige

- N
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Haufigkeit des Messebesuchs

2006 32
2004 28
2002 19
2000 15
friihere Veranstaltungen 12
erstmaliger Besuch 48

Wirtschaftszweige %
Anwender von instrumenteller Analytik 36
Hersteller von instrumenteller Analytik 5
Handler mit instrumenteller Analytik 16
Dienstleistung/Consulting beziiglich
instrumenteller Analytik 6
Tatig in industrieller Forschung &

Entwicklung 9
Tétig in universitarer Forschung &

Entwicklung 1"
Tétig in sonstiger Forschung & Entwicklung 5
Schiiler/Studenten 9
Andere nicht Berufstatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen

Ausschlaggebend 18
Mitentscheidend 35
Beratend 26
Nicht beteiligt n
Schiiler/Student 9
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich

Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 10
Produktmanagement 3
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 45

Planung, Arbeitsvorbereitung 2
Fertigung, Produktion 5
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 15
Einkauf, Beschaffung 5
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 14
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung

Anderer Bereich

Schiiler/Student

Andere nicht Berufstatige

—LLVw-=

Betrlebsgroﬂe Zahl der Beschafngten
1- 500- 999

9 8

5- 9 5 1000- 9999 13

10- 49 20 10 000 und mehr 8

50- 99 7 Schiiler/Student 9
100-199 8 andere nicht

200-499 8 Berufstatige 1

keine Angaben 5

Aufenthaltsdauer

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 62 drei 6
zwei 28 vier 3

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,5 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 30 3. Tag
2.Tag 45 4.Tag 30

Durchfiihrung: TNS Infratest, Miinchen

Zahl der Besucher insgesamt 32 557
Anteil der Fachbesucher 98%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 15
tiber 50 km bis 100 km 1
tiber 100 km bis 300 km 32
tiber 300 km 42
Inland gesamt 74
Baden-Wirttemberg 23 Niedersachsen 2
Bayern 54 Nordrhein-Westf. 6
Berlin - Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen 2
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt -
Hessen 4 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1
Ausland gesamt 26
davon EU 7

libriges Europa 13

andere Lander 16

Die zwei Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Osterreich 20
Schweiz 8
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 7
Behardenleiter/Institutslehrer (Lehrstuhl-

inhaber) o. a. 6

Hauptabteilungs-, Bereichsleiter / Prokurist 9
Abteilungs-, Produktlons- Technik-, Team-,

Gruppenleiter u.a. 25
Anderer Angestellter/Beamter 23
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 5
Meister 5
Facharbeiter, Geselle 7
Andere berufliche Stellung 3
Auszubildender 2
Schiiler/Student 8
Andere nicht Berufstatige 1
Héufigkeit des Messebesuchs %
2006 27
2004 1
erstmaliger Besuch 69

Wirtschaftszweige %
Automobilbau, OEM und Zulieferer 18
Pharma, Kosmetik, Medizinindustrie 3
Elektro-/Elektronikindustrie 14
Information und Kommunikation 3
Solartechnik 2
Kunststoffindustrie 5
Metallindustrie 21
Nahrungsmittel- und Getrankeindustrie 1
Verpackung

Andere 21
Schiiler/Studenten 8
Andere nicht Berufstatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 19
Mitentscheidend 40
Beratend 22
Nicht beteiligt n
Schiiler/Student 8
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 15
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 35
Planung, Arbeitsvorbereitung 10
Fertigung, Produktion 18
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 5

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informatlons- Kommunikationstechnik (EDV) 5
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und We|terb||dung 3
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ 2
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 7
Anderer Bereich 5
Schiiler/Student 8
Andere nicht Berufstatige 1

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 4 500- 999 9

5- 9 5 1000- 9999 18
10- 49 15 10 000 und mehr 9
50- 99 7 Schiiler/Student 8

100-199 10 andere nicht
200-499 13 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 80 drei 4
zwei 15 vier 1

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 19 3. Tag
2.Tag 34 4.Tag 31

Durchfiihrung: TNS Infratest, Miinchen
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Besucher-Strukturtests 2008 l

Miinchen

Basisdaten Privatbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

electronica -~

Basisdaten Fachbesucher

Miinchen

Zusatzdaten Fachbesucher

EXPO REAL (2007)

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 96 783
Anteil der Privatbesucher 89%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 61
tiber 50 km bis 100 km 25
tiber 100 km bis 300 km 12
tiber 300 km 2
Inland gesamt 98
Baden-Wirttemberg 2 Niedersachsen -
Bayern 97 Nordrhein-Westf. -
Berlin 1 Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiringen -
Ausland gesamt 2
davon EU 92

andere Lander 8

Das Land mit dem hochsten
Besucheranteil
Osterreich 73

Berufliche Stellung

Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru

Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &.
Hauptabteilungsleiter, Prokurist
Abteilungsleiter, Gruppenleiter
Anderer Angestellter/Beamter
Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter
Auszubildender

Andere berufliche Stellung
Schiiler/Student

Rentner/Pensionar

Hausfrau/-mann

Andere nicht Berufstatige

w
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Haufigkeit des Messebesuchs

2007 44
2006 45
2005 42
2004 36
friihere Veranstaltungen 30
erstmaliger Besuch 23
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Geschlecht %
Mannlich 61
Weiblich 39
Alter

bis 20 Jahre 6
tiber 20 bis 30 Jahre 15
tiber 30 bis 40 Jahre 15
tiber 40 bis 50 Jahre 24
tiber 50 bis 60 Jahre 20
tiber 60 bis 70 Jahre 16
tiber 70 Jahre 3
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 6
liber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 8
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 13
tber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 14
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 21
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 15
tiber 5 000,- EUR 12
keine Angaben 1
HaushaltsgréBe
1 Person 21
2 Personen 43
3 Personen 15
4 Personen 14
5 Personen und mehr 7
Kauf oder Bestelltétigkeit
Kauf oder Bestellung auf der Aus-

stellung getétigt oder beabsichtigt

ja 36
nein 31
vielleicht 32
Nachgeschéft
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 43
nein 14
vielleicht 43

Durchfiihrung: TNS Infratest, Miinchen

Zahl der Besucher insgesamt 72 970
Anteil der Fachbesucher 97%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 15
tiber 50 km bis 100 km 5
tiber 100 km bis 300 km 21
tiber 300 km 59
Inland gesamt 57
Baden-Wirttemberg 24 Niedersachsen 2
Bayern 50 Nordrhein-Westf. 6
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen - Sachsen 2
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt -
Hessen 6 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 3
Ausland gesamt 43
davon EU 69

libriges Europa 15

Siid-, Ost-, Zentralasien 6

andere Lander 9

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Italien 12
Osterreich 10
Schweiz 8
GroBbritannien 7
Frankreich 5
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 10
Geschaftsfiihrer,Vorstandsmitglied,Behdrden-
leiter, Institutsleiter(Lehrstuhlinhaber)o.& 10
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 8
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 14

Projektleiter mit Fiihrungskompetenz bzw.
Personal-, Budgetverantwortung 1
Anderer Angestellter/Beamter 25
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 3
7

Schiiler/Student

Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 40
2004 30
2002 21
2000 18
friihere Veranstaltungen 15
erstmaliger Besuch 46

Wirtschaftszweige %
Anwendung, Verwendung elektronischer
Komponenten, Bau%ruppen Subsysteme 22
Herstellung von elektronischen

Komponenten 15
Herstellung von elektronischen Baugruppen,
Subsystemen 21
Handel mit elektronischen Komponenten,
Baugruppen, Subsystemen 1"
Dienstleistung 9
Forschung und Entwicklung 12
Lehre und Ausbildung 1
Behdrde/Ministerium 1
Schiiler/Studenten 7

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 23
Mitentscheidend 35
Beratend 25
Nicht beteiligt 10
Schiiler/Student 7
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 14
Entwicklung: Hardware 35
Entwicklung: Software 16
Forschung (Grundlagen) 7
Design 1
Konstruktion 6
Beratung 5
Planung, Arbeitsvorbereitung 4
Fertigung, Produktion 10
Qualitatssicherung, -kontrolle, -test 7
Einkauf, Beschaffung 14

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 21
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 2
Wartung, Instandhaltung 1
Anderer Bereich 5
Schiiler/Student 7
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %

1- 4 8 200- 499 10

5- 9 6 500- 999 8

10- 49 18 1000- 9999 14

50- 99 8 10 000 und mehr 12
100-199 9 Schiiler/Student 7
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 54 drei 9

zwei 32 vier 5
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 34 3.Tag 52

2.Tag 55 4.Tag 25

Durchfiihrung: TNS Infratest, Miinchen

Zahl der Besucher insgesamt 40 722
Anteil der Fachbesucher 97%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 12
tiber 50 km bis 100 km 3
tiber 100 km bis 300 km 1
tiber 300 km 74
Inland gesamt n
Baden-Wirttemberg 11 Niedersachsen 3
Bayern 26 Nordrhein-Westf. 17
Berlin 10 Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 3
Hamburg 6 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 14 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. - Thiringen 1
Ausland gesamt 29
davon EU 76

libriges Europa 12

Nordamerika 6

andere 6

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Grossbritannien 15
Osterreich 1
Niederlande 6
Tschechische Republik 4
Schweiz 3
Berufliche Stellung %
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 27
Leitender Angestellter/Direktor 26
Angestellter 24
Selbststandig 14
Offentlicher Dienst 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender 1
Schiiler/Student 7
Haufigkeit des M besuchs %
2006 46
2005 36
2004 28
frihere Veranstaltungen 14
erstmaliger Besuch 44



Miinchen

Zusatzdaten Fachbesucher

GARTEN (2006) -

Basisdaten Privatbesucher

Miinchen

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Privatbesucher

£

Wirtschaftszweige

Corporate Real Estate Management und
Immobilienbetreiber
Immobilienberatung/Vermittlung
Immobilien-Entwicklung
Immobilien-Finanzierung
Immobilien-Investition 1
Immobilienprojektmanagement
Immobilienkommunikation

Verbénde der Immobilienwirtschaft

Facility Management Dienstleistungen
Architekturbiiro

Ingenieurgesellschaft

Wirtschaftsregionen u. Stadte
Informationstechnologie

Aus- und Weiterbildung, Forschung,

—_no
w s
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Entwicklung 2
Schiiler/Studenten 7
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 31
Mitentscheidend 32
Beratend 20
Nicht beteiligt 9
Schiiler/Student 7
Aufgabenbereich %

Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 13
Forschung, Entwicklung, Konstruktion -
Planung, Arbeitsvorbereitung "
Fertigung, Produktion -
Fertigungs-, Qualitatskontrolle -
Einkauf, Beschaffung 5
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 7
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung

~

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 14
Marktforschung, Research 6
Finanzierung 9
Investition, Akquisition 26
Beratung 23
Corporate Real Estate Management 1"
Anderer Bereich 9
Schiiler/Student 7
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 16 200- 499 7

5- 9 " 500- 999 5
10- 49 23 1000- 9999 9
50- 99 9 10 000 und mehr 6
100-199 6 Schiler/Student 7
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 32 zwei 45 drei 23

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,9 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 61 2.Tag 83 3.Tag 47

Durchfithrung: TNS Infratest, Miinchen

Zahl der Besucher insgesamt 74 092
Anteil der Privatbesucher 83%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 56
tiber 50 km bis 100 km 23
tiber 100 km bis 300 km 17
tiber 300 km 3
Inland gesamt 98
Baden-Wirttemberg 1 Niedersachsen -
Bayern 97 Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 2
davon EU 67
andere 33
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 12
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist -
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 4
Meister 3
Anderer Angestellter/Beamter 35
Facharbeiter 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 3
Schiler/Student 3
Hausfrau/-mann 13
Rentner/Pensionar 17
Andere nicht Berufstétige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 41
2004 38
2003 33
friihere Veranstaltungen 22
erstmaliger Besuch 41

Regionale Herkunft %
bis 50 km 54
iiber 50 km bis 100 km 24
iiber 100 km bis 300 km 18
Giber 300 km 4
Inland gesamt 98
Baden-Wiirttemberg 2 Niedersachsen -
Bayern 96 Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 2
davon EU 70

andere 30

Das Land mit dem hochsten

Besucheranteil %
Osterreich 60
Berufliche Stellung %
Selbst.’a’ndi%er Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 16
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist -
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 4
Meister 4
Anderer Angestellter/Beamter 31
Facharbeiter 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 3
Hausfrau/-mann 12
Rentner/Pensionar 15
Andere nicht Berufstétige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 40
2004 38
2003 32
friihere Veranstaltungen 22
erstmaliger Besuch 41

Geschlecht %
Ménnlich 34
Weiblich 66
Alter %
bis 20 Jahre 2
tiber 20 bis 30 Jahre 10
tiber 30 bis 40 Jahre 19
tiber 40 bis 50 Jahre 28
tiber 50 bis 60 Jahre 23
tiber 60 bis 70 Jahre 16
iiber 70 Jahre 2
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 3
liber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 8
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 13
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 15
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 17
ber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 13
iber 5 000,- EUR 7
keine Angaben 22
HaushaltsgroBe %
1 Person 15
2 Personen 42
3 Personen 19
4 Personen 18
5 Personen und mehr 7
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 64
nein 13
vielleicht 23
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 20
nein 24
vielleicht 55

Durchfiihrung: TNS Infratest, Miinchen
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Besucher-Strukturtests 2008 l

GOLF EUROPE -

Basisdaten Fachbesucher

Miinchen

Zusatzdaten Fachbesucher

INTERNATIONALE HANDWERKSMESSE -

Basisdaten Fachbesucher

Basisdaten Privatbesucher

Miinchen

Basisdaten Besucher gesamt

Zahl der Besucher insgesamt 4617
Anteil der Fachbesucher 100%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 13
tiber 50 km bis 100 km 5
tiber 100 km bis 300 km 19
tiber 300 km 63
Inland gesamt 45
Baden-Wirttemberg 13 Niedersachsen 5
Bayern Nordrhein-Westf. 11
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen -
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt -
Hessen 9 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiringen -
Ausland gesamt 55
davon EU 87
tibriges Europa 9
andere Lander 4
Die vier Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Osterreich 15
Schweiz 12
Italien 10
GroBbritannien 7
Berufliche Stellung %
Pro 14
Pro-Shop-Inhaber 1
Pro-Shop-Betreiber 3
Anderer selbstandiger Unternehmer,
Teilhaber, freier Beruf 29
Geschaftsfuhrer Vorstand, Président,
GoprIatzmanager 0.4. 19
Abteilungs-, Team-, Gruppenleiter 0.a. 7
Anderer Angestellter, Pro Assistent 6
Pro-Lehrling, Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 1
Schiler/Student 1
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des M besuchs %
2007 53
2006 45
2005 37
2004 30
frihere Veranstaltungen 24
erstmaliger Besuch 32

108

Wirtschaftszweige %
Pro-Shop 20
Produzent, Zulieferer 16
Golf-Pro 1
Golfplatzbetreiber mit. gewerbl.

Wiederverkauf 10
Handelsvertretung 8
Sonstiger Sportfachhandel 6
Kauf-/Warenhaus 3
TV-, Internet-Shopping 3
Versandhandel 2
Einkaufsgruppe und -verband 2
Modefachhandel 2
Consulting 2
Werbung Marketin 2
Golftourismus, Hote 2
Golfplatzausriistungshandel 1
Andere 5
Schiiler/Studenten 1
Andere nicht Berufstatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 51
Mitentscheidend 22
Beratend 16
Nicht beteiligt 9
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 42
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6
Planung, Arbeitsvorbereitung 6
Fertigung, Produktion 5
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 24
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 8
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 7
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 31
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 3
Wartung, Instandhaltung 2
Anderer Bereich -
Verkauf 31
Pro 5
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstatige 1

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 47 200- 499 2

4

1

5- 9 16 500 und mehr

10- 49 20 Schiler/Student

50- 99 5 andere nicht
100-199 3 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 61 zwei 26 drei 13

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,5 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 52 2.Tag 65 3.Tag 36

Durchfiihrung: PhoneResearch KG, Hamburg

Zahl der Besucher insgesamt 142 028 Anteil der Privatbesucher 54%
Anteil der Fachbesucher 46% Regionale Herkunft %
bLs 50 kT b ¥ 66
. iber 50 km bis 100 km 21
Regionale Herkunft % iiber 100 km bis 300 km 1
iiber 50 km bis 100 km 2% (iber 300 km 2
tiber 100 km bis 300 km 27
liber 300 km 8 Inland gesamt 99
Baden-Wirttemberg 1 Niedersachsen -
Inland gesamt 97 Bayern 98 Nordrhein-Westf. 1
Baden-Wiirttemberg 5 Niedersachsen 1 g?zglr:?jenbur ) ggg;gggd-walz )
Bayern 90 Nordrhein-Westf. 1 Bremen 9 _ Sachsen )
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 1 Hamb _ Sachsen-Anhal )
Brandenburg - Saarland - amburg achsen-Anhalt
Bremen ~ Sachsen ) Hessen - Schleswig-Holstein -
Hamburg ~ Sachsen-Anhalt ) Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen - Ausland gesamt 1
davon  EU 60
Ausland gesamt 3 andere Lander 40
davon EU 73
libriges Europa 23 Berufliche Stellung %
andere Lander 4 Selbstdndiger Unternehmer, Teilhaber,
freiethfetrl; ) § led 10
. . Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
gas L?‘"d mtlt.ldem héchsten o Behordenleiter o. &. 2
éetsuc Ae'};a" el 12 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
sterreic Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3
Anderer Angestellter/Beamter 35
Berufliche Stellung % Facharbeiter ) o 3
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
freier Beru 38 Auszubildender 1
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Andere berufliche Stellung 1
Behdrdenleiter o. &. 4 Meister 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 Schiiler/Student 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 5 Hausfrau/-mann 6
Anderer Angestellter/Beamter 8 Rentner/Pensionar 34
Facharbeiter 12 Andere nicht Berufstétige 1
Dozenlt),l(lj_eh(rjer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 7 PP
: Haufigkeit des Messebesuchs %
Andere berufliche Stellung 1 2007 39
Meister 10 2006 32
Schiler/Student 4 2005 30
53’&2?:5;5_‘3;;':2“ ? friihere Veranstaltungen 39
Andere nicht Berufstatige 1 erstmaliger Besuch 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 61
2006 60
2005 58
friihere Veranstaltungen 57
erstmaliger Besuch 18

Regionale Herkunft %
bis 50 km 52
iiber 50 km bis 100 km 23
iiber 100 km bis 300 km 19
Giber 300 km 6
Inland gesamt 98
Baden-Wirttemberg 3 Niedersachsen -
Bayern 94 Nordrhein-Westf. 1
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 2
davon EU 70

libriges Europa 22

andere Lander 8

Das Land mit dem héchsten

Besucheranteil %
Osterreich 34
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 25

Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behérdenleiter o. &. 3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 4
Anderer Angestellter/Beamter 21
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 4
Andere berufliche Stellung 1
Meister 6
Schiiler/Student 3
Hausfrau/-mann 3
Rentner/Pensionar 19
Andere nicht Berufstétige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 51
2006 48
2005 45
friihere Veranstaltungen 48
erstmaliger Besuch 20



Zusatzdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Miinchen

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Handwerk 60
Industrie 9
Dienstleistungsbereich 12
Einzel- und GroBhandel 1
Behorde 1
Fachschule 1
Andere 3
Schiiler/Studenten 4
Andere nicht Berufstétige 8

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 43
Mitentscheidend 18
Beratend 13
Nicht beteiligt 13
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 8
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 18
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 5
Planung, Arbeitsvorbereitung 10
Fertigung, Produktion 20
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 6
Einkauf, Beschaffung 12
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 4

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung "
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 10
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport
Wartung, Instandhaltung 18
Anderer Bereich 16
Gestaltung und Design 10
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstétige 8
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 35 1000- 9999 4
5- 9 10 10 000 und mehr 3
10- 49 18 Schiiler/Student 4
50- 99 5 andere nicht
100-199 6 Berufstatige 8
200-499 4 keine Angaben 1
500-999 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 95 vier - sieben -
zwei 4 fiinf -
drei 1 sechs -
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 11 4.Tag 29 7.Tag 5

2.Tag 16 5.Tag 19
3.Tag 19 6.Tag 8

Geschlecht %
Ménnlich 50
Weiblich 50
Alter %
bis 20 Jahre 3
tiber 20 bis 30 Jahre 8
tiber 30 bis 40 Jahre 15
tiber 40 bis 50 Jahre 22
tiber 50 bis 60 Jahre 20
iiber 60 bis 70 Jahre 28
liber 70 Jahre 5
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 4
liber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 9
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 14
Uber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 17
ber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 16
ber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 13
iber 5 000,- EUR 8
keine Angaben 18
HaushaltsgréBe %
1 Person 16
2 Personen 48
3 Personen 15
4 Personen 13
5 Personen und mehr 7
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 50
nein 15
vielleicht 35
Nachgeschéft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 19
nein 21
vielleicht 60

Durchfiihrung: TNS Infratest, Miinchen

Zahl der Besucher insgesamt 119 476
Anteil der Fachbesucher 97%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 7
tiber 50 km bis 100 km 6
tiber 100 km bis 300 km 21
tiber 300 km 66
Inland gesamt 66
Baden-Wirttemberg 20 Niedersachsen 6
Bayern 35 Nordrhein-Westf. 10
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg 2 Saarland 1
Bremen - Sachsen 4
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 8 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2
Ausland gesamt 34
davon EU 65
tibriges Europa 15
Afrika 3
Amerika 5
Asien 10
Australien 1
Die fiinf Lander mit den hdchsten
Besucheranteilen %
Osterreich 10
Italien 9
Schweiz 4
Slowenien 4
Tschechische Republik 3
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 10
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behérdenleiter o. &. 12
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 9
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 19
Anderer Angestellter/Beamter 18
Meister 8
Facharbeiter 8
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 9
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 38
2002 25
1999 16
friihere Veranstaltungen 9
erstmaliger Besuch 52

Wirtschaftszweige %
Industrie, verarbeitendes Gewerbe 21
Kommunaler Ver- u. Entsorger 28
Privater Ver- und Entsorger u. Betreiber 7
Ing.Biiros, Berater u. sonstige

Dienstleistungen 17
Handel 6
Behorde/offentliche Einrichtung 7

Hoch- und Fachschulen, Wissenschaft u.

Forschung 3
Verbénde 2
Schiiler/Studenten 9
Andere nicht Berufstatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 22
Mitentscheidend 33
Beratend 27
Nicht beteiligt 9
Schiiler/Student 9
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 19
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 9
Planung, Arbeitsvorbereitung 19
Fertigung, Produktion 6
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 8
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 3
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 6
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR "
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport
Wartung, Instandhaltung 13
Anwendung/Verfahrenstechnik 12
Umweltschutz 22
Anderer Bereich 6
Schiiler/Student 9
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgréBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 9 500- 999 5
5- 9 8 1000- 9999 6
10- 49 27 10 000 und mehr 2
50- 99 1" Schiiler/Student 9
100-199 1" andere nicht 1
200-499 " Berufstatige
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 53 drei 13 fiinf 2

zwei 28 vier 5
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 24 3.Tag 47 5.Tag 20

2.Tag 44 4.Tag 41

Durchfithrung: TNS Infratest, Miinchen
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HEIM + HANDWERK (2007) -

Basisdaten Privatbesucher

Miinchen

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Privatbesucher

inhorgenta europe -

Basisdaten Fachbesucher

Miinchen

Zusatzdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 137 120
Anteil der Privatbesucher 82%
Regionale Herkunft %
bis 50 km Al
tiber 50 km bis 100 km 18
tiber 100 km bis 300 km 8
tiber 300 km 3
Inland gesamt 99
Baden-Wirttemberg 1 Niedersachsen -
Bayern 97 Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiringen -
Ausland gesamt 1
davon EU 7
andere Lander 29
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 10
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 8
Anderer Angestellter/Beamter 37
Facharbeiter 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 2
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 3
Schiler/Student 3
Hausfrau/-mann 8
Rentner/Pensiondr 18
Andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 50
2005 50
2004 41
friihere Veranstaltungen 33
erstmaliger Besuch 16
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Regionale Herkunft %
bis 50 km 68
iiber 50 km bis 100 km 19
iiber 100 km bis 300 km 10
tiber 300 km 4
Inland gesamt 98
Baden-Wirttemberg 1 Niedersachsen 1
Bayern 97 Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiringen -
Ausland gesamt 2
davon EU 68

andere Lander 32

Das Land mit dem héchsten
Besucheranteil %
Osterreich 35

B

Berufliche Stellung

Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &.
Hauptabteilungsleiter, Prokurist
Abteilungsleiter, Gruppenleiter
Anderer Angestellter/Beamter
Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter

Auszubildender

Andere berufliche Stellung
Schiiler/Student

Hausfrau/-mann

Rentner/Pensionar

Andere nicht Berufstatige

w

—SONWWWW ~NW~NNN W

Haufigkeit des Messebesuchs %
2006

2005 49
2004 41
friihere Veranstaltungen 32
erstmaliger Besuch 18

Geschlecht %
Ménnlich 45
Weiblich 55
Alter %
bis 20 Jahre 2
tiber 20 bis 30 Jahre 9
tiber 30 bis 40 Jahre 16
tiber 40 bis 50 Jahre 27
tiber 50 bis 60 Jahre 23
tiber 60 bis 70 Jahre 19
tiber 70 Jahre 3
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis - EUR 4
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 6
iber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 1"
tiber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 15
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 19
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 16
tiber 5 000,- EUR 10
keine Angaben 18
HaushaltsgréBe %
1 Person 16
2 Personen 45
3 Personen 17
4 Personen 16
5 Personen und mehr 5
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 68
nein 1
vielleicht 22
Nachgeschéft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 30
nein 19
vielleicht 51

Durchfiihrung: TNS Infratest, Miinchen

Zahl der Besucher insgesamt 30 202
Anteil der Fachbesucher 100%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 15
Giber 50 km bis 100 km 8
tiber 100 km bis 300 km 24
Giber 300 km 54
Inland gesamt 69
Baden-Wirttemberg 23 Niedersachsen 4
Bayern 46 Nordrhein-Westf. 9
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt -
Hessen 4 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 31
davon EU 82

libriges Europa 12

andere Lander 6

Die fiinf Lander mit den hdchsten

Besucheranteilen %
Osterreich 23
Spanien 8
Niederlande 7
Schweiz 6
GroBbritannien 6

Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 53
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 9
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 5
Anderer Angestellter/Beamter 5
Meister 6
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 5
Andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 8
Andere nicht Berufstatige 1

Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 50
2006 47
2005 40
friihere Veranstaltungen 29
erstmaliger Besuch 26

Wirtschaftszweige %
Facheinzelhandel mit Uhren, Schmuck,

Juwelen, Edelmetallen 39
Anderer Einzelhandel 2
Kauf-/Warenhaus 1

GroB-/AuBenhandel mit Uhren, Schmuck,

Juwelen, Edelmetallen 4
Anderer GroBhandel 2
Handelsvertretung 1
Gold-/Silberschmiede ohne Laden 16
Uhrmacher ohne Laden 1
Produzent 6
Branchenzugehdérige Zulieferfirma 1
Fachschule 2
Designer 7
Galerie 1
Versandhandel, TV-, Internet-Shopping 1
Andere 5
Schiiler/Studenten 8
Andere nicht Berufstatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 53
Mitentscheidend 18
Beratend 10
Nicht beteiligt 10
Schiiler/Student 8
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 44
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 3
Planung, Arbeitsvorbereitung 8
Fertigung, Produktion 25
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 7
Einkauf, Beschaffung 25

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 9
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 7
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 12
Lagerhaltung, Materialwirtscﬁafr, Logistik,
Transport 8
Wartung, Instandhaltung 7
Anderer Bereich 7
Verkauf 27
Schiiler/Student 8
Andere nicht Berufstétige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 54 500- 999 1
5- 9 14 1000- 9999 1
10- 49 10 10 000 und mehr 1
50- 99 3 Schiiler/Student 8
100-199 3 andere nicht
200-499 1 Berufstatige 1
keine Angaben 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 53 drei 1
zwei 31 vier 5
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 38 3.Tag 53
2.Tag 56 4.Tag 22

Durchfihrung: TNS Infratest, Miinchen



ispo winter (2007) -

Basisdaten Fachbesucher

Miinchen

Zusatzdaten Fachbesucher

SYSTEMS -

Basisdaten Fachbesucher

Miinchen

Zusatzdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 64 184
Anteil der Fachbesucher 100%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 10
tiber 50 km bis 100 km 5
tiber 100 km bis 300 km 15
tiber 300 km 70
Inland gesamt 34
Baden-Wirttemberg 11 Niedersachsen 4
Bayern 58 Nordrhein-Westf. 7
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen 1 Sachsen 2
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt -
Hessen 4 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 2
Ausland gesamt 66
davon EU 68
libriges Europa 18
Nordamerika 2
Ostasien 8
andere 4
Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Italien 14
Osterreich 10
Schweiz 9
Frankreich 8
Grossbritannien 5
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 26
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 23
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 7
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 15
Anderer Angestellter/Beamter 10
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 1
Auszubildender 5
Andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 5
Andere nicht Berufstétige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 51
2005 40
2004 33
friihere Veranstaltungen 24
erstmaliger Besuch 33

Wirtschaftszweige %
Sportfacheinzelhandel 33
Bekleidungsfacheinzelhandel 5
Schuhfacheinzelhandel 2
Kauf-/Warenhaus 2
Versandhandel 2
Im- und Export von Sportartikeln 9
Filialkette 1
Handelsvertretung 3
Sportstudio, Fitness-Studio 3
Designer 5
Produzent 10
Zulieferer 4
TV-, Internet-Shopping 1
Marketingagentur 3
Andere 1
Schiiler/Studenten 5
Andere nicht Berufstatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 42
Mitentscheidend 26
Beratend 17
Nicht beteiligt 8
Schiiler/Student 5
Andere nicht Berufstétige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 41
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 15
Planung, Arbeitsvorbereitung 8
Fertigung, Produktion 9

Einkauf, Beschaffung im Bereich Textilien 28
Einkauf, Beschaffung im Bereich Schuhe 16
Einkauf, Beschaffung im Bereich Hardware 25
Verkauf 34
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 20
Mode/Produkt-Design 0

Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 5
Anderer Bereich 6
Schiler/Student 5
Andere nicht Berufstétige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
- 26 500- 999 4
5- 9 14 1000- 9999 4
10- 49 23 10 000 und mehr 3
50- 99 8 Schiiler/Student 5
100-199 7 andere nicht
200-499 6 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 44 drei 14
zwei 33 vier 9

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,9 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 55  3.Tag 47

2.Tag 61 4.Tag 25

Durchfiihrung: TNS Infratest, Miinchen

Zahl der Besucher insgesamt 39 000
Anteil der Fachbesucher 92%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 41
tiber 50 km bis 100 km 15
tiber 100 km bis 300 km 24
tiber 300 km 19
Inland gesamt 93
Baden-Wirttemberg 12 Niedersachsen 1
Bayern 76 Nordrhein-Westf. 4
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen 1
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 2 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 7
davon EU 80

andere Lander 20

Das Land mit dem hochsten

Besucheranteil %
Osterreich 52
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 15
Geschaftsfiihrer,Vorstandsmitglied,Behorden-
leiter, Institutsleiter(Lehrstuhlinhaber)o.a 5

Hauptabteilungsleiter, Bereichsleiter, Prokurist 5
Abteilungs-, Team-, Gruppenleiter 0.a.

Anderer Angestellter/Beamter 23
Facharbeiter 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 6
Auszubildender 8
Andere berufliche Stellung 2

Projektleiter mit Fiihrungskompetenz bzw.

Personal-, Budgetverantwortung 7
Schiiler/Student 9
Andere nicht Berufstatige 1

Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 40
2006 1
2005 33
frihere Veranstaltungen 35
erstmaliger Besuch 34

ES

Wirtschaftszweige

Maschinen- und Anlagenbau, Fahrzeugbau
Hersteller von chem. Erzeugnissen,
Pharmaindustrie, Gesundheitswesen
Ernahrungsgewerbe inkl. Tabakverarbeitung
Papier-, Verlags-, Druckgewerbe, Publishing
Baugewerbe/Bauhandwerk
Kreditinstitut/Versicherungsgewerbe
Erziehung, Unterricht

Verkehr, Nachrichteriibermittlung
Hardware, Peripherie

Software

Telekommunikation, Netzwerke
IT-Services, IT-Consultants

Systemhaus, Value Added Reseller

Handel

Offentliche Verwaltung

Anderes verarbeitendes Gewerbe,
Herstellung, Erzeugung

Andere Dienstleistungen/Consulting
Andere

Schiiler/Studenten

Andere nicht Berufstatige

N
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Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 23
Mitentscheidend 27
Beratend 27
Nicht beteiligt 12
Schiiler/Student 9
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %

Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 12
Forschung, Entwicklung, Konstruktion
Planung, Arbeitsvorbereitung

Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitéatskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung

Anderer Bereich

Schiler/Student

Andere nicht Berufstatige

_ S
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BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten:
1- 4 13 500- 999

5- 9 6 1000- 9999
10- 49 16 10 000 und mehr
50- 99 10 Schiiler/Student
100-199 8 andere nicht
200-499 9 Berufstatige

WIZuR

Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 88 rei 2

zwei 9 vier 1
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 22 3.Tag 36

2.Tag 34 4.Tag 24

Durchfiihrung: TNS Infratest, Miinchen
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BioFach --

Basisdaten Fachbesucher

Niirnberg

Zusatzdaten Fachbesucher

BRAU Beviale -

Basisdaten Fachbesucher

Niirnberg

Zusatzdaten Fachbesucher

CHILLVENTA -

Basisdaten Fachbesucher

Besucher-Strukturtests 2008 l

Zahl der Besucher insgesamt 46 484
Anteil der Fachbesucher 95%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 12
tiber 50 km bis 100 km 6
tiber 100 km bis 300 km 30
tiber 300 km 44
Inland gesamt 69
Baden-Wirttemberg 16 Niedersachsen 4
Bayern 49 Nordrhein-Westf. 9
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen - Sachsen 3
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 6 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 31
davon EU 72
libriges Europa 13
andere Lander 15
Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Osterreich 1
Frankreich 8
Italien 7
Schweiz 6
Niederlande 6
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 37

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 10
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13
Anderer Angestellter/Beamter 14
Facharbeiter 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 4
Andere berufliche Stellung 2
Schiler/Student 8
Andere nicht Berufstatige 2

Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 36
2006 30
2005 26
frihere Veranstaltungen 23
erstmaliger Besuch 43

112

Wirtschaftszweige %
Landwirtschaft 18
Handwerk 2
Hersteller 15
GroBhandel, Import, Export 10
Einzelhandel 26
GroBverpfleger, Gastgewerbe 2

Dienstleister

Heilpraktiker, Arzt, Homéopath 1
Kosmetikinstitut, Schonheitsfarm 2
Hotel- und Gastgewerbe 2
Anderer Bereich 9
Schiiler/Studenten 8
Andere nicht Berufstatige 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 38
Mitentscheidend 29
Beratend 14
Nicht beteiligt 9
Schiiler/Student 8
Andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 40
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6
Planung, Arbeitsvorbereitung 6
Fertigung, Produktion 10
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 24
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 6
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2

Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 18
Lagerhaltung, Materialwirtscﬁaft, Logistik,
Transport 6
Wartung, Instandhaltung 2
Anderer Bereich 7
Schiiler/Student 8
Andere nicht Berufstatige 2
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 34 500- 999 3
5- 9 14 1000- 9999 3
10- 49 19 10 000 und mehr 2
50- 99 6 Schiiler/Student 8
100-199 6 andere nicht
200-499 4 Berufstétige 2
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 57 drei 10

zwei 27 vier 6
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 43 3.Tag 43

2.Tag 48 4.Tag 33

Durchfithrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 34 164
Anteil der Fachbesucher 93%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 9
tiber 50 km bis 100 km 12
tiber 100 km bis 300 km 40
liber 300 km 40
Inland gesamt 78
Baden-Wirttemberg 14 Niedersachsen 2
Bayern 51 Nordrhein-Westf. 7
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 6
Brandenburg 2 Saarland -
Bremen - Sachsen 4
Hamburg - Sachsen-Anhalt 2
Hessen 8 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2
Ausland gesamt 22
davon EU 65

libriges Europa 18

Nordamerika 6

andere Lander 1

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Osterreich 10
Niederlande 9
Tschechische Republik 9
Schweiz 8
Italien 7
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 20
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 8
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 19
Anderer Angestellter/Beamter 1
Meister 7
Facharbeiter 8
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 7
Andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstétige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 41
2006 40
2004 29
2003 25
friihere Veranstaltungen 22
erstmaliger Besuch 37

Wirtschaftszweige %
Industrie 52
Handel 13
Dienstleistung 14
Hopfen- und Getreidewirtschaft 4
Andere Bereiche 5
Schiler/Studenten 1
Andere nicht Berufstatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 27
Mitentscheidend 30
Beratend 19
Nicht beteiligt 12
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 26
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 10
Planung, Arbeitsvorbereitung 9
Fertigung, Produktion 27
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 12
Einkauf, Beschaffung 16
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 3

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 18
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport
Wartung, Instandhaltung 10
Anderer Bereich 4
Schiiler/Student 1"
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgréBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 16 500- 999 4
5- 9 7 1000- 9999 5
10- 49 21 10 000 und mehr 5
50- 99 9 Schiiler/Student 1"
100-199 10 andere nicht
200-499 1 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 73 zwei 21 drei 7
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 42 2.Tag 54 3.Tag 38

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 29 512
Anteil der Fachbesucher 99%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 5
tiber 50 km bis 100 km 5
tiber 100 km bis 300 km 35
tiber 300 km 54
Inland gesamt 64
Baden-Wirttemberg 20 Niedersachsen 4
Bayern 35 Nordrhein-Westf. 9
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg 3 Saarland 1
Bremen - Sachsen 6
Hamburg - Sachsen-Anhalt 2
Hessen 10 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiringen 3
Ausland gesamt 36
davon EU 65
libriges Europa 18
Siid-, Ost-, Zentralasien 5
andere Lander 12
Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Osterreich 9
Russland 7
Italien 7
Tschechische Republik 6
Schweiz 5
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 18
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 9
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 18
Anderer Angestellter/Beamter 18
Meister 6
Facharbeiter 10
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 10
Andere berufliche Stellung 1
Schiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs k. A.

- Niirnberg



Zusatzdaten Fachbesucher

CONSUMENTA (2006) -

Basisdaten Privatbesucher

Niirnberg

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Privatbesucher

Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 174 563
Kélthet;/ KIirtrJ]a- Fachbetrieb | 66
Fachbetrieb Sanitar, Heizung, Klima 6 : :
Eleliltrr]ofaghlbetrieb 2 Anteil der Privatbesucher 90%
Fachhande 2
Anlagenbetreiber 5 Regionale Herkunft %
Architekt 1 bis 50 km 70
Fachplaner TGA 4 tiber 50 km bis 100 km 18
Andere Bereiche 1 tiber 100 km bis 300 km 9
Schiiler/Studenten 3 tiber 300 km 3
Andere nicht Berufstatige 1
- . Inland gesamt 99
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Baden-Wiirttemberg 1 Niedersachsen -
entscheidungen % Bayern 97 Nordrhein-Westf. 1
Ausschlaggebend 28 Berlin - Rheinland-Pfalz -
Mitentscheidend 33 Brandenburg - Saarland -
Elgrﬁtegd i %2 Bremben - Sacnsen hal -
icht beteiligt Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Schiiler/Student . 3 Hessen - Schleswig-Holstein -
Andere nicht Berufstatige 1 Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Aufgabenbereich % Ausland gesamt 1
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 24
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 17 . o
Planung, Arbeitsvorbereitung 22 Berufliche Stellung ) %
Fertigung, Produktion 20 fSreeIik();taBr:ril|J er Unternehmer, Teilhaber, ;
E?nTglle ggé,sgt;#:}ﬁ;skontrolle 12 Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 4 Behord%nlellter °|‘ a. i !
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Verwaltung, Organisation, Personal-, Abteilungsleiter, Gruppenleiter 8
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3 Anderer Angestellter/Beamter 22
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 14 Facharbeiter . Mitarbei 8
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik, Rﬁsﬂé’“ézﬂ&eerr' wissenschaftl. Mitarbeiter %
J\r’g?tsup:gr’t Instandhaltung 22 Andere berufliche Stellung 5
Anderer Bereich 6 Schiiler/Student 18
schieisugont ; famn ;
Andere nicht Berufstatige ! Andere nicht Berufstétige 4
Bet1r|_ebzgr03e1.52ahl der Bseos(;:{laftlgtegrgg /g Haufigkeit des Messebesuchs %
5- 9 12 1000- 9999 9 2005 54
10- 49 23 10000 und mehr 6 2004 49
50- 99 8 Schiiler/Student 3 2003 41
100-199 9 andere nicht friihere Veranstaltungen 38
200499 9 Berufstitige 1 erstmaliger Besuch 9
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 68 zwei 21 drei 1"

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,4 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 44 2.Tag 55 3.Tag 44

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Regionale Herkunft %
bis 50 km 69
iiber 50 km bis 100 km 17
iiber 100 km bis 300 km 9
Giber 300 km 5
Inland gesamt 98
Baden-Wiirttemberg 2 Niedersachsen 1
Bayern 95 Nordrhein-Westf. 1
Berlin 1 Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 2
davon EU 42
andere 58
Berufliche Stellung %
Selbsténdi?er Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 8
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 7
Anderer Angestellter/Beamter 21
Facharbeiter 8
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 7
Andere berufliche Stellung 5
Schiiler/Student 17
Hausfrau/-mann 6
Rentner/Pensionar 10
Andere nicht Berufstatige 4
Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 54
2004 50
2003 41
frihere Veranstaltungen 37
erstmaliger Besuch 9

Geschlecht %
Maénnlich 43
Weiblich 57
Alter %
bis 20 Jahre 26
tiber 20 bis 30 Jahre 20
tiber 30 bis 40 Jahre 14
tiber 40 bis 50 Jahre 17
tiber 50 bis 60 Jahre 12
tiber 60 bis 70 Jahre 7
liber 70 Jahre 3
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR "
liber 900,- EUR bis 1 500,- EUR "
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 12
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 12
ber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 10
ber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 10
iber 5 000,- EUR 1"
keine Angaben 23
HaushaltsgroBe %
1 Person 12
2 Personen 32
3 Personen 20
4 Personen 23
5 Personen und mehr 14
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 67
nein 12
vielleicht 21
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 24
nein 30
vielleicht 47

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

www.fkm.de
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Besucher-Strukturtests 2008 l

embedded world -

Basisdaten Fachbesucher

Niirnberg

Zusatzdaten Fachbesucher

e__procure & supply -

Basisdaten Fachbesucher

Niirnberg

Zusatzdaten Fachbesucher

EUROGUSS -

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 17 341 Wértschaﬂszweige % Zahl der Besucher insgesamt 2903
Industrie 62
Anteil der Fachbesucher 98% g;ﬁ?ﬁgﬁ&lg | 2 Anteil der Fachbesucher 99%
Versandhandel 1
Regionale Herkunft % Dienstleistung 12 Regionale Herkunft %
bis 50 km 14 Lehre, Forschung 9 bis 50 km 13
iiber 50 km bis 100 km 5 Andere 3 iiber 50 km bis 100 km 4
tiber 100 km bis 300 km 41 Schiiler/Studenten 8 iiber 100 km bis 300 km 48
{iber 300 km 40 Andere nicht Berufstatige 1 {iber 300 km 36
Inland gesamt 79 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Inland gesamt 95
Baden-Wiirttemberg 24 Niedersachsen 4 entscheidungen % Baden-Wiirttemberg 19 Niedersachsen 4
Bayern 43 Nordrhein-Westf. 8 Ausschlaggebend 20 Bayern 37 Nordrhein-Westf. 17
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 2 Mitentscheidend 39 Berlin 3 Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg 1 Saarland - Beratend 22 Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen 2 Nicht beteiligt 10 Bremen - Sachsen 2
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1 Schiiler/Student 8 Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 7 Schleswig-Holstein 2 Andere nicht Berufstétige 1 Hessen 9 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiringen 4 Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Aufgabenbereich %
Ausland gesamt 21 Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 12 Ausland gesamt 5
davon EU 71 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 62 davon EU 81
iibriges Europa 21 Planung, Arbeitsvorbereitung 4 andere Lander 19
andere Lander 8 Fertigung, Produlktionk I 6
Fertigungs-, Qualitdtskontrolle 3 .

e . . Einkguf,gBeschaffung 6 Berufliche Stellung : %
Die fiinf Lander mit den héchsten . Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1 Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
Besuch.eLantellen % Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 7 fre|erh§fen;__h dsmitalied 5
O B Veslung ogomssion Fesond’ ot Vomdniglet,
Tschechische Republik 7 ﬁg;ﬁg/:i%en\,/g;?ébun\;!vélybel:tnegrbldeung 1(1) Hauptabteilungsleiter, Prokurist 9

iederlande 7 | ialwi ; ot Abteilungsleiter, Gruppenleiter 33
Niederlande Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik, 9 + arupp
GroBbritannien 7 Transport 1 Anderer Angestellter/Beamter 34

Andere 3 Facharbeiter ) o 4
Berufliche Stellung % Anderer Bereich 2 Rozenlt),.léeh(rjer, wissenschaftl. Mitarbeiter :
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Schiler/Student 8 uzzu |ben ﬂerh I
freier Beru 13 Andere nicht Berufstétige 1 Andere berufliche Stellung !
ool . Schiiler/Student 8
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Andere nicht Berufstatige 3
Behordenleiter o. &. ) 4 BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3 1- 4 10 500- 999 9
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 18 R _ Haufigkeit des Messebesuchs %
5- 9 3 1000 9 999 12
Anderer Angestellter/Beamter 35 10- 49 17 10 000 und mehr 10 2007 30
Facharbeiter 9 - ii 2006 25
. . . 50- 99 8 Schiiler/Student 8
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4 - i 2005 19
' 100-199 10 andere nicht
Auszubildender 3 200-499 10 Berufstétige 1 2004 13
Anhdelre ber(Lilﬂiche Stellung 2 friihereI Veranstalt#ngen 8
Schiiler/Student 8 erstmaliger Besuc 45
Andere nicht Berufstitige 1 Aufenthaltsdauer % S
1. Aufenthaltsdauer (Tage): )
Héufigkeit des Messebesuchs % en 7,9 oo 15 drei 6
2007 28 2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage
2006 27 3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
2005 21 1.Tag 42 2.Tag 48 3.Tag 36
2004 17
Lrg?ﬁqr;igsrraé‘:;ﬁlctﬁngen Jé gurgwﬂgrur;g: G;Iszus Messe-Marktforschung
mbH, Dortmun

14

Wirtschaftszweige %
Industrie 41
Handel 15
Dienstleistung 22
Offentliche Verwaltung 4
Lehre, Forschung 1
Andere 7
Schiiler/Studenten 8
Andere nicht Berufstétige 3

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 20
Mitentscheidend 40
Beratend 20
Nicht beteiligt 10
Schiiler/Student 8
Andere nicht Berufstatige 3
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 10
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 1
Planung, Arbeitsvorbereitung 2
Fertigung, Produktion 1
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2
Einkauf, Beschaffung 50
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 3

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 14
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 16
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung 1
Anderer Bereich 3
Schiiler/Student 8
Andere nicht Berufstétige 3

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 500- 999
1000- 9999 29
10 000 und mehr 16
Schiiler/Student 8
andere nicht
Berufstatige 3

o
N
©
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200-499

Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 74 zwei 26
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 77 2. Tag

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 7 098
Anteil der Fachbesucher 99%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 16
tiber 50 km bis 100 km 5
tiber 100 km bis 300 km 40
tiber 300 km 39
Inland gesamt 80
Baden-Wirttemberg 27 Niedersachsen 3
Bayern 42 Nordrhein-Westf. 10
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 2
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 6 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiringen 2
Ausland gesamt 20
davon EU 78

tibriges Europa 18

andere Lander 4

Die drei Lander mit den hochsten
Besucheranteilen

Italien 14
Tschechische Republik 12
Osterreich 10

Berufliche Stellung
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 10
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 7
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 7
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 26
Anderer Angestellter/Beamter 21
Meister 6
Facharbeiter 8
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 5
Andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des M besuchs

2006 29
2004 21
2002 1"
2000 9
frihere Veranstaltungen 7
erstmaliger Besuch 56

Niirnberg



Zusatzdaten Fachbesucher

fensterbau/frontale -

Basisdaten Fachbesucher

Niirnberg

Zusatzdaten Fachbesucher

FREIZEIT, GARTEN + TOURISTIK (2006) -

Basisdaten Privatbesucher

Niirnberg

Zusatzdaten Privatbesucher

Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 102 947
Industrie 71
g;‘;‘g‘ﬁ:ﬁ;& ? Anteil der Fachbesucher 97 %
Import/Export 1
Dienstleistung 9 Regionale Herkunft
Lehre, Forschung 2 bis 50 km 7
Andere Wirtschaftszweige 2 iber 50 km bis 100 km 10
Schiiler/Studenten 4 ber 100 km bis 300 km 37
Andere nicht Berufstatige 2 tiber 300 km 47
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Inland gesamt 80
entscheidungen Baden-Wiirttemberg 19 Niedersachsen 5
Ausschlaggebend 22 Bayern 39 Nordrhein-Westf. 9
Mitentscheidend 39 Berlin 2 Rheinland-Pfalz 7
Beratend 20 Brandenburg 1 Saarland 1
Nicht beteiligt 14 Bremen - Sachsen 6
Schiiler/Student 4 Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 2
Andere nicht Berufstétige 2 Hessen 5 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 3
Aufgabenbereich
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 15 Ausland gesamt: 21
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 23 davon EU 70
Planung, Arbeitsvorbereitung 8 tibriges Europa 18
Fertigung, Produktion 23 Ostasien 5
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 7 andere 8
Einkauf, Beschaffung 19
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 4
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 2
Wartung, Instandhaltung 8
2
4
2

Anderer Bereich
Schiiler/Student
Andere nicht Berufstatige

BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten:
1- 4 999

4 500-
5- 9 3 1000- 9999 15
10- 49 15 10 000 und mehr 12
50- 99 7 Schiler/Student 4
100-199 9 andere nicht
200-499 16 Berufstatige 2

Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 79 zwei 15 drei 6
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 43 2.Tag 47 3.Tag 36

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen

Osterreich

Tschechische Republik

Italien

Schweiz

Polen

U~ o

Berufliche Stellung

Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru

Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &.
Hauptabteilungsleiter, Prokurist
Abteilungsleiter, Gruppenleiter
Meister

Anderer Angestellter/Beamter
Facharbeiter, Geselle

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter
Auszubildender

Andere berufliche Stellung
Schiiler/Student

Andere nicht Berufstétige

w
w

WWONO—=OO O~

Haufigkeit des Messebesuchs
2006

friihere Veranstaltungen 15
erstmaliger Besuch 34

*) keine separate Besucherzahl, da im Verbund
mit HOLZ-HANDWERK (102 947 Besucher)

Wirtschaftszweige

Industrie 23
Handwerk 50
Einzel- und Baustoffhandel 4
GroB- und AuBenhandel 6
Architekt 3
Innenarchitekt 1
Sonstige Dienstleistungen 4
Behérde/offentliche Einrichtung 1

Lehre (Fachhochschule/Universitat/

Hochschule) 1
Forschung 1
Sonstiger Zweig 2
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 3
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidung

Ausschlaggebend 35
Mitentscheidend 27
Beratend 18
Nicht beteiligt 14
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 3
Aufgabenbereich

Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 36
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 9
Planung, Arbeitsvorbereitung 19
Fertigung, Produktion 29
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 8
Einkauf, Beschaffung 19

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 12
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 7
Wartung, Instandhaltung 8
Anderer Bereich 4
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 3
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten:
- 6 00- 999 4
5- 9 15 1000- 9999 4
10- 49 23 10 000 und mehr 2
50- 99 9 Schiiler/Student 3
100-199 7 andere nicht
200-499 6 Berufstatige 3

Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 74 drei 4
zwei 21 vier 2
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 31 3. Tag
2.Tag 37 4.Tag 25

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 150 002 Geschlecht %
Ménnlich 52
Anteil der Privatbesucher 90% Weiblich 8
. Alter %
Regionale Herkunft & bis 20 Jahre 8
Ulbser 50 Tm bis 100 km 19 UEer 20 Eis 30 Janre 18
o d tiber 30 bis 40 Jahre 19
Uber 100 km bis 300 km 16 iiber 40 bis 50 Jahre 25
tber m iiber 50 bis 60 Jahre 13
iiber 60 bis 70 Jahre 14
Inland gesamt 929 iiber 70 Jahre 3
Baden-Wiirttemberg 2 Niedersachsen -
gg}’lﬁ:n 97 R‘ﬁégggﬂg'g\]{gf;t i Eaushalts-Nettoeinkommen %
) : ) is - EUR 5
Brandenburg - Saarland : iber 900~ EUR bis 1500,- EUR 19
el 1 Anhalt : iiber 1500,- EUR bis 2 000.- EUR 16
Hgsn_:,erL]Irg - S?lﬁl:sewnig-rlllo?stein - Uger 2.000- EUR Eis 21600~ EUR 2
L iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 18
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen : iber 3 600,- EUR bis 5 000;- EUR 10
iiber 5 000,- EUR 3
Ausland gesamt 1 keine Angaben 6
Berufliche Stellung % HaushaltsgroBe %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, 1 Person 9
freier Beru 6 2 Personen 40
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied, 3 Personen 23
Behdrdenleiter o. &. 1 4 Personen 21
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 5 Personen und mehr 7
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3
é:cdhearrebreﬁg?estelIter/Beamter ':1;(2) Kauff o&ier Bestﬁlltéitigl}eci]t %
. . . Kauf oder Bestellung auf der Aus-
Rﬂzgﬂé'”éggggr' wissenschaftl. Mitarbeiter g stellung getatigt oder beabsichtigt
Andere berufliche Stellung 2 Jnaein ﬁ
Schiiler/Student 8 vielleicht 40
Hausfrau/-mann 10
Rentner/Pensionar 18
Andere nicht Berufstatige 2 Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
;Ig(;:sfigkeit des Messebesuchs Z/Oo Jnaein 12
2004 38 vielleicht 66
ferrus?%r:“!\;]/eerraé]sgﬁlct#ngen gg Durchfiihrung: Messe- und Congressbheratung

Dirr, Hamburg
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GalaBau -

Basisdaten Fachbesucher

Niirnberg

Zusatzdaten Fachbesucher

HOLZ-HANDWERK -

Basisdaten Fachbesucher

Niirnberg

Zusatzdaten Fachbesucher

IFH/INTHERM

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 63 729
Anteil der Fachbesucher 96%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 8
tiber 50 km bis 100 km 6
tiber 100 km bis 300 km 43
Giber 300 km 43
Inland gesamt 92
Baden-Wirttemberg 19 Niedersachsen 5
Bayern 31 Nordrhein-Westf. 15
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg 2 Saarland 1
Bremen - Sachsen 4
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 10 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiringen 3
Ausland gesamt 8
davon andere Lander 16
EU 84
Die zwei Lander mit den hdochsten
Besucheranteilen %
Osterreich 23
Tschechische Republik 12
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 33

Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 4
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter "
Anderer Angestellter/Beamter 12
Facharbeiter 12
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 12
Andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 4
Meister 7
Andere nicht Berufstatige 1

Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 42
2004 33
2002 25
2000 21
frihere Veranstaltungen 17
erstmaliger Besuch 38

116

Wirtschaftszweige %

Unternehmen des Garten-, Landschafts-

und Sportplatzbaus

Andere bauausfiihrende Betriebe

Garten- und Landschaftsarchitekt, anderer

Architekt

Behérde des Bundes/der Lander

Behorde der Kommunen und Landkreise

aus Gartenbau-, Sport-, Friedhofs-,

StraBenbauamt 10

Bau- und Wohnungswirtschaft 2

StraBenbau, Hochbau, Tiefbau 5

Planer von Spiel-, Freizeitanlagen,

Sportstatten 1

Betreiber von Spiel-, Freizeitanlagen, von

Sportstatten, Golfplatzmanager, Greenkeeper 3

Verbande und Organisationen der Griin-

und Freiraumgestaltung 1

Industrie 3

Schule, Universitét 2

Andere Bereiche 7
4
1

~
woo v

Schiiler/Studenten
Andere nicht Berufstatige

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 32
Mitentscheidend 29
Beratend 18
Nicht beteiligt 15
Schiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 37
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 3
Planung, Arbeitsvorbereitung 27
Fertigung, Produktion 26
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 5
Einkauf, Beschaffung 19
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 7
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 5
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 7
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 9
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 7
Wartung, Instandhaltung 1
Anderer Bereich 1
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 1

BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 27 500- 999

2
5- 9 17 1000- 9999 2
10- 49 30 10 000 und mehr 1
50- 99 8 Schiiler/Student 4
100-199 4 andere nicht
200-499 5 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 76 drei 3
zwei 20 vier 1
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 24 3. Tag
2.Tag 35 4.Tag 28

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt *)
Anteil der Fachbesucher 94 %
Regionale Herkunft
bis 50 km 10
iber 50 km bis 100 km 12
tiber 100 km bis 300 km 50
tiber 300 km 29
Inland gesamt 91
Baden-Wirttemberg 23 Niedersachsen 2
Bayern 46 Nordrhein-Westf. 6
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 4
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 6 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 4
Ausland gesamt: 9
davon EU 68
libriges Europa 17
andere 15
Die zwei Lander mit dem
hochsten Besucheranteil
Osterreich 16
Italien 13
Berufliche Stellung
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 31
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 4
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 8
Anderer Angestellter, Beamter 7
Meister 12
Facharbeiter 13
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 12
Andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 6
Andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs
2006 44
2004 36
2003 22
2002 26
friihere Veranstaltungen 19
erstmaliger Besuch 28

*) keine separate Besucherzahl, da im Verbund
mit fensterbau/frontale (102 947 Besucher)

Wirtschaftszweige Zahl der Besucher insgesamt 50 905
Industriek 13
Ei?]r;glv_veurnd Baustoffhandel gz Anteil der Fachbesucher 93%
GroB- und AuBenhandel 4
Architekt 1 Regionale Herkunft %
sonstige Dienstleistungen 3 bis 50 km 16
Behdrde/offentliche Einrichtung 4 iiber 50 km bis 100 km 18
Lehre (Fachhochschule/Universitat/Hochschule)1 iiber 100 km bis 300 km 56
Forschung 1 o
Sonstige 1 tiber 300 km "
Schiiler/Student 6
Andere nicht Berufstétige 2 Inland gesamt 98
Baden-Wirttemberg 25 Niedersachsen -
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Bayern 61 Nordrhein-Westf. 1
entscheidung Berlin - Rheinland-Pfalz -
Ausschlaggebend 31 Brandenburg - Saarland -
Mitentscheidend 27 Bremen - Sachsen 4
Beratend 19 Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Nicht beteiligt 15 Hessen 2 Schleswig-Holstein -
Schiiler/Student 6 Mecklenburg-Vorp. - Thiringen 4
Andere nicht Berufstétige 2
Ausland gesamt 2
Aufgabenbereich davon EU 79
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 31 andere Lénder 21
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 9
Planung, ‘Arbeitsvorbereitung 22 . o
Fertigung, Produktion 45 Berufliche Stellung ) %
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1 Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
Einkauf, Beschaffung 19 freier Beruf . 32
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 7 Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4 Behdrdenleiter o. &. ) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-, Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 7 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 8
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 9 Anderer Angestellter/Beamter 13
Lagerhaltung, Materialwirtscﬁaft, Logistik, Meister 1
Transport 9 Facharbeiter, Geselle 17
Wartung, Instandhaltung 10 Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Anderer Bereich 6 Auszubildender
Schiiler/Student 6 Andere berufliche Stellung 1
Andere nicht Berufstatige 2 Schiiler/Student 3
BetriebsgréBe: Zahl der Beschaftigten: Haufigkeit des Messebesuchs %
1- 4 35 500- 999 3 2006 46
5- 9 16 1000- 9999 3 2004 35
10- 49 19 10 000 und mehr 1 2002 26
50- 99 6 Schiiler/Student 6 2000 21
100-199 6 andere nicht frilhere Veranstaltungen 17
200-499 4 Berufstétlge 2 erstmaliger Besuch 29

Aufenthaltsdauer

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 82 drei 2
zwei 15 vier 1

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 29 3. Tag
2.Tag 31 4.Tag 26

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund



Niirnberg

Zusatzdaten Fachbesucher

Interzoo -

Basisdaten Fachbesucher

Niirnberg

Zusatzdaten Fachbesucher

mailingtage -

Basisdaten Fachbesucher

Niirnberg

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 37 200
Handwerk 68
IGnguBSﬁgﬁdel g Anteil der Fachbesucher 95%
Einzelhandel 1
Dienstleistun? 6 Regionale Herkunft %
Ingenieur-. Planungsbiiro, Architekten 5 bis 50 km 4
Fachschulen, Hochschulen 1 tiber 50 km bis 100 km 4
Schiiler/Studenten 3 tiber 100 km bis 300 km 20
Andere nicht Berufstatige 1 tiber 300 km 73
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Inland gesamt 43
entscheidungen % Baden-Wiirttemberg 14 Niedersachsen 9
Ausschlaggebend 27 Bayern 33 Nordrhein-Westf. 12
Mitentscheidend 29 Berlin 3 Rheinland-Pfalz 5
Beratend 28 Brandenburg 1 Saarland 1
Nicht beteiligt 12 Bremen 1 Sachsen 4
Schiiler/Student 3 Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1
Andere nicht Berufstatige 1 Hessen 9 Schleswig-Holstein 3
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 4
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 31 Ausland gesamt 75
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 4 davon EU 63
Planung, Arbeitsvorbereitung 20 tibriges Europa 12
Fertigung, Produktion 8 Afrika 3
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3 Nordamerika 6
Einkauf, Beschaffung 16 Siid- und Mittelamerika 3
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 5 Vorder- und Mittelasien 2
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2 Ostasien 9
Verwaltung, Organisation, Personal-, Australien 2
Somilwesen Aus-bund Wbelterblldung 5
Marketing, Vertrieb, Werbung, P 9 - - . .
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik, Die fiinf Lander mit den hGchsten 0
Transport 7 Besucheranteilen %
Wartung, Instandhaltung 19 Italien 7
Montage, Kundendienst 36 Niederlande 7
Anderer Bereich 4 Frankreich 6
Schiiler/Student 3 Dénemark 5
Andere nicht Berufstétige 1 Spanien 5
: 5Re- Hftiotan: 9 Berufliche Stellung %
Bet1r|_ebzgr03e3.72ahl der Bs%sg{laftlgtegg,g /? Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
59 17 1000- 9999 5 freier Beru 4
50- 99 6 10 000 und mehr 2 Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
100-199 5 Schiiler/Student 3 Behdrdenleiter o. &. 15
10- 49 20 andere nicht Hauptabteilungsleiter, Prokurist
200-499 3 Berufstitige 1 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 1
Anderer Angestellter/Beamter 7
Meister 1
Aufenthaltsdauer % Facharbeiter 6
1. Aufenthaltsdauer (Tage): Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
ein 90 drei 1 Auszubildender 2
zwei 9 vier 1 Andere berufliche Stellung 3
ittli Schiiler/Student 1
2.Durchschn|tt||c'he Aufenthaltsdauer 1,1 Tage Andere nicht Berufstitige 2
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 27 3.Tag 33
2. Tag 33 4. Tag 18 Héufigkeit des Messebesuchs %
2006 43
Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung %88‘21 g;
GmbH, Dortmund 2000 18
friihere Veranstaltungen 15
erstmaliger Besuch 39

Wirtschaftszweige %
Industrie "
Handwerk 4
Einzelhandel 44
GroB-/AuBenhandel 25
Dienstleistung 8

Lehre (Fachhochschule/Universitat/

Hochschule) 1
Forschung 1
Andere 4
Schiiler/Studenten 1
Andere nicht Berufstétige 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 53
Mitentscheidend 26
Beratend 12
Nicht beteiligt 5
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstétige 2
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 52
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 9
Planung, Arbeitsvorbereitung 10
Fertigung, Produktion 7
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 5
Einkauf, Beschaffung 32
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 10

Informatlons- Kommunikationstechnik (EDV) 6
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 7
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 24
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport
Wartung, Instandhaltung 6
Anderer Bereich 10
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstétige 2
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 42 500- 999 2
5- 9 17 1000- 9999 2
10- 49 22 10 000 und mehr 2
50- 99 4 Schiiler/Student 1
100-199 4 andere nicht
200-499 4 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 38 drei 15

zwei 30 vier 17
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,1 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 54 3.Tag 54

2.Tag 61 4.Tag 42

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 7 691
Anteil der Fachbesucher 100%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 16
tiber 50 km bis 100 km 9
tiber 100 km bis 300 km 43
tiber 300 km 33
Inland gesamt 94
Baden-Wirttemberg 15 Niedersachsen 3
Bayern 46 Nordrhein-Westf. 11
Berlin 4 Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg 2 Saarland -
Bremen - Sachsen 2
Hamburg 5 Sachsen-Anhalt -
Hessen 7 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1
Ausland gesamt 6
davon EU 81
andere Lander 19
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 16
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 7
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 24
Anderer Angestellter/Beamter 35
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 4
Andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 3
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 31
2006 23
2005 13
2004 9
friihere Veranstaltungen 9
erstmaliger Besuch 54

Wirtschaftszweige %
Industrie 12
Handel 16
Medien, Presse, Verlag 19
Dienstleistung 41
Offentliche Verwaltung 2
Lehre, Forschung 2

Andere 7
Schiiler/Studenten 3

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 28
Mitentscheidend 40
Beratend 22
Nicht beteiligt 9
Schiiler/Student 3
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 21
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 2
Planung, Arbeitsvorbereitung 6
Fertigung, Produktion 8
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 10
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Welterb|ldung 2
Marketing, Vertneb Werbunﬁ 65
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 1
Anderer Bereich 3
Schiiler/Student 3
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 14 200- 499 10
5- 9 8 500- 999 6
10- 49 21 1000- 9999 12
50- 99 9 10 000 und mehr 9
100-199 10 Schiiler/Student 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 78 zwei 22
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3. Besuchervertellung auf dle Messetage: %
Tag 56

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund
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POWTECH

Basisdaten Fachbesucher

Niirnberg

Zusatzdaten Fachbesucher

SENSOR+TEST -

Basisdaten Fachbesucher

Niirnberg

Zusatzdaten Fachbesucher

Spielwarenmesse

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt

Anteil der Fachbesucher 98%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 5
tiber 50 km bis 100 km 6
tiber 100 km bis 300 km 40
Giber 300 km 49
Inland gesamt 74
Baden-Wirttemberg 15 Niedersachsen 6
Bayern 36 Nordrhein-Westf. 13
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 7
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen - Sachsen 3
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 3
Hessen 8 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 3
Ausland gesamt 26
davon EU 72

libriges Europa 20

andere Lander 8

Die zwei Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Osterreich 26
Schweiz 15
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 10
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 5
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 30
Anderer Angestellter/Beamter 27
Facharbeiter 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 3
Meister 5
Schiiler/Student 5
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 33
2005 27
2004 16
2002 12
frihere Veranstaltungen 8
erstmaliger Besuch 50

Wirtschaftszweige %
Industrie 72
Handwerk 3
GroB-/AuBenhandel 1
Ingenieur- und Planungsbiiro 4
Dienstleistungsunternehmen 5
Beharde, offentliche Einrichtung 1
Lehre (Fachhochschule/Universitat/

Hochschule) 1
Forschung 6
Andere 1
Schiiler/Studenten 5
Andere nicht Berufstatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 23
Mitentscheidend 47
Beratend 19
Nicht beteiligt 5
Schiiler/Student 5
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 16
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 34
Planung, Arbeitsvorbereitung 15
Fertigung, Produktion 23
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 6
Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1

Informanons- Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Welterb|ldung 1
Marketing, Vertrieb, WerbunE 2
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 2
Wartung, Instandhaltung 10
Anderer Bereich 3
Schiiler/Student 5
Andere nicht Berufstatige 1

BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 7 500- 999 9

5- 9 5 1000- 9999 13
10- 49 13 10 000 und mehr 9
50- 99 13 Schiiler/Student 5
100-199 13 andere nicht
200-499 14 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 75 zwei 21 drei 4
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 40 2.Tag 51 3.Tag 37

* keine separate Besucherzahl, da im Verbund
mit TechnoPharm (15 409 Besucher)
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Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 7934 Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 79 816
Industrie 68
Anteil der Fachbesucher 99% g;‘;‘g?ﬁ;ﬂ% % Anteil der Fachbesucher 83%
Import/Export 1
Regionale Herkunft % Dienstleistung 6 Regionale Herkunft %
bis"50 km 10 Lehre, Forschung ) 10 bis 50 km 15
iiber 50 km bis 100 km 7 Andere Wirtschaftszweige 1 iiber 50 km bis 100 km 6
tiber 100 km bis 300 km 43 Schiiler/Studenten 10 Giber 100 km bis 300 km 25
tiber 300 km 41 Andere nicht Berufstatige 1 tiber 300 km 54
Inland gesamt 81 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Inland gesamt 61
Baden-Wiirttemberg 23 Niedersachsen 3 entscheidungen % Baden-Wiirttemberg 14 Niedersachsen 4
Bayern Nordrhein-Westf. 8 Ausschlaggebend 21 Bayern 52 Nordrhein-Westf. 8
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 3 Mitentscheidend 40 Berlin 2 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg 1 Saarland 1 Beratend 21 Brandenburg 1 Saarland -
Bremen - Sachsen 5 Nicht beteiligt 7 Bremen 1 Sachsen 3
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1 Schiiler/Student . 10 Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 8 Schleswig-Holstein 1 Andere nicht Berufstétige 1 Hessen 7 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 2 Mecklenburg-Vorp. 1 Thiringen 2
Aufgabenbereich %
Ausland gesamt 19 Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 11 Ausland gesamt 39
davon EU 65 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 56 davon EU 67
iibriges Europa 18 Planung, Arbeitsvorbereitung 4 iibriges Europa 12
Siid-, Ost-, Zentralasien 12 Fertigung, Produktion 7 Afrika 2
andere Lander 5 Fertigungs-, Qualitatskontrolle 5 Nordamerika 5
E!nkauf, Bisd;]affung Controli 3 SUdé und I\gittelan;erika 2
Lo . A inanzen, Rechnungswesen, Controlling - Vorder- und Mittelasien 4
Die vier Lénder mit den héchsten 0 Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2 Ostasien 7
Behsucherantellen To Verwaltung, Organisation, Personal-, Australien 2
Ist‘;“"e":'z ]Z Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
GroBbritannien 10 LMaagrekreht;rI]tgun\g/?rl:/raetzrig\llvevrial;gﬁaft, Logistik, 15 Die fiinf Lander mit den héchsten
Schweden 9 Transport B Besucheranteilen %
Wartung, Instandhaltung 3 Niederlande 8
Berufliche Stellung % Anderer Bereich 2 Eraanbrq;ch . é
Selbstindiger Unternehmer, Teilhaber, Schiiler/Student 10 | r|°» ritannien 5
freier Beru 9 Andere nicht Berufstatige 1 (I)at'e” ich :
Ge}s]chgftslfuhrer Vorstandsmitglied, Sterreic
Behdrdenleiter o. &. 6 i 6Re- ] . 9
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3 Betﬂebigroﬂe.GZahl der %eosg\aftlgtegngé /60 Berufliche Stellung %
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 21 5.9 4 1000- 9999 19 Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
Anderer Angestellter/Beamter 33 10- 49 14 10 000 und mehr 12 freier Beru 49
Facharbeiter 6 _ ii Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
. . . 50- 99 9 Schiiler/Student 10
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 8 100-199 7 andere nicht Behdrdenleiter o. &. "
Auszubildender 1 200-499 1 Berufstatige ] Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Andere berufliche Stellung 3 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
Schiiler/Student 10 Anderer Angestellter/Beamter 12
Andere nicht Berufstatige 1 Aufenthaltsdauer % Facharbeiter 4
1.Aufentha|é55dauer (Tage): " drei . Dozentt),léeh(rjer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
wop ein zwel rei Auszubildender 1
Haufigkeit des Messebesuchs % :
2007 9 2/9 2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage ’;'\C"#U%'eer/gteurgﬂr'ﬁhe Stellung ‘21
2006 26 3.Besucherverteilung auf die Messetage: % Andere nicht Berufstitige 3
2005 20 1.Tag 38 2.Tag 41  3.Tag 40
ihere Veransta i Haufigkeit d o
rihere Veranstaltungen o . ] gl es Messel hs o
erstmaliger Besuch 49 gmgl&fuggjrr;%ugjlszus Messe-Marktforschung 2007 44
' 2006 37
2005 31
2004 27
friihere Veranstaltungen 24
erstmaliger Besuch 32



Niirnberg

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

TechnoPharm -

Basisdaten Fachbesucher

Niirnberg

Zusatzdaten Fachbesucher

Regionale Herkunft % Wirtschaftszweige %
bis 50 km 18 GroB-/AuBenhandel 16
tiber 50 km bis 100 km 7 Einzelhandel/Fachhandel 41
tiber 100 km bis 300 km 26 Kauf-/Waren-/Versandhaus 3
tiber 300 km 49 Handwerk 4
Dienstleistung, freier Beruf, Institution 1"
Inlgnd gesamtb ; i 65 Il\rl]lsﬂﬁge(Fun , Fernsehen, Verlage) g
Baden-Wirttemberg 13 Niedersachsen 3 PR : .-
Bayern 56 Nordrhein-Westf. 7 Eﬁig?ergegiirrlrt]gcrtteeElnrlchtung %
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 2 Andere 5
Brandenburg 1 Saarland - Schiiller/Studenten 2
Bremen 1 Sachsen 4 Andere nicht Berufstatige 3
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 6 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidung %
Ausschlaggebend 49
dAusIand gEaamt Z? Mitentscheidend 25
avon Y. Beratend 13
X?t' es Europa 1% Nicht beteiligt 7
Nor:dgmerika 5 Schiller/Student 2
Siid- und Mittelamerika 2 Andere nicht Berufstatige 3
Vorder- und Mittelasien 4
Ostasien 6 Aufgabenbereich %
Australien 2 Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 46
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 7
Die vier Lander mit den hochsten EL‘?E;E%A;?ggz\é%gbnere'wng g
1 0y I
ﬁgs(;.lclllergntellen /80 Fertigungs-, Qualitétskontrolle 3
P g Einkauf, Beschaffung 33
bratn re'lch & Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 8
Itsl_errem 0 Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 5
alien Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 6
Berufliche Stellung % Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 30
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Verkauf o o 32
freier Beru 42 Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied, Transport 6
Behdrdenleiter o. &. 9 Wartung, Instandhaltung 5
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3 Anderer Bereich 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9 Schiiler/Student . 2
Anderer Angestellter/Beamter 14 Andere nicht Berufstétige 3
Facharbeitehr haft ) 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2 ; iRe: Afti . o
Auszubildender 2 Bet1r|_ebzgroBe4.7ZahI der Bsebsocl_waftlgt%rgg /;
Andere berufliche Stellung 4 5. 9 14 1000- 9999 3
pchier/Student 4 10- 49 13 10000 und mehr 3
Rentner/Pensionar 4 188128 i Sch:r!fjre/rsetur?igm 2
Andere nicht Berufstatige 1 200-499 4 Berufstatige 3
Izigéj;igkeit des Messebesuchs 2/; Aufenthaltsdauer %
2006 36 1. Aufenthaltsdauer (Tage):
2005 30 ein 51 drei 15 finf 4
2004 % zwei 20 vier 7 sechs 4
fr[]here‘VeranstaItungen 23 2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,1 Tage
erstmaliger Besuch 34 3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 30 3.Tag 42 5.Tag 32
2.Tag 40 4.Tag 38 6.Tag 23

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt *)
Anteil der Fachbesucher 100%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 4
tiber 50 km bis 100 km 6
tiber 100 km bis 300 km 48
Giber 300 km 43
Inland gesamt 86
Baden-Wirttemberg 39 Niedersachsen 5
Bayern 24 Nordrhein-Westf. 6
Berlin - Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen - Sachsen 2
Hamburg - Sachsen-Anhalt 3
Hessen 12 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2
Ausland gesamt 17
davon EU 64

Ubriges Europa 31

andere Lander 5

Das Land mit dem hochsten

Besucheranteil %
Schweiz 24
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 4
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 6
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 27
Anderer Angestellter/Beamter 27
Meister 3
Facharbeiter 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 15
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 25
2005 20
2004 13
2003 6
friihere Veranstaltungen 3
erstmaliger Besuch 66

*) keine separate Besucherzahl, da im Verbund
mit POWTECH (15 409 Besucher)

Wirtschaftszweige %
Industrie 57
Handwerk 1
GroB- und AuBenhandel 1
Planungs-, Ingenieurbiiro 8
Dienstleistungsunternehmen 5
Behorde, offentliche Einrichtung 1
Lehre (Fachhochschule, Universitéat,

Hochschule) 3
Forschung 5
Sonstige 3
Schiiler, Student 15
Andere nicht Berufstatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 16
Mitentscheidend 32
Beratend 25
Nicht beteiligt "
Schiiler/Student 15
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 12
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 26
Planung, Arbeitsvorbereitung 10
Fertigung, Produktion 20
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 9
Einkauf, Beschaffung 4

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling -
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 10
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 8
Anderer Bereich 6
Schiiler/Student 15
Andere nicht Berufstatige 1

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 4 500- 999 "
5- 9 2 1000- 9999 12

10- 49 13 10 000 und mehr 6

50- 99 6 Schiiler/Student 15
100-199 9 andere nicht
200-499 21 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 83 zwei 15 drei 2

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 38 2.Tag 51 3.Tag 30

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

www.fkm.de
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BADISCHE WEINMESSE --

Basisdaten Fachbesucher

Offenburg

Basisdaten Privatbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 3 689 Anteil der Privatbesucher 72% l}zegionkale Herkunft %
is 50 km 70
Anteil der Fachbesucher 28% Regionale Herkunft % ﬂgg: ?80k?mblbsis1 ggokrknm }l
. o EEe?OS(%(Tm bis 100 km 1(3) (iber 300 km 5
Regionale Herkunft A’ iiber 100 km bis 300 km 15
bLS S%gr{(‘ bis 100 ki ?é tiber 300 km 3 Inland gesamt 98
gber 100'l-<n |bs 300? 13 Baden-Wirttemberg 92 Niedersachsen -
dner m bis m Bayern 2 Nordrhein-Westf. 1
Giber 300 km 9 Inland gesamt 98 ; h 3
= . Berlin 1 Rheinland-Pfalz 3
Baden-Wiirttemberg 94 Niedersachsen - Brandenbur - Saarland >
Inland gesamt 97 Bayern 2 Nordrhein-Westf. 1 Bremen 9 _ Sachsen )
Baden-VS\;I[irttember 86 Niedersachsen - Berlin 1 Rheinland-Pfalz ! Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Bayern o 2 Nordrhein-Westf 2 Brandenburg - Saarland ) Hessen 1 Schleswig-Holstein 1
Y€ ¢ . Bremen - Sachsen - K - Thiiri -
Berlin - Rheinland-Pfalz 7 Hamburg _ Sachsen-Anhalt ) Mecklenburg-Vorp. Thiringen
E:ggdeehnburg ggiﬁfennd B Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Hamburg - Sacheen-Anhalt B Mecklenburg-Vorp. - Thiringen - Ausland gesamt 2
Hessen 1 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen - Ausland gesamt 2 lszeILUftl‘i'CZ‘e SteLI'Iutng X Teilhab %
elbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
. freier Beru 17
Ausland gesamt 3 Berufliche Stellung % s P
?elbsténdi er Unternehmer, Teilhaber, g:ﬁg?giﬁr:i?erfrb Vag)rstandsmltglled, 3
: ier Beru 10 : ite :
Berufliche Stellung % ézgecrhéftsfﬂhrer Vorstandsmitgli Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
o " ; g||ed‘ . ! "
?el'bstgnm er Unternehmer, Teilhaber, 35 Behordenleiter 0. & 2 ﬁg&ilr:rr]gAslljelzirt,e”Gtreur%):anm;?r g
Gre'erhu?t“%..h Vorstandsmitalied Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3 Facharbeite? 3
Belig 3 SI iter ¢ g onosmigled 4 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13 Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
He 0({ E’: ell er Ol' fi' Prokurist 6 Anderer Angestellter/Beamter 40 Auszubildender : ?
Aa?glﬂngﬂ;gﬁ: %rir‘;per'(‘)leiutg 13 FD;;‘oczr:e?]rtbel_iteehrrer wissenschaftl. Mitarbeiter > Andere berufliche Stellung 3
Andherebr Angestellter/Beamter 15 Auszubildender : 2 IS{cht’]lfer/S/t_udent 211
E?)Cze%rt,eljteehrrer, wissenschaftl. Mitarbeiter ; é?#uﬁgilgggﬂriﬁhe Stellung i R:rl:’(snrearlljlfemn‘sair(])rr‘lér . 5
Auszubildender 2 Hausfrau/-mann 5 Andere nicht Berufstatige 2
Anﬁﬁre bergﬂiche Stellung 3 Rentner/Pensionar 5
Schiiler/Student 2 i Haufiakei Messebesuch: 9
Andere nicht Berufstitige 10 Andere nicht Berufstatige 2 Haufig des 3/;
Hs g Meccal o 2006 £
Hiufigkeit des Messebesuchs % Haufigkeit des h & 2005 3
2007 37
2006 51 %88? ;g frihere Veranstaltungen 15
2005 34 2004 23 erstmaliger Besuch 35
2004 27 friihere Veranstalt 13
frihere Veranstaltungen 21 runere veranstaiungen
erstmaliger Besuch 30 erstmaliger Besuch 36

120

Wirtschaftszweige %
Weinanbau 22
Brennereiwirtschaft 1
Gastronomie/Hotellerie 12
Weinhéandler 4
GroBhandel 8
Einzelhandel 7
Andere 35
Schiiler/Studenten 2
Andere nicht Berufstatige 10
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 26
Mitentscheidend 35
Beratend 16
Nicht beteiligt 12
Schiiler/Student 2
Andere nicht Berufstatige 10
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 27
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 2
Planung, Arbeitsvorbereitung 6
Fertigung, Produktion 1"
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 12
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 4

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 6
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 15
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung 2
Anderer Bereich 16
Schiiler/Student 2
Andere nicht Berufstatige 10

BetriebsgréBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 25 500- 999 4
5- 9 14 1000- 9999 6

10- 49 19 10 000 und mehr 6

50- 99 5 Schiiler/Student 2
100-199 6 andere nicht
200-499 4 Berufstatige 10
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 89 zwel 1"
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 51 2. Tag

Geschlecht %
Mannlich 58
Weiblich 42
Alter %

bis 20 Jahre 2
tiber 20 bis 30 Jahre 20
tiber 30 bis 40 Jahre 19
tiber 40 bis 50 Jahre 27
tiber 50 bis 60 Jahre 22
iiber 60 bis 70 Jahre 7
iiber 70 Jahre 1
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 9
liber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 10
iber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 10
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 13
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 17
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 16
iber 5 000,- EUR 7
keine Angaben 19
HaushaltsgréBe %
1 Person 15
2 Personen 41
3 Personen 14
4 Personen 22
5 Personen und mehr 8
Kauf oder Bestelltatigkeit %

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getdtigt oder beabsichtigt

ja 45
nein 19
vielleicht 36
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt

ja

nein 9
vielleicht 38

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund



OBERRHEIN MESSE (2007) -

Basisdaten Privatbesucher

Offenburg

Zusatzdaten Privatbesucher

Stuttgart

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 83 066
Anteil der Privatbesucher 95%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 86
tiber 50 km bis 100 km 9
tiber 100 km bis 300 km 3
tiber 300 km 2
Inland gesamt 90
Baden-Wirttemberg 97 Niedersachsen -
Bayern Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 10
davon EU 97

andere Lénder 3

Das Land mit dem héchsten

Besucheranteil %
Frankreich 97
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 7
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 7
Anderer Angestellter/Beamter 27
Facharbeiter 13
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender 3
Andere berufliche Stellung 6
Schiiler/Student 6
Hausfrau/-mann 10
Rentner/Pensiondr 16
Andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 55
2005 55
2004 49
2003 43
friihere Veranstaltungen 49
erstmaliger Besuch 9

Geschlecht %
Mannlich 45
Weiblich 55
Alter %
bis 20 Jahre 8
tiber 20 bis 30 Jahre 12
tiber 30 bis 40 Jahre 16
tiber 40 bis 50 Jahre 27
tiber 50 bis 60 Jahre 21
iiber 60 bis 70 Jahre 13
iiber 70 Jahre 4
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis - EUR 8
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 13
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 14
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 13
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 12
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 8
iber 5 000,- EUR 5
keine Angaben 27
HaushaltsgroBe %
1 Person 10
2 Personen 40
3 Personen 18
4 Personen 22
5 Personen und mehr 1
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getdtigt oder beabsichtigt
ja 75
nein 5
vielleicht 20
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéateren Zeitpunkt
ja 29
nein 17
vielleicht 54

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 85 143
Anteil der Fachbesucher 100%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 36
tiber 50 km bis 100 km 22
tiber 100 km bis 300 km 26
tiber 300 km 16
Inland gesamt 93
Baden-Wirttemberg 76 Niedersachsen 1
Bayern 12 Nordrhein-Westf. 7
Berlin - Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen 2
Hamburg - Sachsen-Anhalt -

3 -

Hessen Schleswig-Holstein

Mecklenburg-Vorp. Thiiringen

Ausland gesamt 7

davon EU 61
libriges Europa 27
Siid-, Ost-, Zentralasien "
andere Lander 2

Die fiinf Lander mit den hdchsten

Besucheranteilen %
Osterreich 29
Schweiz 24
Frankreich 9
Indien 6
GroBbritannien 5
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru "
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 23
Anderer Angestellter/Beamter 25
Facharbeiter 15

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender

Andere berufliche Stellung 2
Schiler/Student 5
Andere nicht Berufstatige 1

Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 35
2004 27
frihere Veranstaltungen 21
erstmaliger Besuch 45

Wirtschaftszweige %
Industrie 82
Handel 6
Dienstleistung 8
Schulung/Beratung 2
Universitat, Fachhochschule, Berufsschule 5
Andere 3

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 17
Mitentscheidend 32
Beratend 25
Nicht beteiligt 20
Schiler/Student 5
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 12
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 23
Planung, Arbeitsvorbereitung 1
Fertigung, Produktion 40
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 9
Einkauf, Beschaffung 8
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2

Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 10
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 2
Wartung, Instandhaltung 7
Anderer Bereich 4
Schiler/Student 5
Andere nicht Berufstatige 1

BetriebsgroBe:Zahl der Beschéaftigten: %
1- 4 7 500- 999 9

5- 9 6 1000- 9999 14
10- 49 18 10 000 und mehr 5
50- 99 1" Schiiler/Student 5

100-199 10 andere nicht
200-499 14 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 86 drei 2 fiinf 1
zwei 10 vier 1

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 21 3.Tag 27 5.Tag 21
2.Tag 25 4.Tag 25

Durchfiihrung: Profi Tess/Landesmesse Stuttgart
GmbH, Stuttgart
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CEP CLEAN ENERGY POWER® - Stuttgart

Basisdaten Fachbesucher

Basisdaten Privatbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 10 377 Anteil der Privatbesucher 37%
Anteil der Fachbesucher 63% Regionale Herkunft %
bi; 50 kT b v 67
. tiber 50 km bis 100 km 21
Regionale Herkunft % iiber 100 km bis 300 km 9
bis S0 km >3 iiber 300 km 3
tiber 50 km bis 100 km 18
tiber 100 km bis 300 km 16
Giber 300 km 14 Inland gesamt 99
Baden-Wirttemberg 94 Nie(éeLsachsen . -
Bayern Nordrhein-Westf. -
Inland gesamt 93 ; N i N
Baden-Wirttemberg 84 Niedersachsen 1 g?;:ugenbur ) Egslrralﬁgd Pfalz 1
Bayern 6 Nordrhein-Westf. 2 Bremen 9 _ Sachsen )
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 1 Hamburg _ Sachsen-Anhalt )
E{Sgdeehnburg gggalfennd B Hessen - Schleswig-Holstein -
Hamburg - Zachsen-Anhalt 1 Mecklenburg-Vorp. - Thiringen -
Hessen 3 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiringen 1 Ausland gesamt 1
Ausland gesamt 7 Berufliche Stellung %
davon EU 65 Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
andere Lander 35 freier Beru 13
Geﬁchéiftslﬁjhrer, Vorstandsmitglied,
. Behdrdenleiter o. &. 2
Berufliche Stellung % ; h "
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, xggfﬁg&im?ﬁfl%ﬂ;;ﬁtﬂ:? é
freier Beruf . 35 Anderer Angestellter/Beamter 28
Geﬁchgftslfuhrer, Vorstandsmitglied, Facharbeiter 13
Behdrdenleiter o. &. 5 : f i
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2 Rﬁgfﬂg'”égﬂgr' wissenschaftl. Mitarbeiter ?
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 8 Andere berufliche Stellung 5
Anderer Angestellter/Beamter 13 Schiiler/Student 5
Facharbeiter ) . ! Hausfrau/-mann 6
Dozenk';,klj_eh(rjer, wissenschaftl. Mitarbeiter 5 Rentner/Pensionar 16
Auszubildender 2 .
Andere berufliche Stellung 4 Andere nicht Berufstatige 2
Schiler/Student 15
Andere nicht Berufstatige 5 Haufigkeit des Messek h %
erneuerb. Energien/Passiv-Haus 2007 10
Haufigkeit des Messebesuchs % ferr[?ﬁeureert:/.esgsgtggletr;/rll’aesrs]IV-Haus 2006 }g
erneuerb. Energien/Passiv-Haus 2007 19 erstmaliger Besuch 9 7”
erneuerb. Energien/Passiv-Haus 2006 14 9
frihere Veranstaltungen 23
erstmaliger Besuch 59

122

Regionale Herkunft %
bis 50 km 58
tiber 50 km bis 100 km 19
tiber 100 km bis 300 km 13
tiber 300 km 10
Inland gesamt 95
Baden-Wirttemberg 88 Niedersachsen 1
Bayern 5 Nordrhein-Westf. 1
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 2 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 5
davon EU 60
andere Lander 40
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 27
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 4
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 7
Anderer Angestellter/Beamter 19
Facharbeiter 9
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 1
Hausfrau/-mann 2
Rentner/Pensionar 7
Andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des M besuchs %
erneuerb. Energien/Passiv-Haus 2007 15
erneuerb. Energien/Passiv.Haus 2006 13
frihere Veranstaltungen 21
erstmaliger Besuch 64

Wirtschaftszweige %
Amt, Behdrde, Ministerium 4
Anlagenbau, Industrie, Produktion 8
Architekten, Planer, Ingenieurbiiro,
Energieberater 23
Energieversorgung 3
Finanzierung, Forderung, Versicherung 3
Land- und Forstwirtschaft 5
Handel/Vertrieb 8
Handwerk, Installation, SHK 15
Wissenschaft, Forschung, Entwicklung 4
Anderer Bereich 7
Schiiler/Studenten 15
Andere nicht Berufstatige 5
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 26
Mitentscheidend 26
Beratend 17
Nicht beteiligt 1
Schiiler/Student 15
Andere nicht Berufstatige 5
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 24
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 1
Planung, Arbeitsvorbereitung 22
Fertigung, Produktion 8
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 2
Einkauf, Beschaffung 7
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 3
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 10
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport
Wartung, Instandhaltung 8
Anderer Bereich 12
Schiiler/Student 15
Andere nicht Berufstatige 5
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 30 500- 999 2
5- 9 " 1000- 9999 5
10- 49 16 10 000 und mehr 2
50- 99 5 Schiiler/Student 15
100-199 5 andere nicht
200-499 4 Berufstatige 5
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 91 zwei 7 drei 2
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 45 2.Tag 36 3.Tag 30

Geschlecht %
Mannlich 74
Weiblich 26
Alter %
bis 20 Jahre 4
tiber 20 bis 30 Jahre 13
tiber 30 bis 40 Jahre 18
tiber 40 bis 50 Jahre 27
tiber 50 bis 60 Jahre 20
tiber 60 bis 70 Jahre 15
iiber 70 Jahre 2
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 3
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 7
iber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 15
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 15
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 15
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 14
iber 5 000,- EUR 12
keine Angaben 20
HaushaltsgréBe %
1 Person 7
2 Personen 34
3 Personen 19
4 Personen 25
5 Personen und mehr 15
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 13
nein 50
vielleicht 37
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéateren Zeitpunkt
ja 42
nein 14
vielleicht 45

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund



ANIMAL (2007) -

Basisdaten Privatbesucher

Stuttgart

Zusatzdaten Privatbesucher

CMT - Die Urlaubsmesse -

Basisdaten Privatbesucher

Stuttgart

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 39 624 Geschllehcht % Zahl der Besucher insgesamt 225 058 Gescl}leﬁht %
Mannlic| 32 Mannlic 56
Anteil der Privatbesucher 96% Weiblich 68 Anteil der Privatbesucher 90% Weiblich a4
. Alter % . Alter
Regionale Herkunft & bis 20 Jahre 13 Regionale Herkunft & bis 20 Jahre 5
LS SOT bis 100 ki 13 iiber 20 bis 30 Jahre 24 IbS 50nI2 bis 100 k 20 iiber 20 bis 30 Jahre 1
uber m bis m iiber 30 bis 40 Jahre 24 uber m bis m iiber 30 bis 40 Jahre 14
tiber 100 km bis 300 km 10 iiber 40 bis 50 Jahre 75 tiber 100 km bis 300 km 12 iiber 40 bis 50 Jahre 25
tiber 300 km 3 iiber 50 bis 60 Jahre 10 iiber 300 km L iiber 50 bis 60 Jahre 22
iiber 60 bis 70 Jahre 3 iiber 60 bis 70 Jahre 18
Inland gesamt 99 iiber 70 Jahre - Inland gesamt 99 tber 70 Jahre 5
Baden-Wiirttemberg 94 Nietiljerr]sachsen ; - Baden-Wiirttemberg 93 Nie(éerr‘sachsen ; -
Bayern 3 Nordrhein-Westf. - _ : 0 Bayern 4 Nordrhein-Westf. - . : 0
Berlin - Rheinland-Pfalz - Lli?ushalts Ne_ttoe'{nkommen 1/0" Berlin - Rheinland-Pfalz 1 ll;li?ushalts Ne_ttoeénkommen /5°
Brandenburg - Saarland : iiber 900~ EUR bis 1500,- EUR 8 Brandenburg - Saarland - dber 900 EUR bis 1500, EUR 5
P e Anhalt i diber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 10 oo e Anhalt ) iiber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 10
Homourg 5 e e iiber 2000, EUR bis 2 600,- EUR 8 Hocsen'd e otatein iiber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 10
essen chieswig-riolstein iiber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 12 essen chieswig-folstein iiber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 14
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen - iiber 3 600,- EUR bis 5 000;- EUR 10 Mecklenburg-Vorp. - Thilringen - iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 11
iiber 5 000,- EUR 13 ber 5 000,- EUR 12
Ausland gesamt 1 keine Angaben 29 Ausland gesamt 1 keine Angaben 33
Berufliche Stellung % HaushaltsgroBe % Berufliche Stellung HaushaltsgroBe
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, 1 Person 10 Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, 1 Person 13
freiethferl; A § ed 12 g rIjersonen gﬁ freiethFn# A | ed 10 % Eersonen 1112
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, ersonen Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, ersonen
Behdrdenleiter o. &. ’ 2 4 Personen 21 Behordenleiter o. &. S 2 4 Personen 17
Hauptabteilungsleiter, Prokurist - 5 Personen und mehr 10 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2 5 Personen und mehr 7
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 5 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9
/F'\;ghe;regeﬁgrge“e”te” Beamter 32 Kauff o[;ier Bestﬁlltétigl;eét % @:éihe;regeﬁggestellter/ Beamter Zg Kauff ot;ier Bestﬁlltétigl}ge{}t
; . Kauf oder Bestellung auf der Aus- ; ; . Kauf oder Bestellung auf der Aus-
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher stellung getatigt oder beabsichtigt Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2 stellung getatigt oder beabsichtigt
Mitarbeiter 2 ia 57 Auszubildender 2 a 29
Auszubildender 6 Jnein 27 Andere berufliche Stellung 5 ]nein 33
Andere berufliche Stellung 6 vielleicht 16 Schiler/Student 5 vielleicht 38
Sch[llfer/Student 1 Hausfrau/-mann 4
Hausfrau/-mann 9 Rentner/Pensionar 20
Rentner/Pensionar 4 Nachgeschift % Andere nicht Berufstétige 2 Nachgeschéft
Andere nicht Berufstatige 3 Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
Jnaein %g Haufigkeit des Messebesuchs ]naein %?
Haufigkeit des Messebesuchs % vielleicht 19 2007 45 vielleicht 54
2006 27 2006 36
2005 21 " - frihere Veranstaltungen 36 " -
friihere Veranstaltungen 14 Durchfiihrung: Profi Tess/Landesmesse erstmaliger Besuch 9 26 Durchfiihrung: Profi Tess/Landesmesse
erstmaliger Besuch 37 Stuttgart Stuttgart
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Besucher-Strukturtests 2008 l

DACH+HOLZ -

Basisdaten Fachbesucher

Stuttgart

Zusatzdaten Fachbesucher

didacta -

Basisdaten Fachbesucher

Stuttgart

Zusatzdaten Fachbesucher

FACHDENTAL Siidwest

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 48 402
Anteil der Fachbesucher 94%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 20
tiber 50 km bis 100 km 16
tiber 100 km bis 300 km 37
tiber 300 km 27
Inland gesamt 93
Baden-Wirttemberg 50 Niedersachsen 3
Bayern 19 Nordrhein-Westf. 8
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 6
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 2
Hamburg - Sachsen-Anhalt 1
Hessen 6 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiringen 2
Ausland gesamt 7
davon EU 67
andere Lander 33
Die drei Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Schweiz 18
Frankreich 14
Osterreich 13
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 44
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 1"
Anderer Angestellter/Beamter 9
Facharbeiter 17
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 6
Andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 3
Hausfrau/-mann 1
Rentner/Pensionar 1
Haufigkeit des Messebesuchs k. A

124

Wirtschaftszweige %
Industrie

Handwerk

Einzelhandel

GroB-/AuBenhandel

Architekt

Andere Dienstleistungen
Beharde/offentliche Einrichtung
Lehre (Fachhochschule/Universitat/

=5}
=N ooy A oo

Hochschule) 1
Andere Wirtschaftszweige 1
Schiiler/Studenten 3
Andere nicht Berufstatige 3
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 40
Mitentscheidend 29
Beratend 14
Nicht beteiligt 12
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 3
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 39
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6
Planung, Arbeitsvorbereitung 27
Fertigung, Produktion 35
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 9
Einkauf, Beschaffung 24
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 10

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 7
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 8
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 13
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport
Wartung, Instandhaltung 1
Anderer Bereich 10
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 3
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %

1- 4 33 500- 999 1

5- 9 22 1000- 9999 2

10- 49 25 10 000 und mehr 1

50- 99 4 Schiiler/Student 3
100-199 4 andere nicht
200-499 3 Berufstatige 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 80 drei 3

zwei 16 vier 1
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 28 3. Tag

2.Tag 36 4.Tag 25

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 82 943
Anteil der Fachbesucher 98%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 34
tiber 50 km bis 100 km 23
tiber 100 km bis 300 km 29
tiber 300 km 14
Inland gesamt 99
Baden-Wirttemberg 69 Niedersachsen 1
Bayern 8 Nordrhein-Westf. 4
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 6
Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen 1
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 5 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 1
davon EU Al
libriges Europa 29
andere Lander -
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 5

Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &.
Hauptabteilungsleiter, Prokurist
Abteilungsleiter, Gruppenleiter
Anderer Angestellter/Beamter
Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter
Auszubildender

Andere berufliche Stellung
Schiiler/Student

Andere nicht Berufstatige

S

N
NOBBN, Gy N

Haufigkeit des Messebesuchs %
(KéIn) 2007 14
(Hannover) 2006 7
friihere Veranstaltungen 42
erstmaliger Besuch 48

Wirtschaftszweige %
Allgemeinbildendes Schulwesen 50
Berufliches Schulwesen 13
Dienstleistung, Schulung, Beratung 5
Handel 1
Handwerk 1
Hochschulwesen 4
Industrie 2
Verband/Institution/Organisation 3
Behdrde/cffentliche Einrichtung 5
Universitéat, Forschung 3
Verlagserzeugnisse, Fachliteratur 2
Verwaltung 1
Vorschule, Kindergarten 2
Weiterbildung 6
Andere 3

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 14
Mitentscheidend 38
Beratend 20
Nicht beteiligt 18
Schiiler/Student 9
Andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 6
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 4
Planung, Arbeitsvorbereitung 5
Fertigung, Produktion 2
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 4
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 7

Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 35
Marketing, Vertrieb, WerbunE, PR 5
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 1
Anderer Bereich 37
Schiiler/Student 9
Andere nicht Berufstatige 2
BetriebsgréBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 8 500- 999 4
5- 9 " 1000- 9999 4
10- 49 32 10 000 und mehr 1
50- 99 16 Schiler/Student 9
100-199 9 andere nicht
200-499 5 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 88 drei 2 finf 1
zwei 9 vier -
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 23 3.Tag 19 5.Tag 24
2.Tag 25 4.Tag 25

Durchfiihrung: Profi Tess/Landesmesse
Stuttgart

Zahl der Besucher insgesamt 9 327
Anteil der Fachbesucher 99%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 46
tiber 50 km bis 100 km 24
tiber 100 km bis 300 km 26
tiber 300 km 4
Inland gesamt 99
Baden-Wirttemberg 89 Niedersachsen 1
Bayern 5 Nordrhein-Westf. 1
Berlin - Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiringen -
Ausland gesamt 1
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 33
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist -
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 1
Anderer Angestellter/Beamter 48
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 7
Andere berufliche Stellung -
Schiiler/Student 4
Haufigkeit des Messel hs %
2007 48
2006 35
friihere Veranstaltungen 30
erstmaliger Besuch 29



Stuttgart

Zusatzdaten Fachbesucher

Familie & Heim / Int. Mineralien u. Fossilien -

Basisdaten Privatbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Stuttgart

GARTEN Indoor Outdoor Ambiente (2005)

Basisdaten Besucher gesamt

- Stuttgart

Zusatzdaten Privatbesucher

Wirtschaftszweige %
Zahnarztpraxis, -klinik 72
Kieferorthopadie 4
Kiefer- und Oralchirugie 2
Zahntechnisches Labor 12
Dental-Handel 4
Universitat, Fachhochschule 4
Andere 4

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 29
Mitentscheidend 35
Beratend 22
Nicht beteiligt 10
Schiiler/Student 4
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 30
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 2
Planung, Arbeitsvorbereitung 13
Fertigung, Produktion 15
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 8
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 3

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 23
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 4
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung 3
Anderer Bereich 17
Schiiler/Student 4
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 28 200- 499 1
5- 9 39 500- 999 1
10- 49 23 1000- 9999 1
50- 99 2 10 000 und mehr -
100-199 1 Schiiler/Student 4
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 92 zwei 8
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 50 2.Tag 56

Durchfiihrung: Profi Tess/Landesmesse
Stuttgart

Zahl der Besucher insgesamt 69 643 Geschlecht %

Ménnlich 36
Anteil der Privatbesucher 97% Weiblich 64

0

Regionale Herkunft % Alter bis 20 Jahre /2"
bis 50 km 87 iiber 20 bis 30 Jahre 7
dber 50 km bis 100 km 10 iiber 30 bis 40 Jahre 12
tber 100 km bis 300 km 2 iiber 40 bis 50 Jahre 2
toer m iiber 50 bis 60 Jahre 23

tiber 60 bis 70 Jahre 25
Inland gesamt 100 lber 70 Jahre 7
Baden-Wirttemberg 99 Nie(:lierr]sachsen . -
Bayern - Nordrhein-Westf. - _ : 0
Berlin - Rheinland-Pfalz - Ei?ushalts Ne_ttoe[l{nkommen ﬁ
Brandenburg - gaarland : iber  900.- EUR bis 1 500,- EUR 8
s oima D o iman g
Hessen - Schleswig-Holstein - iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 13
Mecklenburg-Vorp. - Thilringen : iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 8

iber 5 000,- EUR 7
Berufliche Stellung % keine Angaben 39
fSersténdi er Unternehmer, Teilhaber,
reier Beru 8 a o
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, qiaplésrlslgrlltsgroﬂe 1/6.;
Behdrdenleiter o. &. 1 2 Personen 46
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 3 Personen 15
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 5 2 Personen 16
/F-\:ghearrebreﬁggestelIter/Beamter Zg 5 Personen und mehr 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender - Kauf oder Bestelltatigkeit %
Andere berufliche Stellung 4 Kauf oder Bestellung auf der Aus-
Sch[]lfer/Student 2 stellung getétigt oder beabsichtigt
Hausfrau/-mann 1" ja 79
Rentner/Pensionar 28 nein 17
Andere nicht Berufstatige 3 vielleicht 4
Héaufigkeit des Messebesuchs % Nachgeschaft %
2007 Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt

33 fabsich i é itpunki

2006 20 ja 25
friihere Veranstaltungen 20 nein 61
erstmaliger Besuch 10 vielleicht 14

Durchfiihrung: Profi Tess/Landesmesse
Stuttgart

Zahl der Besucher insgesamt 39 302
Anteil der Privatbesucher 93%
Regionale Herkunft %
bis~ 50 km 80
tiber 50 km bis 100 km 13
tiber 100 km bis 300 km 5
tiber 300 km 2
Inland gesamt 99
Baden-Wirttemberg 94 Niedersachsen -
Bayern 4 Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt -
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 1
davon EU 57
tibriges Europa 43
Afrika -
Nordamerika -
Siid- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien -
Australien -
Die vier Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Schweiz 43
Frankreich 29
Osterreich 14
Spanien 14
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 13
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 5
Anderer Angestellter/Beamter 25
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 4
Hausfrau/-mann 1
Rentner/Pensionar 22
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2004 1
2003 29
friihere Veranstaltungen 30
erstmaliger Besuch 40

Geschlecht %
Mannlich 36
Weiblich 64
Alter %

bis 20 Jahre 1
tiber 20 bis 30 Jahre 8
tiber 30 bis 40 Jahre 16
tiber 40 bis 50 Jahre 24
tiber 50 bis 60 Jahre 24
iiber 60 bis 70 Jahre 24
iiber 70 Jahre 4
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis - EUR 5
liber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 1"
iber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 14
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 13
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 12
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 8
iber 5 000,- EUR 8
keine Angaben 30
HaushaltsgréBe %
1 Person 15
2 Personen 43
3 Personen 17
4 Personen 16
5 Personen und mehr 9
Kauf oder Bestelltatigkeit %

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getatigt oder beabsichtigt

ja 71
nein 7
vielleicht 16
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt

ja

nein 18
vielleicht 53

Durchfiihrung: Landesmesse Stuttgart GmbH,
Stuttgart
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interbad

Basisdaten Fachbesucher

Stuttgart

Zusatzdaten Fachbesucher

INTERGASTRA -

Basisdaten Fachbesucher

Stuttgart

Zusatzdaten Fachbesucher

LASYS-

Stuttgart

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 16 561
Anteil der Fachbesucher 94%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 17
tiber 50 km bis 100 km 12
tiber 100 km bis 300 km 30
tiber 300 km 42
Inland gesamt 78
Baden-Wirttemberg 50 Niedersachsen 4
Bayern 17 Nordrhein-Westf. 9
Berlin - Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen 2
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt -
Hessen 7 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiringen 2
Ausland gesamt 22
davon EU 75

libriges Europa 20

andere Lander 5

Die fiinf Lander mit den hdchsten

Besucheranteilen %
Schweiz 13
Osterreich 1"
Niederlande 7
GroBbritannien 6
Polen 5
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 28
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 9
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 14
Anderer Angestellter/Beamter 24
Meister 10
Facharbeiter 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter -
Auszubildender 3
Andere berufliche Stellung 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
Diisseldorf 2006 32
Stuttgart 2004 36
frihere Veranstaltungen 14
erstmaliger Besuch 45
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Wirtschaftszweige %
Industrie 15
Handwerk 16
Dienstleistung 38
Handelsunternehmen "
Kommune, Offentliche Hand 27
Schulung/Beratung

Universitat, Fachhochschule, Berufsschule 2
andere

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 35
Mitentscheidend 34
Beratend 21
Nicht beteiligt 9
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 41
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 9
Planung, Arbeitsvorbereitung 22
Fertigung, Produktion 9

Fertigungs-, Qualitétskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 17
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 7
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 5
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Welterb|ldung 10
Marketing, Vertrieb, Werbung, 16
Lagerhaltung, Mater|aIW|rtschaft Loglstlk
Transport

Wartung, Instandhaltung 17
Anderer Bereich 15
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 21 200- 499 6
5- 9 16 500- 999 3
10- 49 31 1000- 9999 2
50- 99 13 10 000 und mehr -
100-199 7
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 75 drei 4
zwei 20 vier 1
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 29 3.Tag 34
2.Tag 43 4.Tag 22

Durchfithrung: Profi Tess/Landesmesse
Stuttgart

Zahl der Besucher insgesamt 81555
Anteil der Fachbesucher 93%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 38
tiber 50 km bis 100 km 23
tiber 100 km bis 300 km 34
tiber 300 km 4
Inland gesamt 99
Baden-Wirttemberg 77 Niedersachsen -
Bayern 13 Nordrhein-Westf. -
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen 1
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 3 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 1
davon EU 56

andere Lénder 41

Berufliche Stellung

Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru

Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &.
Hauptabteilungsleiter, Prokurist
Abteilungsleiter, Gruppenleiter
Anderer Angestellter/Beamter
Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter
Auszubildender

Andere berufliche Stellung
Schiiler/Student

Andere nicht Berufstatige

—_-— N
o
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Haufigkeit des Messebesuchs
2006

2004 33
friihere Veranstaltungen 27
erstmaliger Besuch 40

Wirtschaftszweige %
Hotellerie/Pension 24
Gastronomie 51

Kantine, GroBverpfleger, Caterer 8
Heim- und Krankenhausverpflegung 4
Imbiss-, Fast-Food-Betrieb 2
D|skothek Bar, Unterhaltungsgastronomie 3
Béckerei, Kondltorel Café 5
Lebensmittel- und Feinkosthandel,

Getrénkehandel 7
Food-Industrie/Nonfood-Industrie 1
Planung/Architektur/Inneneinrichtung 2
Berufs-und Fachschulen/Universitat 3
Behdrde/offentliche Einrichtung 2
Andere 8

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen

Ausschlaggebend 32
Mitentscheidend 30
Beratend 19
Nicht beteiligt 14
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 33
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 5
Planung, Arbeitsvorbereitung 13
Fertigung, Produktion 30
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 7
Einkauf, Beschaffung 21

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 10
Wartung, Instandhaltung 6
Anderer Bereich 16
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten:
- 22 00- 999 2
5- 9 15 1000- 9999 2
10- 49 32 10 000 und mehr 2
50- 99 10 Schiiler/Student 4
100-199 5 andere nicht
200-499 4 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 84 drei 2 fiinf 1

zwei 12 vier 1
.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 24 3.Tag 24 5.Tag 24
2.Tag 24 4.Tag 25

N

Durchfiihrung: Profi Tess/Landesmesse
Stuttgart

Zahl der Besucher insgesamt 3444
Anteil der Fachbesucher 100%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 18
tiber 50 km bis 100 km 13
tiber 100 km bis 300 km 34
tiber 300 km 35
Inland gesamt 76
Baden-Wirttemberg 50 Niedersachsen 2
Bayern Nordrhein-Westf. 7
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 3
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 5 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiringen 3
Ausland gesamt 24
davon EU 53

tibriges Europa 33

andere Lander 14

Das Land mit dem héchsten

Besucheranteil %
Schweiz 24
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 13
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 9
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 26
Anderer Angestellter/Beamter 30
Facharbeiter 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 5
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 5
Andere nicht Berufstatige 1

Haufigkeit des Messebesuchs %
Erstveranstaltung



Zusatzdaten Fachbesucher

LogiMAT -

Basisdaten Fachbesucher

Stuttgart

Zusatzdaten Fachbesucher

MEDIZIN -

Basisdaten Fachbesucher

Stuttgart

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Industrie 72
Handel 8
Dienstleistung 13
Schulung/Beratung 2
Universitat, Fachhochschule, Berufsschule 8
Andere 4
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 25
Mitentscheidend 39
Beratend 22
Nicht beteiligt 8
Schiiler/Student 5
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 18
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 45
Planung, Arbeitsvorbereitung 9
Fertigung, Produktion 25
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 6
Einkauf, Beschaffung 7
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2

Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 1
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung

Anderer Bereich

Schiiler/Student

Andere nicht Berufstatige

o N
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BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 10 500- 999 7

5- 9 6 1000- 9999 14
10- 49 18 10 000 und mehr 6
50- 99 9 Schiiler/Student 5
100-199 1 andere nicht
200-499 14 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 88 zwei 7 drei 5
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 35 2.Tag 46 3.Tag 32

Durchfithrung: Profi Tess/Landesmesse
Stuttgart

Zahl der Besucher insgesamt 15 175
Anteil der Fachbesucher 99%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 28
tiber 50 km bis 100 km 16
tiber 100 km bis 300 km 32
tiber 300 km 24
Inland gesamt 89
Baden-Wirttemberg 57 Niedersachsen 3
Bayern 15 Nordrhein-Westf. 9
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 7 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 1
davon EU 65
libriges Europa 27
andere Lander 8
Die zwei Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Osterreich 33
Schweiz 25
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 7
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 8
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 38
Anderer Angestellter/Beamter 20
Facharbeiter 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 3
Andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 7
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 29
2006 19
2005 12
2004 8
friihere Veranstaltungen -
erstmaliger Besuch 59

Wirtschaftszweige %
Industrie 55
GroBhandel "
Einzelhandel 2
Handwerk

Spediteur, Transporteur 4
Andere Dienstleistungen 12
Verbande, Organisationen 1
Universitat/Hoch-/Fachschule 2
Andere 5
Schiiler/Studenten 7

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 21
Mitentscheidend 35
Beratend 28
Nicht beteiligt 9
Schiler/Student 7
Aufgabenbereich %

Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 12

Forschung, Entwicklung, Konstruktion

Planung, Arbeitsvorbereitung

Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitatskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)

Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 12

Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 35

Wartung, Instandhaltung 4
i 3

7
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Anderer Bereich
Schiiler/Student

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 5 200- 499 15

5- 9 3 500- 999 9
10- 49 12 1000- 9999 20
50- 99 9 10 000 und mehr 10
100-199 10 Schiiler/Student 7
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 91 zwei 8 drei 2
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 32 2.Tag 40 3.Tag 40

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 7 822
Anteil der Fachbesucher 96%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 67
tiber 50 km bis 100 km 19
tiber 100 km bis 300 km 1
tiber 300 km 2
Inland gesamt 99
Baden-Wirttemberg 94 Niedersachsen -
Bayern Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 1
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 34
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 6
Anderer Angestellter/Beamter 37
Facharbeiter 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter -
Auszubildender 7
Andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 6
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 40
2006 31
friihere Veranstaltungen 35
erstmaliger Besuch 36

Wirtschaftszweige %
Praxis 57
Krankenhaus/Klinik 18
Rehabilitationseinrichtung/Pflegeheim 2
Medizinisches Labor/Institut 1
Rettungsdienstorganisation 4
Verbande 1
Industrie 3
Handel 2
Dienstleistung 6
Behdrde/Gesundheitswesen 2
Schulung/Beratung 1
Universitét, Fachhochschule, Berufs-

schule 5
Andere 6
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 31
Mitentscheidend 29
Beratend 23
Nicht beteiligt 17
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 30
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 10
Planung, Arbeitsvorbereitung 4

Fertigung, Produktion 6
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 4
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 4
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 11
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 4
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 4
Wartung, Instandhaltung 4
Anderer Bereich 21
Schiiler/Student 6
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 37 200- 499 4
5- 9 26 500- 999 6
10- 49 12 1000- 9999 7
50- 99 3 10 000 und mehr 1
100-199 5
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 83 zwei 12 drei 5
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 32 2.Tag 48 3. Tag 42

Durchfiihrung: Profi Tess/Landesmesse
Stuttgart
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INVEST -

Basisdaten Fachbesucher

Stuttgart

Basisdaten Privatbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 17 243 Anteil der Privatbesucher 73%
Anteil der Fachbesucher 27% Regionale Herkunft %
bi; 50 kT b v 52
. tiber 50 km bis 100 km 16
Regionale Herkunft i iiber 100 km bis 300 km 23
bis S0 km 46 iiber 300 km 8
tiber 50 km bis 100 km 15
tiber 100 km bis 300 km 24
Giber 300 km 14 Inland gesamt 98
Baden-Wirttemberg 76 Nie(éeLsachsen . 1
Bayern 12 Nordrhein-Westf. 2
Inland gesamt ! 93 Berlin 2 Rheinland-Pfalz 3
Baden-Wirttemberg 70 Niedersachsen 1 Brandenbur _ Saarland .
Bayern 11 Nordrhein-Westf. 4 Bremen 9 _ Sachsen )
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 2 Hamburg _ Sachsen-Anhalt )
E{ggdeehnburg 1 ggiﬁfennd B Hessen 3 Schleswig-Holstein -
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1 Mecklenburg-Vorp. - Thiringen 1
Hessen 7 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen - Ausland gesamt 2
Ausland gesamt 5 Berufliche Stellung %
?elbsténdi er Unternehmer, Teilhaber,
. ier Beru 13
Berufliche Stellung % reler berul o
?elbsténdi er Unternehmer, Teilhaber, g:;g?git:lfggsré Vg)rstandsmltglled, 1
reier Beru 41 ; it »
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, xggfﬁg&im?gfl%ﬂ;;ﬁtﬂ:? g
Behdrdenleiter o. &. , 6 Anderer Angestellter/Beamter 40
Haupi{abtelllungslener, Prolkurlst 5 Facharbeiter 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 8 : f i
Andherebr Angestellter/Beamter 23 nggﬂkt)'illégggr' wissenschaftl. Mitarbeiter %
Facharbeiter 1 -
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3 éghduﬁger/gteurgﬂ:]cthe Stellung %
Auszubildender 2 Hausfrau/-mann 2
Anﬁﬁre berélﬂiche Stellung 2 Rentner/Pensionar 11
Schiiler/Student 8 h s
Andere nicht Berufstitige by Andere nicht Berufstatige 3
Haufigkeit des Messebesuchs % Haufigkeit des M h kA,
2007 43
2006 35
frihere Veranstaltungen 28
erstmaliger Besuch 39
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Regionale Herkunft %
bis 50 km 51
iiber 50 km bis 100 km 16
tiber 100 km bis 300 km 23
tiber 300 km 10
Inland gesamt 97
Baden-Wirttemberg 74 Niedersachsen 1
Bayern 12 Nordrhein-Westf. 2
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 4 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 3
davon andere, nicht europ. Lander 55

andere Lander 45

Das Land mit dem héchsten

Besucheranteil %
Schweiz 55
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 20
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 8
Anderer Angestellter/Beamter 36
Facharbeiter 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 7
Hausfrau/-mann 1
Rentner/Pensionar 9
Andere nicht Berufstatige 3
Haufigkeit des Messebesuchs k. A.

Wirtschaftszweige % Geschlecht %
Industrie 5 Mannlich 84
Handel 7 Weiblich 16
Bankel? 43
Versicherung 9
Andere Dienstleistungen 29 Alter bis 20 Jah o/;
Schulung/Beratung 3 iber 20 b!s % Jahre I
Universitat, Fachhochschule, Berufsschule 6 gber IS 50 Janre
Andere 5 tiber 30 bis 40 Jahre 23
uger 40 E|s 50 Jalﬁre 27
tiber 50 bis 60 Jahre 20
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- tiber 60 bis 70 Jahre 9
entscheidungen % iiber 70 Jahre 3
Ausschlaggebend 33
aﬂésggé;gheldend %g Haushalts-Nettoeinkommen %
Nicht beteiligt 15 bis 900- EUR 4
o tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 5
Schiiler/Student 8 o b
Andere nicht Berufstitige 2 dber 1500~ EUR bis 2 000,- EUR 9
9 Uger 2 000,- EUR gis 2 600.- EUR 15
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 14
Aufgabenbereich % iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 16
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 33 iber 5 000,- EUR 1
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 3 keine Angaben 27
Planung, ArbezjtS\liorbereitung
Fertigung, Produktion 1 -
Fertigungs-, Qualitétskontrolle - I1-IaPushaItsgroBe ;/5
Einkauf, Beschaffung 2 2 Person 3
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 19 3 Personen 15
Informlations-, Kommunikationstechlnik (EDV) 5 2 nggﬂgﬂ 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4 5 Personen und mehr 7
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 27
%__agerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik, Kauff odder Bestﬁlltétigl}e(;t %
ransport - Kauf oder Bestellung auf der Aus-
Wartung, Instandhaltung 1 stellung getéti todgr beabsichtigt
Anderer Bereich 12 ja 9 ety 9 27
Schiiler/Student 8 Jnein 30
Andere nicht Berufstatige 2 vielleicht 43
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: % Nachgeschaft %
;- g 31213 : (5)88 o ggg 12 Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
- - ja 38
10- 49 9 10 000 und mehr 6 Jnein 1
50- 99 8 Schiler/Student 8 vielleicht 50
100-199 5 andere nicht
200-499 4 Berufstatige 2 Durchfithrung: Profi Tess/Landesmesse
Stuttgart
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 87 zwei 8 drei 4
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 50 2.Tag 35 3.Tag 30



Stuttgart

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

PFLEGE & REHA -

Basisdaten Fachbesucher

Stuttgart

Zusatzdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 4 842
Anteil der Fachbesucher 100%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 23
tiber 50 km bis 100 km 17
tiber 100 km bis 300 km 28
tiber 300 km 33
Inland gesamt 84
Baden-Wirttemberg 56 Niedersachsen 4
Bayern 14 Nordrhein-Westf. 12
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen 2
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 5 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1
Ausland gesamt 16
davon EU 57

libriges Europa 38

andere Lénder 5

Die zwei Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Schweiz 30
Osterreich 16
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 15
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 5
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 26
Anderer Angestellter/Beamter 30
Facharbeiter 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 4
Andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs k. A.

Wirtschaftszweige %
Industrie 71
Handel

Dienstleistung 6
Universitdt, Fachhochschule, Berufsschule 5
Andere 1
Schiiler/Studenten 3
Schulung/Beratung 1
Andere nicht Berufstétige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 23
Mitentscheidend 43
Beratend 21
Nicht beteiligt 9
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstétige 1
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 18
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 35
Planung, Arbeitsvorbereitung 13
Fertigung, Produktion 27
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 9
Einkauf, Beschaffung 8
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 8
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 3
Wartung, Instandhaltung 7
3
3
1

Anderer Bereich
Schiiler/Student
Andere nicht Berufstétige

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 6 500- 999 10
5- 9 4 1000- 9999 9

10- 49 19 10 000 und mehr 10
50- 99 10 Schiiler/Student 3
100-199 18 andere nicht
Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 87 zwei 1" drei 2
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 36 2.Tag 39 3.Tag 38

Durchfiihrung: Profi Tess/Landesmesse
Stuttgart

Zahl der Besucher insgesamt 9 067
Anteil der Fachbesucher 99%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 54
tiber 50 km bis 100 km 22
tiber 100 km bis 300 km 21
tiber 300 km 3
Inland gesamt 100
Baden-Wirttemberg 90 Niedersachsen -
Bayern 5 Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1

Ausland gesamt

ES

Berufliche Stellung

Selbstdndiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru

Geschaftsfiihrer, Heimleiter
Verwaltungsleiter

Pflegedienstleiter

Anderer Angestellter/Beamter
Pflegekraft stationarer und ambulanter
Einrichtungen

Hauswirtschaftliche Fachkraft
Physiotherapeut

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter
Auszubildender

Andere berufliche Stellung
Schiler/Student

Andere nicht Berufstatige

w
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Haufigkeit des Messebesuchs %
2006

2004 21
frihere Veranstaltungen 16
erstmaliger Besuch 52

Wirtschaftszweige %
Pflegeheim 44
Seniorenanlage 4
Krankenhaus 15
Reha-Klinik 2
Ambulanter Pflegedienst 23
Therapie 1
Sanitatshaus 1
Architekten/Planungsbiiro 1
Fachhandel 1
Industrie 2
Dienstleistung 4
Verbande 1
Behdrde 1
Universitét, Fachhochschule, Berufs-

schule 5
Andere 6
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 11
Mitentscheidend 27
Beratend 28
Nicht beteiligt 26
Schiler/Student 7
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 14
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 1
Planung, Arbeitsvorbereitung 12

Fertigung, Produktion 4
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 7
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 3
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 26
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 5
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 2
Wartung, Instandhaltung 2
Anderer Bereich 42
Schiler/Student 7
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgréBe: Zahl der Beschftigten: %
1- 4 4 500- 999 6
5- 9 6 1000- 9999 5
10- 49 26 10 000 und mehr -
50- 99 20 Schiiler/Student 7
100-199 15 andere nicht
200-499 8 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 90 zwei 6 drei 4
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 40 2.Tag 40 3.Tag 33

Durchfiihrung: Profi Tess/Landesmesse
Stuttgart

www.fkm.de
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Retro Classics -

Basisdaten Privatbesucher

Stuttgart

Zusatzdaten Privatbesucher

siidback (2007) -

Basisdaten Fachbesucher

Stuttgart

Zusatzdaten Fachbesucher

Stuttgart

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 48 649
Anteil der Privatbesucher 90%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 59
tiber 50 km bis 100 km 15
tiber 100 km bis 300 km 20
tiber 300 km 7
Inland gesamt 96
Baden-Wirttemberg 85 Niedersachsen -
Bayern 9 Nordrhein-Westf. 1
Berlin - Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 2 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiringen -
Ausland gesamt 4
davon EU 51

tibriges Europa 49

andere Lander -

Die zwei Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Schweiz 49
Osterreich 23
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 16

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 4
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 12
Anderer Angestellter/Beamter 26
Facharbeiter 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender

Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 4
Hausfrau/-mann 2
Rentner/Pensionar 13
Andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 54
2006 40
friihere Veranstaltungen 30
erstmaliger Besuch 29
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Geschlecht % Zahl der Besucher insgesamt 27 069
Ménnlich 86
Weiblich 14 Anteil der Fachbesucher 96%
Alter bis 20 Jahre o/g Regionale Herkunft %
iiber 20 bis 30 Jahre 10 bis S0 km 32
iiber 30 bis 40 Jahre 19 dber 50 km bis 100 km 24
iiber 40 bis 50 Jahre 33 iber 100 km bis 300 km 33
iiber 50 bis 60 Jahre 20 iiber 300 km "
tiber 60 bis 70 Jahre 13
tber 70 Jahre 3 Inland gesamt 95
Baden-Wirttemberg 70 Niet:ljerr]sachsen . 1
. : Bayern 16 Nordrhein-Westf. 2
Eigushalt;ol\(l)e_ttEtLe&nkommen “/; Berlin - Rheinland-Pfalz 5
dber 900~ EUR bis 1500, EUR 5 Brandenburg - Saarland 1
iiber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 8 P e Anhalt i
iiber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 11 Ha"‘ urg achsen-Annait
ilber 2 600.- EUR bis 3 600.- EUR 12 essen 5 Schleswig-Holstein -
iber 3 600~ EUR bis 5 000~ EUR 12 Mecklenburg-Vorp. - Thilringen :
ber 5 000,- EUR 16
keine Angaben 33 Ausland gesamt 5
davon ELJ 54
G libriges Europa 40
:Iapl:!srlggrl]tsgroﬁe ;/; andere Lander 6
2 Personen 39
3 Personen 18 Das Land mit dem hochsten
4 Personen 18 Besucheranteil %
5 Personen und mehr 6 Schweiz 37
Kauf oder Bestelltatigkeit % Berufliche Stellung %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-- Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
_ stellung getétigt oder beabsichtigt freier Beru 26
ja 47 Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
nein 19 Behérdenleiter o. &. 2
vielleicht 34 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
Nachgeschft % Anderer Angestellter/Beamter 23
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt FDacharbe|ter ) ) 13
a 27 ozent, Lehrer, wissenschaftlicher
]nein 23 Mitarbeiter 2
vielleicht 56 Auszubildender 15
Andere berufliche Stellung 2
Durchfiihrung: Profi Tess/Landesmesse Schiller/Student 3
Stuttgart
Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 48
2004 34
friihere Veranstaltungen 32
erstmaliger Besuch 33

Wirtschaftszweige %
Bécker-/Konditoreihandwerk 77
Brot-/Backwarenindustrie 9
Zulieferindustrie 5
Handel 7
Dienstleistung 6
Universitat, Fachhochschule, Berufsschule 6
Andere 5

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 23
Mitentscheidend 31
Beratend 23
Nicht beteiligt 21
Schiiler/Student 3
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 25
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 5
Planung, Arbeitsvorbereitung 12
Fertigung, Produktion 56
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 18
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 22
Einkauf, Beschaffung 17
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 6

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 9
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 9
Wartung, Instandhaltung 8
Anderer Bereich 5
Schiiler/Student 3

BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 15 200- 499 6
5- 9 23 500- 999 2

10- 49 30 1000- 9999 2
50- 99 8 10 000 und mehr 2

100-199 9 Schiiler/Student 3

Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 84 drei 2
zwei 1" vier 3

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 22 3. Tag
2.Tag 32 4.Tag 29

Durchfiihrung: Profi Tess/Landesmesse
Stuttgart

Zahl der Besucher insgesamt 10 522
Anteil der Fachbesucher 97%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 27
tiber 50 km bis 100 km 23
tiber 100 km bis 300 km 41
tiber 300 km 9
Inland gesamt 95
Baden-Wirttemberg 64 Niedersachsen 1
Bayern 22 Nordrhein-Westf. 1
Berlin - Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 1
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 5 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiringen 1
Ausland gesamt 5
davon EU 62
andere Lander 38
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 39
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 4
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 4
Anderer Angestellter/Beamter 17
Meister 5
Facharbeiter 9
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 13
Andere berufliche Stellung 2
Schiler/Student 2
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 43
2005 28
friihere Veranstaltungen 30
erstmaliger Besuch 37



Zusatzdaten Fachbesucher

TV - Textilveredlung und Promotion -

Basisdaten Fachbesucher

Stuttgart

Zusatzdaten Fachbesucher

VISION -

Basisdaten Fachbesucher

Stuttgart

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 7191
Industrie 10
g;‘;‘zmﬂ'ﬁi?handel 12 Anteil der Fachbesucher 99%
Handwerk 59
Dienstleistung 7 Regionale Herkunft %
Beharde/offentliche Einrichtung 2 bis 50 km 15
Handelsvertretun 2 tiber 50 km bis 100 km 12
Universitdt, Fachhochschule, Berufsschule 4 iiber 100 km bis 300 km 32
Andere 2 tiber 300 km 40
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Inland gesamt 86
entscheidungen % Baden-Wiirttemberg 39 Niedersachsen 2
Ausschlaggebend 36 Bayern 16 Nordrhein-Westf. 11
Mitentscheidend 24 Berlin 2 Rheinland-Pfalz 6
Beratend 21 Brandenburg 1 Saarland 1
Nicht beteiligt 16 Bremen 1 Sachsen 5
Schiiler/Student 2 Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1
Andere nicht Berufstatige 1 Hessen 9 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 2
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 39 Ausland gesamt 14
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 3 davon EU 57
Planung, Arbeitsvorbereitung 4 libriges Europa 41
Fertigung, Produktion 31 andere Lander 1
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 9 . A . .
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 4 Die zwei Lander mit den héchsten
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1 Besucheranteilen
Verwaltung, Organisation, Personal-, Schweiz 39
Osterreich 27

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 5
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 2
Wartung, Instandhaltung 3
Anderer Bereich 2
Schiiler/Student 2
Andere nicht Berufstatige 1

BetriebsgréBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 17 500- 999

2
5- 9 19 1000- 9999 1
10- 49 39 10 000 und mehr 1
50- 99 7 Schiler/Student 2
100-199 6 andere nicht
200-499 5 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 91 zwei 6 drei 3
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 37 2.Tag 35 3.Tag 39

Durchfiihrung: Profi Tess/Landesmesse
Stuttgart

Berufliche Stellung

Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru

Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &.
Hauptabteilungsleiter, Prokurist
Abteilungsleiter, Gruppenleiter
Anderer Angestellter/Beamter
Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter
Auszubildender

Andere berufliche Stellung
Schiiler/Student

Andere nicht Berufstatige

- o

S,WaWaNOVUTW =

Haufigkeit des Messebesuchs

2006 36
2004 22
friihere Veranstaltungen 10
erstmaliger Besuch 54

Wirtschaftszweige %
Handel 42
Industrie/Hersteller 28
Dienstleistung 46
andere 7

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen

Ausschlaggebend 61
Mitentscheidend 21
Beratend 10
Nicht beteiligt 3
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 57
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6
Planung, Arbeitsvorbereitung 14
Fertigung, Produktion 37
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 14
Einkauf, Beschaffung 25
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 8

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 5
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 8
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 22
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 7
Wartung, Instandhaltung 5
Anderer Bereich 4
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten:
1- 4 58 500- 999 1
5- 9 17 1000- 9999 1
10- 49 13 10 000 und mehr 1
50- 99 2 Schiiler/Student 3
100-199 2 andere nicht
200-499 1 Berufstatige 1

Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 86 zwei 10 drei 4

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 43 2. Tag 3.Tag 31

Durchfiihrung: Profi Tess/Landesmesse
Stuttgart

Zahl der Besucher insgesamt 6 092
Anteil der Fachbesucher 100%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 16
tiber 50 km bis 100 km 12
tiber 100 km bis 300 km 28
tiber 300 km 43
Inland gesamt 72
Baden-Wirttemberg 46 Niedersachsen 4
Bayern 21 Nordrhein-Westf. 5
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen 2
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt -
Hessen 5 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 5
Ausland gesamt 28
davon EU 66

libriges Europa 14

Siid-, Ost-, Zentralasien 10

andere Lander 10

Die vier Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Osterreich 14
Italien 13
Schweiz 1
Frankreich 6
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 12

Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behardenleiter o. &. 5
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 15
Anderer Angestellter/Beamter 35
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 8
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 15
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 28
2006 23
friihere Veranstaltungen 17
erstmaliger Besuch 58

Wirtschaftszweige %
Industrie 63
Handel 4
Dienstleistung 15

Schulung/Beratung 2
Universitat, Fachhochschule, Berufsschule 19
Andere 6

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 23
Mitentscheidend 34
Beratend 19
Nicht beteiligt 8
Schiiler/Student 15
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 11
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 84
Planung, Arbeitsvorbereitung 7
Fertigung, Produktion 12
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 5
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbun}g];, PR 12
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport -
Wartung, Instandhaltung 4
Anderer Bereich 2
Schiiler/Student 15

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 7 200- 499 10

5- 9 7 500- 999 9
10- 49 17 1000- 9999 12
50- 99 7 10 000 und mehr 6
100-199 10 Schiiler/Student 15
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 83 zwei 1" drei 6
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 40 2.Tag 42 3.Tag 37

Durchfiihrung: Profi Tess/Landesmesse
Stuttgart
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Suidwest Messe (2006)

Basisdaten Privatbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

- Villingen-Schwenningen

Zusatzdaten Privatbesucher

Messe Wachtersbach -

Basisdaten Privatbesucher

Wachtersbach

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 91 347
Anteil der Privatbesucher 83%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 71
tiber 50 km bis 100 km 18
tiber 100 km bis 300 km 4
tiber 300 km 1
Inland gesamt 99

Baden-Wirttemberg 98 Niedersachsen

Bayern 1 Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiringen -
Ausland gesamt 1
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 6

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &.

Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3
Anderer Angestellter/Beamter 31
Facharbeiter 8
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 7
Hausfrau/-mann "
Rentner/Pensionar 27
Andere nicht Berufstatige 1
Héufigkeit des Messebesuchs %
frihere Veranstaltungen 92
erstmaliger Besuch 8

132

Regionale Herkunft %
bis 50 km 76
tiber 50 km bis 100 km 19
tiber 100 km bis 300 km 4
tiber 300 km 1
Inland gesamt 99

Baden-Wirttemberg 98 Niedersachsen

Bayern Nordrhein-Westf. 1
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiringen -
Ausland gesamt 1
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 10
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3
Anderer Angestellter/Beamter 31
Facharbeiter 8
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 6
Hausfrau/-mann 9
Rentner/Pensionar 24
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messel h %
friihere Veranstaltungen 92
erstmaliger Besuch 8

Geschlecht %
Maénnlich 44
Weiblich 56
Alter %
bis 20 Jahre 7
tiber 20 bis 30 Jahre 9
tiber 30 bis 40 Jahre 16
tiber 40 bis 50 Jahre 21
tiber 50 bis 60 Jahre 18
tiber 60 bis 70 Jahre 22
tiber 70 Jahre 8
HaushaltsgréBe %
1 Person 1
2 Personen 43
3 Personen 18
4 Personen 19
5 Personen und mehr 9
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getatigt oder beabsichtigt
ja 73
nein 15
vielleicht 12
Nachgeschéft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 19
nein 51
vielleicht 30

Durchfiihrung: Achim Brotz Rechenzentrum
Mannheim, Kaiserslautern

Zahl der Besucher insgesamt 60 487 Geschlecht %
Ménnlich 49
Anteil der Privatbesucher 96% Weiblich >
Regionale Herkunft % Alter bis 20 Jahre o/g
bis 50 km 82 iiber 20 bis 30 Jahre 8
Giber 50 km bis 100 km 15 iber 30 bis 40 Jahre 14
ber 100 km bis 300 km ! iiber 40 bis 50 Jahre 2%
tiber 300 km 1 iiber 50 bis 60 Jahre 25
tiber 60 bis 70 Jahre 19
Inland gesamt 100 lber 70 Jahre 6
Baden-Wirttemberg 1 Nie((ijerr]sachsen ; -
Bayern 8 Nordrhein-Westf. - ~ :
Berlin - Rheinland-Pfalz - Egushalt;ol\(l)e_tt&e[;nkommen oﬁ
Brandenburg - Saarland : dber  900;- EUR bis 1500, EUR 20
oo e Anhalt : iber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 14
Ham urg achsen-Annalt iiber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 17
essen 89 Schleswig-Holstein - iiber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 12
Mecklenburg-Vorp. - Thiringen " dber 3600 EUR bis 5000, EUR 7
ber 5 000,- EUR 6
Berufliche Stellung % keine Angaben 19
fSersténdi er Unternehmer, Teilhaber,
reier Beru 8 a
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied, qlaplésrlsrgrlltsgroﬂe ;{‘;
Behérdenleiter o. &. - 2 Personen a4
Hauptabteilungsleiter, Prokurist - 3 Personen 20
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 2 2 Personen 18
Anderer Angestellter/Beamter 39 5 Personen und mehr 8
Facharbeiter 10
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter -
Auszubildender 1 Kauf oder Bestelltatigkeit %
Andere berufliche Stellung 1 Kauf oder Bestellung auf der Aus-
Schiiler/Student 3 stellung getdtigt oder beabsichtigt
Hausfrau/-mann 9 ja 62
Rentner/Pensionar 26 nein 15
Andere nicht Berufstatige 1 vielleicht 23
Haufigkeit des Messebesuchs % Nachgeschift %
2007 53 Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
2006 51 ja 22
frihere Veranstaltungen 76 nein 44
erstmaliger Besuch 14 vielleicht 33

Durchfithrung: Messe- und Congressberatung
Dirr, Hamburg



Angemeldete Veranstaltungen

Bad Salzuflen

Messe Ostwestfalen GmbH

KMO - Kunststoffverarbeitungsmesse, Bad Salzuflen
01.04.-04.04.2009

Bayreuth: bbg Betriebsberatungs GmbH

DKM - Internationale Fachmesse fiir die Finanz- und
Versicherungswirtschaft, Dortmund
27.10.-29.10.2009

Berlin

Messe Berlin GmbH

Internationale Griine Woche Berlin - Ausstellung fiir
Ernahrungswirtschaft, Landwirtschaft und Gartenbau,
Berlin

16.01.-25.01.2009

FRUIT LOGISTICA - Internationale Messe fiir Friichte-
und Gemiisemarketing, Berlin
04.02.-06.02.2009

ITB Berlin - The World's Leading Travel Trade Show,
Berlin
11.03.-15.03.2009

WASSER BERLIN - Internationale Fachmesse und
Kongress - Wasser und Abwasser, Berlin
30.03.-03.04.2009

PostPrint - Fachmesse fiir Druck- und Weiterverarbei-
tung, Berlin
06.05.-08.05.2009

CMS - Cleaning . Management . Services . -
Internationale Fachmesse und Kongress, Berlin
22.09.-25.09.2009

ART FORUM BERLIN - Die Internationale Messe fiir
Gegenwartskunst, Berlin
24.09.-27.09.2009

Import Shop Berlin - Das Schonste der Welt, Berlin
11.11.-15.11.2009

bautec - Internationale Fachmesse fiir Bauen und
Gebaudetechnik mit Build IT - Fachmesse fiir IT und
Kommunikation im Bauwesen und Solarenergy, Berlin
16.02.-20.02.2010

InnoTrans - Internationale Fachmesse fiir Verkehrstech-
nik, Innovative Komponenten-Fahrzeuge-Systeme,
Berlin

21.09.-24.09.2010

belektro - Fachmesse fiir Elektrotechnik, Elektronik und
Licht, Berlin
06.10.-08.10.2010

Bielefeld

Survey Marketing + Consulting GmbH & Co. KG
Z0W - Zuliefermesse fiir Mobelindustrie und Innen-
ausbau mit E3S - European Solid Surface Show

& Engineered Stone Exhibition, Bad Salzuflen
09.02.-12.02.2009

ZOW Verona - Internationale Messe fiir die Mobel-
Zulieferindustrie, Verona
21.10.-24.10.2009

Bremen

Fachausstellungen Heckmann GmbH

CARAVAN - Fachausstellung fiir Caravans, Reisemobile
und Zubehor, Bremen

06.11.-08.11.2009

EnergieSparTage, Hannover
13.11.-15.11.2009

HVG Hanseatische Veranstaltungs-GmbH

outdoor, fahrrad.markt.zukunft. - Ausstellung, Bremen
07.03.-08.03.2009

waste to energy - Internationale Fachmesse & Konfe-
renz fiir Energie aus Abfall und Biomasse, Bremen
05.05.-06.05.2010

MGH Messe- und Ausstellungsgesellschaft

Hansa GmbH

Bremen Classic Motorshow - Ausstellung und Markt fiir
klassische Fahrzeuge, Bremen

06.02.-08.02.2009

BOATFIT - Boote erleben & Werte erhalten, Bremen
27.02.-01.03.2009

ReiseLust - Die Urlaubsmesse in Bremen
06.11.-08.11.2009

fish international - Internationale Fachmesse fiir Fisch
und Meeresfriichte: Trading Market, Technology,
Logistics, Point of Sale, Bremen

21.02.-23.02.2010

Chemnitz
Event- und Messegesellschaft Chemnitz mbH
mtex - Internationale Fachmesse & Symposium fiir

Textilien und Verbundstoffe im Fahrzeugbau, Chemnitz
08.06.-10.06.2009

SIT - Sachsische Industrie- und Technologiemesse,
Chemnitz
10.06.-12.06.2009

Dortmund
Messe Westfalenhallen Dortmund GmbH
JAGD & HUND - Internationale Ausstellung fiir Jagd

und Angelfischerei, Dortmund
03.02.-08.02.2009

CREATIVA - Ausstellung fiir kreatives Gestalten,
Dortmund
25.03.-29.03.2009

INTERMODELLBAU - Ausstellung fiir Modellbau und
Modellsport, Dortmund
22.04.-26.04.2009

FAHOBA .kreativ - Fachmesse fiir kreatives Gestalten,
Dortmund
21.08.-23.08.2009

ELEKTROTECHNIK - Fachmesse, Dortmund
02.09.-05.09.2009

Inter-tabac - Internationale Fachmesse fiir Tabakwaren
und Raucherbedarf, Dortmund
18.09.-20.09.2009

Boulevard. DORTMUNDER HERBST - Verbraucheraus-
stellung, Dortmund
03.10.-11.10.2009

Westdeutsche Mineralientage - Mineralien, Fossilien,
Edelsteine, Dortmund
28.11.-29.11.2009

hobbytronic - Verkaufsevent fir Hardware, Software,
Kommunikations- und Unterhaltungselektronik,
Dortmund

April 2010
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Dresden

MESSE DRESDEN GmbH

aktiv + vital - Die Gesundheits- und Wohlfiihimesse,
Dresden

13.03.-15.03.2009

Dresdner Ostern - Verkaufs- und Erlebnisausstellung fiir
Garten, Heimtier, Kunsthandwerk, Freizeit und Hobby
mit INTERNATIONALER ORCHIDEEN-WELT, Dresden
26.03.-29.03.2009

PIETA - Fachmesse fiir Bestattungsbedarf und Fried-
hofstechnik, Dresden
Mai 2011

TMS Messen - Kongresse - Ausstellungen GmbH

Dresdner ReiseMarkt, Dresden
30.01.-01.02.2009

Dresdner auto mobil - Die Messe fiir Tempo, Trends
& Tuning, Dresden
06.03.-08.03.2009

Jagen, Fischen, Reiten - Forst & Holz - Die Messe fiir
Tierfreunde und Naturliebhaber und Fachmesse der
modernen Forst- und Holzwirtschaft, Dresden
20.03.-22.03.2009

Touristik & Caravaning International Leipzig - mit
Fahrradmesse, Leipzig
18.11.-22.11.2009

Diisseldorf
Messe Diisseldorf GmbH
boot-Diisseldorf - Internationale Bootsausstellung,

Diisseldorf
17.01.-25.01.2009

EuroCIS - Europas fiihrende Fachmesse fiir IT und
Sicherheit im Handel, Diisseldorf
10.02.-12.02.2009

GDS - International Event for Shoes & Accessoires,
Diisseldorf
13.03.-15.03.2009

BEAUTY INTERNATIONAL DUSSELDORF - Die Nr.1-
Messe fiir Kosmetik-, Nail- und FuB-Profis, Diisseldorf
20.03.-22.03.2009

TOP HAIR INTERNATIONAL - Trend & Fashion Days
Fachmesse-Show-Kongress fiir die internationale
Friseurbranche, Diisseldorf

21.03.-23.03.2009
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ProWein - Internationale Fachmesse Weine und
Spirituosen, Diisseldorf
29.03.-31.03.2009

CARAVAN SALON DUSSELDORF - Die Nr. 1 Messe fiir
Reisemobile und Caravans, Diisseldorf
28.08.-06.09.2009

IAM - Internationale Anlegermesse, Diisseldorf
04.09.-06.09.2009

TourNatur - Wander- und Trekkingmesse, Diisseldorf
04.09.-06.09.2009

GDS - International Event for Shoes & Accessories,
Diisseldorf
11.09.-13.09.2009

REHACARE INTERNATIONAL - Internationale Fachmesse
und Kongress. Rehabilitation - Pflege - Pravention -
Integration, Diisseldorf

14.10.-17.10.2009

A + A - Personlicher Schutz, Betriebliche Sicherheit und
Gesundheit bei der Arbeit. Internationale Fachmesse
mit Kongress und Sonderschauen, Diisseldorf
03.11.-06.11.2009

MEDICA - Weltforum der Medizin - Internationale Fach-
messe mit Kongress (mit ComPaMed - Internationale
Fachmesse Hightech Solutions for medical technology
18.11.-20.11.2009), Diisseldorf

18.11.-21.11.2009

METAV - Internationale Messe fiir Fertigungstechnik
und Automatisierung, Diisseldorf
23.02.-27.02.2010

Tube - Internationale Rohr-Fachmesse, Diisseldorf
12.04.-16.04.2010

wire - Internationale Fachmesse Draht und Kabel,
Diisseldorf
12.04.-16.04.2010

InterCool - Internationale Fachmesse, Tiefkiihlkost,
Speiseeis, Technik, Diisseldorf
12.09.-15.09.2010

InterMeat - Internationale Fachmesse Fleisch und
Wourst, Diisseldorf
12.09.-15.10.2010

InterMopro - Internationale Fachmesse Molkerei-
produkte, Diisseldorf
12.09.-15.09.2010
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hogatec - Internationale Fachmesse Hotellerie,
Gastronomie, Gemeinschaftsverpflegung, Diisseldorf
12.09.-15.09.2010

glasstec - Internationale Fachmesse mit Sonderschau
glass technology live, Diisseldorf
28.09.-02.10.2010

K - Internationale Messe Kunststoff + Kautschuk,
Diisseldorf
27.10.-03.11.2010

EUROSHOP - The Global Retail Trade Fair, Diisseldorf
26.02.-02.03.2011

interpack - PROCESSES AND PACKAGING, Diisseldorf
12.05.-18.05.2011

GIFA - Internationale GieBerei-Fachmesse mit WFO
Technical Forum, Diisseldorf
28.06.-02.07.2011

METEC - Internationale Metallurgie-Fachmesse mit
Kongressen, Diisseldorf
28.06.-02.07.2011

NEWCAST - Internationale Fachmesse fiir Prazisions-
gussprodukte und NEWCAST INNOVATION PARK,
Diisseldorf

28.06.-02.07.2011

THERMPROCESS - Internationale Fachmesse und
Symposium fiir die Thermoprozesstechnik, Diisseldorf
28.06.-02.07.2011

drupa - print media messe - World Market Print Media,
Publishing & Converting, Diisseldorf
03.05.-16.05.2012

Reed Exhibitions Deutschland GmbH

PSI - Internationale Fachmesse fiir Werbeartikel,
Diisseldorf

07.01.-09.01.2009

IMA - Internationale Fachmesse Unterhaltungs- und
Warenautomaten, Diisseldorf
13.01.-16.01.2009

EQUITANA - Weltmesse des Pferdesports, Essen
14.03.-22.03.2009

Aircraft interiors Expo, Hamburg
31.03.-02.04.2009

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort

FIBO - Internationale Leitmesse fiir Fitness, Wellness
und Gesundheit, Essen
23.04.-26.04.2009

SHOWTECH - Internationale Fachmesse und Kongress
fiir Veranstaltungstechnik, Event und Services, Berlin
16.06.-18.06.2009

COMPOSITES EUROPE - Europdische Fachmesse
& Forum fiir Verbundwerkstoffe, Technologie und
Anwendungen, Stuttgart

27.10.-29.10.2009

viscom diisseldorf - Internationale Fachmesse fiir
visuelle Kommunikation, Diisseldorf
01.10.-03.10.2009

MODERNER STAAT - Fachmesse und Kongress, Berlin
24.11.-25.11.2009

ALUMINIUM - Weltmesse & Kongress der Aluminium-
industrie, Essen
14.09.-16.09.2010

Erfurt

Messe Erfurt AG

Reiten-Jagen-Fischen - Messe fiir Freizeit in der Natur,
Erfurt

27.03.-29.03.2009

Rapid.Tech - Fachmesse und Anwendertagung fiir
Rapid-Technologie, Erfurt
26.05.-27.05.2009

Internationale und nationale Rassehunde-Ausstellung,
Erfurt
13.06.-16.06.2009

Griine Tage Thiiringen - Die Landwirtschaftsmesse,
Erfurt
10.09.-12.09.2009

HAUS+TECHNIK - Messe fiir Hausbau, Wohnen und
Modernisieren, Erfurt
11.09.-13.09.2009

inoga - Fachmesse fiir Branchen der Gastlichkeit, Erfurt
17.10.-19.10.2010

RAM Regio Ausstellungs GmbH Erfurt
Thiiringen-Ausstellung Erfurt - mit Thiiringen feiert -
Hochzeit & Feste 28.02.-01.03.2009, Erfurt
28.02.-08.03.2009

Reisen - Caravan, Erfurt
29.10.-01.11.2009

Eschborn

Werbe- und Vertriebsgesellschaft
Deutscher Apotheker mbH

EXPOPHARM - Internationale pharmazeutische
Fachmesse, Diisseldorf

24.09.-27.09.2009

Essen

Messe Essen GmbH

IPM Essen - Internationale Fachmesse fiir Pflanzen,
Technik, Floristik, Verkaufsforderung, Essen
29.01.-01.02.2009

E-world energy & water - Internationale Fachmesse und
Kongress, Essen
10.02.-12.02.2009

HAUS + GARTEN - Die Friihlingsmesse fiir die ganze
Familie, Essen
11.02.-15.02.2009

Reise + Camping - Internationale Messe Reise &
Touristik - Camping & Caravaning, Essen
25.02.-01.03.2009

Fahrrad - Messe fiir Fahrrad, Zubehér und Freizeit,
Essen
27.02.-01.03.2009

SCHWEISSEN & SCHNEIDEN - Weltmesse - Fiigen,
Trennen, Beschichten, Essen
14.09.-19.09.2009

MODE - HEIM - HANDWERK - Die groBe Verbraucher-
ausstellung fiir die ganze Familie, Essen
31.10.-08.11.2009

DEUBAU - Internationale Baufachmesse, Essen
12.01.-16.01.2010

SHK - Fachmesse fiir Sanitér, Heizung, Klima und
erneuerbare Energien, Essen
10.03.-13.03.2010

REIFEN - Weltmarkt der Reifenbranche - No. 1 in tires
and more, Essen
01.06.-04.06.2010
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SECURITY - Weltmarkt fiir Sicherheit + Brandschutz,
Essen
05.10.-08.10.2010

METPACK - Internationale Fachmesse fiir Metall-
verpackungen, Essen
10.05.-14.05.2011

Finningen
Messe- und Ausstellungsorganisation
KONTAKTA - Informations- und Verkaufsausstellung,

Heidenheim
04.03.-08.03 2009

WIR - Wirtschafts-, Informations- und Regionalaus-
stellung, Dillingen a. d. Donau
10.03.-14.03.2010

KONTAKTA - Informations- und Verbraucheraus-
stellung, Ansbach
September 2010

Frankfurt/Main

Deutsche Landwirtschafts-Gesellschaft e.V.
AGRITECHNICA - Internationale DLG-Fachausstellung
fiir Landtechnik (Exklusivtage 08./09.11.2009),
Hannover

10.11.-14.11.2009

EuroTier - Internationale DLG-Fachausstellung fiir Tier-
haltung und Management, Hannover
16.11.-19.11.2010

MUVEO GmbH

InNaTex - Internationale Naturtextil-Messe (Friihjahr),
Hofheim-Wallau

07.02.-09.02.2009

InNaTex - Internationale Naturtextil-Messe (Sommer),
Hofheim-Wallau
08.08.-10.08.2009

Messe Frankfurt Exhibition GmbH

Heimtextil - Internationale Fachmesse fiir Wohn- und
Objekttextilien, Frankfurt/Main

14.01.-17.01.2009

Christmasworld - Internationale Frankfurter Messe,
Frankfurt/Main
30.01.-03.02.2009

Beautyworld - Internationale Frankfurter Messe,
Frankfurt/Main
31.01.-03.02.2009

Paperworld - Internationale Frankfurter Messe,
Frankfurt/Main
31.01.-03.02.2009

Ambiente - Internationale Frankfurter Messe,
Frankfurt/Main
13.02.-17.02.2009

ISH - Weltleitmesse Erlebniswelt Bad, Geb&ude-,
Energie-, Klimatechnik, Erneuerbare Energien,
Frankfurt/Main

10.03.-14.03.2009

Musikmesse - Internationale Fachmesse fiir Musik-
instrumente, Musiksoftware und Computerhardware,
Noten und Zubehor, Frankfurt/Main
01.04.-04.04.2009

Prolight + Sound - Internationale Fachmesse fiir Veran-
staltungs- und Kommunikationstechnik, AV-Produktion
und Entertainment, Frankfurt/Main

01.04.-04.04.2009

Techtextil mit Material Vision - Internationale Messe fiir
Technische Textilien und Vliesstoffe, Frankfurt/Main
16.06.-18.06.2009

Tendence - Internationale Frankfurter Herbstmesse,
Frankfurt/Main
03.07.-07.07.2009

Light + Building - Internationale Fachmesse fiir
Architektur und Technik, Frankfurt/Main
11.04.-16.04.2010

IFFA - Internationale Messe der Fleischwirtschaft:
Verarbeiten, Verpacken, Verkaufen, Frankfurt/Main
08.05.-13.05.2010

Automechanika - Internationale Leitmesse der Auto-
mobilwirtschaft, Frankfurt/Main
14.09.-19.09.2010

Texcare International - Weltmarkt Moderner Textil-
pflege, Frankfurt/Main
05.05.-09.05.2012

Freiburg

Freiburg Wirtschaft Touristik und Messe GmbH &
Co.KG

Internationale Kulturbérse Freiburg - Fachmesse fiir
Biihnenproduktion und Musik, Freiburg
02.02.-05.02.2009

CFT - Camping, Freizeit, Touristik - mit bike aktiv +
Ferienmesse + FIT FOR LIFE, Freiburg
14.03.-22.03.2009

Intersolar - Internationale Fachmesse und Kongress fiir
Solartechnik, Miinchen
27.05.-29.05.2009

BADEN MESSE - mit Badischer Landwirtschafts-
Ausstellung und ecotrend, Freiburg
12.09.-20.09.2009

Plaza Culinaria - Kulinarische Erlebnis- und Verkaufs-
messe, Freiburg
06.11.-08.11.2009

Modellbau, Freiburg
Mai 2010

BADEN MESSE - mit Badischer Handwerks- und
Gewerbe-Ausstellung, Freiburg
11.09.-19.09.2010

BADEN MESSE - mit Schalten + Walten, Freiburg
10.09.-18.09.2011

INTER BRUSH - Internationale Fachmesse fiir Maschinen,
Rohstoffe und Zubehor der Biirsten-, Pinsel-, Farbroller-
und Mopindustrie, Freiburg

April 2012

Friedrichshafen
Messe Friedrichshafen GmbH
IBO - Die groBe Friihjahrsmesse am Bodensee,

Friedrichshafen
18.03.-22.03.2009

AERO - Internationale Fachmesse fiir Allgemeine
Luftfahrt, Friedrichshafen
02.04.-05.04.2009

TUNING WORLD BODENSEE - Internationales Messe-
Event fiir Auto-Tuning, Lifestyle und Club-Szene,
Friedrichshafen

30.04.-03.05.2009
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OutDoor - Europaische Outdoor-Fachmesse,
Friedrichshafen
16.07.-19.07.2009

EUROBIKE - Internationale Fahrradmesse,
Friedrichshafen
02.09.-05.09.2009

INTERBOOT - Internationale Wassersportausstellung,
Friedrichshafen
19.09.-27.09.2009

Fruchtwelt Bodensee - Int. Fachmesse fiir Kernobst,
Steinobst, Beeren, Hopfen und Destillation mit agrar-
welt-Fachmesse fiir Bio-Energie, reg. Kulturlandschaft
& Agrartechnik, Friedrichshafen

19.02.-21.02.2010

Pferd Bodensee - Internationale Fachausstellung fiir
Pferde-Sport, Pferde-Haltung, Pferde-Zucht,
Friedrichshafen

26.02.-28.02.2010

Fiirth

asfc atelier scherer fair consulting gmbh

START Niedersachsen - Die Messe fiir erfolgreiche
Selbststandigkeit, Griindung, Franchising und Unter-

nehmensentwicklung Hannover
12.06.-13.06.2009

START Bayern - Die Messe fiir erfolgreiche Selbst-
standigkeit, Griindung, Franchising und Unternehmens-
entwicklung, Niirnberg

03.07.-04.07.2009

START Nordrhein-Westfalen - Die Messe fiir erfolg-
reiche Selbststandigkeit, Griindung, Franchising und
Unternehmensentwicklung, Essen
13.11.-14.11.2009

GroB-Umstadt

KWF - Kuratorium fiir Waldarbeit und Forsttechnik
GmbH

KWF - Forstmaschinen und Neuheitenschau,

Ort noch offen

Juni 2012
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Hamburg
Hamburg Messe und Congress GmbH
REISEN HAMBURG - Internationale Ausstellung

Tourismus & Caravaning, Hamburg
04.02.-08.02.2009

INTERNORGA - Internationale Fachmesse fiir
Hotellerie, Gastronomie, Gemeinschaftsverpflegung,
Béckereien und Konditoreien, Hamburg
13.03.-18.03.2009

hanseboot - Internationale Bootsausstellung Hamburg
24.10.-01.11.2009

acqua alta - Internationaler Kongress mit Fachmesse
fiir Klimafolgen und Hochwasserschutz, Hamburg
10.11.-12.11.2009

DU UND DEINE WELT - Die groBe Verbraucheraus-
stellung, Hamburg
14.11.-22.11.2009

NORTEC - Fachmesse fiir Produktionstechnik, Hamburg
27.01.-30.01.2010

HansePferd Hamburg - Internationale Ausstellung fiir
Pferdefreunde, Hamburg
16.04.-18.04.2010

SMM - Shipbuilding, Machinery & Marine Technology -
International Trade Fair Hamburg
07.09.-10.09.2010

GET Nord - Fachmesse Elektro, Sanitar, Heizung, Klima,
Hamburg
17.11.-19.11.2010

MesseHalle Hamburg-Schnelsen GmbH

USSIFA HAMBURG - Uhren- & Schmuckfachmesse im
Norden, Hamburg

11.09.-13.09.2009

Hannover
Deutsche Messe AG

DOMOTEX HANNOVER - Die Welt der Bodenbelage,
Hannover
17.01.-20.01.2009

didacta - die Bildungsmesse, Hannover
10.02.-14.02.2009
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CeBIT - The world’s No. 1 marketplace for digital
business, Hannover
03.03.-08.03.2009

HANNOVER MESSE - Das weltweit wichtigste Techno-
logieereignis, Hannover
20.04.-24.04.2009

ComVac/HANNOVER MESSE - Internationale Leitmesse
der Druckluft- und Vakuumtechnik, Hannover
20.04.-24.04.2009

Digital Factory/HANNOVER MESSE - Internationale
Leitmesse fiir integrierte Prozesse und IT-Ldsungen,
Hannover

20.04.-24.04.2009

Energy/HANNOVER MESSE - Internationale Leitmesse
der erneuerbaren und konventionellen Energieerzeu-
gung, Energieversorgung, -iibertragung und
-verteilung, Hannover

20.04.-24.04.2009

Industrial Automation/HANNOVER MESSE - INTER-
KAMA+, Factory Automation, Industrial Building
Automation, Hannover

20.04.-24.04.2009

MDA-Motion, Drive & Automation/HANNOVER MESSE -
Internationale Leitmesse der Antriebs- und Fluidtechnik,
Hannover

20.04.-24.04.2009

MicroTechnology/HANNOVER MESSE - Internationale
Leitmesse der angewandten Mikrosystemtechniken
und Nanotechnologien, Hannover

20.04.-24.04.2009

Power Plant Technologie/HANNOVER MESSE -
Internationale Leitmesse fiir Kraftwerksplanung, -bau, -
betrieb und -instandhaltung, Hannover
20.04.-24.04.2009

Research & Technology/HANNOVER MESSE - Innova-
tionsmarkt Forschung und Entwicklung, Hannover
20.04.-24.04.2009

Subcontracting/HANNOVER MESSE - Internationale
Leitmesse der Zulieferung von Werkstoffen, Komponen-
ten und Systemen fiir den Fahrzeug-, Maschinen- und
Anlagenbau, Hannover

20.04.-24.04.2009

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort

SurfaceTechnology/HANNOVER MESSE - Internationale
Leitmesse der Oberflachentechnik, Hannover
20.04.-24.04.2009

Wind / HANNOVER MESSE - Internationale Leitmesse
der Anlagen, Komonenten und Systeme fiir die Wind-
energie, Hannover
20.04.-24.04.2009

PROMOTION WORLD - Internationale Fachmesse fiir
Werbeartikel und Incentives, Hannover
20.04.-24.04.2009

LIGNA HANNOVER - Weltmesse fiir die Forst- und
Holzwirtschaft, Hannover
18.05.-22.05.2009

BIOTECHNICA - International Trade Fair, Conferences,
Partnering and Award for Biotechnology, Hannover
06.10.-08.10.2009

INTERSCHUTZ - DER ROTE HAHN - Internationale
Messe fiir Rettung, Brand-/Katastrophenschutz und
Sicherheit, Leipzig

07.06.-12.06.2010

EuroBLECH - Internationale Technologiemesse fiir
Blechbearbeitung, Hannover
26.10.-30.10.2010

0 &S - Internationale Fachmesse fiir Oberflachen
& Schichten, Stuttgart
08.06.-10.06.2010

CeMAT Hannover - The world's leading Fair for
Intralogistics, Hannover
02.05.-06.05.2011

EMO - Die Welt der Metallbearbeitung, Hannover
September 2011

Fachausstellungen Heckmann GmbH

ABF - Die Freizeit- und Einkaufsmesse, Hannover
31.01.-08.02.2009

infa - die Erlebnis- und Einkaufsmesse, Hannover
17.10.-25.10.2009

Pferd & Jagd - Europas groBte Ausstellung fiir Reiten,
Jagen und Angeln, Hannover
03.12.-06.12.2009

+1

+

Husum

Husumer Wirtschaftsgesellschaft mbH & Co. KG
NORD GASTRO & HOTEL - Fachmesse fiir Hotellerie
und Gastronomie, Husum

16.02.-17.02.2009

new energy husum - Internationale Messe zur Nutzung
der erneuerbaren Energien, Husum
12.03.-15.03.2009

HUSUM WindEnergy - International Wind Energy
Exhibition, Husum
21.09.-25.09.2010

Idar-Oberstein

Intergem Messe GmbH

INTERGEM - Internationale Fachmesse fiir Edelsteine,
Edelsteinschmuck und Edelsteinobjekte, Idar-Oberstein
02.10.-05.10.2009

Karlsruhe

HINTE GmbH

GiardinaKARLSRUHE / Inventa - Garten & Lifestyle -
Art of Living, Karlsruhe

12.02.-15.02.2009

HOGATRENDS - Ideen, Innovationen und Losungen fiir
die Gastronomie, Hotellerie und Gemeinschaftsverpfle-
gung, Karlsruhe

14.02.-17.02.2009

INTERGEO - Kongress und Fachmesse fiir Geodésie,
Geoinformation und Landmanagement, Karlsruhe
22.09.-24.09.2009

Salon Gourmet / RendezVino - Festival der Sinne,
Karlsruhe
31.10.-02.11.2009

offerta - Das Messe-Highlight in einer starken Region,
Karlsruhe
24.10.-01.11.2009

INTERGEO East - Fachmesse und Kongress fiir Land-
management, Geoinformation, Bauwesen, Umwelt,
Istanbul

Mai 2010

Arbeitsschutz aktuell - Fachmesse mit Kongress -
Das Préventionsforum, Leipzig
19.10.-21.10.2010
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Karlsruher Messe- und Kongress-GmbH
Karlsruher Hochzeits- und Festtage - Wedding Days -
Everything about the wedding, Karlsruhe
17.01.-18.01.2009

LEARNTEC - Internationaler Kongress und Fachmesse
fiir Bildungs- und Informationstechnologie, Karlsruhe
03.02.-05.02.2009

fahrrad.markt.zukunft. - Publikumsmesse rund um
Fahrrad, Fitness und Tourismus, Karlsruhe
21.03.-22.03.2009

RESALE - Internationale Messe fiir gebrauchte
Maschinen und Anlagen, Karlsruhe
22.04.-24.04.2009

PreventiKA - Messe und Fachkongress rund um
Gesundheit und Préavention, Karlsruhe
25.09.-27.09.2009

HORIZONT OUTDOOR - Messe fiir Touristik,
Caravaning, Outdoor und Angeln, Karlsruhe
05.02.-07.02.2010

WTT-EXPO - Fachmesse fiir industrielle Warme-
und Kaltetechnik, Karlsruhe
27.04.-29.04.2010

Kempten
Stadt Kempten (Allgau)

ALLGAUER FESTWOCHE, Kempten
14.08.-23.08.2009

Kéln

Koelnmesse Ausstellungen GmbH

Inter-Karneval - Die Erlebnismesse fiir Karneval und
Brauchtum, KéIn

19.06.-21.06.2009

TravelTour & Trends - Reisen neu erleben, Kéln
27.11.-29.11.2009

Haus & Wohnen - Die Ideen-Messe rund ums Wohnen,
Bauen und Leben, KdIn
November 2010

Modellbahn - Internationale Ausstellung Modellbahn
und -Zubehér, Spielzeug und Hobby, KéIn
11.11.-14.11.2010

Koelnmesse GmbH

imm cologne - Die internationale Einrichtungsmesse,
Kéln

19.01.-25.01.2009

ISM - Internationale SiiBwarenmesse, Koln
01.02.-04.02.2009

ProSweets Cologne - Die internationale Zuliefermesse
fiir die SiBwarenwirtschaft, KéIn
01.02.-04.02.2009

Asia-Pacific Sourcing - Produkte fiir Haus und Garten,
Kdln
01.03.-03.03.2009

Anuga FoodTec - Internationale Fachmesse fiir Lebens-
mittel- und Getranketechnologie, Koln
10.03.-13.03.2009

IMB - World of Textile Processing, Koln
21.04.-24.04.2009

IDS - Internationale Dental-Schau, Kéln
24.03.-28.03.2009

interzum - Internationale Messe der Zulieferer der
Mobelindustrie und des Innenausbaus, Koln
13.05.-16.05.2009

spoga - Die Gartenfachmesse. Internationale Fach-
messe fiir Sport, Camping und Lifestyle im Garten, Koln
06.09.-08.09.2009

Eu'Vend - Internationale Fachmesse fiir die Vending-
Automatenwirtschaft, KéIn
10.09.-12.09.2009

Kind + Jugend - The Trade Show for Kid's First Years,
Kdln
17.09.-20.09.2009

Anuga - Die Leitmesse fiir die globale Erndhrungs-
wirtschaft, KéIn
10.10.-14.10.2009

Entsorga - Enteco - Internationale Fachmesse fiir
Abfallwirtschaft und Umwelttechnik, Koln
27.10.-30.10.2009

aquanale/FSB - aquanale 28.10.-31.10.2009 / FSB
28.10.-30.10.2009, KdIn
28.10.-31.10.2009

EXPONATEC COLOGNE - Internationale Fachmesse fiir
Museen, Konservierung und Kulturerbe, Kdln
17.11.-20.11.2009

INTERNATIONALE EISENWARENMESSE, KéIn
28.02.-03.03.2010

CARBON EXPO - Global Carbon Market Fair &
Conference, Koln
26.05.-28.05.2010

spoga + gafa - Internationale Fachmesse fiir Sport,
Camping und Lifestyle im Garten - Internationale
Gartenfachmesse, Koln

05.09.-07.09.2010

photokina - World of Imaging, KéIn
28.09.-03.10.2010

INTERMOT Koln - Internationale Motorrad-, Roller- und
Fahrradmesse, K6In
13.10.-17.10.2010

Orgatec - Internationale Fachmesse fiir Office & Objekt,
Kadln
26.10.-30.10.2010

Leipzig
Leipziger Messe GmbH
TerraTec - Internationale Fachmesse fiir Umwelttechnik

und Umweltdienstleistungen, Leipzig
27.01.-29.01.2009

enertec - Internationale Fachmesse fiir Energie, Leipzig
27.01.-29.01.2009

Haus-Garten-Freizeit - Die groB3e Verbraucherausstel-
lung fiir die ganze Familie / mitteldeutsche handwerks-
messe / Immobilienmesse (13.-15.02.2009), Leipzig
07.02.-15.02.2009

Z - DIE ZULIEFERMESSE - INTERNATIONALE FACH-
MESSE FUR TEILE, KOMPONENTEN, MODULE UND
TECHNOLOGIEN, Leipzig

24.02.-27.02.2009

CADEAUX Leipzig (Friihjahr) - Fachmesse fiir
Geschenk- und Wohnideen, Leipzig
28.02.-02.03.2009

Leipziger Buchmesse, Leipzig
12.03.-15.03.2009
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therapie Leipzig - Fachmesse und Kongress fiir Therapie,
Medizinische Rehabilitation und Prévention, Leipzig
19.03.-21.03.2009

AMI - AUTO MOBIL INTERNATIONAL mit AMITEC -
Fachmesse fiir Fahrzeugteile, Werkstatt und Service,
Leipzig

28.03.-05.04.2009

CADEAUX Leipzig (Herbst) - Fachmesse fiir Geschenk-
und Wohntrends mit COMFORTEX Fachmesse fiir
Raumgestaltung, Leipzig

05.09.-07.09.2009

MIDORA Leipzig - UHREN- & SCHMUCKTAGE
05.09.-07.09.2009

Pflegemesse Leipzig - Fachmesse und Kongress fiir am-
bulante und stationare Pflege+Homecare-Versorgung
im Verbund mit: homecare leipzig - Fachausstellung
und Kongress fiir vernetzte und intersektoriale Patien-
tenversorgung, Leipzig

29.09.-01.10.2009

modell-hobby-spiel - Ausstellung fiir Modellbau, Mo-
delleisenbahn, kreatives Gestalten und Spiel, Leipzig
02.10.-04.10.2009

SHKG - Messe fiir Sanitar, Heizung, Klima und
Gebaudeautomation, Leipzig
28.10.-30.10.2009

bauenleipzig - Mitteldeutsche Messe fiir Bauen,
Sanieren, Modernisieren, Leipzig
28.10.-30.10.2009

efa - Fachmesse fiir Gebaude- und Elektrotechnik,
Klima und Automation, Leipzig
28.10.-30.10.2009

GASTE - Internationale Fachmesse fiir Gastronomie,
Hotellerie und Gemeinschaftsverpflegung, Leipzig
08.11.-11.11.2009

ORTHOPADIE + REHA-TECHNIK - International Trade
Show for Prosthetics, Orthotics, Orthopaedic Footware
Technology, Compression Therapy and Rehabilitation
Technology + 10.05.-15.05.2010 ISPO-World Congress,
Leipzig

12.05.-15.05.2010

euregia - Standort- und Regionalentwicklung in Europa
Fachmesse und Kongress, Leipzig

25.10.-27.10.2010
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denkmal - Européische Messe fiir Denkmalpflege,
Restaurierung und Altbausanierung, Leipzig
18.11.-20.11.2010

Leipziger Messe International GmbH

LBA - LANDES-BAU-AUSSTELLUNG Sachsen-Anhalt,
Magdeburg

06.03.-08.03.2009

Lindau-Bodolz

Kinold Ausstellungsgesellschaft mbH

Oberfranken-Ausstellung Hof
25.04.-03.05.2009

Niederbayern-Schau Landshut
26.09.-04.10.2009

Oberfranken-Ausstellung Coburg
10.10.-18.10.2009

Passauer Friihling, DreiLdnderMesse, Passau
23.03.-21.03.2010

Neue Messe Rosenheim
09.10.-17.10.2010

Oberfranken-Ausstellung Bayreuth
Oktober 2010

Lorrach
Messe Lorrach GmbH

REGIO - Drei Lander - eine Ausstellung, Lorrach
13.03.-22.03.2009

Magdeburg

Messe- und Veranstaltungsgesellschaft
Magdeburg GmbH

MAGDEBOOT - Messe fiir neue und gebrauchte Boote,
Zubehdr und Wassersport, Magdeburg
13.03.-16.03.2009

AIR MAGDEBURG - Internationale Messe fiir Luftsport,
Privat- und Geschaftsluftfahrt, Magdeburg
03.09.-05.09.2010

Mainz

RAM Regio Ausstellungs GmbH

Rheinland-Pfalz-Ausstellung - Mainz
14.03.-22.03.2009
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Mannheim
MAG - Mannheimer Ausstellungsgesellschaft mbH
MANNHEIMER MAIMARKT - Ausstellung fiir Industrie,

Handel, Handwerk und Landwirtschaft, Mannheim
25.04.-05.05.2009

Miinchen

EUROEXPO Messe- und Kongress-GmbH
LogiMAT - Internationale Fachmesse fiir Distribution,
Material- und Informationsfluss, Stuttgart
03.03.-05.03.2009

GHM Gesellschaft fiir Handwerksmessen mbH
ELTEC - Fachmesse fiir elektrische Geb&udetechnik,
Informations- und Lichttechnik, Niirnberg
21.01.-23.01.2009

GARTEN MUNCHEN - Ausstellung fiir Gartenkultur und
Pflanzen, Miinchen
11.03.-17.03.2009

INTERNATIONALE HANDWERKSMESSE, Miinchen
11.03.-17.03.2009

iba - Internationale Fachmesse Weltmarkt des Backens
.. alles fiir Backer und Konditoren, Diisseldorf
03.10.-09.10.2009

HEIM + HANDWERK - Bauen, Einrichten, Wohnen
mit FOOD & LIFE - Treffpunkt fiir GenieBer
(03.12.-06.12.2009), Miinchen
28.11.-06.12.2009

DACH+HOLZ - Internationale Messe fiir Holzbau und
Ausbau, Dach und Wand, KéIn
24.02.-27.02.2010

FARBE - Ausbau & Fassade - Internationale Fachmesse
fir Farbe, Gestaltung, Bautenschutz, Miinchen
24.03.-27.03.2010

IFH/INTHERM - Fachmesse fiir Sanitar, Heizung, Klima,
Erneuerbare Energien, Niirnberg
14.04.-17.04.2010

Messe Miinchen GmbH

BAU - Architektur, Materialien, Systeme, Miinchen
12.01.-17.01.2009

ispo winter - Internationale Fachmesse fiir Sportartikel
und Sportmode, Miinchen
01.02.-04.02.2009
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inhorgenta europe - Internationale Fachmesse fiir
Uhren, Schmuck, Edelsteine, Perlen und Technologie,
Miinchen

20.02.-23.02.2009

f.re.e - Die neue C-B-R - freizeit.reisen.erholung - Die
Erlebnismesse, Miinchen
26.02.-02.03.2009

JAGEN UND FISCHEN - Internationale Ausstellung fiir
Jager, Fischer und Naturliebhaber, Miinchen
01.04.-05.04.2009

TRANSPORT LOGISTIC - Internationale Fachmesse fiir
Logistik, Telematik und Verkehr, Miinchen
12.05.-15.05.2009

LASER World of PHOTONICS - Internationale Messe
und Kongress fiir Komponenten, Systeme und Anwen-
dungen der Optischen Technologien, Miinchen
15.06.-18.06.2009

GOLF EUROPE - Internationale Fachmesse fiir den
Golfsport, Miinchen
27.09.-29.09.2009

drinktec - Weltmesse fiir Getranke- und Liquid Food
Technologie mit PETpoint, Miinchen
14.09.-19.09.2009

EXPO REAL - Internationale Fachmesse fiir Gewerbe-
immobilien, Miinchen
05.10.-07.10.2009

MAINTAIN - Internationale Fachmesse fiir industrielle
Instandhaltung, Miinchen
13.10.-15.10.2009

CERAMITEC - Internationale Fachmesse fiir Maschinen,
Gerate, Anlagen, Verfahren und Rohstoffe fiir KERA-
MIK und PULVERMETALLURGIE, Miinchen
20.10.-23.10.2009

Productronica - Internationale Fachmesse der Elektro-
nik-Fertigung, Miinchen
10.11.-13.11.2009

Bauma China - Internationale Fachmesse fiir Bau-

und Baustoffmaschinen, Baufahrzeuge und Baugerate,
Shanghai

23.11.-26.11.2009

Analytica - Instrumentelle Analytik, Labortechnik und
BioTechnologies. Internationale Fachmesse und analy-
tica Conference, Miinchen

23.03.-26.03.2010

bauma - Internationale Fachmesse fiir Baumaschinen,
Baustoffmaschinen, Bergbaumaschinen, Baufahrzeuge
und Baugerate, Miinchen

19.04.-25.04.2010

AUTOMATICA - Internationale Fachmesse fiir
Automation und Mechatronik, Miinchen
08.06.-11.06.2010

INTERFORST - Internationale Messe fiir Forstwirtschaft
und Forsttechnik mit wissenschaftlichen Fachveranstal-
tungen und Sonderschauen, Miinchen
14.07.-18.07.2010

IFAT - Internationale Fachmesse fiir Wasser, Abwasser,
Abfall, Recycling, Miinchen
13.09.-17.09.2010

electronica - components / systems / applications,
Miinchen
09.11.-12.11.2010

Service- und Verlagsgesellschaft des Bayerischen
Baugewerbes mbH

Internationale EstrichParkettMesse - Fach- und
Kontaktmesse fiir den FuBbodenbau, Feuchtwangen
Juni 2011

Miinster

Messe und Congress Centrum

Halle Miinsterland GmbH

Kunst- und Antiquitaten-Tage, Miinster
26.02.-01.03.2009

Diabetes Messe - informieren - denken - handeln,
Miinster
06.03.-08.03.2009

IPOMEX - international police meeting and exhibition,
Miinster
31.03.-02.04.2009

business online - it-fachmesse fiir den mittelstand,
Miinster
25.11.-26.11.2009

Frihling, Blumen, Freizeit + Garten, Miinster
03.02.-07.02.2010
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Niirnberg
AFAG Messen und Ausstellungen GmbH
HOGA Niirnberg - Fachmesse fiir Gastronomie, Hotelle-

rie und Gemeinschaftsverpflegung, Niirnberg
18.01.-21.01.2009

Freizeit - Touristik + Garten Niirnberg - Urlaub, Life-
style, Wassersport, Camping, Caravans, Nirnberg
28.02.-08.03.2009

afa - Augsburger Friihjahrsausstellung - Verbraucher-
Messe fiir Lifestyle mit Bauen & Wohnen, Augsburg
28.03.-05.04.2009

Mainfranken-Messe Wiirzburg - Verbrauchermesse fiir
Lifestyle mit , Bauen & Wohnen", Wiirzburg
26.09.-04.10.2009

interlift - Internationale Fachmesse fiir Aufziige,
Komponenten und Zubehdr, Augsburg
13.10.-16.10.2009

CONSUMENTA Niirnberg - Verbrauchermesse mit
Fachschau , Bauen & Wohnen”, Lifestyle, int. Fach-
messe IENA , |deen-Erfindungen-Neuheiten”
(05.-08.11.2009), Faszination Pferd (03.-08.11.2009),
Nirnberg

31.10.-08.11.2009

GrindTec - Internationale Fachmesse fiir Schleiftechnik,
Augsburg
17.03.-20.03.2010

AMERICANA - Internationale Messe Reitsport & Wes-
ternkultur mit Championship Western Riding, Augsburg
08.09.-12.09.2009

NiirnbergMesse GmbH

ELTEC - Fachmesse fiir elektrische Geb&udetechnik,
Informations- und Lichttechnik, Nirnberg
21.01.-23.01.2009

BioFach - Weltleitmesse fiir Bio-Produkte mit Vivaness -
Weltleitmesse fiir Naturkosmetik und Wellness,
Nirnberg

19.02.-22.02.2009

embedded world - Exhibition&Conference, Niirnberg
03.03.-05.03.2009

IWA & OutdoorClassics - High Performance in target
sports, nature activities, protecting people, Nirnberg
13.03.-16.03.2009

Werkstatten:Messe - Produkt- und Leistungsschau:
Werkstatten fiir behinderte Menschen zeigen Leistung -
Vielfalt - Qualitat, Nirnberg

19.03.-22.03.2009

Altenpflege+ProPflege - DIE Leitmesse fiir die Entschei-
der der Branche, Niirnberg
24.03.-26.03.2009

EUROPEAN COATINGS SHOW - plus Adhesives,
Sealants, Construction Chemicals, Niimberg
31.03.-02.04.2009

e_procure & supply - Fachmesse mit Kongress fiir
Einkauf und Lieferanten-Management, Niirnberg
06.05.-07.05.2009

Stone+tec - Internationale Fachmesse fiir Naturstein
und Natursteinbearbeitung, Niimberg
20.05.-23.05.2009

mailingtage - Fachmesse fiir Direkt- und Dialog-
marketing, Niirnberg
24.06.-25.06.2009

FachPack + PrintPack + LogIntern - Fachmesse fiir Ver-
packungslésungen + Fachmesse fiir Verpackungsdruck
und Packmittelproduktion + Fachmesse fiir Interne
Logistik, Niirnberg

29.09.-01.10.2009

EUROGUSS - Internationale Fachmesse fiir Druckguss:
Technik, Prozesse, Produkte, Niirmberg
19.01.-21.01.2010

fensterbau/frontale + HOLZ-HANDWERK - Int.
Fachmesse Fenster, Tiir und Fassade - Technologien,
Komponenten, Bauelemente + Europ. Fachmesse fiir
Maschinentechnologie u. Fertigungshedarf, Niimberg
24.03.-27.03.2010

POWTECH + TechnoPharm - Int. Fachmesse fiir
Mechanische Verfahrenstechnik und Analytik + Int.
Fachmesse fiir Life Science Prozesstechnologien
Pharma - Food - Cosmetics, Niirnberg
27.04.-29.04.2010

GalaBau - Internationale Fachmesse Urbanes Griin und
Freirdume, Planen - Bauen - Pflegen + PLAYGROUND
+ Deutsche Golfplatztage, Niirnberg
15.09.-18.09.2010

CHILLVENTA - Internationale Fachmesse Kélte - Raum-
luft - Warmepumpen, Niirnberg
13.10.-15.10.2010

BRAU Beviale - Rohstoffe - Technologien - Logistik -
Marketing, Europdische Fachmesse fiir die Getrénke-
wirtschaft, Nirnberg

10.11.-12.11.2010

Spielwarenmesse eG

Spielwarenmesse - International Toy Fair Niirnberg,
Niirnberg
05.02.-10.02.2009

Offenbach

Messe Offenbach GmbH

I.L.LM. - Internationale Lederwaren Messe Offenbach -
Winter Styles, Offenbach

20.03.-22.03.2009

I.L.LM. - Internationale Lederwaren Messe Offenbach -
Summer Styles, Offenbach
26.09.-29.09.2009

Offenburg

Messe Offenburg-Ortenau GmbH

BADISCHE WEINMESSE, Offenburg
09.05.-10.05.2009

OBERRHEIN MESSE OFFENBURG - Die Ausstellung im
Siidwesten, Offenburg
26.09.-04.10.2009

eurocheval - Europamesse des Pferdes, Offenburg
21.07.-25.07.2010

Pirmasens

Messe- und Veranstaltungsgesellschaft Pirmasens
mbH

AUSBAU - Die Erlebnis- und Verkaufsmesse fiir Planen,
Bauen, Wohnen, Renovieren & Energietechniken,
Pirmasens

04.09.-06.09.2009

plw - leather and more - Internationale Messe fiir Leder
und Schuhzubehér, Pirmasens
April 2010
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Reutlingen

REECO GmbH

CEP CLEAN ENERGY POWER - Internationale Fach-
messe fiir erneuerbare Energien und energieeffizientes

Bauen und Sanieren, Stuttgart
29.01.-31.01.2009

DENEX - Fachmesse und Kongress fiir Dezentrale Ener-
giesysteme & Energieeffizientes Bauen und Sanieren,
Wiesbaden

02.07.-03.07.2009

RENEXPO - Internationale Fachmesse fiir Regenerative
Energien & Energieeffizientes Bauen und Sanieren,
Augsburg

24.09.-27.09.2009

Rostock

Rostocker Messe- und Stadthallengesellschaft
mbH, HanseMesse

AutoTrend - Automobilausstellung Mecklenburg-
Vorpommern, Rostock

Mérz 2010

Stuttgart

Blickfang GmbH

Blickfang - Designmesse fiir Mobel, Schmuck, Mode,
Stuttgart

13.03.-15.03.2009

Landesmesse Stuttgart GmbH

CMT - Die Urlaubsmesse - Int. Ausstellung fiir Caravan,
Motor, Touristik, Fahrrad- und ErlebnisReisen mit
Wandern, Golf- und WellnessReisen, Kreuzfahrt-

und SchiffsReisen, Stuttgart

17.01.-25.01.2009

MEDIZIN - Fachmesse und Kongress, Stuttgart
30.01.-01.02.2009

R + T - Internationale Fachmesse Rollladen, Tore und
Sonnenschutz, Stuttgart
10.02.-14.02.2009

RETRO CLASSICS - Die ganze Welt automobiler Klassik,
Stuttgart
12.03.-15.03.2009

eltefa - Fachmesse fiir Elektrotechnik und Elektronik,
Stuttgart
25.03.-27.03.2009
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NewCome - Messe und Landeskongress fiir Existenz-
griindung, Nachfolge, junge Unternehmen und
Franchise, Stuttgart

27.03.-28.03.2009

Slow Food - Markt des guten Geschmacks, Stuttgart
02.04.-05.04.2009

Antiquitaten, Stuttgart
03.04.-05.04.2009

Internationale Mineralien- und Fossilienborse, Stuttgart
03.04.-05.04.2009

INVEST - Die Messe fiir institutionelle und private
Anleger, Stuttgart
24.04.-26.04.2009

FACHDENTAL Leipzig - Fachhéndlershow der Dental-
fachhéndler, Leipzig
25.09.-26.09.2009

FACHDENTAL Siidwest - Fachhandlershow der Dental-
fachhandler, Stuttgart
16.10.-17.10.2009

SUFFA - Fachmesse fiir das Fleischerhandwerk,
Stuttgart
18.10.-20.10.2009

PFERD STUTTGART - Die Messe fiir Ross und Reiter,
Stuttgart
29.10.-01.11.2009

ANIMAL - Ausstellung fiir Heimtierhaltung, Stuttgart
31.10.-01.11.2009

VISION - Internationale Fachmesse fiir industrielle Bild-
verarbeitung und Identifikationstechnologien, Stuttgart
03.11.-05.11.2009

Familie & Heim / Stuttgarter MesseHerbst - Stiddeutsch-
lands groBe Einkaufs- und Erlebnismesse mit Internatio-
naler Mineralien- und Fossilienborse, Stuttgart
07.11.-15.11.2009

HOBBY & ELEKTRONIK / Stuttgarter MesseHerbst -
Siiddeutschlands groBe Messe fiir Computer und
Elektronik, Stuttgart

12.11.-15.11.2009

KREATIV- & BASTELWELT / Stuttgarter MesseHerbst -
Siiddeutschlands groBe Kreativmesse, Stuttgart
12.11.-15.11.2009
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MODELL SUD BAU & BAHN - Siiddeutschlands groBe
Messe fiir Modellbau und Modellbahn, Stuttgart
12.11.-15.11.2009

SUDDEUTSCHE SPIELEMESSE - Siiddeutschlands groBe
Spielemesse, Stuttgart
12.11.-15.11.2009

TV TecStyle Visions - Internationale Fachmesse fiir Tex-
tildruck, Bestickung, Transfer und Beflockung, Stuttgart
04.02.-06.02.2010

INTERGASTRA - Internationale Fachmesse fiir Hotellerie,
Gastronomie, Catering, Konditorei und Café, Stuttgart
06.02.-10.02.2010

PFLEGE & REHA - Fachmesse fiir Altenpflege, Kranken-
pflege und Rehabilitation mit begleitendem Kongress,
Stuttgart

23.02.-25.02.2010

INTERVITIS INTERFRUCTA - Internationale Technolo-
giemesse fiir Wein, Obst und Fruchtsaft, Stuttgart
24.03.-27.03.2010

GARTEN Indoor Outdoor Ambiente, Stuttgart
15.04.-18.04.2010

WELLVIVA, Stuttgart
15.04.-18.04.2010

LASYS - Internationale Fachmesse fiir Systemlosungen
in der Laser-Materialbearbeitung, Stuttgart
08.06.-10.06.2010

SACHSENBACK - Fachmesse fiir das Backer- und Kon-
ditorenhandwerk, Leipzig
11.09.-13.09.2010

AMB - Internationale Ausstellung fiir Metallbearbei-
tung, Stuttgart
28.09.-02.10.2010

FLEIFA - Fachmesse fiir das Fleischerhandwerk, Leipzig
September 2010

interbad - Internationale Fachmesse fiir Schwimmba-
der, Bédertechnik, Sauna, Physiotherapie, Wellness,
Stuttgart

13.10.-16.10.2010

stidback - Fachmesse fiir das Backer- und Konditoren-
handwerk, Stuttgart
16.10.-19.10.2010

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort

MESAGO Messe Frankfurt GmbH

Facility Management - Messe und Kongress,
Frankfurt/Main

21.04.-23.04.2009

SMT/HYBRID/PACKAGING - Systemintegration in
der Mikroelektronik / Internationale Fachmesse &
Kongress, Niirnberg

05.05.-07.05.2009

PCIM - Internationale Fachmesse und Konferenz fiir
Leistungselektronik, Intelligente Antriebstechnik und
Power Quality, Niirnberg

12.05.-14.05.2009

Mesago Messemanagement GmbH

SPS/IPC/DRIVES - Elektrische Automatisierung -
Systeme und Komponenten - Internationale Fachmesse
und Kongress, Niirnberg

24.11.-26.11.2009

Villingen-Schwenningen
SMA Siidwest Messe- und Ausstellungs-GmbH

Siidwest Messe - Ausstellung fiir Industrie, Handel,
Handwerk, Hauswirtschaft und Landwirtschaft - Bau-
fachschau und HausBauPark, Villingen-Schwenningen
06.06.-14.06.2009

Wachtersbach

Messe Wachtersbach GmbH

Messe Wachtershbach, Wachtersbach
16.05.-24.05.2009

Wiesbaden

MFA Messe Frankfurt

h & h - handarbeit & hobby - Internationale Fachmesse
fiir die Handarbeits-, Hobby- und Bastelbranche, Koln
20.03.-22.03.2009

marketing+services - + DISPLAY - Fachmesse fiir
P.0.S.-Marketing, Frankfurt/Main
08.06.-10.06.2009

Wirtschaftsgemeinschaft Zoologischer Fachbetriebe
GmbH

Interzoo - Internationale Fachmesse fiir den Heimtier-
Bedarf, Niirnberg

13.05.-16.05.2010

Wunstorf

AMA Service GmbH

SENSOR+TEST - Die Messtechnik-Messe - Internatio-
nale Messe fiir Sensorik, Mess- und Priiftechnik mit

begleitenden Kongressen, Niirnberg
26.05.-28.05.2009

Wuppertal

High End Society Marketing GmbH

HIGH END®2009 - DER BESTE TON. DAS BESTE BILD.,
Miinchen

21.05.-24.05.2009

Hongkong/SVR

Hong Kong Trade Development Council
HKTDC Hong Kong Toys & Games Fair, Hongkong/SVR
05.01.-08.01.2009

HKTDC Hong Kong Fashion Week, Hongkong/SVR
12.01.-15.01.2009

HKTDC Hong Kong International Jewellery Show,
Hongkong/SVR
04.03.-08.03.2009

HKTDC Hong Kong Electronics Fair - Spring Edition,
Hongkong/SVR
13.04.-16.04.2009

HKTDC Hong Kong Houseware Fair, Hongkong/SVR
20.04.-23.04.2009

HKTDC Hong Kong Gifts & Premium Fair, Hongkong/SVR
27.04.-30.04.2009

HKTDC Summer Sourcing Show for Gifts, Houseware
& Toys, Hongkong/SVR
06.07.-09.07.2009

HKTDC Hong Kong Watch & Clock Fair, Hongkong/SVR
02.09.-06.09.2009

HKTDC Hong Kong Electronics Fair - Autumn Edition,
Hongkong/SVR
13.10.-16.10.2009

electronicAsia - International Trade Fair for Compo-
nents, Assemblies and Display Technologies,
Hongkong/SVR

13.10.-16.10.2009

HKTDC International Lighting Fair, Hongkong/SVR
27.10.-30.10.2009
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HKTDC Hong Kong Optical Fair, Hongkong/SVR
04.11.-06.11.2009

Moskau

MVK - International Exhibition Company

CABEX - CABLE, WIRE AND ACCESSORIES - Internatio-
nale Fachausstellung fiir Kabel, Draht und Kabelinstal-
lationstechnologien, Moskau

03.02.-06.02.2009

STROYTECH/ISET - Internationale Messe fiir Bautech-
nologie, Bautechnik, Stadtsanierung und StraBenbau
und Werkzeuge, Moskau

25.02.-01.03.2009

GEOFORM+: GeoMAP/GeoTECH/GeoTUNNEL/
GeoWAY - Int. Ind. Forum with spec. Exhibitions of
Exploring Natural Resources,Environment Analyses,
Tunnel Construction & Geodesy,Cartography & Geo-
information, Moskau

10.03.-13.03.2009

FASTTEC - Internationale Messe fiir industrielle Indus-
trieausriistungen, Moskau
18.03.-21.03.2009

A-TESTex (ANALYTICA EXPO) - Internationale Fach-
ausstellung fiir analytische Gerate und Ausriistungen,
Labormdbel und chemische Reagenzien, Moskau
21.04.-24.04.2009

EuroExpoFurniture/EEM - Internationale Messe fiir
Maobel und Accessoires, Moskau
12.05.-16.05.2009

INTERKOMPLEKT - International specialized exhibition
of components, accessories and materials for furniture
manufacture, Moskau

12.05.-16.05.2009

MASHEX (MASHINOSTROYENIE) - Internationale
Messe fiir Produkte aus maschineller Herstellung,
Moskau

18.05.-22.05.2009

ROSUPAK/LUXPACK/ALUMPACK/PACKMASH/
PHARMAUPACK - Internationale Messe fiir die
Verpackungsindustrie, Moskau
15.06.-19.06.2009

PCV Expo - Internationales Forum fiir Pumpen, Kom-
pressoren und Armaturen, Moskau
13.10.-16.10.2009

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort

WELDEX (ROSWELD) - Internationale Fachmesse fiir
Schweisstechnologien, Ausriistungen, Werkzeuge und
Zubehor, Moskau

13.10.-16.10.2009

POLYGRAPHINTER - Internationale Fachmesse fiir
Druckmaschinen, Drucktechnologien, Zubehdr und
Dienstleistungen, Moskau

28.10.-03.11.2009

WoodExpo/Lestechprodukzia - Internationale Fachaus-
stellung fiir die holzverarbeitende, Zellstoff- und Papier-
industrie, Moskau

01.12.-04.12.2009

interzum moscow/Interkomplekt - Int. Fachmesse fiir
Zulieferteile, Beschlage und Materialien fiir die Mobel-
industrie, Moskau

Mai 2010

Verona

Ente Autonomo per le Fiere di Verona
VINITALY/SOL/Enolitech - Internationale Ausstellung
fiir Wein und Destillate, Olivendl und Speisedlherstel-

lung, Verona
02.04.-06.04.2009

EUROCARNE - Fachmesse fiir Fleisch und Fleischverar-
beitungsmaschinen, Verona
21.05.-24.05.2009

FISHTECH (formerly ACQUACOLTURA International) -
Internationale Fachmesse fiir Aquacultur und Fisch-
industrie, Verona

21.05.-24.05.2009

PULIRE - Internationale Ausstellung
fiir industrielle Reinigung, Verona
09.06.-12.06.2009

ABITARE IL TEMPO - Internationale Messe fiir Wohn-
kultur, Verona
17.09.-21.09.2009

MARMOMACC - Internationale Messe fiir Marmor und
Naturstein sowie deren Technologien, Verona
30.09.-03.10.2009

BUS & BUS Business - Internationale Messe fiir
Autobustransporte, Verona
18.11.-21.11.2009

Fieragricola - Internationale Landwirtschafts-
ausstellung, Verona
1 04.02.-07.02.2010

SAMOTER - Internationale Fachausstellung fiir
Bau- und Erdbewegungsmaschinen, Verona
1 02.03.-06.03.2011
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