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Die FKM im Jahr 2004

Die Zahl der FKM-gepriiften
Messen ist im Jahr 2004
trotz schwieriger Konjunk-
turlage nur leicht zuriickge-
gangen; bei 287 Veranstal-
tungen (2003: 293) wurde
die korrekte Ermittlung der
Aussteller-, Flachen- und
Besucherzahlen durch einen
Wirtschaftsprifer kontrol-
liert.

Drei Messeveranstalter
wurden im Jahr 2004 in die
FKM aufgenommen: die
AMA Service GmbH, Wuns-
torf; die Gesellschaft fur Aus-
stellungen in Darmstadt
mbH und die Rostocker
Messe- und Stadthallenge-
sellschaft mbH.

Ausgeschieden sind die Car-
nex GmbH & Co. KG, Bad
Breisig, die Messe am Rhein
GmbH Handwerksmesse
Koblenz, Messe Sinsheim
GmbH und die P.E. Schall
GmbH, Frickenhausen.
Damit umfasst die FKM jetzt
73 deutsche Messeveran-
stalter und drei auslandi-
sche Gastmitglieder, die
Messe Verona, das Hong-
kong Trade Development
Council und die Messege-
sellschaft MVK, Moskau.
Diese drei Veranstalter lie-
Ben im letzten Jahr zusam-
men 21 Messen priifen.

Die Zahl der Gesellschafter
istin den letzten Jahren
nahezu konstant geblieben,
obwohl einige Gesellschaf-
ter, auch bedingt durch die
schwache Konjunktur, ihren
Geschéftsbetrieb eingestellt
haben.

Denn gleichzeitig wurden
auch neue Gesellschafter
gewonnen, die im regiona-

len Messemarkt tatig sind.
Das ist vor allem deshalb
erfreulich, weil dort vielfach
noch erheblicher Nachhol-
bedarf an Klarheit und
Wahrheit von Messezahlen
besteht.

Gerade in wirtschaftlich
schwierigen Zeiten ist es
notwendig, durch korrekte
Zahlenangaben die Glaub-
wurdigkeit bei Ausstellern
und Besuchern zu sichern.
Die meisten Aussteller
akzeptieren im Ubrigen,
dass die Besucherzahl einer
Messe auch einmal zurlick-
geht, solange die Qualitat
der Veranstaltung stimmt
und ihr eigenes Messeer-
gebnis die Erwartungen
erfallt.

Kern jeder FKM-Priifung
sind die Basisdaten Ausstel-
ler mit eigenem Stand, ver-
mietete Standflache und
Besucher, jeweils differen-
ziert nach In- und Ausland.

Zur Ermittlung der Zielgrup-
pen, die durch eine Messe-
beteiligung erreichbar sind,
haben fir die ausstellende
Wirtschaft die Besucher-
strukturanalysen der FKM
zentrale Bedeutung. Fur fast
zwei Drittel der gepriften
Veranstaltungen liegen
standardisierte Fach- oder
Privatbesuchertests vor, die
Auskunft geben tber Her-
kunft, Kompetenz oder Ver-
weildauer der Besucher.

Die ausstellende Wirtschaft
nutzt diese Tests als wichti-
ges Instrument fir Beteili-
gungsplanung und Erfolgs-
kontrolle. AuBerdem sind

diese Strukturdaten ein Kri-
terium bei Entscheidungen
pro Messe im Vergleich zu
anderen Marketinginstru-
menten.

Vergleichbarkeit und
Zuverlassigkeit

Die FKM ist eine Organisa-
tion der deutschen Messe-
und Ausstellungsgesell-
schaften, die 1965 von sechs
Veranstaltern gegriindet
wurde. Sie hat das Ziel,
durch einheitlich erfasste
und kontrollierte Zahlen
von Ausstellungsflachen,
Ausstellern und Besuchern
sowie von Besucherstruktu-
ren Klarheit und Wahrheit in
der Messewirtschaft zu for-
dern.

Die entsprechend der Sat-
zung und Regeln der FKM
erfassten Daten der FKM
werden von einer unabhan-
gigen Wirtschaftsprifungs-
gesellschaft kontrolliert.
Dadurch ist die Vergleich-
barkeit der angemeldeten
Veranstaltungen unterein-
ander und im Zeitablauf
gewdhrleistet.

Online-Service

Im Online-Angebot der FKM
stehen unter www.fkm.de
alle Produkte zum Down-
load zur Verfiigung, darun-
ter auch die Broschure ,Mes-
seplanung mit FKM-Daten”,
die detaillierte Tipps fur die
Nutzung von gepriiften
Zahlen gibt. Im Kern umfasst
der FKM-Online-Service
Informationen Uber die Auf-
gaben und die Funktions-



weise der FKM, die wichtigs-
ten Definitionen, Hinweise
flr die Nutzung der FKM-
Daten sowie Links zu den
einzelnen Gesellschaftern.

Uber die FKM-Homepage
stehen die vom Wirtschafts-
prifer der FKM kontrollier-
ten Messezahlen einschliel3-
lich der Besucheranalysen in
der Online-Datenbank des
AUMA zur Verfligung, bei
dem die Geschéftsfiihrung
der FKM liegt. Ebenso beste-
hen direkte Links von den
Adressen der einzelnen
FKM-Gesellschafter in die
AUMA-Datenbank. Dort fin-
det der Nutzer unmittelbar
die zur FKM-Prifung ange-
meldeten Veranstaltungen
der einzelnen Gesellschaf-
ter.

Der Folder ,Gepriifte
Messedaten - unser Service
far Ihren Erfolg” erlautert in
knapper, praziser Form die
Gruinde fur die Notwendig-
keit einer datenorientierten
Messeplanung und stellt
dar, was die FKM bietet und
was die Aussteller mit FKM-
Daten bei ihrer Messepla-
nung verbessern kénnen.

Besucher-Strukturtest
neu konzipiert

Dieser FKM-Jahresbericht
zeigt erstmals den FKM-
Besucherstrukturtest in neu
strukturierter Form: Wah-
rend bisher schon zu Beginn
der Befragung nach Fach-
und Privatbesuchern diffe-
renziert wurde, werden jetzt
zunachst Basisfragen an
beide Besuchergruppen
gestellt. Erst dann werden

Spezialfragen jeweils an
Fach- und/oder Privatbesu-
cher gestellt. Damit sind
jetzt Informationen wie
regionale Herkunft und
Haufigkeit des Messebe-
suchs regelmafig fur alle
Besucher verfligbar.

Internationale
Messetransparenz

Gemeinsam mit anderen
europadischen Priforganisa-
tionen hat die FKM zum 16.
Mal die Broschire Euro Fair
Statistics veroffentlicht. 19
Lander haben sich beteiligt:
Danemark, Deutschland,
Finnland, Frankreich, Italien,
Kroatien, Norwegen, Oster-
reich, Polen, Portugal,
Rumaénien, Schweden, die
Schweiz, Slowakei, Slowe-
nien, Spanien, Tschechien,
Ungarn und die Ukraine.

Von rund 1.500 Veranstal-
tungen wurden die Kenn-
zahlen, abgesehen von den
Besucherzahlen, in den ein-
zelnen Landern nach
nahezu identischen Krite-
rien erhoben. Die Einhal-
tung der Regeln wird jeweils
durch einen oder mehrere
Wirtschaftspriifer oder
andere unabhéangige Orga-
nisationen kontrolliert. Erst-
mals wurde die Broschtire
nur als PDF-Datei veroffent-
licht. Sie kann unter
www.fkm.de heruntergela-
den werden.

Das Normungsinstitut von
Singapur hat im Frihjahr
2004 beim ISO-Sekretariat in
Genf ein sog. fast-track-Ver-
fahren beantragt, um inter-
national Begriffe der Messe-
wirtschaft und Prifverfah-
ren normieren zu lassen.

Dieses Verfahren ist
zunachst abgelehnt worden.
Singapur hat daraufhin ein
reguldres Verfahren bean-
tragt. Der AUMA hat das
Deutsche Institut fir Nor-
mung DIN gebeten, sich in
dem erneuten Abstim-
mungsverfahren flr
Deutschland der Stimme zu
enthalten, sich aber bereit
zu erklaren, bei Annahme
des Antrages zusammen mit
AUMA und FKM in einem
entsprechenden internatio-
nalen Ausschuss mitzuarbei-
ten. Der Antrag ist inzwi-
schen angenommen wor-
den.

Parallel dazu unterstitzt die
FKM die UFI - The Global
Association of the Exhibition
Industry bei der Schaffung
eines UFI-Standards fur Defi-
nition und Priifung von
Messezahlen, um der aus-
stellenden Wirtschaft welt-
weit einheitliche Entschei-
dungsgrundlagen fir ihre
Messebeteiligungen zu
sichern.

=

Michael von Zitzewitz
(Vorsitzender)



Gesellschafter der FKM

Bad Diirkheim

FBT GmbH

Gesellschaft zur Durchfiihrung

von Ausstellungen und Kongressen
Wasserhohl 55, 67098 Bad Durkheim

Tel.: (06322) 94070, Fax: (06322) 940719
www.efa-messe.de

E-Mail: info@efa-messe.de

Bad Salzuflen

Messezentrum Bad Salzuflen GmbH
Benzstral3e 23,32108 Bad Salzuflen

Tel.: (05222) 92500, Fax: (05222) 925040
www.messezentrum.de

E-Mail: info@messezentrum.de

Bayreuth

bbg Betriebsberatungs GmbH
Bindlacher Str. 4

95448 Bayreuth

Tel.: (0921) 757580, Fax: (0921) 512852
www.bbg-online.de

E-Mail: bbg@bbg-online.de

Berlin

Messe Berlin GmbH

Messedamm 22, 14055 Berlin

Tel.: (030) 3038-0, Fax: (030) 30382325
www.messe-berlin.de

E-Mail: central@messe-berlin.de

Bielefeld

SURVEY Marketing und Consulting GmbH
Mittelstrae 50, 33602 Bielefeld

Tel.: (0521) 96533-0, Fax: (0521) 9 65 33-99
www.zow-messe.de

E-Mail: zow@survey.info

Bremen

Fachausstellungen Heckmann GmbH
Hannover/Bremen

FindorffstraBe 103, 28215 Bremen

Tel.: (0421) 201550, Fax: (0421) 2015533
www.heckmanngmbh.de

E-Mail: info@fh.messe.de

HVG Hanseatische Veranstaltungs-GmbH
Geschaftsbereich Messe Bremen
Birgerweide, 28209 Bremen

Tel.: (0421) 3505-230, Fax: (04 21) 3505-340
www.messe-bremen.de

E-Mail: info@messe-bremen.de

MGH Messe- und Ausstellungsgesellschaft
Hansa GmbH Bremen

Blrgerweide, 28209 Bremen

Tel.: (0421) 3505-260, Fax: (0421) 3505-681
www.fishinternational.com

E-Mail: info@fishinternational.de

Cloppenburg

Friedrich Haug Ausstellungen

Cappelner Damm 90, 49661 Cloppenburg
Tel.: (04471) 2326, Fax: (04471) 85260
www.haug-ausstellungen.de

E-Mail: info@haug-ausstellungen.de

Darmstadt

Gesellschaft fiir Ausstellungen

in Darmstadt GmbH

Marburger Strae 14, 64289 Darmstadt
Tel.:(06131) 669 55 10,

Fax: (06131) 6 69 55 46
www.gad-messe.de

E-Mail: info@gad-messe.de

Dortmund

Messe Westfalenhallen Dortmund GmbH
Strobelallee 45, 44139 Dortmund

Tel.: (0231) 1204525, Fax: (0231) 12048 80
www.westfalenhallen.de

E-Mail: messe@westfalenhallen.de

Dresden

Messe Dresden GmbH

Messering 6, 01067 Dresden

Tel.: (0351) 4458-0, Fax: (0351) 44 58-1 55
www.messe-dresden.de

E-Mail: info@messe-dresden.de

ORTEC Messe Dresden GmbH
Bertolt-Brecht-Allee 24, 01309 Dresden
Tel.: (0351) 31533-0, Fax: (0351) 31533-10
www.ortec.de

E-Mail: ortec@ortec.de

Diisseldorf

Messe Dusseldorf GmbH

Stockumer KirchstralBe 61, 40474 Dusseldorf
Tel.: (0211) 4560-01, Fax: (02 11) 4560-6 68
www.messe-duesseldorf.de

E-Mail: info@messe-duesseldorf.de

Reed Exhibitions

Deutschland GmbH

Volklinger StralRe 4, 40219 Dusseldorf
Tel.:(0211)901910, Fax: (0211)90191121
www.reedexpo.de

E-Mail: info@reedexpo.de

Erfurt

Messe Erfurt AG

Gothaer StraBe 34, 99094 Erfurt

Tel.: (0361) 400-0, Fax: (0361) 400-1111
www.messe-erfurt.de

E-Mail: info@messe-erfurt.de

RAM Regio Ausstellungs GmbH Erfurt
FutterstraBBe 13, 99084 Erfurt

Tel.: (0361) 56555-0, Fax: (0361) 565 55-10
www.ram-messe.de

E-Mail: infoerfurt@ram-gmbh.de

Eschborn

Werbe- und Vertriebsgesellschaft
Deutscher Apotheker mbH
Carl-Mannich-StraBe 26, 65760 Eschborn
Tel.: (06196) 9284 10, Fax: (061 96) 928404
www.wuv-gmbh.de

E-Mail: expopharm@wuv.aponet.de

Essen

Messe Essen GmbH

Messehaus Ost

Norbertstrale, 45131 Essen

Tel.: (0201) 72440, Fax: (0201) 7244248
www.messe-essen.de

E-Mail: info@messe-essen.de

Finningen-Morslingen

Messe- und Ausstellungsorganisation
JWS GmbH

Goldbergstrae 1,

89435 Finningen-Morslingen

Tel.: (09074) 92 20 70, Fax: (09074) 5454
www.jws.de

E-Mail: info@jws.de

Forchheim

VOFA-Ausstellungs- und Veranstaltungs-
gesellschaft mbH

Hornschuchallee 8,91301 Forchheim
Tel.: (09191) 13426, Fax: (09191) 60259
www.vofa-gmbh.de

E-Mail: info@vofa-gmbh.de

Frankfurt/Main

Deutsche Landwirtschaftsgesellschaft e.V.
Eschborner LandstraBe 122

60489 Frankfurt/Main

Tel.: (069) 247880, Fax: (069) 24788110
www.dlg.org

E-Mail: info@DLG-Frankfurt.de

Messe Frankfurt GmbH
Ludwig-Erhard-Anlage 1

60327 Frankfurt/Main

Tel.: (069) 7575-0, Fax: (069) 7575-64 33
www.messefrankfurt.com

E-Mail: info@messefrankfurt.com

Wirtschaftsgemeinschaft Hessen GmbH
Stresemannallee 35-37,

60596 Frankfurt/Main

Tel.: (069) 630092-33, Fax: (069) 630092-29
www.innatex.de

E-Mail: info@innatex.de

Freiburg

Freiburg Wirtschaft Touristik und Messe
GmbH & Co. KG, Messe Freiburg
Hermann-Mitsch-Stra3e 3, 79108 Freiburg
Tel.: (0761) 70370, Fax: (0761) 709885
www.messe.freiburg.de

E-Mail: info@messe freiburg.de

Friedrichshafen

Messe Friedrichshafen GmbH

Neue Messe

88046 Friedrichshafen

Tel.: (07541) 708-0, Fax: (07541) 708-110
www.messe-fn.de

E-Mail: info@messe-fn.de

Gelnhausen

Hallen- und Veranstaltungsgesellschaft
Gelnhausen mbH

Obermarkt 7, 63571 Gelnhausen

Tel.: (06051) 830-182,

Fax: (06051) 830-183
www.gelnhausen.de

E-Mail: stadthallen@gelnhausen.de

GieBen

Messe Giessen GmbH

August-Balzer-Weg 18, 35398 Gieflen

Tel.: (0641) 962160, Fax: (0641) 9621610
www.messe-giessen.de

E-Mail: info@messe-giessen.de



Grof3-Umstadt

KWF GmbH

Spremberger Stralle 1

64823 Gro3-Umstadt

Tel.: (06078) 785-31 (-0)

Fax: (06078) 785-39 (-50)
www.kwf-online.de

E-Mail: hofmann@kwf-online.de

Hagenburg

NETWORK-OSE GmbH
Wilhelm-Suhr-Stra3e 28

31558 Hagenburg

Tel.: (05033) 7057, Fax: (05033) 7944
www.networkgmbh.de

E-Mail: info@networkgmbh.de

Halle

HALLE MESSE GmbH

Messestra3e 10, 06116 Halle

Tel.: (0345) 6829-0, Fax: (0345) 6829-110
www.halle-messe.de

E-Mail: info@halle-messe.de

Hamburg

Hamburg Messe und Congress GmbH

St. Petersburger Stra3e 1, 20355 Hamburg
Tel.: (040) 3569-0, Fax: (040) 3569-2180
www.hamburg-messe.de

E-Mail: info@hamburg-messe.de

MesseHalle Hamburg-Schnelsen GmbH
Modering 1a, 22457 Hamburg

Tel.: (040) 5506061, Fax: (040) 55998175
www.messe-hamburg-schnelsen.de
E-Mail: info@messe-hamburg-schnelsen.de

Hannover

Deutsche Messe AG

Messegelande, 30521 Hannover

Tel.: (0511) 89-0, Fax: (0511) 89326 26
www.messe.de

E-Mail: info@messe.de

Fachausstellungen Heckmann GmbH
Hannover/Bremen

HohenzollernstraB3e 4,30161 Hannover
Tel.: (0511) 990950, Fax: (0511) 9909550
www.heckmanngmbh.de

E-Mail: info@fh.messe.de

Heppenheim

TMS Messen - Kongresse -

Ausstellungen GmbH

Tiergartenstral3e 9, 64646 Heppenheim

Tel.: (062 52) 932393, Fax: (062 52) 93 23 33
www.tmsmessen.de

E-Mail: info@tmsmessen.de

Husum

Messe Husum

Am Messeplatz 16-18, 25813 Husum

Tel.: (04841) 902-0, Fax: (04841) 902266
www.messehusum.de

E-Mail: messeleitung@messehusum.de

Idar-Oberstein

Intergem Messe GmbH

Mainzer Stral3e 34, 55743 Idar-Oberstein
Tel.: (06781) 41015, Fax: (06781) 42418
www.intergem.de

E-Mail: office@intergem.de

Karlsruhe

HINTE GmbH

Griesbachstral8e 10, 76185 Karlsruhe

Tel.: (0721) 931330, Fax: (0721) 9313311
www.hinte-messe.de

E-Mail: info@hinte-messe.de

Karlsruher Messe- und Kongress-GmbH
Festplatz 9, 76137 Karlsruhe

Tel.: (07 21) 37 20-0, Fax: (07 21) 3720106
www.kmkg.de

E-Mail: info@kmkg.de

Kempten

Stadt Kempten (Allgau)

Rathausplatz 24, 87435 Kempten (Allgau)
Tel.: (0831) 2525-4 32, Fax: (0831) 2525-427
www.festwoche.com

E-Mail: festwoche@kempten.de

Kirchheim

Sandner GmbH Messen + Ausstellungen
Raterstrale 24, 85551 Kirchheim

Tel.: (089) 9030077, Fax: (089) 99 17 69 62
www.sandner-ausstellungen.de

E-Mail: info@sandner-ausstellungen.de

Koln

Koelnmesse GmbH

Messeplatz 1, 50679 Kéln

Tel.: (0221) 821-0, Fax: (0221) 8212574
www.koelnmesse.de

E-Mail: info@koelnmesse.de

Koelnmesse Ausstellungen GmbH
Deutz-Milheimer StraBe 30, 50679 Kéln
Tel.: (02 21) 8 21-0, Fax: (02 21) 8 21-34 34
www.koelnmesse-ausstellungen.de
E-Mail: kma@koelnmesse.de

Langen

Wirtschaftsgemeinschaft

Zoologischer Fachbetriebe GmbH
Rheinstrale 35, 63225 Langen
Tel.:(06103) 91070, Fax: (06103) 910733
www.zzf.de, E-Mail: info@zzf.de

Leipzig

Leipziger Messe International GmbH
Messe-Allee 1, 04356 Leipzig

Tel.: (0341) 678-7900, Fax: (0341) 678-7912
www.lm-international.com

E-Mail: info@Im-international.com

Leipziger Messe GmbH

Messe-Allee 1, 04356 Leipzig

Tel.: (0341) 6780, Fax: (0341) 6788762
www.leipziger-messe.de

E-Mail: info@leipziger-messe.de

Lindau

Kinold-Ausstellungsgesellschaft mbH
Prielweg 8/10, 88131 Lindau-Bodolz

Tel: (08382) 93000, Fax: (08382) 9300 18
www.kinold.de, E-Mail: Kinold@kinold.de

Lorrach

Messe Lorrach GmbH
Obermattweg 2, 79540 Lorrach
Tel: (076 21) 9409 28-0

Fax: (07621) 940928-21
www.messe-loerrach.de
E-Mail: info@messe-loerrach.de

Liibeck

M & A Messe- und Ausstellungsgesellschaft
Liibeck mbH

Spenglerstrale 43, 23556 Libeck

Tel.: (0451) 89906-0, Fax: (0451) 89906-33
www.messegmbh.de

E-Mail: info@messegmbh.de

Magdeburg

Magdeburger Messebetriebsgesellschaft
mbH & Co. KG

Tessenowstr. 9

39114 Magdeburg

Tel.: (0391) 886-0, Fax: (0391) 886-2930
www.messe-magdeburg.de

E-Mail: info@messe-magdeburg.de

Mainz

RAM Regio-Ausstellungs GmbH
Rheinallee 109, 55118 Mainz
Tel.: (06131) 965040
Fax:(06131) 9650499
www.ram-messe.de

E-Mail: infomainz@ram-gmbh.de

Mannheim

MAG - Mannheimer Ausstellungs-
gesellschaft mbH

Xaver-Fuhr-Strale 101, 68163 Mannheim
Tel.: (0621) 425090, Fax: (0621) 4250934
www.mannheimer-ausstellungen.de
E-Mail: info@mannheimer-ausstellungen.de

Miinchen

EUROEXPO Messe- und Kongress-GmbH
Joseph-Dollinger-Bogen 5, 80912 Miinchen
Tel.: (089) 32391-253, Fax: (089) 32391-246
www.euroexpo.de

E-Mail: info@Euroexpo.de

GHM - Gesellschaft fur Handwerks-

messen mbH

Willy-Brandt-Allee 1, 81829 Miinchen

Tel.: (089) 949552 30, Fax: (089) 94955-239
www.ghm.de, E-Mail: info@ghm.de

Messe Miinchen GmbH

Messegeldande, 81823 Miinchen

Tel.: (089) 94 92 07 20, Fax: (089) 94 92 07 29
www.messe-muenchen.de

E-Mail: newsline@messe-muenchen.de

Miinster

Halle Minsterland GmbH

Albersloher Weg 32, 48155 Muinster

Tel.: (0251) 6 60 00, Fax: (0251) 66 00-121
www.halle-muensterland.de

E-Mail: info@halle-muensterland.de

Niirnberg

AFAG Messen und Ausstellungen GmbH
Messezentrum, 90471 Niirnberg

Tel.: (0 1805) 86 07 00-0,

Fax: (0 1805) 86 07 00-5 00
www.afag.de, E-Mail: info@afag.de



Nirnberg Messe GmbH

Messezentrum, 90471 Niirnberg

Tel.: (0911) 86060, Fax: (0911) 8606228
www.nuernbergmesse.de

E-Mail: info@nuernbergmesse.de

Spielwarenmesse eG

Miinchener StralBe 330, 90471 Nurnberg
Tel.: (0911) 99813-0, Fax: (0911) 8 14 99 05
www.spielwarenmesse.de

E-Mail: info@spielwarenmesse.de

Offenbach

Messe Offenbach GmbH

Kaiserstra3e 108-112

63065 Offenbach/Main

Tel.: (069) 82975 50, Fax: (069) 8297 5560
www.messe-offenbach.de

E-Mail: info@messe-offenbach.de

Offenburg

Messe Offenburg-Ortenau GmbH
Schutterwalder StraB3e 3, 77656 Offenburg
Tel.: (0781) 92260, Fax: (0781) 922677
www.messeoffenburg.de

E-Mail: info@messeoffenburg.de

Pirmasens

Messe- und Veranstaltungsgesellschaft
Pirmasens mbH

Messegeldnde, 66953 Pirmasens

Tel.: (063 31) 553 30, Fax: (063 31) 657 58
www.messe-pirmasens.de

E-Mail: info@messe-pirmasens.de

Rendsburg

Werner Fahrenkrog GmbH & Co. KG

Am Exerzierplatz 1, 24768 Rendsburg

Tel.: (04331) 849325, Fax: (04331) 849327
www.norla-messe.de

E-Mail: info@norla-messe.de

Rostock

Rostocker Messe- und
Stadthallengesellschaft mbH

Stdring 90, 18059 Rostock

Tel.: (0381) 44000, Fax: (0381) 4400200
www.hansemesse-rostock.de

E-Mail: kontakt@stadthalle-rostock.de

Stuttgart

Hofmann Messe- und Ausstellungs GmbH
FilderstralBe 45, 70180 Stuttgart

Tel.: (07 11) 99093-0, Fax: (07 11) 99093-50
www.hma.de

E-Mail: info@hma.de

MESAGO Messe Frankfurt GmbH
Rotebiihlstrale 83-85, 70178 Stuttgart
Tel.: (0711) 61946-0, Fax: (0711) 61946-91
www.mesago.de

E-Mail: info@mesago.de

MESAGO Messemanagement GmbH
RotebiihlstralBe 83-85, 70178 Stuttgart
Tel.: (0711) 61946-0, Fax: (07 11) 61946-91
www.mesago.de

E-Mail: info@mesago.de

Stuttgarter Messe- und Kongress-
gesellschaft mbH

Am Kochenhof 16, 70192 Stuttgart

Tel.: (07 11) 2589-0, Fax: (07 11) 2589440
www.messe-stuttgart.de

E-Mail: info@messe-stuttgart.de

Villingen-Schwenningen

Stdwest Messe- und Ausstellungs-GmbH
Messegelédnde/Waldeckweg

78056 Villingen-Schwenningen

Tel.: (07720) 97420, Fax: (077 20) 97 4228
www.suedwest-messe-vs.de

E-Mail: info@suedwest-messe-vs.de

Waichtersbach

Messe Wachtersbach GmbH
Main-Kinzig-StraBe 31, 63607 Wachtersbach
Tel.: (06053) 802 61, Fax: (06053) 80233
www.messewaechtersbach.de

E-Mail: messe@stadt-waechtersbach.de

Wiesbaden

Messe Frankfurt

Ausstellungen GmbH

Taunusstra3e 7 a, 65183 Wiesbaden

Tel.: (0611) 95166-0, Fax: (0611) 95166-23
www.mfa.de

E-Mail: info@mfa.messefrankfurt.com

Wunstorf

AMA Service GmbH
von-Miinchhausen-Str. 49, 31515 Wunstorf
Tel.: (05033) 96390, Fax: (05033) 1056
www.sensorfairs.de

E-Mail: info@sensorfairs.de

Gastmitglieder

Hongkong

Hong Kong Trade Development Council
38th Floor, Office Tower

Convention Plaza, 1 Harbour Road
Wanchai, Hongkong

Tel.: 008 52-25 84 43 33

Fax: 0 08 52-28 24 02 49
www.tdctrade.com

E-Mail: hktdc@tdc.org.hk

Moskau

Internationales Messeunternehmen MVK
Russische Foderation

1, Sokolnitscheski Wal

Halle 4

107113 Moskau

Tel.:007-095-05 95

Fax: 007-095-2680891
www.exposokol.ru

E-Mail: info@exposokol.ru

Verona

Ente Autonomo per le Fiere di Verona
Viale del Lavoro, 8

I-37135 Verona

Tel.: 0039-045-82981 11

Fax: 0039-045-8298288
www.veronafiere.it

E-Mail: info@veronafiere.it

Vorsitz

Vorsitzender
Michael von Zitzewitz
Messe Frankfurt GmbH, Frankfurt

1.Stv.
Wolfgang P. Marzin
Leipziger Messe GmbH, Leipzig

2. Stv.

Heiko Konicke,

AFAG Messen und Ausstellungen GmbH,
Nirnberg

Ehren-Vorsitzender
Prof. Dr. Manfred Busche, Berlin

Geschdiftsfiihrung

Dr. Hermann Kresse
Harald Kotter (Stv.)
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Bescheinigung des
Wirtschaftspriifers

A. Prufungsauftrag

Die Gesellschaft zur Freiwilli-
gen Kontrolle von Messe-
und Ausstellungszahlen
beauftragte uns zu prifen,
ob die zu den angemelde-
ten Veranstaltungen gemel-
deten Zahlen der Satzung
der Gesellschaft entspre-
chen. Fir diesen Auftrag
gelten, auch im Verhéltnis
zu Dritten, unsere Allgemei-
nen Auftragsbedingungen
fur Wirtschaftsprifer und
Wirtschaftsprifungsgesell-
schaften vom 1. Januar
2002.

B. Gegenstand, Art und
Umfang der Tatigkeit

Erstmalig angemeldete Ver-
anstaltungen haben wir
ohne Ausnahme, wieder-
kehrende Veranstaltungen
in Auswahl ohne Vorankiin-
digung entsprechend der

Koln, 15. Marz 2005

Ernst & Young AG
Wirtschaftsprufungsgesellschaft

Hendrik Hollweg
Wirtschaftsprufer

Satzung der FKM gepriift.
Die Auswahl hat uns die
Gesellschaft uneinge-
schrankt gestattet.

C. Zugrunde liegende
Rechtsvorschriften und
Unterlagen

Grundlage fir die Prifung
waren Satzung und Regeln
der Gesellschaft zur Freiwilli-
gen Kontrolle von Messe-
und Ausstellungszahlen
(FKM) vom Dezember 2003.

D. Ergebnis

Unsere Priifung flihrte zu
keinen Einwendungen.

//

Jorg Briggemann
Wirtschaftsprifer



Fldchenzahlen

Die vermietete Standflache
wird nach Hallenflache und
Freigelandeflache sowie
nach Inland und Ausland
untergliedert. Als Sonder-
schauen werden Stande,
Schautafeln und Vorfiih-
rungen behandelt, die das
Thema einer Veranstaltung
umfassend oder in einzelnen
Aspekten erlautern und aus-
stellerunabhéngig sind.

Die Nettoflache besteht aus
der vermieteten Standflache
und der Sonderschauflache.
Die Bruttoflache besteht aus
der Nettoflache und den
dazugehdrigen Verkehrs-
und Serviceflachen.

Fldchen-, Aussteller-
und Besucherzahlen

Besucherzahlen

Die Besucherzahl wird seit
dem 1. 1. 2001 nach der
Zahl der Eintritte in das Mes-
segeldnde ermittelt. Die
Zahl der Eintritte pro Tag
kann zum einen durch ein
elektronisches Besucher-
Einlass-System festgestellt
werden; dabei wird pro Tag
maximal ein Eintritt gezahlt.

Veranstalter, die nicht Gber
solche Systeme verfligen,
konnen die Besucherzahl
anhand der verkauften
Tageskarten und einer Min-
destnutzung verkaufter
Mehrtageskarten errechnen;
dabei wird angenommen,
dass Mehrtageskarten min-
destens so oft genutzt wer-
den, wie dies im Vergleich
zur Tageskarte wirtschaftlich
sinnvoll ist. Mégliche haufi-
gere Nutzungen werden
nicht gezahlt, da sie ohne
elektronisches Einlass-Sys-
tem nicht nachweisbar sind.

Basis fir die Ermittlung der
Besucherzahl kann auch
eine Registrierung sein,
unabhdngig davon, ob ein
Eintrittspreis zu zahlen ist
oder nicht. Die Zahl der Ein-
tritte kann dann durch ein
Besucher-Einlass-System
oder - bei Zahlung von Ein-
tritt — durch die Mindestnut-
zung der verkauften Karten
ermittelt werden.

Ausstellerzahlen

Als Aussteller wird gezahlt,
wer auf einem raumlich
abgegrenzten bezahlten
Messestand Waren oder
Leistungen mit eigenem
Personal anbietet.

Zusatzlich vertretene Fir-
men sind solche, deren
Waren oder Leistungen
durch einen anderen Aus-
steller angeboten werden.
Die Zahl der Aussteller darf
nicht mit der Zahl der
zusatzlich vertretenen
Firmen addiert werden.

Die verbindlichen Detail-
Regelungen enthalt die
Broschire ,FKM-Satzung
und Regeln”.



Veranstaltungen 2004 Flachenzahlen (m?)

Vermietete Standflache

Daiuer Hallen Freigelande Sonder- Netto- Brutto-
Nr. Volistéandige Veranstaltungstitel s. S. 90-100 Tagen Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen fliche flache
Ansbach
1 KONTAKTA 9 2.927 43 1.825 55 4.850 5.992 10.842 34.000
Augsburg
2 afa Augsburger Frihjahrs-Ausstellung 9 13.606 631 2.010 44 16.291 6.030 22.321 39.000
3  Americana 5 5.734 1.258 985 40 8.017 3.029 11.046  31.500
4 GrindTec 4 5.611 1.356 6.967 63 7.030 13.800
Bad Salzuflen
5 ZOW - Zuliefermesse Ost-Westfalen 4 9.890 6.655 16.545 16.545 28.000
Bayreuth
6  Oberfranken-Ausstellung Bayreuth 9 6.008 330 3.296 50 9.684 2909 12.593 19.250
Berlin
7  Art Forum Berlin 5 3.064 2.252 5.316 1.092 6.408 10.400
[ 8  bautec/Build IT 5 17.057 1.833 18.890 4.223 23.113 50.800
[ 9 FRUIT LOGISTICA 3 6.327  15.073 21.400 320 21.720 36.000
® 10 Import Shop 5 3.270 2.966 6.236 1.065 7.301 21.000
® 11 InnoTrans 4 23190 14.391 1.945 942  40.468 40.468  82.100
® 12 Internationale Griine Woche 10 38.371 14.583 52.954 8.776 61.730 114.000
® 13 ITB - Internationale Tourismus-Borse 5 26.951 55.304 292 350 82.897 82.897 148.000
14 Moderner Staat 2 1.908 15 1.923 821 2.744 4.100
Braunschweig
15 Harz + Heide 9 11.577 663 3.839 105 16.184 3.345 19.529  31.600
Bremen
16  Bremen Classic Motorshow 2 8.890 1.093 9.983 5.311 15.294 31.100
17  CARAVAN 3 10.391 10.391 548 10.939 14.600
18  Fahrrad.Markt.Zukunft 2 1.948 187 2.135 1.323 3.458 9.250
19 fish international 4 4.390 2.157 6.547 578 7.125 18.000
20 hafa Bremen 9 12.909 641 1.016 14566 7.822 22.388  40.000
Dillingen
21 WIR — Wirtschafts-, Informations- und Regionalausstellung 9 3.887 1.256 5.143 2.454 7.597 18.000
Dortmund
22  CREATIVA 5 6.951 694 7.645 2144 9.789  30.400
23 DKM - Int. Fachmesse fiir die Finanz- und Versicherungswirtschaft 3 4.657 897 5.554 5.554 14.300
24  DORTMUNDER HERBST 10 16.352 1.262 17.614 345 17.959  42.700
25 FAHOBA — Fachausmusterung hobby + basteln 3 1.654 60 1.714 1.714 5.400
26  HairPower 2 874 93 967 1.355 2.322 7.800
27  HobbyTronic 5 2.756 76 2.832 616 3.448 11.200
28 INTERMODELLBAU 5 8.185 392 8.577 12.874 21.451 46.300
® 29 Inter-tabac 3 5.855 777 6.632 6.632 15.500
® 30 JAGD & HUND 6 9.075 1.767 10.842 3.114 13.956 35.600
31  WEST-ANTIQUE 4 844 72 916 40 956 4.300
32  Westdeutsche Mineralientage 2 804 114 918 110 1.028 5.750
Dresden
33  auto mobil 3 7.352 40 7.392 1.048 8.440 19.600
34  Dresdner Ostern 4 3.863 320 245 4.428 3.990 8.418 21.050
35 Dresdner Reisemarkt 3 4.257 1.690 72 6.019 723 6.742 16.000
36  Gourmet Dresden 3 1.150 153 1.303 359 1.662 4.600
37  Jagen Fischen Reiten 3 1.524 76 90 1.690 2.465 4.155 8.000
38 KarriereStart 3 2.850 24 2.874 841 3.715 8.550
Diisseldorf
39 BEAUTY INTERNATIONAL 3 20.139 2.072 22.211 2113 24.324  49.300
® 40 boot 9 55726  44.361 154 50 100.291 7.986 108.277 215.000
® 41 CARAVAN SALON 10 64.002 15.229 1.484 55 80.770 4.426 85.196 135.200
42 DIMA 3 5.049 457 5.506  4.300 9.806 19.100
@® 43 drupa 14 70.625 88.876 574 1.257 161.332 1.013 162.345 231.700
44  FACILITY MANAGEMENT 3 636 636 42 678 1.500
® 45 GDS International Shoe Fair — Friihjahr 4 21.707 53.364 75.071 4.342 79.413 170.000
@® 46 GDS International Shoe Fair — Herbst 4 19.997 56.803 76.800 12.974 89.774 186.100
® 47 (glasstec 5 21.778 38.966 30 38 60.812 4.986 65.798 123.500
® 48 hogatec 5 17.088 5.504 50 22.642 1.513 24.155 53.100
49 1AM Internationale Anlegermesse 3 3.179 262 3.441 3.441 7.100
50 InterCool 4 9.347 3.149 12.496 549  13.045 24.600
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Ausstellerzahlen

Zusatzlich
vertretene Firmen

Besucherzahlen

Aussteller

Zahl der Eintritte
(Erlauterungen s. S. 9)

aus. .
Inland Ausland Gesamt Léndern

Nr. Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
1 317 5 322 3 52.749
2 450 26 476 11 3 3 85.100
3 151 35 186 12 1 1 36.132
4 173 52 225 14 7.845*
5 226 192 418 23 60 72 132 9.826 7.539 17.365*
6 286 15 301 7 43.316
7 93 66 159 21 24537 5.386  29.923*
8 534 87 621 23 62.828 1.479 64.307*
9 227 885 1.112 54 8.050 14.066 22.116*

10 254 283 537 62 41.873 380 42.253*
11 741 628 1.369 35 34.377 16.029  50.406*
12 1.070 472  1.542 58 461.468 4.661 466.129*
13 2.187 7.816 10.003 175 110.433 26.411 136.844*
14 179 1 180 2 3.122 18 3.140*
15 484 21 505 9 69.008*
16 324 42 366 11 22.404 717  23.121*
17 59 59 1 13.874
18 141 9 150 5 11.084 11 11.095*
19 245 178 423 41 9.189 1.622 10.811
20 590 16 606 9 72.930
21 281 281 1 52.022
22 406 35 441 8 81.400 574  81.974*
23 259 28 287 10 6.507 113 6.620
24 619 38 657 12 123.369 371 123.740*
25 37 2 39 3 1.605
26 45 6 51 4 6.019
27 98 5 103 5 40.943 750  41.693*
28 378 23 401 10 84.996 10.828  95.824*
29 119 42 161 19 2 4 6 4.698*
30 361 115 476 21 62.849 4.949 67.798*
31 46 3 49 4 2.001
32 162 37 199 21 6.554
33 120 120 1 8 8 25.534
34 334 36 370 12 65.354
35 376 147 523 27 8 6 14 27.446 221 27.667*
36 80 17 97 6 5.546
37 135 4 139 3 17 1 18 21.560 440  22.000
38 211 2 213 3 18.487
39 505 101 606 21 51.983 3.201 55.184*
40 1.050 627 1.677 49 264.720 44.171 308.891*
41 408 126 534 22 144.437 21.202 165.639")*
42 201 19 220 9 4.438 628 5.066*
43 715 1.151 1.866 52 178.699 215.779 394.478*
44 74 2 76 3 3 3 1.994 16 2.010
45 187 1.299 1.486 47 14.604 23.527 38.131*
46 195 1.446 1.641 47 15.130 21.417  36.547*
47 373 715 1.088 45 189 189 23.221 30.531 53.752*
48 389 174 563 22 29.813 3.760 33.573")*
49 96 16 112 8 6.715 193 6.908*
50 207 112 319 23 8.035 2750 10.785*

* Besucher-Strukturtests siehe Seite 33 ff.

') durch Besucherbefragung ermittelt.
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Veranstaltungen 2004

Flachenzahlen (m?)

Vermietete Standflache

. Paher Hallen Freigelande Sonder- Netto- Brutto-
Nr. Volistéandige Veranstaltungstitel s. S. 90-100 Tagen Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen fliche flache
51 InterMeat 4  13.504 3.406 16.910 144 17.054  28.100
52 InterMopro 4 8.913 2.620 15 11.548 98 11.646  20.300
® 53 K 8 71.169 89.139 160.308 1.197 161.505 235.000
® 54 MEDICA/ComPaMed 4  65.570 54.861 350 12 120.793 2.209 123.002 252.500
® 55 METAV 5 50.243 8.337 58.580 58.580 96.100
56 ProWein 3 16.179 19.241 35.420 1.444 36.864 73.100
57 PSI Messe 3 19.118 11.655 30.773 414 31.187  52.600
® 58 REHACare International 4 18.912 6.448 25.360 4268 29.628 69.200
® 59 Tube 5 12809 15.495 28.304 612 28.916  52.300
® 60 wire 5 16.189  30.858 47.047 559 47.606  88.500
Erfurt
61  Grlne Tage Thiringen 3 3.861 99 5.912 9.872 5.109 14.981 34.100
62 Haus + Technik 3 2.296 40 88 2.424 353 2.777 6.450
63 inoga 4 4.076 313 31 4.420 2576 6.996  21.350
64  Reisen & Caravan 4 5.413 595 6.008 980 6.988  11.000
65 reiten —jagen — fischen 3 3.436 176 231 3.843 3.978 7.821 17.550
66  Thiringen-Ausstellung 9 7.400 270 318 7.988 3.000 10.988  20.000
Essen
67 ALUMINIUM 3 9.901 9.742 19.643 1.193 20.836  43.300
68 DEUBAU 6 24.252 1.449 25.701 2.096 27.797 65.000
69 E-world — energy & water 3 8.539 1.439 9.978 1.022 11.000 25.200
70 FIBO 4 20.233 8.119 28.352 9.488 37.840 72.100
71 HAUS + GARTEN 5 5.248 202 5.450 3.501 8.951 20.500
72 IFLO 2 2.603 359 2.962 2.522 5.484 13.900
73  IPM — Internationale Pflanzen-Messe 4 24940 17.654 42.594 2.360 44.954 105.000
74  MODE-HEIM-HANDWERK 9 19.271 1.170 20.441 1.060 21.501 65.000
75 REIFEN 4 12.044 7.353 19.397 188 19.585  40.800
76  REISE/CAMPING 5 26.633 2.593 29.226 2.000 31.226  83.000
® 77 SECURITY 4 24318 7.010 20 31.348 1.659 33.007 68.000
78 SHK Essen 5 29.529 1.199 30.728 474 31.202 67.200
Frankfurt/Main
® 79 Ambiente 5 85.788 105.205 190.993 2417 193.410 319.700
80  Art Frankfurt 4 5.713 1.515 7.228 369 7.597 17.900
® 81 Automechanika 6 60.802 88.242 8.671 4152 161.867 2.003 163.870 282.700
® 82 Beautyworld 4 9.076 6.046 15.122 987 16.109  33.100
® 83 Christmasworld 5 23.872 23.255 47.127 2.425  49.552 89.400
® 84 Heimtextil 5 45722 109.155 154.877 5.662 160.539 276.100
® 85 IFFA/IFFA Delicat 6 30.748 26.122 56.870 488 57.358 102.600
86 Light + Building 5 64.016 46.093 110.109 2.876 112,985 209.700
® 87 Musikmesse 4 17.656  27.561 250 45.467 8.200 53.667 107.500
® 88 Paperworld 5 37.937 53.433 91.370 2.479 93.849 156.900
89 PRO SIGN 3 3.700 1.426 5.126 273 5.399 11.500
® 90 ProLight + Sound 4 10.352 12.514 30 22.896 1.800 24.696  53.000
® 91 Tendence Lifestyle 5 68.662 61.788 130.450 1.729 132.179 233.100
® 92 Texcare 5 7.446 10.143 17.589 17.589 30.200
Freiburg
93  Baden Messe mit Bad. Handwerks- und Gewerbeausstellung und ECOTREND 9 10.661 680 5.274 82 16.697 1.812 18.509  34.800
94  CFT — Camping, Freizeit, Touristik 9 11.442 392 3.951 15.785 554 16.339  30.400
® 95 INTERBROSSA 3 2.862 5.705 8.567 30 8.597  13.500
® 96 Intersolar 3 6.327 1.386 402 35 8.150 8.150  14.300
97  Modellbau 3 656 10 666 6.651 7.317  18.000
98 Plaza Culinaria 3 1.987 207 2.194 186 2.380 5.300
Friedrichshafen
® 99 EUROBIKE 4 17.612 17.301 606 755 36.274 4.849 41.123 72.100
® 100 Europaische OutDoor Fachmesse 4 10.264 13.900 98 381 24.643 15.412 40.055 64.500
101  Fruchtwelt Bodensee 3 4.769 971 290 31 6.061 1.910 7.971 14.100
102 HAM RADIO/HAMtronic 3 2.269 429 2.698 1.568 4.266 10.100
+ 103  Holzbau und Ausbau 4 13.252 1.223 1.443 15.918 980 16.898  35.900
® 104 INTERBOOT 9 19.675 9.905 3.615 539 33.734 1.900 35.634 69.600
105 Pferd Bodensee 4 6.086 749 6.835 3.624 10.459 29.000
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Ausstellerzahlen

vert%gtse?'ltg III=?:'1men Besucherzah Ien

Aussteller

Zahl der Eintritte
(Erlauterungen s. S. 9)

aus. .
Inland Ausland Gesamt Léndern

Nr. Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
51 273 121 394 16 10.350 2.718  13.068*
52 158 88 246 14 6.343 1.706 8.049*
53 1.083 1.821 2.904 53 115.720 115.258 230.978*
54 1568 2.709 4.277 70 80.738 55.414 136.152*
55 834 164 998 26 54.037 6.205 60.242*
56 747 1.946 2.693 38 18 223 241 25429 5282 30.711*
57 455 330 785 29 6.285 10.383 16.668*
58 523 279 802 31 44177 5910 50.087*
59 271 459 730 43 13.296 13.296  26.592*
60 305 662 967 43 15.439 19.810  35.249*
61 239 7 246 4 18.871 191 19.062*
62 161 2 163 2 7.536*
63 199 113 312 30 18.309 4.295 22.604*
64 210 26 236 10 33 34 67 31.346
65 170 10 180 7 23.215*
66 466 11 477 9 57.209
67 291 310 601 38 9 2 11 8.805 4.720 13.525*
68 681 38 719 16 77.484 2150  79.634*
69 312 67 379 13 7.785 875 8.660*
70 245 115 360 27 42.618 5.106 47.724*
71 227 11 238 8 66.289
72 72 14 86 7 7.632 792 8.424*
73 745 569 1.314 36 16 3 19 48.193 12580 60.773*
74 739 54 793 21 202.443*
75 189 217 406 41 8.101 7.242  15.343*
76 533 215 748 23 109.372 1.216 110.588*
77 516 364 880 39 28.379 10.549  38.928*
78 476 30 506 11 48.783  1.251 50.034*
79 1500 3.132 4.632 88 91.109 52.412 143.521*
80 119 36 155 13 6.772
81 999 3.465 4.464 72 4 4 101.922 61.415 163.337*
82 203 361 564 39 8.533 1.748 10.281*
83 304 703  1.007 35 16.204 13.872  30.076*
84 563 2.507 3.070 72 48.748 50.055  98.803*
85 432 426 858 43 2 2 34381 22.074 56.455*
86 819 1.101 1.920 52 84.064 31.997 116.061*
87 484 976  1.460 49 46.893 18.335 65.228")*
88 615 1.899 2.514 65 32.628 36.268 68.896*
89 136 66 202 25 2 5 7 6.018 963 6.981*
90 232 398 630 34 17.708 9.027 26.735')*
91 1502 2212 3.714 86 67.463 23.675 91.138*
92 94 158 252 22 7176 6.155 13.331*
93 582 35 617 7 54 23 77 81.483
94 195 18 213 6 10 2 12 59.060
95 43 82 125 20 5.618
96 226 65 291 20 15.384
97 117 3 120 4 13.741
98 126 8 134 7 12.525
99 267 494 761 35 3 97 100 28.928 14.770 43.698*

100 175 399 574 34 6 65 71 7.087 7.030 14.117*
101 160 39 199 10 14 22 36 12.285
102 94 26 120 12 13 57 70 17.477
103 303 34 337 10 26 24 50 19.583 3.439 23.022
104 428 128 556 17 21 100 121 78.327 24.330 102.657*
105 139 28 167 8 12 1 13 16.696

* Besucher-Strukturtests siehe Seite 33 ff. ') durch Besucherbefragung ermittelt.
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Veranstaltungen 2004 Flachenzahlen (m?)

Vermietete Standflache

. Paher Hallen Freigelande Sonder- Netto- Brutto-
Nr. Volistéandige Veranstaltungstitel s. S. 90-100 Tagen Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen fliche flache
Gelnhausen
106 OKO-TRENDS 3 700 900 1.600 200 1.800 3.000
GroB-Umstadt
107  Forstmaschinen- und Neuheitenschau (FNS) 4 1.091 172 31.210 6.072 38.545 60.400 98.945 123.600
Hamburg
108 DU UND DEINE WELT 10 21.181 2.522 1.388 80 25.171 8.832 34.003 67.500
® 109 hanseboot 9 19.804 13.544 4.383 1.708 39.439 1.975 41.414 75.800
110 HANSEPFERD 3 10.810 1.320 212 12,342 10.087 22.429 42.800
® 111 INTERNORGA 6 35.509 4.851 1.387 30 41.777 1.337 43.114 67.900
+ 112 Interschau 4 3.034 965 6 4.005 6.028 10.033 15.900
113  Marketing Services 3 4.660 487 5.147 500 5.647 15.200
114 NORD ELEKTRO 3 7.090 789 7.879  1.069 8.948  19.700
115 NORTEC 4 8.009 637 8.646 2231 10.877 22.350
® 116 REISEN HAMBURG 5 20.877 3.864 133 24.874 5220 30.094 61.700
® 117 SMM 5 21.844 15.012 332 95 37.283 250 37.533  65.600
118 USSIFA 3 2.554 52 2.606 75 2.681 3.800
119  WindEnergy 4 5.527 2.625 8.152 1.052 9.204  21.200
Hannover
120 ABF 9 30.057 1.042 197 31.296 3.209 34.505 67.100
+ 121  Altenpflege 3 20.695 845 21.540 1.032 22.572  49.400
® 122 CeBIT 7 218.633 84.824 7.537 1.545 312,539 3.381 315.920 437.200
® 123 DOMOTEX 4 29.721  58.318 88.039 5.901 93.940 166.000
124  EuroBLECH 5 42685 28.559 71.244 71.244 121.900
® 125 EuroTier 4 45157 23.178 805 69.140 2.480 71.620 134.500
® 126 HANNOVER MESSE 6 105.748 37.234 434 143.416 15.143 158.559 266.300
127  Hannover Messe, Fachmesse: Digital Factory 6 2.818 196 3.014 224 3.238 11.000
128  Hannover Messe, Fachmesse: Energy mit Husum Wind 6  18.977 8.928 374 28.279 1.309 29.588 51.300
129  Hannover Messe, Fachmesse: Factory Automation 6 38.341 6.549 60 44950 2.264 47.214  78.300
130  Hannover Messe, Fachmesse: INTERKAMA™ 6 12917 4.080 16.997 1.000 17.997 29.000
131 Hannover Messe, Fachmesse: Micro Technology 6 2.538 438 2.976 150 3.126 6.500
132 Hannover Messe, Fachmesse: Research & Technology 6 5.154 1.310 6.464 6.464 14.000
133  Hannover Messe, Fachmesse: Subcontracting 6 14.630 13.127 27.757 27.757 49.400
134 Hannover Messe, Fachmesse: Surface Technology mit Powder Coating Europe 6 8.346 2.147 10.493 626 11.119 16.700
135 Infa 9 30.624 2.323 340 33.287 15.757 49.044 140.300
136  Pferd & Jagd 4 16.014 992 70 17.076  5.362 22.438 70.100
Heilbronn
137  Unterland-Ausstellung 9 7.507 382 1.347 9.236 2.199 11.435 19.600
Hofheim — Wallau
138 Internationale Naturtextil Messe (Januar) 3 3.225 509 3.734 399 4.133 7.000
139 Internationale Naturtextil Messe (Juli) 3 3.130 461 3.591 399 3.990 7.000
Idar-Oberstein
140 INTERGEM 4 1.575 177 1.752 337 2.089 3.950
Jever
141 Nordsee-Schau 9 3.366 3.506 6.872  2.200 9.072 19.100
Karlsruhe
142 Inventa 4 7.677 68 7.745 438 8.183 19.000
143  Karlsruher Hochzeitstage 2 1.163 9 1.172 286 1.458 5.600
144 LEARNTEC 4 4.864 341 5.205 439 5.644  14.300
145  Offerta 9 23.628 1.430 25.058 10.552 35.610 52.000
146 RESALE 3 5.327 2.567 1.446 300 9.640 9.640 21.300
Kempten
147  Allgauer Festwoche 9 5.702 377 8.034 14.113 777 14.890  26.500
Kéln
+ 148 didacta 5 20.901 741 21.642 4974 26.616  65.400
149  Eurocargo 3 3.820 413 118 27 4.378 671 5.049 15.700
150 Handarbeit und Hobby 3 4.697 2.206 6.903 415 7.318  18.400
® 151 |IFMA Cologne 4 16.863 9.503 26.366 4.358 30.724  73.800
@® 152 imm cologne — Die Internationale Mébelmesse 7 83.831 81.308 165.139 9.859 174.998 285.000
® 153 |Internationale Eisenwarenmesse/PRACTICAL WORLD 4 44.318 64.713 109.031 3.251 112.282 255.000
® 154 ISM — Internationale StuBwaren-Messe 4 17553 31.742 49.295 266  49.561 82.000
® 155 Kind + Jugend — Int. Kinder- und Jugendmesse Kéln 3 11.987 17.425 29.412 29.412 52.900
+ Veranstaltung mit wechselndem @ Von der UFI — The Global Association of the Exhibition
Standort Industry — anerkannte Veranstaltung



Ausstellerzahlen

Zusatzlich
vertretene Firmen

Besucherzahlen

Aussteller

Zahl der Eintritte
(Erlauterungen s. S. 9)

aus. .
Inland Ausland Gesamt Léndern

Nr. Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
106 83 1 84 2 2 2 4 2.740*
107 273 91 364 16 34.144
108 826 100 926 33 163.148 1.648 164.796*
109 690 190 880 29 113.141 5.705 118.846*
110 418 54 472 17 56.636 688  57.324*
111 715 124 839 21 98.478 2.629 101.107*
112 100 41 141 14 10.085
113 307 27 334 21 6.884
114 172 27 199 12 21 2 23 14.105 200 14.305*
115 341 33 374 11 9 1 10 12.902 317 13.219*
116 685 375 1.060 70 4 2 6 101.428 1.545 102.973*
117 595 857 1.452 48 5 3 8 25.175 16.976 42.151*
118 96 2 98 3 2.779
119 203 129 332 18 3 3 5.902 2.059 7.961*
120 574 54 628 16 120.794
121 606 29 635 13 35.379 539 35.918*
122 3.168 2.941 6.109 64 376.707 112.523 489.230*
123 302 883 1.185 54 20.215 26.363  46.578*
124 820 504 1.324 31 41.305 19.437 60.742*
125 876 589 1.465 40 32 82 114 84.927 25944 110.871*
126 2872 2213 5.085 60 129.574 42.961 172.535*
127 130 24 154 7 31.241 9.650 40.891")*
128 371 379 750 39 51.232 19.335 70.567')*
129 713 327 1.040 32 65.763 22.747 88.510")*
130 319 204 523 34 54.731 19.632 74.363")*
131 130 49 179 16 30.345 9.166 39.511")*
132 277 124 401 15 43.206 11.833 55.039")*
133 642 985 1.627 53 40.164 14.185 54.349")*
134 259 86 345 21 32.951 10.010 42.961")*
135 1.205 75 1.280 29 239.047
136 583 51 634 15 82.034*
137 342 10 352 6 56.450
138 177 38 215 15 1.288 236 1.524
139 170 a1 211 19 990 174 1.164
140 111 16 127 14 2.071 430 2.501
141 189 189 1 27 27 73.692
142 250 4 254 3 32 32 28.344 2465 30.809*
143 87 1 88 2 3.788
144 218 40 258 13 5.218 522 5.740*
145 735 54 789 14 117 3 120 137.333 1.950 139.283*
146 287 143 430 24 79 54 133 3.531 6.202 9.733*
147 382 21 403 4 85.524*
148 529 40 569 13 206 5 211 91.826 2.258 94.084*
149 162 20 182 10 3.331 466 3.797*
150 88 92 180 20 6.049 1.758 7.807
151 252 369 621 37 64 55 119 41234 5255 46.489
152 464 824  1.288 47 44 37 81 82.806 33.066 115.872*
153 711 2.688 3.399 56 96 184 280 32.663 41.571 74.234*
154 233 1.100 1.333 70 34 117 151 12.311 21.028 33.339*
155 138 332 470 40 12 19 31 3.594 7.678 11.272*

* Besucher-Strukturtests siehe Seite 33 ff.

') durch Besucherbefragung ermittelt.
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Veranstaltungen 2004

Flachenzahlen (m?)

Vermietete Standflache

Dai:er Hallen Freigelande Sonder- Netto- Brutto-
Nr. Volistéandige Veranstaltungstitel s. S. 90-100 Tagen Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen fliche flache
156  Modellbahn 4 3.989 416 4.405 10.429 14.834  45.000
® 157 ORGATEC 5 29.712 36.167 65.879 1.461 67.340 142.400
® 158 photokina 6 37.710 39.332 77.042 8.428 85.470 196.500
159  REISEMARKT KOLN INTERNATIONAL 3 4.970 2.205 7.175 466 7.641 45.000
@® 160 spoga/gafa 3 52.961 79.887 132.848 3.481 136.329 279.300
161  Westdt. Kunst Messe Koln / KUNSTKOLN / Antiquariatsmesse 6 6.964 1.273 8.237 1.533 9.770 38.100
Leipzig
® 162 AUTO MOBIL INTERNATIONAL/AMITEC 9 30.950 28.133 59.083 3.432 62.515 114.500
163 CADEAUX — Marz 3 11.089 501 11.590 711 12.301 30.800
164 CADEAUX — September/Comfortex 3 15.460 709 16.169 918 17.087 46.200
165 denkmal 4 6.791 802 7.593 1.513 9.106  21.000
166 efa 3 9.821 104 9.925 176  10.101 22.000
167  Fachdental Leipzig 2 3.809 212 4.021 318 4.339 10.000
168 GC — Games Convention 4 20.595 124 560 21.279 11.960 33.239 60.000
169  Haus-Garten-Freizeit/mitteldeutsche handwerksmesse 9  22.467 1.657 24124 5519 29.643 69.200
170 Leipziger Buchmesse/Antiquariatsmesse 4 9.753 1.144 10.897 7.435 18.332 44.400
171 MIDORA 3 3.030 385 3.415 153 3.568  10.000
172 modell — hobby — spiel 3 9.126 424 90 9.640 19.365 29.005 65.100
173  ORTHOPADIE & REHA-TECHNIK 4 7.114 2.606 9.720 831 10.551 30.500
174  REALLOCATION 2 407 270 677 677 2.000
175  Sachsenback 3 8.627 512 9.139 1.840 10.979  20.000
176  Touristik & Caravaning 5 19.680 3.752 23.432 3.638 27.070 55.000
177  Z — Die Zuliefermesse 3 3.485 934 4.419 500 4.919 13.000
Lohr am Main
178  Main-Spessart-Ausstellung 4 1.524 1.793 3.317 1.993 5.310 10.000
Lérrach
179 REGIO 10 7.722 927 1.911 172 10.732 842 11.574 23.000
Magdeburg
180 AIR MAGDEBURG 4 1.482 21 2.945 250 4.698 1.533 6.231 13.450
181 LANDES-BAU-AUSSTELLUNG 3 1.799 185 1.984 338 2.322 7.750
182 LEBEN 4 2.797 12 98 2.907 248 3.155 8.600
183 MAGDEBOOT 4 3.056 51 740 10 3.857 3.857 9.900
184 vaQum 3 553 163 716 318 1.034 2.800
Mainz
185  Rheinland-Pfalz-Ausstellung 9 12421 1.028 3.301 60 16.810 3.348 20.158  47.000
Mannheim
186 MANNHEIMER MAIMARKT 11 34.220 2.462 31.920 230 68.832 4765 73.597 177.500
Melle
187  Grénegau-Ausstellung 9 3.366 3.057 6.423 1.200 7.623 14.500
Miinchen
@® 188 Analytica 4 19.724 5.788 25.512 180 25.692 50.000
189 AUTOMATICA 4 18.599 2.464 21.063 1.495 22.558 44.000
® 190 BAUMA + MINING 7 60.843 64597 131.816 91.576 348.832 350 349.182 548.800
® 191 C-B-R 5 25.639 6.821 32.460 2.842 35.302 67.400
+@ 192 DACH + WAND 4 17.016 1.643 1.488 20.147 1.448 21.595 41.200
@® 193 electronica 4 57.038 32.553 89.591 89.591 152.300
194 EXPO REAL — Gewerbe-Immobilien 3 18.547 3.812 22.359 1.197 23.556 42.000
+ 195 EXPOPHARM 4  17.641 1.011 18.652 1.006 19.658 33.100
196 FAIRWAY 2 2.156 304 2.460 619 3.079 6.650
197  Garten Minchen 4 5.184 644 5.828 1.708 7.536 20.000
® 198 GOLF EUROPE 3 4.466 5.287 9.753 1.088 10.791 22.000
199 HEIM + HANDWERK / food + life 9 32.640 5.280 37.920 4.372 42292  77.000
200 I.H.M. 7 38.760 8.249 47.009 6.499 53.508 110.000
® 201 inhorgenta Europe 4 23.308 6.012 29.320 1.359 30.679  64.500
202 INTERMOT 5 25.872 35.932 21 61.825 54.604 116.429 201.000
@® 203 ispo— Sommer 3 13.685 21.572 35.257 8.590 43.847  94.500
@® 204 ispo— Winter 4 27566 55.799 83.365 5.026 88.391 161.000
205 METAV 4 20.023 2.606 22.629 22.629  40.000
@® 206 SYSTEMS 5 20.334 1.945 22.279 2.391 24.670 77.000
Munster
207  Antiquitaten-Tage 5 1.502 130 1.632 80 1.712 5.400
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Ausstellerzahlen

Zusatzlich
vertretene Firmen

Besucherzahlen

Aussteller

Zahl der Eintritte
(Erlauterungen s. S. 9)

aus. .
Inland Ausland Gesamt Léndern

Nr. Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
156 160 18 178 12 1 1 77.385
157 266 429 695 40 76 56 132 27.567 26.680 54.247*
158 389 770 1.159 46 183 210 393 79.609 47.906 127.515*
159 458 219 677 49 12 230 242 37.150
160 564 1.652 2.216 64 38 141 179 21.486 23.878 45.364
161 194 38 232 13 24.901
162 354 54 408 17 3 3 248.433 4.554 252.987*
163 426 21 447 10 4 4 9.719
164 557 52 609 18 2 2 11.180 159  11.339*
165 342 73 415 13 5 3 8 13.621 1.331 14.952*
166 233 5 238 6 9 10 15.752*
167 180 20 200 12 1 19 20 5.462
168 219 22 241 12 16 1 17 101.564 3.466 105.030*
169 956 47  1.003 15 45 45 180.752 1.274 182.026*
170 1471 431 1.902 30 10 10 109.130*
171 119 26 145 15 1 18 19 2.655 79 2.734*
172 409 27 436 10 1 4 5 94.328 953  95.281*
173 154 126 280 27 12.071
174 49 35 84 14 604 163 767*
175 246 21 267 8 4 7 11 14117 288  14.405*
176 763 339 1.102 47 71516 2.980 74.496*
177 299 134 433 19 3 3 3.261 449 3.710*
178 151 151 1 55 55 36.612
179 364 33 397 6 5 5 54551 8.880 63.431*
180 78 5 83 5 7.929
181 125 125 1 4.804
182 199 1 200 2 9.290*
183 99 3 102 3 14.031*
184 50 15 65 10 581
185 651 29 680 14 80.379
186 1.372 79 1.451 22 378.422*
187 182 182 1 8 8 45.008
188 667 364 1.031 34 21 27 48 21.075 9.032 30.107*
189 428 111 539 22 2 6 8 14469 2553 17.022*
190 1.363 1.442 2.805 47 299.557 116.494 416.051*
191 638 505 1.143 62 13 6 19 133.906 5.434 139.340*
192 320 52 372 18 3 3 6 21732 3.308 25.040*
193 1276 1.729 3.005 48 119 437 556 41.188 33.012  74.200*
194  1.081 253 1.334 30 10 10 22975 5.128 28.103*
195 353 57 410 20 5 1 6 24.367
196 96 23 119 10 1.745 625 2.370
197 206 21 227 6 9 1 10 71.006 717  71.723*
198 131 184 315 27 2.825 2.506 5.331
199 971 183 1.154 26 120 14 134 145.304
200 1.168 415  1.583 40 107 35 142 182.264 3.720 185.984*
201 784 369 1.153 35 19.236 7.619  26.855*
202 279 801 1.080 42 3 4 7 108.735 42.286 151.021*
203 200 867 1.067 37 9.721 13.988  23.709*
204 316 1.209 1.525 46 23.562 33.906 57.468*
205 466 69 535 16 20.331 2590 22.921*
206 1.057 172 1.229 28 8 6 14 61.381 4.478 65.859*
207 62 5 67 3 5.609

* Besucher-Strukturtests siehe Seite 33 ff.

') durch Besucherbefragung ermittelt.
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Veranstaltungen 2004 Flachenzahlen (m?)

Vermietete Standflache

Dai:er Hallen Freigelande Sonder- Netto- Brutto-
Nr. Volistéandige Veranstaltungstitel s. S. 90-100 Tagen Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen fliche flache
208  Fruhling-Blumen-Freizeit und Golf 9 4.907 142 21 5.070 4.946 10.016  15.100
209 IPOMEX 3 1.561 115 1.676 966 2.642 5.800
Niirnberg
210 BIO FACH 4 15224  13.454 28.678 2.156 30.834 65.000
211 BRAU / Beviale 3 26910 15.488 42.398 96 42.494  80.900
212  CONSUMENTA 9 28.465 2.748 31.213 15785 46.998  82.300
213  embedded world 3 7.691 1.216 8.907 292 9.199 18.500
214  ENKON dezentral 3 2.092 132 2.224 80 2.304 4.800
215  e-procure 3 2.261 52 2.313 600 2.913 5.750
216 EUROGUSS 3 4.677 1.825 6.502 6.502 10.500
217  FachPack/Print Pack/Logintern 3 35.973 4.370 40.343 369 40.712 72.500
218 FREIZEIT, GARTEN + TOURISTIK mit Auto-Salon 9 29.448 2.060 31.508 6.227 37.735 65.500
219 GalaBau 4 36.240 5.018 41.258 5.000 46.258  93.000
220 HOLZ-HANDWERK / fensterbau/frontale 4 62517 10.067 72.584 72.584 117.700
221 IFH/INTHERM 4 32.475 2.248 34.723 490 35.213  59.600
+ 222  |IKK - Kalte-Klimatechnik 3 14512 18.966 33.478 575 34.053  60.000
223 IMA 4 7.135 751 7.886 556 8.442 12.700
224 Interzoo 4 18.304 21.958 40.262 40.262  68.700
225  IWA & OutdoorClassics 4 9.969 16.022 25.991 723 26.714 47.500
226  POWTECH/TechnoPharm/Explorisk 3 17.679 4.070 21.749 21.749  48.100
227  SMT/Packaging/HYBRID 3 10.019 1.997 12.016 638 12.654  25.800
@® 228 Spielwarenmesse — International Toy Fair 6 55444  49.225 104.669 100 104.769 156.100
229 SPS/IPC/DRIVES 3 33.507 3.016 36.523 369 36.892  65.100
Offenbach
230 I.L.M. Essentials — Int. Lederwarenmesse 3 7.861 1.606 9.467 850 10.317 18.000
® 231 |.L.M.Summer Styles — Int. Lederwarenmesse 4 8.442 2141 10.583 850 11.433 18.000
® 232 |L.M.Winter Styles — Int. Lederwarenmesse 3 8.305 1.952 10.257 850 11.107 18.000
233  Werkstatten Messe Offenbach 4 2.610 36 2.646 850 3.496 6.000
Offenburg
234  Badische Weinmesse 2 1.624 1.624 995 2.619 5.950
235 EURO CHEVAL 5 5.510 2.965 9.336 502 18.313 8432 26.745 56.900
236 OBERRHEIN-MESSE 9 10.180 1.580 11.388 155 23.303 4.308 27.611 58.000
Passau
237 Passauer Frihling DreiL&dndermesse 9 9.109 1.858 1.901 34 12,902 2.443 15.345 26.500
Pirmasens
238 plw — leather and more 2 2.381 205 2.586 1.250 3.836 6.800
Plauen
239 VOREA 9 2.903 20 786 32 3.741 1.491 5.232 8.750
Regensburg
240 dona 9 5.910 2.225 8.135 3.209 11.344  18.500
Rendsburg
241  Flora 2 2.178 2178  1.500 3.678 5.400
242  NORLA + NORKOFA 4 3.816 56 21.833 752 26.457 26.350 52.807 74.000
Rheine
243  Westfalenschau 9 3.948 2.532 6.480  1.600 8.080  20.000
Rosenheim
244 SOM 9 6.648 580 1.964 120 9.312 1.352 10.664  17.500
Schweinfurt
245 ufra 9 6.522 2.758 9.280 4.576 13.856  20.800
Schwerin
246 NORD-HAUS 3 440 42 482 290 772 1.200
Stuttgart
@® 247 AMB 5 28.642 5.044 63 33.749 267 34.016  56.400
248  Blickfang 3 907 184 1.091 1.091 4.400
249  CAT PRO 4 1.649 706 2.355 1.153 3.508 9.000
® 250 CMT/ Golf-Reisen / Fahrrad-Reisen 9 31517 2.004 49 33.570 1.421 34.991 56.400
251  FACHDENTAL SUDWEST 2 3.896 172 4.068 288 4356  10.700
252 Familie + Heim / Int. Mineralien- und Fossilienbdrse / Modellbahn Stid 9 13.759 1.391 64 15.214 10.615 25.829 50.000
253  hobby + elektronik 4 5.179 91 5.270 824 6.094  16.200
+@ 254  Interbad mit bodylife 4 10.477 6.201 15 16.693 1.855 18.548  42.300
® 255 INTERGASTRA 6 25.832 1.856 306 27.994 2765 30.759 56.400
+ Veranstaltung mit wechselndem @ Von der UFI — The Global Association of the Exhibition
Standort Industry — anerkannte Veranstaltung
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Ausstellerzahlen

Zusatzlich
vertretene Firmen

Besucherzahlen

Aussteller

Zahl der Eintritte
(Erlauterungen s. S. 9)

aus. .
Inland Ausland Gesamt Léndern

Nr. Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
208 188 6 194 4 39.393
209 81 8 89 7 13 5 18 875
210 624 1.273 1.897 67 19.557 9.999  29.556*
211 917 560 1.477 45 26.961 9.972  36.933*
212 800 75 875 15 189.039*
213 288 111 399 17 8.962 1.559 10.521*
214 100 7 107 5 2.956 694 3.650*
215 152 3 155 4 2.957 156 3.113*
216 176 95 271 21 4258 1.065 5.323*
217 979 178 1.157 19 26.239 3.021 29.260*
218 531 171 702 15 178.746
219 754 136 890 25 45.000 4.451 49.451*
220 956 245  1.201 27 79.373 12.921 92.294*
221 541 57 598 13 42.317 864  43.181*
222 310 571 881 44 16.651 11.101 27.752*
223 104 36 140 16 5.983 755 6.738*
224 296 805 1.101 47 14.569 16.503 31.072*
225 266 722 988 47 11.759 15.165 26.924
226 668 206 874 26 11.950 5.346  17.296*
227 411 134 545 19 25 83 108 16.624 6.790 23.414
228 1.034 1.671 2.705 65 149 40 189 42.130 37.122  79.252*
229 878 152  1.030 27 35 32 67 28.940 2.882 31.822
230 126 98 224 13 2.652 814 3.466
231 135 78 213 21 4.091 1.140 5.231
232 127 66 193 17 3.088 859 3.947
233 110 2 112 3 6.829 86 6.915
234 120 120 1 3 1 4 3.054*
235 324 108 432 16 41.879 8.577 50.456*
236 562 37 599 7 35 56 91 67.830 4.561 72.391*
237 355 56 411 5 72.769
238 76 70 146 12 398 97 495
239 152 3 155 3 10 10 30.112
240 339 339 1 55.230*
241 70 70 1 4.616
242 317 6 323 3 65 30 95 49.149
243 194 194 1 53 53 55.121
244 335 28 363 7 45745 1.269  47.014*
245 373 373 1 69.257*
246 29 29 1 1.847
247 687 147 834 19 59 73 132 47520 2.501 50.021*
248 93 18 111 2 10.280
249 112 16 128 9 6 2 8 4.490 140 4.630*
250 941 389 1.330 35 9 7 16 173.368 1.751 175.119*
251 165 21 186 11 19 19 10.481 106  10.587*
252 658 92 750 26 5 5 82.209*
253 149 6 155 6 11 11 76.347")
254 338 151 489 26 10 6 16 16.639 5.255 21.894*
255 634 67 701 12 13 5 18 65.931 2.039 67.970*

* Besucher-Strukturtests siehe Seite 33 ff.

') durch Besucherbefragung ermittelt.
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Veranstaltungen 2004 Flachenzahlen (m?)

Vermietete Standflache

Dai:er Hallen Freigelande Sonder- Netto- Brutto-
Nr. Volistéandige Veranstaltungstitel s. S. 90-100 Tagen Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen fliche flache
+ 256 INTERGEO 3 8.516 1.232 18 9.766 9.766  21.000
@® 257 INTERVITIS/ INTERFRUCTA 5 16.321 7.162 1.928 53 25.464 2.619 28.083 55.600
258 invest 3 2.343 456 2.799 2.799  11.000
259  ISA/IWB/Int. Minzenmesse/Weltantik/Mineralien- u. Fossilienbérse 3 6.656 1.153 7.809 5.481 13.290 38.000
260 Medizin 3 2.710 45 2.755 2.755 10.700
261  Modellbau Sud 4 2.185 28 2213 5992 8.205 17.000
262 NewCome 2 3.344 46 3.390 1.785 5.175 19.000
263 Pflege & Reha 3 3.373 115 3.488 991 4.479  11.000
264 rescue 3 1.154 112 50 1.316  1.185 2.501 7.900
265 Retro Classics 3 6.188 355 6.543 19.494 26.037 56.400
266 sldback 5 15.464 919 8 16.391 2.360 18.751 42.300
267  Suddeutsche Spielemesse 4 2.095 135 2.230 1.593 3.823 10.600
268 TV Textilveredelung & Promotion 3 2.620 365 2.985 403 3.388 6.600
269 V+S 5 732 24 756 109 865 2.700
270  VISION 3 3.294 1.466 4.760 90 4.850  13.000
Villingen-Schwenningen
271  Sudwest-Messe 9 13.864 655 17.265 116  31.900 796 32.696  56.600
Wachtersbach
272  Messe Wachtersbach 9 6.717 450 6.219 60 13.446 3.969 17.415  28.100
Wiesbaden
+ 273  Arbeitsschutz aktuell 3 6.071 603 6.674 428 7.102 15.000
274  MeasComp/Sensors 3 2.648 168 2.816 238 3.054 7.200
Hong Kong
@® 275 electronicAsia 4 2.547 3.783 6.330 6.330  12.400
@® 276 Electronics Fair (autumn) 4 21167 10.100 31.267 31.267  56.600
@® 277 Electronics Fair (Spring Edition) 4 10.773 8.481 19.254 19.254  37.100
® 278 Fashion Week (Fall/Winter) 4 8.568 5.940 14.508 14508  28.500
® 279 Gifts and Premium Week 4 26.414 9.186 35.600 35.600 68.200
@® 280 Houseware Fair 4 13.732 12.554 26.286 26.286 51.100
@® 281 International Jewellery Show 4 17.208 7.250 24.458 24.458 47.800
282 International Lighting Fair 4 5.382 9.315 14.697 14.697  30.500
@® 283 Optical Fair 3 5.021 6.176 11.197 11.197  21.800
284  Summer Sourcing Show for Gifts, Houseware & Toys 4 9.362 5.589 14.951 14.951 29.200
® 285 Toys and Games Fair 4 16.774 10.073 26.847 26.847  50.800
@® 286 Watch and Clock Fair 5 14.154 2.061 16.215 16.215  31.200
Moskau
287  AnalyticaExpo 4 1.544 400 8 1.952 1.952 5.400
288 International Construction Week 5 6.815 1.083 542 9 8.449 8.449 23.600
289 International Forum PCV Expo 4 3.782 1.308 51 43 5.184 5.184  14.400
290 ROSUPACK /LUXPACK / ALUMPACK 5 9.245 3.677 279 13.201 13.201 28.300
Shanghai
291 bauma China 4 7.595 6.654  30.881 9.741 54.871 54.871 102.000
Verona
292  ABITARE IL TEMPO 5 25.984 4.766 30.750 25.767 56.517 107.300
® 293 FIERAGRICOLA 5 42567 822 2.668 90 46.147 16.913 63.060 98.800
® 294 MARMOMACC 4 34373 14.293 9.805 3.260 61.731 1.471 63.202 120.500
® 295 Vinitaly/SOL/Enolitech 5 70.824 2.904 188 48 73.964 5.122 79.086 143.000
+ Veranstaltung mit wechselndem @ Von der UFI — The Global Association of the Exhibition
Standort Industry — anerkannte Veranstaltung
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Ausstellerzahlen | J2Zusdtzlieh —~ Besucherzahlen
Zahl der Eintritte

Aussteller (Erlauterungen s. S. 9)
Nr.  Inland Ausland Gesamt tdndén  Inland Ausland Gesamt Inland  Ausland Gesamt
256 200 64 264 23 193 30 223 13.892 2.094 15.986*
257 385 193 578 24 28 39 67 29.274 8.257 37.531*
258 101 30 131 10 9.779 302 10.081
259 675 156 831 32 34.242
260 180 5 185 5 2 2 6.848
261 99 2 101 3 53.588")
262 217 7 224 4 3 3 7.532
263 193 5 198 5 9 9 8.511*
264 69 4 73 4 4.604 512 5.116*
265 149 19 168 8 2 2 31.628 1.318 32.946*
266 358 32 390 9 24.051 1.266 25.317*
267 91 7 98 8 2 1 3 54.312")
268 73 16 89 12 2 2 4 3.403 601 4.004*
269 44 1 45 2 5 1 6 2.500
270 111 71 182 18 14 23 37 4.283*
271 651 22 673 7 132 23 155 103.384
272 421 15 436 10 61.706*
273 193 29 222 18 49 7 56 9.093 176 9.269*
274 154 15 169 9 29 32 61 5.799 282 6.081*
275 204 351 555 14 15.923 16.895 32.818
276 1.311 718 2.029 23 24.004 29.768 53.772
277 695 765 1.460 17 19.574 18.485 38.059
278 519 464 983 14 10.971 9.131 20.102
279 2.452 994  3.446 33 28.732 27.738 56.470
280 964 1.103 2.067 33 14.143 17.366 31.509
281 854 526 1.380 34 12.666 12.246 24912
282 291 604 895 24 9.491 12.458 21.949
283 192 335 527 19 2.658 5.450 8.108
284 810 506 1.316 19 22.663 10.625 33.288
285 1.050 757 1.807 35 12.932 12.853 25.785
286 648 120 768 17 9.851 6.733 16.584
287 149 26 175 6 5881 236  6.117
288 603 65 668 13 22.893 655 23.548
289 293 71 364 17 9.237 325 9.562
290 455 190 645 29 21.656 1.956 23.612
291 395 343 738 27 37554 9.833 47.387
292 500 120 620 23 40.993 8.012 49.005
293 602 28 630 13 335 183 518 116.068 12.138 128.206
294 766 526 1.292 46 62 74 136 39.201 22.251 61.452

295 3.618 201 3.819 26 621 113 734 108.125 25.665 133.790

* Besucher-Strukturtests siehe Seite 33 ff. ') durch Besucherbefragung ermittelt.



Veranstaltungen 2004 Flachenzahlen (m?)

Vermietete Standflache
Hallen Freigeldande

Dauer

. in Sonder- Netto- Brutto-
Nr. Volistéandige Veranstaltungstitel s. S. 90-100 Tagen Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen fliche flache
A MEHRBRANCHENMESSEN
Al Investitions- und Konsumguter
200 I.H.M., Minchen 7 38.760 8.249 47.009 6.499 53.508 110.000
All Investitionsgiiter
® 126 HANNOVER MESSE, Hannover 6 105.748 37.234 434 143.416 15.143 158.559 266.300
Alll Konsumgiiter
® 79 Ambiente, Frankfurt/Main 5 85.788 105.205 190.993 2.417 193.410 319.700
® 91 Tendence Lifestyle, Frankfurt/Main 5 68.662 61.788 130.450 1.729 132.179 233.100
B FACHMESSEN UND -AUSSTELLUNGEN
BI Land-, Forst- und Fischwirtschaft, Wein-, Garten- und Landschaftsbau und deren Ausriistungen
[ 9 FRUIT LOGISTICA, Berlin 3 6.327 15.073 21.400 320 21.720  36.000
61  Grlne Tage Thiringen, Erfurt 3 3.861 99 5.912 9.872 5109 14.981 34.100
73 IPM — Internationale Pflanzen-Messe, Essen 4 24940 17.654 42.594 2.360 44.954 105.000
101  Fruchtwelt Bodensee, Friedrichshafen 3 4.769 971 290 31 6.061 1.910 7.971 14.100
107  Forstmaschinen- und Neuheitenschau (FNS), GroB-Umstadt 4 1.091 172 31.210 6.072 38.545 60.400 98.945 123.600
@® 125 EuroTier, Hannover 4 45157 23.178 805 69.140 2.480 71.620 134.500
219  GalaBau, Nirnberg 4 36.240 5.018 41.258 5.000 46.258  93.000
242  NORLA + NORKOFA, Rendsburg 4 3.816 56 21.833 752 26.457 26.350 52.807 74.000
Bll Ernahrungswirtschaft, Genussmittel, Gastronomie und deren Ausriistungen
® 12 Internationale Griine Woche, Berlin 10 38.371 14.583 52.954 8.776 61.730 114.000
19 fish international, Bremen 4 4.390 2.157 6.547 578 7.125 18.000
® 29 Inter-tabac, Dortmund 3 5.855 777 6.632 6.632 15.500
36 Gourmet Dresden 3 1.150 153 1.303 359 1.662 4.600
@® 48 hogatec, Dusseldorf 5 17.088 5.504 50 22.642 1.513 24.155 53.100
50 InterCool, Disseldorf 4 9.347 3.149 12.496 549  13.045 24.600
51 InterMeat, Dusseldorf 4  13.504 3.406 16.910 144 17.054  28.100
52  InterMopro, Disseldorf 4 8.913 2.620 15 11.548 98 11.646 20.300
56  ProWein, Dusseldorf 3 16.179 19.241 35.420 1.444 36.864  73.100
63 inoga, Erfurt 4 4.076 313 31 4420 2576 6.996  21.350
® 85 IFFA/IFFA Delicat, Frankfurt/Main 6 30.748 26.122 56.870 488 57.358 102.600
98 Plaza Culinaria, Freiburg 3 1.987 207 2.194 186 2.380 5.300
® 111 INTERNORGA, Hamburg 6 35.509 4.851 1.387 30 4M41.777 1.337 43.114  67.900
® 154 ISM — Internationale SuBwaren-Messe, Koln 4 17553  31.742 49.295 266  49.561 82.000
175  Sachsenback, Leipzig 3 8.627 512 9.139 1.840 10.979  20.000
211 BRAU/ Beviale, Nurnberg 3 26910 15.488 42.398 96 42.494  80.900
234  Badische Weinmesse, Offenburg 2 1.624 1.624 995 2.619 5.950
@® 255 INTERGASTRA, Stuttgart 6 25.832 1.856 306 27.994 2765 30.759 56.400
® 257 INTERVITIS/INTERFRUCTA, Stuttgart 5 16.321 7.162 1.928 53 25.464 2.619 28.083 55.600
266 sudback, Stuttgart 5 15.464 919 8 16.391 2.360 18.751 42.300
=]]]] Textil, Bekleidung, Schuhe, Lederwaren, Schmuck und deren Ausriistungen
@® 45 GDS International Shoe Fair — Frihjahr, Disseldorf 4 21.707 53.364 75.071 4,342 79.413 170.000
® 46 GDS International Shoe Fair — Herbst, Diisseldorf 4 19.997 56.803 76.800 12974 89.774 186.100
® 84 Heimtextil, Frankfurt/Main 5 45.722 109.155 154.877 5.662 160.539 276.100
® 92 Texcare, Frankfurt/Main 5 7.446 10.143 17.589 17.589 30.200
118  USSIFA, Hamburg 3 2.554 52 2.606 75 2.681 3.800
138 Internationale Naturtextil Messe (Januar), Hofheim-Wallau 3 3.225 509 3.734 399 4.133 7.000
139 Internationale Naturtextil Messe (Juli), Hofheim-Wallau 3 3.130 461 3.591 399 3.990 7.000
140 INTERGEM, Idar-Oberstein 4 1.575 177 1.752 337 2.089 3.950
@® 155 Kind + Jugend — Internationale Kinder- und Jugendmesse Kéin 3 11.987  17.425 29.412 29.412 52.900
171 MIDORA, Leipzig 3 3.030 385 3.415 153 3.568 10.000
201 inhorgenta Europe, Munchen 4 23.308 6.012 29.320 1.359 30.679  64.500
230 I.L.M. Essentials — Int. Lederwarenmesse, Offenbach 3 7.861 1.606 9.467 850 10.317 18.000
® 231 I.L.M. Summer Styles — Int. Lederwarenmesse, Offenbach 4 8.442 2.141 10.583 850 11.433 18.000
@® 232 |.L.M.Winter Styles — Int. Lederwarenmesse, Offenbach 3 8.305 1.952 10.257 850 11.107 18.000
238 plw — leather and more, Pirmasens 2 2.381 205 2.586 1.250 3.836 6.800
268 TV Textilveredelung & Promotion, Stuttgart 3 2.620 365 2.985 403 3.388 6.600
BIV  Bau, Ausbau und deren Ausriistungen
[ 8  bautec/Build IT, Berlin 5 17.057 1.833 18.890 4.223 23.113 50.800
44 FACILITY MANAGEMENT, Disseldorf 3 636 636 42 678 1.500
62 Haus + Technik, Erfurt 3 2.296 40 88 2.424 353 2.777 6.450
68 DEUBAU, Essen 6 24.252 1.449 25.701 2.096 27.797  65.000
+ Veranstaltung mit wechselndem @ Von der UFI — The Global Association of the Exhibition
Standort Industry — anerkannte Veranstaltung
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Ausstellerzahlen

Zusatzlich
vertretene Firmen

Besucherzahlen

Aussteller

Zahl der Eintritte
(Erlauterungen s. S. 9)

aus. .
Inland Ausland Gesamt Léndern

Nr. Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
200 1.168 415  1.583 40 107 35 142 182.264 3.720 185.984*
126 2.872 2213 5.085 60 129.574 42.961 172.535*

79 1500 3.132 4.632 88 91.109 52.412 143.521*
91 1502 2212 3.714 86 67.463 23.675 91.138*
9 227 885 1.112 54 8.050 14.066 22.116*
61 239 7 246 4 18.871 191 19.062*
73 745 569 1.314 36 16 3 19 48.193 12.580 60.773*
101 160 39 199 10 14 22 36 12.285
107 273 91 364 16 34.144
125 876 589 1.465 40 32 82 114 84.927 25944 110.871*
219 754 136 890 25 45.000 4.451 49.451*
242 317 6 323 3 65 30 95 49.149
12 1.070 472  1.542 58 461.468 4.661 466.129*
19 245 178 423 41 9.189 1.622 10.811
29 119 42 161 19 2 4 6 4.698*
36 80 17 97 6 5.546
48 389 174 563 22 29.813 3.760 33.573")*
50 207 112 319 23 8.035 2.750 10.785*
51 273 121 394 16 10.350 2.718  13.068*
52 158 88 246 14 6.343 1.706 8.049*
56 747 1.946 2.693 38 18 223 241 25429 5282 30.711*
63 199 113 312 30 18.309 4.295 22.604*
85 432 426 858 43 2 2 34381 22.074 56.455*
98 126 8 134 7 12.525
111 715 124 839 21 98.478 2.629 101.107*
154 233 1.100 1.333 70 34 117 151 12.311 21.028  33.339*
175 246 21 267 8 4 7 11 14117 288  14.405*
211 917 560 1.477 45 26.961 9.972  36.933*
234 120 120 1 3 1 4 3.054*
255 634 67 701 12 13 5 18 65.931 2.039 67.970*
257 385 193 578 24 28 39 67 29.274 8257 37.531*
266 358 32 390 9 24.051 1.266 25.317*
45 187 1.299 1.486 47 14.604 23.527 38.131*
46 195 1.446 1.641 47 15.130 21.417  36.547*
84 563 2.507 3.070 72 48.748 50.055  98.803*
92 94 158 252 22 7176 6.155  13.331*
118 96 2 98 3 2.779
138 177 38 215 15 1.288 236 1.524
139 170 41 211 19 990 174 1.164
140 111 16 127 14 2.071 430 2.501
155 138 332 470 40 12 19 31 3594 7.678 11.272*
171 119 26 145 15 1 18 19 2.655 79 2.734*
201 784 369 1.153 35 19.236 7.619  26.855*
230 126 98 224 13 2.652 814 3.466
231 135 78 213 21 4.091 1.140 5.231
232 127 66 193 17 3.088 859 3.947
238 76 70 146 12 398 97 495
268 73 16 89 12 2 2 4 3.403 601 4.004*
8 534 87 621 23 62.828 1.479 64.307*
44 74 2 76 3 3 3 1.994 16 2.010
62 161 2 163 2 7.536*
68 681 38 719 16 77.484 2150  79.634*

* Besucher-Strukturtests siehe Seite 33 ff.

') durch Besucherbefragung ermittelt.
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Veranstaltungen 2004

Flachenzahlen (m?)

Vermietete Standflache

Dai:er Hallen Freigelande Sonder- Netto- Brutto-
Nr. Volistéandige Veranstaltungstitel s. S. 90-100 Tagen Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen fliche flache
78 SHK Essen 5 29.529 1.199 30.728 474 31.202  67.200
86 Light + Building, Frankfurt/Main 5 64.016 46.093 110.109 2.876 112.985 209.700
+ 103 Holzbau und Ausbau, Friedrichshafen 4 13.252 1.223 1.443 15.918 980 16.898  35.900
® 153 Int. Eisenwarenmesse/PRACTICAL WORLD, KéIn 4 44318 64.713 109.031 3.251 112.282 255.000
165 denkmal, Leipzig 4 6.791 802 7.593 1.513 9.106 21.000
174  REALLOCATION, Leipzig 2 407 270 677 677 2.000
181  LANDES-BAU-AUSSTELLUNG, Magdeburg 3 1.799 185 1.984 338 2.322 7.750
® 190 BAUMA + MINING, Miinchen 7 60.843 64597 131.816 91.576 348.832 350 349.182 548.800
+@ 192  DACH + WAND, Minchen 4 17.016 1.643 1.488 20.147 1.448 21.595 41.200
194 EXPO REAL - Gewerbe-Immobilien, Miinchen 3 18.547 3.812 22.359 1.197 23.556 42.000
221  IFH/INTHERM, Nirnberg 4 32.475 2.248 34.723 490 35.213 59.600
+ 222 |IKK - Kalte-Klimatechnik, Nirnberg 3 14512 18.966 33.478 575 34.053 60.000
246 NORD-HAUS, Schwerin 3 440 42 482 290 772 1.200
BV Wohnungsausstattung, Hausrat und deren Ausriistungen
5 ZOW - Zuliefermesse Ost-Westfalen, Bad Salzuflen 4 9.890 6.655 16.545 16.545 28.000
® 123 DOMOTEX, Hannover 4 29.721 58.318 88.039 5901 93.940 166.000
® 152 imm cologne — Die Internationale Mébelmesse, Kdln 7 83.831 81.308 165.139 9.859 174.998 285.000
248  Blickfang, Stuttgart 3 907 184 1.091 1.091 4.400
BVI  Gesundheit, Kérperpflege, Arbeitsschutz und deren Ausriistungen
26  HairPower, Dortmund 2 874 93 967 1.355 2.322 7.800
39 BEAUTY INTERNATIONAL, Diisseldorf 3 20.139 2.072 22211 2113  24.324  49.300
® 54 MEDICA/ComPaMed, Dusseldorf 4 65570 54.861 350 12 120.793 2.209 123.002 252.500
® 58 REHACare International, Dusseldorf 4 18.912 6.448 25.360 4.268 29.628  69.200
® 82 Beautyworld, Frankfurt/Main 4 9.076 6.046 15.122 987 16.109 33.100
+ 121  Altenpflege, Hannover 3 20.695 845 21.540 1.032 22.572 49.400
167  Fachdental Leipzig, Leipzig 2 3.809 212 4.021 318 4.339 10.000
173  ORTHOPADIE & REHA-TECHNIK, Leipzig 4 7.114 2.606 9.720 831 10.551 30.500
+ 195 EXPOPHARM, Minchen 4 17.641 1.011 18.652 1.006 19.658 33.100
251 FACHDENTAL SUDWEST, Stuttgart 2 3.896 172 4.068 288 4.356  10.700
+@ 254  Interbad mit bodylife, Stuttgart 4  10.477 6.201 15 16.693 1.855 18.548  42.300
260 Medizin, Stuttgart 3 2.710 45 2.755 2.755 10.700
263 Pflege & Reha, Stuttgart 3 3.373 115 3.488 991 4.479 11.000
264  rescue, Stuttgart 3 1.154 112 50 1.316 1.185 2.501 7.900
+ 273 Arbeitsschutz aktuell, Wiesbaden 3 6.071 603 6.674 428 7.102 15.000
BVII Umweltschutz, Sicherheit, Reinigung, kommunale Dienstleistungen und deren Ausriistungen
® 77 SECURITY, Essen 4 24.318 7.010 20 31.348 1.659 33.007 68.000
106 OKO-TRENDS, Gelnhausen 3 700 900 1.600 200 1.800 3.000
209 IPOMEX, Minster 3 1.561 115 1.676 966 2.642 5.800
BVIIl Transport, Verkehr, Logistik und deren Ausriistungen
® 11 InnoTrans, Berlin 4 23190 14.391 1.945 942  40.468 40.468 82.100
16  Bremen Classic Motorshow, Bremen 2 8.890 1.093 9.983 5.311 15.294 31.100
33 auto mobil, Dresden 3 7.352 40 7.392  1.048 8.440  19.600
75 REIFEN, Essen 4 12.044 7.353 19.397 188 19.585  40.800
® 81 Automechanika, Frankfurt/Main 6 60.802 88.242 8.671 4.152 161.867 2.003 163.870 282.700
® 117 SMM, Hamburg 5 21.844 15.012 332 95 37.283 250 37.533  65.600
149  Eurocargo, Kéln 3 3.820 413 118 27 4.378 671 5.049 15.700
® 162 AUTO MOBIL INTERNATIONAL/AMITEC, Leipzig 9 30.950 28.133 59.083 3432 62.515 114.500
180 AIR MAGDEBURG, Magdeburg 4 1.482 21 2.945 250 4.698  1.533 6.231 13.450
265 Retro Classics, Stuttgart 3 6.188 355 6.543 19.494 26.037  56.400
BIX Informationstechnik, Kommunikation, Biiro, Unterhaltungselektronik, Foto, Film
42  DIMA, Dusseldorf 3 5.049 457 5.506  4.300 9.806 19.100
® 43 drupa, Diusseldorf 14 70.625 88.876 574 1.257 161.332 1.013 162.345 231.700
89 PRO SIGN, Frankfurt/Main 3 3.700 1.426 5.126 273 5.399  11.500
113 Marketing Services, Hamburg 3 4.660 487 5.147 500 5.647 15.200
® 122 CeBIT, Hannover 7 218.633 84.824 7.537 1.545 312.539 3.381 315.920 437.200
® 157 ORGATEC, Koln 5 29.712 36.167 65.879 1.461 67.340 142.400
@® 158 photokina, Kéin 6 37.710 39.332 77.042 8.428 85.470 196.500
170 Leipziger Buchmesse/Antiquariatsmesse, Leipzig 4 9.753 1.144 10.897 7.435 18.332 44.400
® 206 SYSTEMS, Minchen 5 20.334 1.945 22.279 2.391 24.670 77.000
215  e-procure, Nurnberg 3 2.261 52 2.313 600 2.913 5.750
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Ausstellerzahlen

Zusatzlich
vertretene Firmen

Besucherzahlen

Aussteller

Zahl der Eintritte
(Erlauterungen s. S. 9)

aus. .
Inland Ausland Gesamt Léndern

Nr. Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
78 476 30 506 11 48.783  1.251 50.034*
86 819 1.101 1.920 52 84.064 31.997 116.061*

103 303 34 337 10 26 24 50 19.583 3.439 23.022
153 711 2.688 3.399 56 96 184 280 32.663 41.571 74.234*
165 342 73 415 13 5 3 8 13.621 1.331 14.952*
174 49 35 84 14 604 163 767*
181 125 125 1 4.804
190 1.363 1.442 2.805 47 299.557 116.494 416.051*
192 320 52 372 18 3 3 6 21732 3.308 25.040*
194  1.081 253 1.334 30 10 10 22975 5.128 28.103*
221 541 57 598 13 42.317 864  43.181*
222 310 571 881 44 16.651 11.101 27.752*
246 29 29 1 1.847
5 226 192 418 23 60 72 132 9.826 7.539 17.365*
123 302 883 1.185 54 20.215 26.363  46.578*
152 464 824  1.288 47 44 37 81 82.806 33.066 115.872*
248 93 18 111 2 10.280
26 45 6 51 4 6.019
39 505 101 606 21 51.983 3.201 55.184*
54 1568 2.709 4.277 70 80.738 55.414 136.152*
58 523 279 802 31 44177 5910 50.087*
82 203 361 564 39 8.533 1.748 10.281*
121 606 29 635 13 35.379 539  35.918*
167 180 20 200 12 1 19 20 5.462
173 154 126 280 27 12.071
195 353 57 410 20 5 1 6 24.367
251 165 21 186 11 19 19 10.481 106  10.587*
254 338 151 489 26 10 6 16 16.639 5255 21.894*
260 180 5 185 5 2 2 6.848
263 193 5 198 5 9 9 8.511*
264 69 4 73 4 4.604 512 5.116*
273 193 29 222 18 49 7 56 9.093 176 9.269*
77 516 364 880 39 28.379 10.549  38.928*
106 83 1 84 2 2 2 4 2.740*
209 81 8 89 7 13 5 18 875
11 741 628 1.369 35 34.377 16.029  50.406*
16 324 42 366 11 22.404 717  23.121*
33 120 120 1 25.534
75 189 217 406 41 8.101 7.242  15.343*
81 999 3.465 4.464 72 4 4 101.922 61.415 163.337*
117 595 857 1.452 48 5 3 8 25.175 16.976 42.151*
149 162 20 182 10 3.331 466 3.797*
162 354 54 408 17 3 3 248.433 4.554 252.987*
180 78 5 83 5 7.929
265 149 19 168 8 2 2 31.628 1.318 32.946*
42 201 19 220 9 4.438 628 5.066*
43 715 1.151 1.866 52 178.699 215.779 394.478*
89 136 66 202 25 2 5 7 6.018 963 6.981*
113 307 27 334 21 6.884
122 3.168 2.941 6.109 64 376.707 112.523 489.230*
157 266 429 695 40 76 56 132 27.567 26.680 54.247*
158 389 770 1.159 46 183 210 393 79.609 47.906 127.515*
170 1471 431 1.902 30 10 10 109.130*
206 1.057 172 1.229 28 8 6 14 61.381 4.478 65.859*
215 152 3 155 4 2.957 156 3.113*

* Besucher-Strukturtests siehe Seite 33 ff.

') durch Besucherbefragung ermittelt.
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Veranstaltungen 2004 Flachenzahlen (m?)

Vermietete Standflache

. Paher Hallen Freigelande Sonder- Netto- Brutto-
Nr. Volistéandige Veranstaltungstitel s. S. 90-100 Tagen Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen fliche flache
BX Bildung, Existenzgriindung
38 KarriereStart, Dresden 3 2.850 24 2.874 841 3.715 8.550
144  LEARNTEC, Karlsruhe 4 4.864 341 5.205 439 5.644 14.300
+ 148 didacta, KoIn 5 20.901 741 21.642 4974 26.616  65.400
262 NewCome, Stuttgart 2 3.344 46 3.390 1.785 5.175 19.000
BXI  Sport, Spiel, Freizeit und deren Ausriistungen
3 Americana, Augsburg 5 5.734 1.258 985 40 8.017 3.029 11.046  31.500
® 13 ITB - Internationale Tourismus-Bdrse, Berlin 5 26.951 55.304 292 350 82.897 82.897 148.000
17  CARAVAN, Bremen 3 10.391 10.391 548 10.939 14.600
18  Fahrrad.Markt.Zukunft, Bremen 2 1.948 187 2.135 1.323 3.458 9.250
22  CREATIVA, Dortmund 5 6.951 694 7.645 2.144 9.789  30.400
25  FAHOBA - Fachausmusterung hobby + basteln, Dortmund 3 1.654 60 1.714 1.714 5.400
27  HobbyTronic, Dortmund 5 2.756 76 2.832 616 3.448 11.200
28 INTERMODELLBAU, Dortmund 5 8.185 392 8.577 12.874 21.451 46.300
® 30 JAGD & HUND, Dortmund 6 9.075 1.767 10.842 3.114 13.956 35.600
32  Westdeutsche Mineralientage, Dortmund 2 804 114 918 110 1.028 5.750
35 Dresdner Reisemarkt, Dresden 3 4.257 1.690 72 6.019 723 6.742 16.000
37 Jagen Fischen Reiten, Dresden 3 1.524 76 90 1.690 2.465 4.155 8.000
® 40 boot, Dusseldorf 9 55726 44.361 154 50 100.291 7.986 108.277 215.000
® 41 CARAVAN SALON, Dusseldorf 10 64.002 15.229 1.484 55 80.770 4.426 85.196 135.200
64  Reisen & Caravan, Erfurt 4 5.413 595 6.008 980 6.988 11.000
65 reiten — jagen — fischen, Erfurt 3 3.436 176 231 3.843 3.978 7.821 17.550
70  FIBO, Essen 4 20.233 8.119 28.352 9.488 37.840 72.100
71 HAUS + GARTEN, Essen 5 5.248 202 5.450  3.501 8.951 20.500
76  REISE/CAMPING, Essen 5 26.633 2.593 29.226 2.000 31.226  83.000
® 87 Musikmesse, Frankfurt/Main 4 17.656  27.561 250 45.467 8.200 53.667 107.500
® 90 ProLight + Sound, Frankfurt/Main 4 10.352 12.514 30 22.896 1.800 24.696 53.000
94  CFT — Camping, Freizeit, Touristik, Freiburg 9 11.442 392 3.951 15.785 554 16.339 30.400
97  Modellbau, Freiburg 3 656 10 666  6.651 7.317 18.000
® 99 EUROBIKE, Friedrichshafen 4 17.612 17.301 606 755 36.274 4.849 41.123 72.100
® 100 Europaische OutDoor Fachmesse, Friedrichshafen 4 10.264  13.900 98 381 24.643 15412 40.055 64.500
102 HAM RADIO/HAMtronic, Friedrichshafen 3 2.269 429 2.698 1.568 4.266 10.100
® 104 INTERBOQT, Friedrichshafen 9 19.675 9.905 3.615 539 33.734 1.900 35.634 69.600
105 Pferd Bodensee, Friedrichshafen 4 6.086 749 6.835 3.624 10.459 29.000
® 109 hanseboot, Hamburg 9 19.804 13.544 4.383 1.708 39.439 1.975 41.414  75.800
110 HANSEPFERD, Hamburg 3 10.810 1.320 212 12.342 10.087 22.429 42.800
+ 112  Interschau, Hamburg 4 3.034 965 6 4.005 6.028 10.033 15.900
® 116 REISEN HAMBURG 5 20.877 3.864 133 24.874 5220 30.094 61.700
120  ABF, Hannover 9 30.057 1.042 197 31.296 3.209 34.505 67.100
136  Pferd & Jagd, Hannover 4 16.014 992 70 17.076 5.362 22.438 70.100
150  Handarbeit und Hobby, KéIn 3 4.697 2.206 6.903 415 7.318 18.400
® 151 IFMA Cologne, Kdin 4 16.863 9.503 26.366 4.358 30.724  73.800
156  Modellbahn, Kéln 4 3.989 416 4405 10.429 14.834 45.000
159  REISEMARKT KOLN INTERNATIONAL, KéIn 3 4.970 2.205 7175 466 7.641 45.000
® 160 spoga/gafa, Koin 3 52961 79.887 132.848 3.481 136.329 279.300
168 GC — Games Convention, Leipzig 4  20.595 124 560 21.279 11960 33.239 60.000
172 modell — hobby — spiel, Leipzig 3 9.126 424 90 9.640 19.365 29.005 65.100
176  Touristik & Caravaning, Leipzig 5 19.680 3.752 23.432 3.638 27.070 55.000
183 MAGDEBOOT, Magdeburg 4 3.056 51 740 10 3.857 3.857 9.900
191  C-B-R, Minchen 5 25.639 6.821 32460 2.842 35.302 67.400
196  FAIRWAY, Miinchen 2 2.156 304 2.460 619 3.079 6.650
197  Garten Minchen 4 5.184 644 5.828 1.708 7.536 20.000
® 198 GOLF EUROPE, Minchen 3 4.466 5.287 9.753 1.038 10.791 22.000
202 INTERMOT, Minchen 5 25872 35.932 21 61.825 54.604 116.429 201.000
® 203 ispo— Sommer, Miinchen 3 13685 21.572 35.257 8.590 43.847 94.500
@® 204 ispo — Winter, Miinchen 4 27566 55.799 83.365 5.026 88.391 161.000
208  Frihling-Blumen-Freizeit und Golf, Minster 9 4.907 142 21 5.070 4,946 10.016 15.100
218  FREIZEIT, GARTEN + TOURISTIK mit Auto-Salon, Niirmberg 9  29.448 2.060 31.508 6.227 37.735 65.500
223 IMA, Nirnberg 4 7.135 751 7.886 556 8.442 12.700
224  Interzoo, Nurnberg 4 18.304 21.958 40.262 40.262 68.700
225 IWA & OutdoorClassics, Niirnberg 4 9.969 16.022 25.991 723 26.714  47.500
® 228 Spielwarenmesse — International Toy Fair, Nirnberg 6 55444  49.225 104.669 100 104.769 156.100
+ Veranstaltung mit wechselndem @ Von der UFI — The Global Association of the Exhibition
Standort Industry — anerkannte Veranstaltung
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Ausstellerzahlen

Zusatzlich
vertretene Firmen

Besucherzahlen

Aussteller

Zahl der Eintritte
(Erlauterungen s. S. 9)

aus. .
Inland Ausland Gesamt Léndern

Nr. Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
38 211 2 213 3 18.487
144 218 40 258 13 5.218 522 5.740*
148 529 40 569 13 206 5 211 91.826 2.258 94.084*
262 217 7 224 4 3 3 7.532

3 151 35 186 12 1 1 36.132
13 2.187 7.816 10.003 175 110.433 26.411 136.844*
17 59 59 1 13.874
18 141 9 150 5 11.084 11 11.095*
22 406 35 441 8 81.400 574  81.974*
25 37 2 39 3 1.605
27 98 5 103 5 40.943 750  41.693*
28 378 23 401 10 84.996 10.828  95.824*
30 361 115 476 21 62.849 4.949 67.798*
32 162 37 199 21 6.554
35 376 147 523 27 8 6 14 27.446 221 27.667*
37 135 4 139 3 17 1 18 21.560 440  22.000
40 1.050 627 1.677 49 264.720 44.171 308.891*
41 408 126 534 22 144.437 21.202 165.639")
64 210 26 236 10 33 34 67 31.346
65 170 10 180 7 23.215*
70 245 115 360 27 42,618 5.106  47.724*
71 227 11 238 8 66.289
76 533 215 748 23 109.372 1.216 110.588*
87 484 976 1.460 49 46.893 18.335 65.228")*
90 232 398 630 34 17.708 9.027  26.735*
94 195 18 213 6 10 2 12 59.060")
97 117 3 120 4 13.741
99 267 494 761 35 3 97 100 28.928 14.770 43.698*

100 175 399 574 34 6 65 71 7.087 7.030 14.117*
102 94 26 120 12 13 57 70 17.477
104 428 128 556 17 21 100 121 78.327 24.330 102.657*
105 139 28 167 8 12 1 13 16.696
109 690 190 880 29 113.141 5.705 118.846*
110 418 54 472 17 56.636 688  57.324*
112 100 41 141 14 10.085
116 685 375 1.060 70 4 2 6 101.428 1.545 102.973*
120 574 54 628 16 120.794
136 583 51 634 15 82.034*
150 88 92 180 20 6.049 1.758 7.807
151 252 369 621 37 64 55 119 41234 5255 46.489
156 160 18 178 12 1 1 77.385
159 458 219 677 49 12 230 242 37.150
160 564 1.652 2.216 64 38 141 179 21.486 23.878 45.364
168 219 22 241 12 16 1 17 101.564 3.466 105.030*
172 409 27 436 10 1 4 5 94.328 953  95.281*
176 763 339 1.102 47 71516 2.980 74.496*
183 99 3 102 3 14.031*
191 638 505 1.143 62 13 6 19 133.906 5.434 139.340*
196 96 23 119 10 1.745 625 2.370
197 206 21 227 6 9 1 10 71.006 717 71.723*
198 131 184 315 27 2.825 2.506 5.331
202 279 801 1.080 42 3 4 7 108.735 42.286 151.021*
203 200 867 1.067 37 9.721 13.988 23.709
204 316 1.209 1.525 46 23.562 33.906 57.468
208 188 6 194 4 39.393
218 531 171 702 15 178.746
223 104 36 140 16 5.983 755 6.738*
224 296 805 1.101 47 14569 16.503 31.072*
225 266 722 988 47 11.759 15.165 26.924
228 1.034 1.671 2.705 65 149 40 189 42.130 37.122  79.252*

* Besucher-Strukturtests siehe Seite 33 ff.

') durch Besucherbefragung ermittelt.



Veranstaltungen 2004

Flachenzahlen (m?)

Vermietete Standflache

. Dai:er Hallen Freigelande Sonder- Netto- Brutto-
Nr. Volistéandige Veranstaltungstitel s. S. 90-100 Tagen Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen fliche flache
235 EURO CHEVAL, Offenburg 5 5.510 2.965 9.336 502 18.313 8.432 26.745 56.900
241  Flora, Rendsburg 2 2.178 2.178 1.500 3.678 5.400
@® 250 CMT/ Golf-Reisen / Fahrrad-Reisen, Stuttgart 9 31517 2.004 49 33.570 1.421  34.991 56.400
253  hobby + elektronik, Stuttgart 4 5.179 91 5.270 824 6.094 16.200
259 ISA/IWB/Int. Miinzenmesse/Weltantik/Mineralien- u. Fossilienbdrse, Stuttgart 3 6.656 1.153 7.809 5.481 13.290 38.000
261 Modellbau Sid, Stuttgart 4 2.185 28 2.213 5.992 8.205 17.000
267 Suddeutsche Spielmesse, Stuttgart 4 2.095 135 2.230 1.593 3.823 10.600
BXIl  Elektrotechnik und Elektronik
114  NORD ELEKTRO, Hamburg 3 7.090 789 7.879 1.069 8.948 19.700
166 efa, Leipzig 3 9.821 104 9.925 176  10.101 22.000
® 193 electronica, Miinchen 4 57.088 32.553 89.591 89.591 152.300
213  embedded world, Nirnberg 3 7.691 1.216 8.907 292 9.199 18.500
227  SMT/Packaging/HYBRID, Nirnberg 3 10.019 1.997 12.016 638 12.654  25.800
229 SPS/IPC/DRIVES, Nurnberg 3 33.507 3.016 36.523 369 36.892 65.100
BXIll Metallbe- und -verarbeitung, Automatisierung, Messtechnik, Qualitdtssicherung
4 GrindTec, Augsburg 4 5.611 1.356 6.967 63 7.030 13.800
® 55 METAV, Dusseldorf 5 50.243 8.337 58.580 58.580 96.100
® 59 Tube, Disseldorf 5 12.809 15.495 28.304 612 28.916  52.300
® 60 wire, Dusseldorf 5 16.189  30.858 47.047 559 47.606  88.500
67  ALUMINIUM, Essen 3 9.901 9.742 19.643 1.193  20.836 43.300
115  NORTEC, Hamburg 4 8.009 637 8.646 2231 10.877 22.350
124  EuroBLECH, Hannover 5 42.685 28.559 71.244 71.244 121.900
127  Hannover Messe, Fachmesse: Digital Factory 6 2.818 196 3.014 224 3.238 11.000
129  Hannover Messe, Fachmesse: Factory Automation 6 38.341 6.549 60 44950 2.264 47.214  78.300
130 Hannover Messe, Fachmesse: INTERKAMA 6 12917 4.080 16.997 1.000 17.997 29.000
189  AUTOMATICA, Minchen 4 18.599 2.464 21.063 1.495 22.558 44.000
205 METAV, Minchen 4 20.023 2.606 22.629 22.629  40.000
216 EUROGUSS, Nirnberg 3 4.677 1.825 6.502 6.502  10.500
® 247 AMB, Stuttgart 5 28.642 5.044 63 33.749 267 34.016  56.400
274  MeasComp/Sensors, Wiesbaden 3 2.648 168 2.816 238 3.054 7.200
BXIV Kunststoff- und Holzverarbeitung und deren Ausriistungen
® 53 K, Dusseldorf 8 71.169 89.139 160.308 1.197 161.505 235.000
220 HOLZ-HANDWERK / fensterbau/frontale, Nirnberg 4 62517 10.067 72.584 72.584 117.700
BXV Energiewirtschaft und deren Ausriistungen
69 E-world — energy & water, Essen 3 8.539 1.439 9.978 1.022 11.000 25.200
® 96 Intersolar, Freiburg 3 6.327 1.386 402 35 8.150 8.150 14.300
119  WindEnergy, Hamburg 4 5.527 2.625 8.152 1.052 9.204 21.200
128  Hannover Messe, Fachmesse: Energy mit HusumWind 6  18.977 8.928 374 28.279 1.309 29.588  51.300
214 ENKON dezentral, Nirnberg 3 2.092 132 2.224 80 2.304 4.800
BXVI Andere Investitionsgiiterbranchen
® 47 (glasstec, Dusseldorf 5 21.778 38.966 30 38 60.812 4.986 65.798 123.500
95 INTERBROSSA, Freiburg 3 2.862 5.705 8.567 30 8.597  13.500
131 Hannover Messe, Fachmesse: Micro Technology 6 2.538 438 2.976 150 3.126 6.500
132  Hannover Messe, Fachmesse: Research & Technology 6 5.154 1.310 6.464 6.464 14.000
133  Hannover Messe, Fachmesse: Subcontracting 6 14630 13.127 27.757 27.757 49.400
134 Hannover Messe, Fachmesse: Surface Technology mit Powder Coating Europe 6 8.346 2.147 10.493 626 11.119 16.700
146  RESALE, Karlsruhe 3 5.327 2.567 1.446 300 9.640 9.640  21.300
177  Z — Die Zuliefermesse, Leipzig 3 3.485 934 4.419 500 4.919 13.000
184  vaQum, Magdeburg 3 553 163 716 318 1.034 2.800
@® 188 Analytica, Miinchen 4 19.724 5.788 25.512 180 25.692 50.000
217  FachPack/Print Pack/Loglintern, Nirnberg 3 35.973 4.370 40.343 369 40.712 72.500
226 POWTECH/TechnoPharm/Explorisk, Nurnberg 3 17.679 4.070 21.749 21.749 48.100
249  CAT PRO, Stuttgart 4 1.649 706 2.355 1.153 3.508 9.000
+ 256 INTERGEO, Stuttgart 3 8.516 1.232 18 9.766 9.766  21.000
269 V+S, Stuttgart 5 732 24 756 109 865 2.700
270 VISION, Stuttgart 3 3.294 1.466 4.760 90 4.850 13.000
BXVIl Andere Konsumgiiter- und Dienstleistungsbranchen
14 Moderner Staat, Berlin 2 1.908 15 1.923 821 2.744 4.100
23 DKM - Int. Fachmesse fiir die Finanz- und Versicherungswirtschaft, Dortmund 3 4.657 897 5.554 5.554 14.300
49 |AM Internationale Anlegermesse, Disseldorf 3 3.179 262 3.441 3.441 7.100
57  PSI Messe, Dusseldorf 3 19.118 11.655 30.773 414 31.187 52.600
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Ausstellerzahlen

Zusatzlich
vertretene Firmen

Besucherzahlen

Aussteller

Zahl der Eintritte
(Erlauterungen s. S. 9)

aus. .
Inland Ausland Gesamt Léndern

Nr. Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
235 324 108 432 16 41.879 8.577 50.456*
241 70 70 1 4.616
250 941 389 1.330 35 9 7 16 173.368 1.751 175.119*
253 149 6 155 6 11 11 76.347")
259 675 156 831 32 34.242
261 99 2 101 3 53.588")
267 91 7 98 8 2 1 3 54.312")
114 172 27 199 12 21 2 23 14.105 200  14.305*
166 233 5 238 6 9 1 10 15.752*
193 1.276 1.729 3.005 48 119 437 556 41.188 33.012  74.200*
213 288 111 399 17 8.962 1.559 10.521*
227 411 134 545 19 25 83 108 16.624 6.790 23.414
229 878 152  1.030 27 35 32 67 28.940 2.832 31.822

4 173 52 225 14 7.845*
55 834 164 998 26 54.037 6.205 60.242*
59 271 459 730 43 13.296 13.296  26.592*
60 305 662 967 43 15.439 19.810  35.249*
67 291 310 601 38 9 2 11 8.805 4.720 13.525*

115 341 33 374 11 9 1 10 12.902 317  13.219*
124 820 504 1.324 31 41.305 19.437 60.742*
127 130 24 154 7 31.241 9.650 40.891")*
129 713 327 1.040 32 65.763 22.747 88.510")*
130 319 204 523 34 54.731 19.632 74.363")*
189 428 111 539 22 2 6 8 14.469 2553 17.022*
205 466 69 535 16 20.331 2590 22.921*
216 176 95 271 21 4258 1.065 5.323*
247 687 147 834 19 59 73 132 47.520 2.501 50.021*
274 154 15 169 9 29 32 61 5.799 282 6.081*
53 1.083 1.821 2.904 53 115.720 115.258 230.978*
220 956 245  1.201 27 79.373 12.921 92.294*
69 312 67 379 13 7.785 875 8.660*
96 226 65 291 20 15.384
119 203 129 332 18 3 3 5.902 2.059 7.961*
128 371 379 750 39 51.232 19.335 70.567')*
214 100 7 107 5 2.956 694 3.650
47 373 715 1.088 45 189 189 23.221 30.531 53.752*
95 43 82 125 20 5.618
132 130 49 179 16 30.345 9.166 39.511")*
133 277 124 401 15 43.206 11.833 55.039")*
134 642 985 1.627 53 40.164 14.185 54.349")*
135 259 86 345 21 32.951 10.010 42.961")*
146 287 143 430 24 79 54 133 3.531 6.202 9.733*
177 299 134 433 19 3 3 3.261 449 3.710*
184 50 15 65 10 581
188 667 364 1.031 34 21 27 48 21.075 9.032 30.107*
217 979 178 1.157 19 26.239  3.021 29.260*
226 668 206 874 26 11.950 5.346  17.296*
249 112 16 128 9 6 2 8 4.490 140 4.630*
256 200 64 264 23 193 30 223 13.892 2.094 15.986*
269 44 1 45 2 5 1 6 2.500
270 111 71 182 18 14 23 37 4.283*
14 179 1 180 2 3.122 18 3.140*
23 259 28 287 10 6.507 113 6.620
49 96 16 112 8 6.715 193 6.908*
57 455 330 785 29 6.285 10.383 16.668*

* Besucher-Strukturtests siehe Seite 33 ff.

') durch Besucherbefragung ermittelt.
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Veranstaltungen 2004

Flachenzahlen (m?)

Vermietete Standflache

Dai:er Hallen Freigelande Sonder- Netto- Brutto-
Nr. Volistéandige Veranstaltungstitel s. S. 90-100 Tagen Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen fliche flache
72 IFLO, Essen 2 2.603 359 2.962 2.522 5.484  13.900
® 83 Christmasworld, Frankfurt/Main 5 23.872 23.255 47127 2425 49.552  89.400
@® 88 Paperworld, Frankfurt/Main 5 37.937 53.433 91.370 2.479 93.849 156.900
143  Karlsruher Hochzeitstage, Karlsruhe 2 1.163 9 1.172 286 1.458 5.600
163 CADEAUX — Mérz, Leipzig 3 11.089 501 11.590 711 12.301 30.800
164 CADEAUX — September/Comfortex, Leipzig 3 15.460 709 16.169 918 17.087 46.200
210  BIO FACH, Niirnberg 4 15224  13.454 28.678 2.156 30.834  65.000
233  Werkstétten Messe Offenbach, Offenbach 4 2.610 36 2.646 850 3.496 6.000
258 invest, Stuttgart 3 2.343 456 2.799 2.799  11.000
BXVIIl Kunst, Antiquitdten
7  Art Forum Berlin 5 3.064 2.252 5.316 1.092 6.408 10.400
31  WEST-ANTIQUE, Dortmund 4 844 72 916 40 956 4.300
80  Art Frankfurt, Frankfurt/Main 4 5.713 1.515 7.228 369 7.597 17.900
161 Westdt. Kunst Messe Koln / KUNSTKOLN / Antiquariatsmesse Kéln 6 6.964 1.273 8.237 1.533 9.770  38.100
207  Antiquitaten-Tage, Minster 5 1.502 130 1.632 80 1.712 5.400
C VERBRAUCHERAUSSTELLUNGEN
1  KONTAKTA, Ansbach 9 2.927 43 1.825 55 4.850 5992 10.842  34.000
2  afa Augsburger Frihjahrs-Ausstellung, Augsburg 9 13.606 631 2.010 44 16.291 6.030 22.321 39.000
6  Oberfranken-Ausstellung Bayreuth 9 6.008 330 3.296 50 9.684 2909 12.593 19.250
® 10 Import Shop, Berlin 5 3.270 2.966 6.236  1.065 7.301 21.000
15  Harz + Heide, Braunschweig 9 11.577 663 3.839 105 16.184 3.345 19.529 31.600
20 hafa Bremen 9 12.909 641 1.016 14.566 7.822 22.388  40.000
21 WIR - Wirtschafts-, Informations- und Regionalausstellung, Dillingen 9 3.887 1.256 5.143 2.454 7.597 18.000
24 DORTMUNDER HERBST, Dortmund 10 16.352 1.262 17.614 345 17.959  42.700
34  Dresdner Ostern, Dresden 4 3.863 320 245 4.428  3.990 8.418 21.050
66  Thiringen-Ausstellung, Erfurt 9 7.400 270 318 7.988 3.000 10.988  20.000
74  MODE-HEIM-HANDWERK, Essen 9 19.271 1.170 20.441 1.060 21.501 65.000
93 Baden Messe mit Bad. Handwerks- und Gewerbeausstellung und ECOTREND, Freiburg 9 10.661 680 5.274 82 16.697 1.812 18.509  34.800
108 DU UND DEINE WELT, Hamburg 10 21.181 2.522 1.388 80 25.171 8.832 34.003 67.500
135 Infa, Hannover 9 30.624 2.323 340 33.287 15.757 49.044 140.300
137  Unterland-Ausstellung, Heilbronn 9 7.507 382 1.347 9.236 2.199 11.435 19.600
141 Nordsee-Schau, Jever 9 3.366 3.506 6.872 2.200 9.072 19.100
142  Inventa, Karlsruhe 4 7.677 68 7.745 438 8.183 19.000
145  Offerta, Karlsruhe 9 23.628 1.430 25.058 10.552 35.610 52.000
147  Allgéuer Festwoche, Kempten 9 5.702 377 8.034 14.113 777 14.890 26.500
169  Haus-Garten-Freizeit/mitteldeutsche handwerksmesse, Leipzig 9  22.467 1.657 24.124 5.519  29.643 69.200
178  Main-Spessart-Ausstellung, Lohr am Main 4 1.524 1.793 3.317 1.993 5.310 10.000
179  REGIO, Lérrach 10 7.722 927 1.911 172 10.732 842 11.574  23.000
182 LEBEN, Magdeburg 4 2.797 12 98 2.907 248 3.155 8.600
185  Rheinland-Pfalz-Ausstellung, Mainz 9 12421 1.028 3.301 60 16.810 3.348 20.158  47.000
186 MANNHEIMER MAIMARKT, Mannheim 11 34.220 2.462 31.920 230 68.832 4.765 73.597 177.500
187  Grdnegau-Ausstellung, Melle 9 3.366 3.057 6.423 1.200 7.623 14.500
199 HEIM + HANDWERK / food + life, Miinchen 9 32.640 5.280 37.920 4.372 42292  77.000
212 CONSUMENTA, Nirnberg 9 28.465 2.748 31.213 15.785 46.998  82.300
236 OBERRHEIN-MESSE, Offenburg 9 10.180 1.580 11.388 155 23.303 4.308 27.611 58.000
237  Passauer Friihling DreiLandermesse, Passau 9 9.109 1.858 1.901 34 12902 2.443 15.345 26.500
239 VOREA, Plauen 9 2.903 20 786 32 3.741 1.491 5.232 8.750
240 dona, Regensburg 9 5.910 2.225 8.135 3.209 11.344 18.500
243  Westfalenschau, Rheine 9 3.948 2.532 6.480 1.600 8.080 20.000
244  SOM, Rosenheim 9 6.648 580 1.964 120 9.312 1.352 10.664 17.500
245  ufra, Schweinfurt 9 6.522 2.758 9.280 4576 13.856 20.800
252 Familie + Heim / Int. Mineralien- und Fossilienbdrse /Modellbahn Siid, Stuttgart 9 13.759 1.391 64 15.214 10.615 25.829  50.000
271  Sudwest-Messe, Villingen-Schwenningen 9 13.864 655 17.265 116 31.900 796 32.696  56.600
272  Messe Wachtersbach, Wéchtersbach 9 6.717 450 6.219 60 13.446 3.969 17.415 28.100
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Ausstellerzahlen

Zusatzlich
vertretene Firmen

Besucherzahlen

Aussteller

Zahl der Eintritte
(Erlauterungen s. S. 9)

aus. .
Inland Ausland Gesamt Léndern

Nr. Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
72 72 14 86 7 7.632 792 8.424*
83 304 703  1.007 35 16.204 13.872  30.076*
88 615 1.899 2.514 65 32.628 36.268  68.896*

143 87 1 88 2 3.788
163 426 21 447 10 4 4 9.719
164 557 52 609 18 2 2 11.180 159  11.339*
210 624 1.273 1.897 67 19.557 9.999  29.556*
233 110 2 112 3 6.829 86 6.915
258 101 30 131 10 9.779 302 10.081
7 93 66 159 21 24537 5.386  29.923*
31 46 3 49 4 2.001
80 119 36 155 13 6.772
161 194 38 232 13 24.901
207 62 5 67 3 5.609
1 317 5 322 3 52.749
2 450 26 476 11 3 3 85.100
6 286 15 301 7 43.316
10 254 283 537 62 41.873 380 42.253*
15 484 21 505 9 69.008*
20 590 16 606 9 72.930
21 281 281 1 52.022
24 619 38 657 12 123.369 371 123.740*
34 334 36 370 12 65.354
66 466 11 477 9 57.209
74 739 54 793 21 202.443*
93 582 35 617 7 54 23 77 81.483
108 826 100 926 33 163.148 1.648 164.796*
136 1.205 75 1.280 29 239.047
138 342 10 352 6 56.450
142 189 189 1 27 27 73.692
143 250 4 254 3 32 32 28.344 2465 30.809*
146 735 54 789 14 117 3 120 137.333 1.950 139.283*
147 382 21 403 4 85.524*
169 956 47  1.003 15 45 45 180.752 1.274 182.026*
178 151 151 1 55 55 36.612
179 364 33 397 6 5 5 54551 8.880 63.431*
182 199 1 200 2 9.290*
185 651 29 680 14 80.379
186 1.372 79 1.451 22 378.422*
187 182 182 1 8 8 45.008
199 971 183 1.154 26 120 14 134 145.304
212 800 75 875 15 189.039*
236 562 37 599 7 35 56 91 67.830 4.561 72.391*
237 355 56 411 5 72.769
239 152 3 155 3 10 10 30.112
240 339 339 1 55.230*
243 194 194 1 53 53 55.121
244 335 28 363 7 45745 1.269  47.014*
245 373 373 1 69.257*
252 658 92 750 26 5 5 82.209*
271 651 22 673 7 132 23 155 103.384
272 421 15 436 10 61.706*

* Besucher-Strukturtests siehe Seite 33 ff.

") durch Besucherbefragung ermittelt.
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FKM

Besucher-Strukturtests

Die FKM-Besucher-
strukturtests werden durch
reprasentative Befragung
erhoben. Sie geben Aus-
kunft Gber die Zusammen-

setzung der Besucherschaft.

Ein Teil der Tests des Jahres
2004 wurde bereits nach
einem neuen Schema
durchgefihrt, das Ende
2003 beschlossen wurde.
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Die Erfassung erfolgt nach
einheitlichen Kriterien, die
einen Vergleich der Besu-
cherstruktur einzelner Ver-
anstaltungen erméglichen.
Die Fragen und Antwortvor-
gaben wurden mit der Wirt-
schaft im Arbeitskreis
Messetransparenz des
AUMA - Ausstellungs- und
Messe-Ausschuss der Deut-
schen Wirtschaft abge-
stimmt.

Die Besucher-Strukturtests
unterliegen ebenso wie die
quantitativen Zahlen der
Kontrolle durch einen unab-
hangigen Wirtschaftspriifer.
Soweit flr Veranstaltungen
des Jahres 2004 Strukturtests
nicht im Berichtsjahr durch-
geflihrt wurden, ist das Jahr
der letzten Befragung hinter
dem Veranstaltungstitel
genannt.



GrindTec
Augsburg

Fachbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 7 845
Anteil der Fachbesucher 100 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 27
tber 100 km bis 300 km 47
tber 300 km 27
Inland gesamt: 79
Baden- 37 Niedersachsen -
Wiarttemberg Nordrhein- 8
Bayern 39 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen 3
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 7 Schleswig- -
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 2
Ausland gesamt 21
davon EU 48
ubriges Europa 41
Afrika -
Nordamerika 5
Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien 2
Ostasien 4
Australien 1

Die fiinf Lénder mit den hochsten
Besucheranteilen

Schweiz

Osterreich

Schweden

GroBbritannien

Frankreich

%
30
15
7
6
5
Wirtschaftszweige %
Metallverarbeitende Industrie 69
Holz-, kunststoffverarbeitende Industrie 8
Metallhandwerk 7
Dienstleistungsgewerbe 7
andere Industrie 6
Handel 6
Glas-, Keramik-, Steine-Industrie 4
andere Wirtschaftszweige 4
Schiler/Student 2
andere nicht beruflich Tatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen
Ausschlaggebend 36
Mitentscheidend 29
Beratend 20
Nicht beteiligt 13
Schiler/Student 3
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 21
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 10
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 19
sonstiger Angestellter 27
sonstiger offentlicher Dienst -
Arbeiter, Facharbeiter 10
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter

Auszubildender

andere berufliche Stellung

Schiler/Student

andere nicht beruflich Tatige

Aufgabenbereich

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung

Forschung, Entwicklung, Konstruktion

Planung, Arbeitsvorbereitung

Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitatskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling

Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung -

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 1

Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

w =N
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Transport -
Wartung, Instandhaltung 3
anderer Bereich 2
Schiler/Student 2
andere nicht beruflich Tatige 1
Héufigkeit des Messebesuchs %
2002 36
2000 28
1998 20
erstmaliger Besuch 57
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %

1- 4 17 500- 999

5- 9 7 1 000- 9 999 8

10- 49 21 10 000 und mehr 6
50- 99 10 Schiler/Student 2
100- 199 11 andere nicht beruflich
200- 499 1 Tatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 84 vier 2
zwei 13
drei 1
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %
1. Tag 23 4.Tag 26
2. Tag 34
3. Tag 36

Durchfiihrung: Messe- und Congressberatung Dirr,
Hamburg

Zo0wW
Bad Salzuflen (2003)

Fachbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 17 065
Anteil der Fachbesucher 100 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 39
tber 100 km bis 300 km 26
(iber 300 km 36
Inland gesamt: 82
Baden- 8 Niedersachsen 15
Wirttemberg Nordrhein- 55
Bayern 7 Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 5 Schleswig- 1
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 2
Ausland gesamt 18
davon EU 68
(ibriges Europa 27
Afrika 1
Nordamerika 2
Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien 1
Ostasien 1
Australien 1
Die fuinf Lander mit den hochsten %
Besucheranteilen °
Niederlande 22
Osterreich 12
Dénemark 9
Belgien 7
Polen 6
Wirtschaftszweige %
Biromébel 12
Kiichenmobel 17
Badmobel 7
Wohn-, Schlaf-, Jugendmobel 1
Mobelhandel 5
Innenausbau, Tischlerei 16
Freier Designer 4
(Innen-)Architekten 3
Medien 1
Holzhandel 1
Zulieferer 29
andere 12
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen °
Ausschlaggebend 36
Mitentscheidend 31
Beratend 18
Nicht beteiligt 10
Schiiler/Student 3
Berufliche Stellung %
selbstéandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 27
Geschéftsfuihrer, Vorstandsmitglied,
Behérdenleiter o. &. 15
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 10
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 21
sonstiger Angestellter 23
sonstiger offentlicher Dienst -
Facharbeiter 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter -
Auszubildender 1
Schiiler/Student 3
Aufgabenbereich %
Geschifts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 36
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 20
Planung, Arbeitsvorbereitung 14
Fertigung, Produktion 12
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 6
Einkauf, Beschaffung 27
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 6
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 6
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 28
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport
Wartung, Instandhaltung 1
andere 3
Schiler/Student 3
Haufigkeit des Messebesuchs %
2002 57
2001 48
friihere Veranstaltungen 37
erstmaliger Besuch 34
BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten: %
1- 4 14 200- 499 12
5- 9 10 500- 999 7
10- 49 23 1 000- 9 999 8
50- 99 10 10 000 und mehr 1
100- 199 13 Schiiler/Student 3
%

Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 67  vier
zwei 24 funf 1
drei 6
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,5 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 25 3.Tag 5.Tag 16
2.Tag 34 4.Tag 35

Durchfiihrung: NordWest empirica, Bielefeld

Besucher-Strukturtests 2004

ART FORUM
BERLIN

Basisdaten Besucher gesamt

Zahl der Besucher insgesamt 29 923
Regionale Herkunft %
bis 50 km 65
tber 50 km bis 100 km 1
tber 100 km bis 300 km 4
tber 300 km 31
Inland gesamt: 82
Baden- 2 Niedersachsen 2
Wirttemberg Nordrhein- 6
Bayern 2 Westfalen
Berlin 76 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 4 Saarland -
Bremen - Sachsen 2
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt -
Hessen 2 Schleswig- 1
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen -
Ausland gesamt 18
davon EU 62
tibriges Europa 15
Afrika -
Nordamerika 13
Std- und Mittelamerika 4
Vorder- und Mittelasien 3
Ostasien 2
Australien 1

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

USA 9 Schweiz 8
Dénemark 8 Frankreich 7
GroBbritannien 8

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 35
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3
anderer Angestellter/Beamter 9
Facharbeiter 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 7
Auszubildender 2
andere berufliche Stellung 5
Schiiler/Student 27
andere nicht beruflich Tatige 2
Hausfrau/-mann 2
Rentner/Pensionar 4
Haufigkeit des Messebesuchs
2003 33
2002 26
2001 20
2000 13
frihere Veranstaltungen 8
erstmaliger Besuch 50
Anteil der Privatbesucher 65%
Basisdaten Privatbesucher
Regionale Herkunft %
bis 50 km 70
tber 50 km bis 100 km 1
Gber 100 km bis 300 km 3
iber 300 km 26
Inland gesamt: 84
Baden- Niedersachsen 2
Wirttemberg Nordrhein- 5
Bayern 1 Westfalen
Berlin 80 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 5 Saarland 1
Bremen - Sachsen 1
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt -
Hessen 1 Schleswig- 1
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen -
Ausland gesamt 16
davon EU 54
tibriges Europa 16
Afrika -
Nordamerika 16
Std- und Mittelamerika 4
Vorder- und Mittelasien 4
Ostasien 4
Australien 1

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

USA 12 Schweden 8
Dénemark 11 Schweiz 8
Frankreich 8

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 26
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3
anderer Angestellter/Beamter 1"
Facharbeiter 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 7
Auszubildender 2
andere berufliche Stellung 6
Schiler/Student 31
andere nicht beruflich Tatige 1
Hausfrau/-mann 2
Rentner/Pensionar 5
Haufigkeit des Messebesuchs
2003 28
2002 23
2001 18
2000 11
frihere Veranstaltungen 8
erstmaliger Besuch 56

Zusatzdaten Privatbesucher

Geschlecht
Ménnlich
Weiblich

Alter

bis 20 Jahre
Gber 20 bis 30 Jahre
Uber 30 bis 40 Jahre
Uber 40 bis 50 Jahre
Uber 50 bis 60 Jahre
Uber 60 bis 70 Jahre
tber 70 Jahre

Haushalts-Nettoeink
bis  750,- EUR
uber 750,- EUR bis 1 000, EUR
tber 1000~ EUR bis 1 250,- EUR
tber 1 250,- EUR bis 1 500, EUR
Gber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR
Uber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR
Gber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR
uber 3 000,- EUR
keine Angaben

HaushaltsgroBe

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 Personen

5 Personen und mehr

Kauf oder Bestelltitigkeit

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getitigt oder beabsichtigt
ja

nein

vielleicht

Nachgeschift

Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
ja

nein

vielleicht

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund
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bautec
Berlin
Fachbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 64 307
Anteil der Fachbesucher 82 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 68
Gber 100 km bis 300 km 19
ber 300 km 13
Inland gesamt: 97
Baden- Niedersachsen 5
Wirttemberg Nordrhein- 2
Bayern 1 Westfalen
Berlin 47 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 27 Saarland -
Bremen - Sachsen 4
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 3
Hessen 1 Schleswig- 1
Mecklenburg- 4 Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 3
davon EU 50

ubriges Europa 37

Afrika 3

Nordamerika 3

Sud- und Mittelamerika 3

Vorder- und Mittelasien
Ostasien -
Australien 3

Die drei Lander mit den hochsten %
Besucheranteilen

Danemark 10 Schweden 10
Osterreich 10

Wirtschaftszweige %
Industrie 6
Bau-/Ausbaugewerbe 33
anderes Handwerk 6
Einzelhandel/Baustoffhandel 3
GroB-/AuBenhandel 3
Bautrager 3
Behorde/offentliche Einrichtung 6
9
5
1
1
3
3
7
3

Architekt, Planer, Ingenieurbiro
Andere Dienstleistungen
Forschung/Wissenschaft
Verband/Innung/Kammer
Fachhochschule/Universitat/Hochschule
andere

Schiiler/Student

andere nicht beruflich Tatige

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 35
Mitentscheidend 24
Beratend 17
Nicht beteiligt 14
Schiiler/Student 10
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 39

Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 6
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9
3

3

7

sonstiger Angestellter
sonstiger offentlicher Dienst
Facharbeiter
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 3
Auszubildender 6
andere 2
Schiiler/Student 7
andere nicht beruflich Tatige 3
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 28
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 5

Planung, Arbeitsvorbereitung 26
Fertigung, Produktion 14
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 1
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 5
Informations-, Kommunikationstechnik

(EDV) 4

Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 3
Wartung, Instandhaltung 9
andere 12
7
3

o w

Schiiler/Student
andere nicht beruflich Tatige

Haufigkeit des Messebesuchs %
2002 41
2000 40
1998 28
1996 19
frithere Veranstaltungen 16
erstmaliger Besuch 32
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 33 500- 999 3
5- 9 13 1 000- 9999 5
10- 49 19 10 000 und mehr 3
50- 99 5 Schiiler/Student 7
100- 199 5 andere nicht beruflich
200- 499 4 Tatige 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 86  drei 1 funf -

zwei 12 vier 1
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %
1. Tag 3.Tag 27 5.Tag 17

2. Tag 25 4.Tag 28

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund
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FRUIT LOGISTICA

Berlin
Fachbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 22 116
Anteil der Fachbesucher 96 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 9
Gber 100 km bis 300 km 8
iber 300 km 83
Inland gesamt: 35
Baden- 11 Niedersachsen 12
Wiarttemberg Nordrhein- 15
Bayern 8 Westfalen
Berlin 19 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg 7 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 3
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 7 Schleswig- 3
Mecklenburg- 3 Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 65
davon EU 60
ubriges Europa 23
Afrika 6
Nordamerika 1
Sud- und Mittelamerika 6
Vorder- und Mittelasien 3
Ostasien -
Australien 1
Die funf Lander mit den hochsten %
Besucheranteilen
Italien 14 Frankreich 9
Niederlande 12 Polen 8
Spanien 9
Wirtschaftszweige %
Obst-, Gemuseerzeuger 27
Importeur, Exporteur 33
Industrie 6
Einzelhandel (Zentraleinkauf) 4
Einzelhandel (Vertrieb) 8
Eigener GroBhandel des Lebensmittel-Einzel- 7
handels
Anderer Grohandel 7
Hotel, Gastronomie 2
Verpackungsunternehmen 7
Spediteur, Transporteur 6
Andere Dienstleister 7
Behorde/offentliche Einrichtung 3
Verband, Verein, Institution, Organisation 4
Forschung, Lehre, Ausbildung 3
andere 6
Schiler/Student 4
andere nicht beruflich Tatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen
Ausschlaggebend 44
Mitentscheidend 30
Beratend 15
Nicht beteiligt 6
Schiiler/Student 5
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 36
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 20
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 7
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13
sonstiger Angestellter 10
sonstiger offentlicher Dienst 2
Facharbeiter 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 1
Auszubildender -
andere 4
Schiler/Student 4
andere nicht beruflich Tatige 1
Aufgabenbereich %
Geschifts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 41
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 8
Planung, Arbeitsvorbereitung 9
Fertigung, Produktion 8
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 8
Einkauf, Beschaffung 24
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 7
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 25

Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung

andere

Schiler/Student

andere nicht beruflich Tatige

Haufigkeit des Messebesuchs

2003

2002

2001

frihere Veranstaltungen

erstmaliger Besuch

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten:

00- 999

n= = NN
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5- 9 14 1 000- 9999

10- 49 27 10 000 und mehr

50- 99 9 Schiiler/Student

100- 199 10 andere nicht beruflich
200- 499 7 Tatige 1
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 45 zwei 36  drei 20
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %
1. Tag 53 2.Tag 69 3.Tag 53

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Import Shop

Berlin
Basisdaten Besucher gesamt Zusatzdaten Privatbesucher
Zahl der Besucher insgesamt 42 253 Geschlecht
Regionale Herkunft % Mannlich
bis 50 km 87 Weiblich
tiber 50 km bis 100 km 5
aber 100 km bis 300 km 4 Alter
iber 300 km 3 bis 20 Jahre
Inland gesamt: %9 tiber 20 bis 30 Jahre
2 tiber 30 bis 40 Jah
Baden- 1 Niedersachsen - Eb:: 40 b:: 50 Jgh:
\é\gi;ret:re]mberg u/?a;dt;:IZi:- 1 tiber 50 bis 60 Jahre
R o ie 70 Jah
Berlin 78 Rheinland-Pfalz - 3{;:: gg Jk:f"eo Jahre
Brandenburg 17 Saarland -
Bremen - Sachsen 1 Haushalts-N ink
Hamburg - Sachsen-Anhalt 1 bis  750,- EUR
Hessen - Schleswig- - iber 750~ EUR bis 1 000,- EUR
Mecklenburg- 1 Holstein ber 1000~ EUR bis 1 250,- EUR
Vorpommern Thringen - ber 1250,- EUR bis 1 500,- EUR
Ausl 1 iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR
Ausland gesamt 46 uber 2000 EUR bis 2 500,- EUR
iibriges Europa 27 tiber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR
A 5 iiber 3 000, EUR
Nordamerika 9 keine Angaben
Std- und Mittelamerika - "
Vorder- und Mittelasien 9 HaushaltsgréBe
Ostasien - 1 Eerson
Australien - 2 Personen
3 Personen
Die fiinf Linder mit den hochsten Besucher- 4 Personen

anteilen
Schweiz 18

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 13
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 5
anderer Angestellter/Beamter 28
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 6
Auszubildender 3
andere berufliche Stellung 4
Schiler/Student 15
Hausfrau/-mann 4
Rentner/Pensionar 13
andere nicht beruflich Tatige 4
Haufigkeit des Messebesuchs
2003 53
2002 44
2001 34
2000 26
frihere Veranstaltungen 23
erstmaliger Besuch 29
Anteil der Privatbesucher 91%
Basisdaten Privatbesucher
Regionale Herkunft %
bis 50 km 89
tiber 50 km bis 100 km 5
tber 100 km bis 300 km 4
tber 300 km 3
Inland gesamt: 99
Baden- 1 Niedersachsen -
Wiarttemberg Nordrhein- -
Bayern - Westfalen
Berlin 79 Rheinland-Pfalz -
Brandenburg 17 Saarland -
Bremen - Sachsen 1
Hamburg - Sachsen-Anhalt 1
Hessen - Schleswig- -
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thuringen -
Ausland gesamt 1
davon EU 56
tbriges Europa 33
Afrika 1
Nordamerika -
Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien -
Australien -
Das Land mit dem hochsten Besucheranteil
Schweiz
Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 9
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 5
anderer Angestellter/Beamter 30
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 6
Auszubildender 2
Hausfrau/-mann 4
Rentner/Pensionar 14
andere berufliche Stellung 4
Schiler/Student 15
andere nicht beruflich Tatige 4
Haufigkeit des Messebesuchs
2003 54
2002 46
2001 35
2000 27
frithere Veranstaltungen 23
erstmaliger Besuch 27

5 Personen und mehr

Kauf oder Bestelltitigkeit

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja

nein

vielleicht

Nachgeschéft

Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
Ja

nein

vielleicht

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund
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InnoTrans
Berlin
Basisdaten Besucher gesamt Zusatzdaten Fachbesucher
Zahl der Besucher insgesamt 50 406 Wirtschaftszweige
Regionale Herkunft % Industrie
bis 50 km 22 Handwerk
tber 50 km bis 100 km 2 Einzelhandel
tiber 100 km bis 300 km 18 GroB-/AuBenhandel
tber 300 km 59 Dienstleistung
Politik , 6ffentliche Verwaltung
Inland gesamt: 68 ¢
Baden- ¢ 5 Niedersachsen 8 ::/erbahnd/'n/c\\l{ng/Kamhn;ter
- il orschung/Wissenschal
\é\gt;g:re]mberg 12 w;rsdt;:é': 3 Schu]e, Universitat, Ausbildung
Berlin 24 Rheinland-Pfalz 2 g/:]eddelreen
g:rrlt‘:leennburg 1% gaa;:a:r(;{ 9' Schler/Student
Hamburg 2 Sgghzen»Anhalt 5 andere nicht beruflich Tatige
Hessen 4 Schleswig- 2 Einfluss bei Einkaufs-/
Mecklenburg- 1 Holstein Beschaffung cheid
Vorpommern Thiringen 2 Ausschlaggebend
Ausland gesamt 32 Mitentscheidend
davon EU 67 E?rﬁiegc!( it
tibriges Europa 17 icht beteilig
Afrika 2 Schiiler/Student »
Nordamerika 1 andere nicht Berufstatige
Std- und Mittelamerika 1 Aufgabenbereich
Vorder- und Mittelasien 2 Geschifts-/Unternehmens-, Betriebsleitung
Ostasien 10 Forschung, Entwicklung, Konstruktion
Australien 2 Planung, Arbeitsvorbereitung

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Schweiz 11 Tschechische
Frankreich 10 Republik 8
Osterreich 8 Polen 7
Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 8
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 7
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 7
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 26
anderer Angestellter/Beamter 31
Facharbeiter 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 2
Auszubildender 1
andere berufliche Stellung 4
Schiler/Student 6
andere nicht beruflich Tatige 1
Héufigkeit des Messebesuchs
2002 40
2000 26
1998 14
1996 6
erstmaliger Besuch 51
Anteil der Fachbesucher 97%
Basisdaten Fachbesucher
Regionale Herkunft %
bis 50 km 21
tber 50 km bis 100 km 2
tiber 100 km bis 300 km 18
tber 300 km 59
Inland gesamt: 68
Baden- 5 Niedersachsen 8
Wirttemberg Nordrhein- 13
Bayern 12 Westfalen
Berlin 23 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 12 Saarland -
Bremen - Sachsen 9
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 5
Hessen 4 Schleswig- 5
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thuringen 2
Ausland gesamt 32
davon EU 66
ubriges Europa 17
Afrika 2
Nordamerika 1
Std- und Mittelamerika 1
Vorder- und Mittelasien 2
Ostasien 10
Australien 2
Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen
Schweiz 1
Frankreich 9
Osterreich 9
Tschechische Republik 8
Polen 6
Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 8
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 7
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 7
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 26
anderer Angestellter/Beamter 31
Facharbeiter 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 2
Auszubildender 1
andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 6
andere nicht beruflich Tatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs
2002 40
2000 26
1998 14
1996 6
erstmaliger Besuch 51

Fertigung, Produktion
Fertigungs-, Qualitatskontrolle
Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling

Informations-, Kommunikationstechnik

Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR

Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport
Wartung, Instandhaltung
anderer Bereich
Schiler/Student
andere nicht beruflich Tétige

BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten:

1- 4 7 500-
5- 9 4 1 000- 9999
10- 49 1" 10 000 und mehr
50- 99 7 Schiler/Student
100- 199 7 andere nicht beruflich
200- 499 7 Tatige

Aufenthaltsdauer

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 68  drei [3
zwei 23 vier 4

2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer

3. Besucherverteilung auf die Messetage:

1. Tag 34 3.Tag 39
2.Tag 4 4.Tag 32

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung

GmbH, Dortmund
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Besucher-Strukturtests 2004

Internationale Griine Woche
Berlin

Fachbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 466 129
Anteil der Fachbesucher 19 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 51
tber 100 km bis 300 km 28
iber 300 km 21
Inland gesamt: 98
Baden- 2 Niedersachsen 5
Wirttemberg Nordrhein- 3
Bayern Westfalen
Berlin 34 Rheinland-Pfalz -
Brandenburg 25 Saarland -
Bremen - Sachsen 6
Hamburg - Sachsen-Anhalt 7
Hessen 2 Schleswig- 2
Mecklenburg- 6 Holstein
Vorpommern Thiringen 3
Ausland gesamt 2
davon EU 52
tibriges Europa 24
Afrika 5
Nordamerika -
Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien 10
Ostasien 5
Australien 5
Die fuinf Lander mit den hochsten %
Besucheranteilen
Niederlande 14 Schweden 10
Italien 10 Schweiz 10
Osterreich 10
Wirtschaftszweige %
Landwirtschaft, Forstwirtschaft 17
Gartenbau 7
GroB-/AuBenhandel 2
Einzelhandel 9
Gastgewerbe, (Gaststatten, Beherbergungs- 10
gewerbe)
andere Dienstleistungsbetriebe 9
Nahrungs-, Genuf3mittelindustrie 6
andere Industrie 1
Behorden, offentliche Einrichtungen, 7
Verbande
Schule, Fachhochschule, Uni 5
andere 7
Schiiler/Student 15
andere nicht beruflich Tatige 5
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen
Ausschlaggebend 19
Mitentscheidend 21
Beratend 18
Nicht beteiligt 23
Schiler/Student 20
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 15
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 5
sonstiger Angestellter 10
sonstiger offentlicher Dienst 6
Facharbeiter 7
Landwirt 10
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 5
Auszubildender 13
andere 4
Schiiler/Student 15
andere nicht beruflich Tatige 5
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 16
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 4
Planung, Arbeitsvorbereitung 6
Fertigung, Produktion 13
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 12
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 5
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 7
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 7
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 5
Wartung, Instandhaltung 4
andere 21
Schiler/Student 15
andere nicht beruflich Tatige 5
Héaufigkeit des Messebesuchs %
2003 36 2001 27
2002 31 2000 21
frihere Veranstaltungen 24
erstmaliger Besuch 34
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 25 500- 3
5- 9 9 1000~ 9999 3
10- 49 20 10 000 und mehr 5
50- 99 6 Schiler/Student 15
100- 199 5 andere nicht beruflich
200- 499 5 Tatige 5
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 83  drei 3
zwei 12 vier

1
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage

3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1. Tag 13 5.Tag 14 9. Tag
10. Tag

2. Tag 12 6.Tag 13
3.Tag 10 7.Tag 15
4. Tag 14 8.Tag 18

%
n
n

Privatbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 466 129
Anteil der Privatbesucher 81 %
Regionale Herkunft %
Ortsansassig 37
bis 25 km Umkreis 8
Uber 25 km bis 50 km Umkreis 9
Gber 50 km bis 100 km Umkreis 8
tber 100 km Umkreis 38
Deutschland 99
anderes Land 1
Geschlecht %
Ménnlich 41
Weiblich 59
Vom Partner/Ehepartner begleitet 49
Alter %
bis 20 Jahre 8
Uber 20 bis 30 Jahre 10
Uber 30 bis 40 Jahre 16
Uber 40 bis 50 Jahre 23
Uber 50 bis 60 Jahre 20
Uber 60 bis 70 Jahre 21
Uber 70 Jahre 3
Beruf %
Arbeiter/Facharbeiter 14
Angestellter 32
Beamter 6
Selbstandig/Freiberuflich tatig [
Hausfrau 4
anderer Beruf 2
Auszubildender/Schiiler/Student 9
Rentner/Pensionar 23
anderer nicht Berufstatiger 3
Haushalts-Nettoeink %
bis 750, EUR 1
tber 750,- EUR bis 1 000,- EUR 9
Gber 1 000,- EUR bis 1 250,- EUR 8
tber 1250, EUR bis 1 500,- EUR 8
Gber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 12
Uber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 1
tber 2 500,- EUR bis 3 000, EUR 9
tber 3 000,- EUR 12
keine Angaben 20
HaushaltsgréBe %
1 Person 14
2 Personen 47
3 Personen 19
4 Personen 14
5 Personen und mehr 6
Kauf oder Bestelltitigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 74
nein 12
vielleicht 14
Nachgeschéft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 31
nein 29
vielleicht 40

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung

GmbH, Dortmund
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Berlin
Fachbesucher-Daten Privatbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 136 844 Zahl der Besucher insgesamt 136 844
Anteil der Fachbesucher 57 % Anteil der Privatbesucher 43 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 22 Regionale Herkunft %
Gber 100 km bis 300 km 19 Ortsansassig 52
Uber 300 km 59 bis 25 km Umkreis 10
Inland gesamt: 68 tber 25 km bis 50 km Umkreis 9
Baden- 7 Niedersachsen 6 Uber 50 km bis 100 km Umkreis 5
Wiirttemberg Nordfrhein- 1 tiber 100 km Umkreis 25
Bayern 11 Westfalen
Berlin 25 Rheinland-Pfalz 2 Deutschland 97
Brandenburg 9 Saarland - anderes Land 3
Bremen Sachsen 7
Hamburg 4 Sachsen-Anhalt 4 Ggsch'lecht %
Hessen 5 Schleswig- 2 Ma'_"“!'Ch 48
Mecklenburg- 3 Holstein Weiblich . 53
Vorpommern Thiringen 2 Vom Partner/Ehepartner begleitet 26
Ausland gesamt 32 Alter %
davon EU 33 bis 20 Jahre 8
ubriges Europa 51 tber 20 bis 30 Jahre 18
Afrika 8 Uber 30 bis 40 Jahre 18
Nordamerika 2 tber 40 bis 50 Jahre 21
Sud- und Mittelamerika 1 tber 50 bis 60 Jahre 17
Vorder- und Mittelasien 2 tber 60 bis 70 Jahre 15
Ostasien 2 Uber 70 Jahre 2
Australien -
Die funf Lénder mit den héchsten % Beruf - %
Besucheranteilen Arbeiter/Facharbeiter 6
Polen 36 GroBbritannien 5 Angestellter 37
Osterreich 10 Schweiz 3 Beamter ) A n
Niederlande 5 Selbstandig/Freiberuflich tatig 7
Hausfrau 2
Wirtschaftszweige % anderer Beruf 3
Fremdenverkehrsorganisationen 4 Auszubildender/Schiler/Student 15
Reiseveranstalter 18 Rentner/Pensionar 19
Reisebiro 14 anderer nicht Berufstatiger 2
Messeveranstalter/Kongress- u. Tagungs- 3 )
anbieter Haushalts-N k %
Hotelunternehmen 8 bis  750,- EUR 8
Verkehrstrager (Bus-, Bahn-, Schiff-, 5 iiber 750,- EUR bis 1 000, EUR 6
Fluggesellschaft) tber 1 000,- EUR bis 1250~ EUR 7
Travel Technology, Informations - und 3 Uber 1 250,- EUR bis 1 500,- EUR 9
Reservierungssysteme Uber 1 500,- EUR bis 2 000, EUR 14
PR/Werbung/Consulting 5 Uber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 13
Freizeitcenter/Freizeitpark 1 Uber 2 500,- EUR bis 3 000 EUR 1
Verlage/Presse 3 Uber 3 000,- EUR 19
Forschungsinstitut/Bildungseinrichtung 3 keine Angaben 13
Touristische Verbénde, Vereine 5
andere 9 Haushaltsgrée %
Schiiler/Student 31 1 Person 23
andere nicht beruflich Tatige 2 2 Personen 45
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- % 3 Personen 16
entscheidungen 4 Personen n n
Ausschlaggebend 21 Nicht beteiligt 1 5 Personen und mehr 5
g/l;:g:\;zheldend %; Schiler/Student 33 Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
Berufliche Stellung % stellung getétigt oder beabsichtigt
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, ja
freier Beruf 16 nein
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied, vielleicht
Behardenleiter o. &. 9
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3 Nachgeschaft %
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 1" Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
sonstiger Angestellter 13 ja 36
sonstiger offentlicher Dienst 3 nein 27
Facharbeiter 2 vielleicht 37
Dozhe/llstta,rtLjee?tr:rr, wissenschaftlicher 3 Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
Auszubildender 6 GmbH, Dortmund
andere 3
Schiiler/Student 31
andere nicht beruflich Tatige 2
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 21
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 4
Planung, Arbeitsvorbereitung 10
Fertigung, Produktion 4
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2
Einkauf, Beschaffung 9
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 4
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 5
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 22
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 1
andere 14
Schiiler/Student 31
andere nicht beruflich Tatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2003 33
2002 30
2001 25
frithere Veranstaltungen 23
erstmaliger Besuch 46
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 19 500- 999 2
5- 9 9 1 000- 9999 3
10- 49 16 10 000 und mehr 3
50- 99 6 Schiiler/Student 31
100- 199 5 andere nicht beruflich
200- 499 5 Tatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 53 drei 12 funf 8
zwei 21 vier 6
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,0 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %
1. Tag 29 3.Tag 44 5.Tag 36
2. Tag 38 4.Tag 50

36

MODERNER STAAT

Berlin
Basisdaten Besucher gesamt
Zahl der Besucher insgesamt 3 140
Regionale Herkunft %
bis 50 km 25
tiber 50 km bis 100 km 3
tiber 100 km bis 300 km 16
tber 300 km 56
Inland gesamt: 99
Baden- 4 Niedersachsen 1
Wiarttemberg Nordrhein- 25
Bayern 6 Westfalen
Berlin 22 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 8 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 5
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 6 Schleswig- 3
Mecklenburg- 2 Holstein
Vorpommern Thuringen 3
Ausland gesamt 1
davon EU 100
tbriges Europa -
Afrika -
Nordamerika -
Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien -
Australien -
Berufliche Stellung
Minister, Prasident einer Bundesbehérde, 3
Minister-, Regierungsprasident
Ministerialrat, Ministerialdirektor, 10
Ministerialdirigent, Regierungsdirektor
Oberburgermeister, Dezernent, 12
Burgermeister, Beigeordneter, Landrat
Amtsleiter, Fachbereichsleiter 13
Abteilungs-, Referatsleiter, Sachgebietsleiter 26

Vorstand, Geschéftsfiihrer, Inhaber
Bereichsleiter, Prokurist
Abteilungsleiter, Gruppenleiter
Sachbearbeiter

sonstiger Angestellter
Auszubildender

Schiler/Student

andere nicht beruflich Tatige

Haufigkeit des Messebesuchs
2003

2002

friihere Veranstaltungen
erstmaliger Besuch

Anteil der Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige
Bundesverwaltung
Landesverwaltung

Kommunale Verwaltung, Ministerium
Privatwirtschaft

Verband, Verein, Gewerkschaft
Auswaértige Vertretung, Botschaft
Politik (Bund)

Politik (Land)

Politik (Kommune)
Bildungseinrichtung

andere

Einfluss bei Einkaufs-/
Beschaf heid
Ausschlaggebend
Mitentscheidend
Beratend

Nicht beteiligt
Schiler/Student

andere nicht Berufstatige

Aufgabenbereich
Geschifts-/Unternehmens-, Betriebsleitung
Forschung, Entwicklung, Konstruktion
Planung, Arbeitsvorbereitung

Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitatskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)

Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport
Wartung, Instandhaltung
anderer Bereich
Schiler/Student
andere nicht beruflich Tatige
BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten:
1- 4 3 500- 999
5- 9 3 1 000- 9 999
10- 49 7 10 000 und mehr
50- 99 7 Schiler/Student
100- 199 11 andere nicht beruflich
200- 499 22 Tatige
Aufenthaltsdauer
. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 37 zwei 63

. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer

N

3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 82 2. Tag

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung

GmbH, Dortmund

SNNNONAN

32
28

6
49

100%

1,6 Tage

Harz + Heide
Braunschweig (2003)

Privatbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 72 320
Anteil der Privatbesucher 90 %
Regionale Herkunft %
Ortsansassig 34
bis 25 km Umkreis 35
tber 25 km bis 50 km Umkreis 21
tber 50 km bis 100 km Umkreis 4
tiber 100 km Umkreis 6
Deutschland 99
anderes Land 1
Geschlecht %
Ménnlich 51
Weiblich 49
Vom Partner/Ehepartner begleitet 52
Alter %
bis 20 Jahre 7
tiber 20 bis 30 Jahre 21
tiber 30 bis 40 Jahre 25
tiber 40 bis 50 Jahre 22
tiber 50 bis 60 Jahre 15
tiber 60 bis 70 Jahre 9
tber 70 Jahre 2
Beruf %
Arbeiter/Facharbeiter 14
Angestellter 36
Beamter 9
Selbstandig/Freiberuflich tétig 2
Hausfrau 6
anderer Beruf 5
Auszubildender/Schiiler/Student 12
Rentner/Pensionar 8
anderer nicht Berufstatiger 3
Haushalts-N . %
bis 750, EUR 7
tber 750,- EUR bis 1 000,- EUR 5
tber 1 000,- EUR bis 1 250,- EUR 6
tber 1 250,- EUR bis 1 500,- EUR 8
tiber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 9
tiber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 8
tber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR 7
tiber 3 000,- EUR 10
keine Angaben 40
HaushaltsgréBe %
1 Person 13
2 Personen 44
3 Personen 19
4 Personen 17
5 Personen und mehr 8
Kauf oder Bestelltitigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 58
nein 19
vielleicht 23
Nachgeschéft %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
ja 19
nein 30
vielleicht 51

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund



Bremen Classic Motorshow

Zahl der Besucher insgesamt 23 121
Anteil der Privatbesucher 85 %
Regionale Herkunft %
Ortsansassig 23
bis 25 km Umkreis 15
tber 25 km bis 50 km Umkreis 15
tber 50 km bis 100 km Umkreis 18
tber 100 km Umkreis 29
Deutschland 97
anderes Land 3
Geschlecht %
Ménnlich 77
Weiblich 23
Vom Partner/Ehepartner begleitet 34
Alter %
bis 20 Jahre 10
tber 20 bis 30 Jahre 15
tber 30 bis 40 Jahre 24
tber 40 bis 50 Jahre 24
tber 50 bis 60 Jahre 18
tber 60 bis 70 Jahre 8
tber 70 Jahre -
Beruf %
Arbeiter/Facharbeiter 12
Angestellter 39
Beamter 5
Selbstandig/Freiberuflich tatig 15
Hausfrau 2
anderer Beruf 4
Auszubildender/Schiiler/Student 12
Rentner/Pensionar 7
anderer nicht Berufstatiger 3
Haushalts-N ink %
bis  750,- EUR 5
tber  750,- EUR bis 1 000,- EUR 4
tber 1000 EUR bis 1 250,- EUR 4
tber 1 250,- EUR bis 1 500,- EUR 4
tber 1500, EUR bis 2 000,- EUR 8
Gber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 10
tber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR 7
tiber 3 000,- EUR 18
keine Angaben 40
HaushaltsgroBe %
1 Person 14
2 Personen 40
3 Personen 19
4 Personen 19
5 Personen und mehr 9
Kauf oder Bestelltitigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 4
nein 30
vielleicht 30
Nachgeschéft %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
ja 21
nein 31
vielleicht 49

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Besucher-Strukturtests 2004

fahrrad.markt.zukunft.
Bremen

Fachbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt
Anteil der Fachbesucher
Regionale Herkunft

bis 100 km
tber 100 km bis 300 km
(iber 300 km
Inland gesamt:
Baden- - Niedersachsen
Wirttemberg Nordrhein-
Bayern - Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz
Brandenburg 1 Saarland
Bremen 40 Sachsen
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt
Hessen 1 Schleswig-
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen
Ausland gesamt
davon EU

tibriges Europa

Afrika

Nordamerika

Std- und Mittelamerika
Vorder- und Mittelasien
Ostasien

Australien

Wirtschaftszweige
Industrie
Handwerk
Einzelhandel
GrofB3-/AuBBenhandel
Import/Export
Versandhandel
Dienstleistung
andere
Schiler/Student
andere nicht beruflich Téatige

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen

Ausschlaggebend

Mitentscheidend

Beratend

Nicht beteiligt

Schiler/Student

Berufliche Stellung

selbstéandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf

Geschéftsfuihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &.

Hauptabteilungsleiter, Prokurist

Abteilungsleiter, Gruppenleiter

sonstiger Angestellter

sonstiger offentlicher Dienst

Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter

Auszubildender

andere

Schiler/Student

andere nicht beruflich Téatige

Aufgabenbereich

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung

Forschung, Entwicklung, Konstruktion
Planung, Arbeitsvorbereitung
Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitatskontrolle
Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)

Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR

Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport
Wartung, Instandhaltung
andere
Schiler/Student
andere nicht beruflich Tatige
Haufigkeit des Messebesuchs
Karlsruhe 2004
Bremen 2003
Bremen 2002
Bremen 2001
frihere Veranstaltungen
erstmaliger Besuch

BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten:

1- 4 30 500-

5- 9 17 1 000- 9 999
10- 49 12 10 000 und mehr
50- 99 - Schiler/Student
100- 199 5 andere nicht beruflich
200- 499 2 Tatige

Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 6
zwei 14
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer

1. Tag
2. Tag 55

11 095
12 %

1,1 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage:

%

Privatbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt
Anteil der Privatbesucher

Regionale Herkunft

Ortsansassig

bis 25 km Umkreis

Gber 25 km bis 50 km Umkreis
tber 50 km bis 100 km Umkreis
tber 100 km Umkreis

Deutschland

Geschlecht

Mannlich

Weiblich

Vom Partner/Ehepartner begleitet

Alter

bis 20 Jahre
tber 20 bis 30 Jahre
tber 30 bis 40 Jahre
tber 40 bis 50 Jahre
tber 50 bis 60 Jahre
tber 60 bis 70 Jahre
tber 70 Jahre

Beruf

Arbeiter/Facharbeiter
Angestellter

Beamter
Selbstandig/Freiberuflich tatig
Hausfrau

anderer Beruf
Auszubildender/Schiiler/Student
Rentner/Pensionar

anderer nicht Berufstatiger

H. halte-N P

bis  750,- EUR
tber 750,- EUR bis 1 000,- EUR
tber 1000 EUR bis 1 250,- EUR
tber 1250, EUR bis 1 500,- EUR
tber 1500, EUR bis 2 000,- EUR
tiber 2 000, EUR bis 2 500,- EUR
tber 2500, EUR bis 3 000,- EUR
tber 3 000,- EUR
keine Angaben

HaushaltsgroBe

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 Personen

5 Personen und mehr

Kauf oder Bestelltitigkeit

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getatigt oder beabsichtigt
ja

nein

vielleicht

Nachgeschift

11 095

88 %

N
“N—_whNOSO

25
41

%

Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt

ja
nein
vielleicht

46

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung

GmbH, Dortmund

CREATIVA

Dortmund (2003)

Privatbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 66 725
Anteil der Privatbesucher 77 %
Regionale Herkunft %
Ortsansassig 12
bis 25 km Umkreis 13
Uber 25 km bis 50 km Umkreis 22
tber 50 km bis 100 km Umkreis 26
tber 100 km Umkreis 28
Deutschland 98
anderes Land 2
Geschlecht %
Ménnlich 7
Weiblich 94
Vom Partner/Ehepartner begleitet 1
Alter %
bis 20 Jahre 6
Uber 20 bis 30 Jahre 17
Uber 30 bis 40 Jahre 31
Uber 40 bis 50 Jahre 27
Uber 50 bis 60 Jahre 13
Uber 60 bis 70 Jahre 5
Uber 70 Jahre 1
Beruf %
Arbeiter/Facharbeiter 5
Angestellter 40
Beamter 6
Selbstandig/Freiberuflich tatig 6
Hausfrau 20
anderer Beruf 4
Auszubildender/Schiiler/Student 9
Rentner/Pensionar 7
anderer nicht Berufstatiger 3
Haushalts-N ol %
bis 750, EUR 8
uber 750,- EUR bis 1 000,- EUR 3
Gber 1 000,- EUR bis 1 250,- EUR 5
tber 1250, EUR bis 1 500,- EUR 7
Gber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 10
Uber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 9
tber 2 500,- EUR bis 3 000, EUR 8
tber 3 000,- EUR 10
keine Angaben 41
HaushaltsgréBe %
1 Person 1
2 Personen 30
3 Personen 18
4 Personen 26
5 Personen und mehr 16
Kauf oder Bestelltitigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 91
nein 2
vielleicht 6
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 32
nein 20
vielleicht 48

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung

GmbH, Dortmund
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DORTMUNDER HERBST
Dortmund (2003)

Privatbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 111 958
Anteil der Privatbesucher 91 %
Regionale Herkunft %
Ortsansassig 29
bis 25 km Umkreis 35
Uber 25 km bis 50 km Umkreis 24
Gber 50 km bis 100 km Umkreis 9
Uber 100 km Umkreis 3
Deutschland 100
anderes Land 1
Geschlecht %
Ménnlich 38
Weiblich 63
Vom Partner/Ehepartner begleitet 49
Alter %
bis 20 Jahre 7
Uber 20 bis 30 Jahre 13
Uber 30 bis 40 Jahre 26
Uber 40 bis 50 Jahre 24
Uber 50 bis 60 Jahre 18
Uber 60 bis 70 Jahre 1
Uber 70 Jahre 2
Beruf %
Arbeiter/Facharbeiter 10
Angestellter 36
Beamter 7
Selbstandig/Freiberuflich tatig [
Hausfrau 12
anderer Beruf 3
Auszubildender/Schiiler/Student 9
Rentner/Pensionar 15
anderer nicht Berufstatiger 2
Haushalts-Nettoeink %
bis  750,- EUR 6
uber 750,- EUR bis 1 000,- EUR 4
Gber 1000,- EUR bis 1 250,- EUR 5
tber 1250, EUR bis 1 500,- EUR 8
Gber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 1
Uber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 10
tber 2 500,- EUR bis 3 000, EUR 10
Uber 3 000,- EUR 14
keine Angaben 33
HaushaltsgréBe %
1 Person 12
2 Personen 4
3 Personen 21
4 Personen 18
5 Personen und mehr 8
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getatigt oder beabsichtigt
ja 77
nein 9
vielleicht 14
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 24
nein 24
vielleicht 53

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund
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HobbyTronic Computer-
schau Dortmund (2003)

Privatbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 45 672
Anteil der Privatbesucher 48 %
Regionale Herkunft %
Ortsansdssig 17
bis 25 km Umkreis 19
Uber 25 km bis 50 km Umkreis 24
tber 50 km bis 100 km Umkreis 23
Uber 100 km Umkreis 18
Deutschland 98
anderes Land 2
Geschlecht %
Ménnlich 92
Weiblich 8
Vom Partner/Ehepartner begleitet 10
Alter %

bis 20 Jahre 19
Uber 20 bis 30 Jahre 24
Uber 30 bis 40 Jahre 27
Uber 40 bis 50 Jahre 17
Uber 50 bis 60 Jahre 7
Uber 60 bis 70 Jahre 3
tber 70 Jahre 5
Beruf %
Arbeiter/Facharbeiter 17
Angestellter 27
Beamter 7
Selbstandig/Freiberuflich tatig 8
Hausfrau 2
anderer Beruf 3
Auszubildender/Schiiler/Student 26
Rentner/Pensionar 5
anderer nicht Berufstatiger 5
Haushalts-N . %

bis  750,- EUR 15
Uber  750,- EUR bis 1 000,- EUR 4
Uber 1000,- EUR bis 1 250,- EUR 4
Uber 1 250,- EUR bis 1 500,- EUR 5
ber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 9
Uber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 9
Uber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR 7

Uber 3 000,- EUR 17
keine Angaben 30
HaushaltsgroBe %
1 Person 19
2 Personen 27
3 Personen 19
4 Personen 19
5 Personen und mehr 15
Kauf oder Bestelltatigkeit %

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt

ja 82
nein 7
vielleicht 1"
Nachgeschift %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt

ja 27
nein 34
vielleicht 40

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

INTERMODELLBAU
Dortmund (2003)

Privatbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 95 454
Anteil der Privatbesucher 91 %
Regionale Herkunft %
Ortsansdssig 8
bis 25 km Umkreis 8
tber 25 km bis 50 km Umkreis 16
tber 50 km bis 100 km Umkreis 21
tber 100 km Umkreis 46
Deutschland 89
anderes Land 1
Geschlecht %
Ménnlich 94
Weiblich 6
Vom Partner/Ehepartner begleitet 13
Alter %
bis 20 Jahre 9
tber 20 bis 30 Jahre 15
tber 30 bis 40 Jahre 29
tiber 40 bis 50 Jahre 26
tber 50 bis 60 Jahre 15
tiber 60 bis 70 Jahre 6
tber 70 Jahre 1
Beruf %
Arbeiter/Facharbeiter 19
Angestellter 33
Beamter 12
Selbstandig/Freiberuflich tétig 7
Hausfrau 1
anderer Beruf 6
Auszubildender/Schiiler/Student 1
Rentner/Pensionar 9
anderer nicht Berufstatiger 3
Haushalts-N ol %
bis  750,- EUR 8
uber 750,- EUR bis 1 000,- EUR 3
tber 1 000,- EUR bis 1 250,- EUR 5
uber 1 250,- EUR bis 1 500,- EUR 7
tber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 12
tiber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 1
uber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR 1
tiber 3 000,- EUR 16
keine Angaben 27
Haushaltsgrée %
1 Person 18
2 Personen 33
3 Personen 19
4 Personen 19
5 Personen und mehr 1
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 78
nein 8
vielleicht 15
Nachgeschift %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 44
nein 15
vielleicht 41

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Inter-tabac
Dortmund (2003)

Fachbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 4738
Anteil der Fachbesucher 920 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 37
tber 100 km bis 300 km 23
tiber 300 km 40
Inland gesamt: 81
Baden- 5 Niedersachsen 6
Wirttemberg Nordrhein- 56
Bayern 4 Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg 2 Saarland 2
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 5 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 6 Schleswig- 3
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 2
Ausland gesamt 19
davon EU 53
tibriges Europa 30
Afrika -
Nordamerika 9
Std- und Mittelamerika 3
Vorder- und Mittelasien 3
Ostasien 3
Australien 1
Die funf Lander mit den hochsten %
Besucheranteilen °
Niederlande 14
Belgien 8
Osterreich 6
Schweiz 6
USA 6
Wirtschaftszweige %
GroB-/AuBenhandel 21
Einzelhandel 56
Handwerk 2
Industrie 9
Dienstleistung 7
andere 2
Schiler/Student 2
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen °
Ausschlaggebend 57
Mitentscheidend 27
Beratend 9
Nicht beteiligt 4
Schiler/Student 2

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 61
Geschéftsfuihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 0
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 8
9
1

sonstiger Angestellter

sonstiger offentlicher Dienst

Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher Mitarbeiter

Auszubildender 2
andere 3
Schiler/Student 2
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 59
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 4
Planung, Arbeitsvorbereitung 7
Fertigung, Produktion 7
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 40
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 18
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 6
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 14
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 24
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 12
Wartung, Instandhaltung 5
andere 9
Schiler/Student 2
Héufigkeit des Messebesuchs %
2002 37
2001 31
2000 27
1999 24
friihere Veranstaltungen 23
erstmaliger Besuch 41
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 47 200- 499 4
5- 9 20 500- 999 1
10- 49 14 1 000- 9 999 4
50- 99 4 10 000 und mehr 1
100- 199 3 Schiiler/Student 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 74 zwei 18 drei 9
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 50 2.Tag 45 3.Tag 40

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund



JAGD & HUND
Dortmund (2003)

Privatbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 62 992
Anteil der Privatbesucher 76 %
Regionale Herkunft %
Ortsansassig 7
bis 25 km Umkreis 9
Uber 25 km bis 50 km Umkreis 15
Gber 50 km bis 100 km Umkreis 28
Uber 100 km Umkreis 41
Deutschland 93
anderes Land 7
Geschlecht %
Ménnlich 76
Weiblich 24
Vom Partner/Ehepartner begleitet 32
Alter %

bis 20 Jahre 7
Uber 20 bis 30 Jahre 12
Uber 30 bis 40 Jahre 25
Uber 40 bis 50 Jahre 24
Uber 50 bis 60 Jahre 16
Uber 60 bis 70 Jahre 12
Uber 70 Jahre 4
Beruf %
Arbeiter/Facharbeiter 14
Angestellter 25
Beamter 8
Selbstandig/Freiberuflich tatig 20
Hausfrau 5
anderer Beruf 4
Auszubildender/Schiiler/Student 10
Rentner/Pensionar 12
anderer nicht Berufstatiger 3

%
bis  750,- EUR 8

Uber  750,- EUR bis 1 000,- EUR 4
Uber 1000,- EUR bis 1 250,- EUR 3
Uber 1 250,- EUR bis 1 500,- EUR 5
6

7

10

17

Uber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR
Uber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR
Uber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR
Uber 3 000,- EUR

keine Angaben 41
HaushaltsgréBe %
1 Person 1
2 Personen 33
3 Personen 17
4 Personen 23
5 Personen und mehr 15
Kauf oder Bestelltatigkeit %

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getatigt oder beabsichtigt

ja 83
nein 5
vielleicht 12
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt

ja a1
nein 20
vielleicht 39

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Dresdner Reisemarkt

Dresden
Privatbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 27 667
Anteil der Privatbesucher 99 %
Regionale Herkunft %
Ortsansdssig 48
bis 25 km Umkreis 26
Uber 25 km bis 50 km Umkreis 13
tber 50 km bis 100 km Umkreis 1
Uber 100 km Umkreis 3
Deutschland 100
Geschlecht %
Mannlich 44
Weiblich 56
Vom Partner/Ehepartner begleitet 85
Alter %
bis 20 Jahre 5
ber 20 bis 30 Jahre 8
Uber 30 bis 40 Jahre 9
tber 40 bis 50 Jahre 20
Uber 50 bis 60 Jahre 16
Uber 60 bis 70 Jahre 38
Uber 70 Jahre 6
Beruf %
Arbeiter/Facharbeiter 15
Angestellter 25
Beamter 3
Selbstandig/Freiberuflich téatig 4
Hausfrau 3
anderer Beruf 2
Auszubildender/Schiiler/Student 4
Rentner/Pensionar 44
anderer nicht Berufstatiger 2
Haushalts-N ink %
bis  750,- EUR 6
Uber  750,- EUR bis 1 000,- EUR 5
tber 1000, EUR bis 1 250, EUR 8
Uber 1 250,- EUR bis 1 500,- EUR 6
tber 1 500,- EUR bis 2 000, EUR 22
ber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 13
Uber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR 9
tber 3 000,- EUR 9
keine Angaben 26
HaushaltsgroBe %
1 Person 9
2 Personen 63
3 Personen 14
4 Personen 14
5 Personen und mehr 2
Kauf oder Bestelltitigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 34
nein 22
vielleicht 44
Nachgeschift %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
ja 50
nein 6
vielleicht 44

Durchfiihrung: IMPTE GmbH Institut fir Manage-
ment-Training und Entwicklung, Bendorf

Besucher-Strukturtests 2004

BEAUTY INTERNATIONAL

Diisseldorf
Basisdaten Besucher gesamt
Zahl der Besucher insgesamt 55 184
Regionale Herkunft %
bis 50 km 39
tiber 50 km bis 100 km 19
tiber 100 km bis 300 km 21
tber 300 km 22
Inland gesamt: 94
Baden- 4 Niedersachsen 6
Wiirttemberg Nordrhein- 67
Bayern 3 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 5 Schleswig- 2
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thuringen 1
Ausland gesamt 6
davon EU 68
tbriges Europa 22
Afrika 2
Nordamerika -
Std- und Mittelamerika 2
Vorder- und Mittelasien 1
Ostasien 4
Australien -

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Niederlande 20 Italien 7
Belgien 11 Osterreich 5
Frankreich 7

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 58
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 2
anderer Angestellter/Beamter 13
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Arzt, Heilpraktiker 2
Auszubildender 6
andere berufliche Stellung 2
Schiler/Student 7
andere nicht beruflich Tatige 3

Haufigkeit des Messebesuchs

2003 47
2002 42
frithere Veranstaltungen 31
erstmaliger Besuch 32
Anteil der Fachbesucher 87%

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Kosmetikinstitut 43
FuBpflegepraxis 12
Nail-Studio 1
Friseursalon

6
Fachschule 4
Beautyfarm,Wellnesseinrichtung 3
Sonnenstudio 2
Arztpraxis, Heilpraktiker 2
Parfimerie 2
Massagepraxis 1
Fitnesscenter 1
Kosmetik-/Pharma-/Chemische Industrie 2
Handel, Importeur, GroBhandel 2
Dienstleistung 3
andere 6
Einfluss bei Einkaufs-/

Beschaff heid

Ausschlaggebend 50
Mitentscheidend 17
Beratend 16
Nicht beteiligt 10
Schiler/Student 6
andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 41
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 1
Planung, Arbeitsvorbereitung 1
Fertigung, Produktion 4
Fertigungs-, Qualitatskontrolle -
Einkauf, Beschaffung 6
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 1
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport -
Wartung, Instandhaltung 1
anderer Bereich 24
Schiler/Student 6
andere nicht beruflich Tatige 2

BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten:

1- 4 58 500- 999 1
5- 9 10 1.000- 9999 1
10- 49 6 10 000 und mehr 1
50- 99 1 Schiler/Student 6

100- 199 1 andere nicht beruflich
200- 499 1 Tatige 2
3

keine Angaben
Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 76  zwei 19 drei 5
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1. Tag 36 2.Tag 35 3.Tag 29

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

boot Disseldorf

Privatbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 308 891
Anteil der Privatbesucher 85 %
Regionale Herkunft %
Ortsansassig 6
bis 25 km Umkreis 14
tber 25 km bis 50 km Umkreis 20
tber 50 km bis 100 km Umkreis 18
tiber 100 km Umkreis 43
Deutschland 88
anderes Land 12
Geschlecht %
Ménnlich 73
Weiblich 28
Vom Partner/Ehepartner begleitet 42
Alter %
bis 20 Jahre 5
tiber 20 bis 30 Jahre 13
tiber 30 bis 40 Jahre 25
tiber 40 bis 50 Jahre 26
tiber 50 bis 60 Jahre 19
tiber 60 bis 70 Jahre 10
tber 70 Jahre 2
Beruf %
Arbeiter/Facharbeiter 8
Angestellter 40
Beamter 9
Selbstandig/Freiberuflich tétig 20
Hausfrau 3
anderer Beruf -
Auszubildender/Schiiler/Student 8
Rentner/Pensionar 10
anderer nicht Berufstatiger 2
Haushalts-N . %
bis 1100, EUR 8
tber 1000, EUR bis 1 500,- EUR 6
tiber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 1
tiber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 14
tiber 2 600,- EUR bis 4 000,- EUR 19
tiber 4 000,- EUR 24
keine Angaben 18
Haushaltsgro3e %
1 Person 18
2 Personen 39
3 Personen 17
4 Personen 18
5 Personen und mehr 8
Kauf oder Bestelltitigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 62
nein 15
vielleicht 23
Nachgeschéft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 47
nein 15
vielleicht 39

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

39



CARAVAN SALON

Diisseldorf
Basisdaten Besucher gesamt
Zahl der Besucher insgesamt 165 639
Regionale Herkunft %
bis 50 km 28
tber 50 km bis 100 km 20
tiber 100 km bis 300 km 30
tiber 300 km 22
Inland gesamt: 87
Baden- 3 Niedersachsen 8
Wiirttemberg Nordrhein- 64
Bayern 4 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 6
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 7 Schleswig- 2
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thuringen 1
Ausland gesamt 13
davon EU 85
ubriges Europa 8
Afrika 2
Nordamerika 3
Std- und Mittelamerika 1
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien -
Australien 1

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Niederlande 40
Belgien 16
Spanien 5
Frankreich 4
Italien 4

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 43
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &.
Hauptabteilungsleiter, Prokurist
Abteilungsleiter, Gruppenleiter
anderer Angestellter/Beamter
Facharbeiter
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 1
Auszubildender 1
andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 3
1
2
7

andere nicht beruflich Tatige
Hausfrau/-mann
Rentner/Pensionar

Haufigkeit des Messebesuchs

2003 44
2002 42
2001 39
friihere Veranstaltungen 39
erstmaliger Besuch 30
Anteil der Privatbesucher 91%

Zusatzdaten Privatbesucher

Geschlecht %
Ménnlich 61
Weiblich 39
Alter
bis 20 Jahre 1
tber 20 bis 30 Jahre 5
tiber 30 bis 40 Jahre 20
tber 40 bis 50 Jahre 30
tiber 50 bis 60 Jahre 24
tber 60 bis 70 Jahre 18
tiber 70 Jahre 3
bis 750, EUR 4
tber 750,- EUR bis 1 000,- EUR 2
tber 1000, EUR bis 1 250,- EUR 5
uber 1 250,- EUR bis 1 500,- EUR 6
tber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 12
uber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 17
tber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR 16
uber 3 000- EUR 39
keine Angaben 22
HaushaltsgréBe
1 Person 5
2 Personen 48
3 Personen 18
4 Personen 20
5 Personen und mehr 9

Kauf oder Bestelltatigkeit
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getéatigt oder beabsichtigt

ja 46
nein 21
vielleicht 32
Nachgeschift

Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt

ja

nein 1
vielleicht 45

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel
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DIMA

Diisseldorf
Basisdaten Besucher gesamt

Zahl der Besucher insgesamt 5 066
Regionale Herkunft %
bis 50 km 24
tiber 50 km bis 100 km 1
tiber 100 km bis 300 km 30
(iber 300 km 35
Inland gesamt: 88
Baden- 11 Niedersachsen 7
Wiirttemberg Nordrhein- 43
Bayern 8 Westfalen
Berlin 4 Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg - Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 5 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 12 Schleswig- 1
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen -
Ausland gesamt 12
davon EU 86

tibriges Europa 7

Afrika

Nordamerika 7

Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien -
Australien -

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Niederlande 43
GrofBbritannien 10
Osterreich 7
Belgien 7
Polen 7

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 21
Geschéftsfuihrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 12
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 8
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 28
anderer Angestellter/Beamter 23
Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher Mitarbeiter -
Auszubildender 1
andere berufliche Stellung 4
Schiler/Student 1
Haufigkeit des Messebesuchs

2003 40
2002 39
frihere Veranstaltungen 34
erstmaliger Besuch 33
Anteil der Fachbesucher 99%

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Direktvermarkter 19
Versandhandel 1
Verlag, Medien 1
Werbung 1"
Papier- und Druckerindustrie 7
Banken, Versicherungen, Finanzdienstler 6
Beratung 5
Telekommunikation 4
EDV, CRM 3
Handel 3
Presse 2
andere 17
Schiler/Student 1
Einfluss bei Einkaufs-/

Ausschlaggebend 33
Mitentscheidend 38
Beratend 22
Nicht beteiligt 6
Schiler/Student 1
Aufgabenbereich

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 20
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 1
Planung, Arbeitsvorbereitung 1
Fertigung, Produktion -
Fertigungs-, Qualitatskontrolle -
Einkauf, Beschaffung 2
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling -
Informations-, Kommunikationstechnik

(EDV) 2
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 8

Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport -
Wartung, Instandhaltung -
anderer Bereich 3
Schiiler/Student 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten:

1- 4 12 500- 999

5- 9 8 1 000- 9999 11

10- 49 22 10 000 und mehr 10
50- 99 8 Schiler/Student 1
100- 199 7 andere nicht beruflich
200- 499 13 Tatige -

Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 79  zwei 16 drei 4

2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 34 2.Tag 37 3.Tag 29

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

drupa - print media messe

Diisseldorf

Basisdaten Besucher gesamt
Zahl der Besucher insgesamt 394 478
Regionale Herkunft %
bis 50 km 11 Gber 100 km bis
Gber 50 km bis 300 km 16
100 km 7 uber 300 km 67
Inland gesamt: 45
Baden- 17 Niedersachsen 6
Wirttemberg Nordrhein- 40
Bayern 12 Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg - Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 3
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 7 Schleswig- 2
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 55
EU 48 Vorder- und
tbriges Europa 11 Mittelasien 7
Afrika 6 Ostasien 14
Nordamerika Australien 2

Std- und Mittel-
amerika
Die fiinf Linder mit den héchsten Besucher-
anteilen
Niederlande
Belgien
Indien
Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 19
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 16
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 7
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 20
anderer Angestellter/Beamter 15
Facharbeiter 9
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter
Auszubildender
andere berufliche Stellung
Schiiler/Student
andere nicht beruflich Tatige
Haufigkeit des Messebesuchs
2000 51
1995 34
frihere Veranstaltungen 22
erstmaliger Besuch 36

Anteil der Fachbesucher 96%

8 Frankreich

6
7 Schweiz 6
6

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige

Druckerei

Grafik und Vorstufe

Buchbinderei und Druckverarbeitung
Multimedia, eTechnologien und Internet
IT, Beratung, Logistik, freie Berufe
Marketing, Werbung und PR

Verlag, Medien

Technologie PrePress, Press, PostPress
Zellstoff, Papier, Pappe und Packmittel
Grafischer Fachhandel
Universitat/Hoch-/Fachschule

andere

Schiiler/Student

andere nicht beruflich Téatige

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungsent-
scheidungen

Ausschlaggebend 28 Schiiler/Student 4
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Mitentscheidend 29 andere nicht

Beratend 23 Berufstatige 1
Nicht beteiligt 15

Aufgabenbereich

Geschifts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 24
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 10
Planung, Arbeitsvorbereitung 6
Fertigung, Produktion 20
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3

Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 15

Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 1
Wartung, Instandhaltung 3
anderer Bereich 5
Schiler/Student 4
andere nicht beruflich Tatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten:

1- 4 9 500- 999 6

5- 9 8 1 000- 9999 8

10- 49 25 10 000 und mehr 4
50- 99 12 Schiiler/Student 4
100- 199 11 andere nicht beruflich

200- 499 1A Tatige 1
keine Angaben 2
Aufenthaltsdauer
. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 34 sechs 3 elf -
zwei 23 sieben 3 zwolf -
drei 13 acht 1 dreizehn -
vier 12 neun 1 vierzehn 2
funf 5 zehn

1
Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 3,1 Tage

2.

3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1. Tag 7 6. Tag 8 11.Tag 6
2.Tag 7 7. Tag 8 12.Tag 7
3. Tag 7 8. Tag 8 13.Tag 8
4. Tag 6 9. Tag 8 14.Tag 6
5.Tag 8 10. Tag 7

Durchfihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

GDS (Friihjahr)
Diisseldorf

Basisdaten Besucher gesamt

Zahl der Besucher insgesamt 38 131
Regionale Herkunft %
bis 50 km 1
tber 50 km bis 100 km 8
Uber 100 km bis 300 km 17
Uber 300 km 64
Inland gesamt: 38
Baden- 9 Niedersachsen 7
Wiirttemberg Nordrhein- 49
Bayern 7 Westfalen
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 9
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 7 Schleswig- 1
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 62
davon EU 55
tbriges Europa 14
Afrika 3
Nordamerika 5
Std- und Mittelamerika 4
Vorder- und Mittelasien 3
Ostasien 13
Australien 3

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Grof3britannien 11 Belgien 5
Niederlande 10 Spanien 5
Italien 7

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 43
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,

Behérdenleiter o. &. 18
Hauptabteilungsleiter, Prokurist [
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 1
anderer Angestellter/Beamter 8
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender 2
andere berufliche Stellung 5
Schiiler/Student 3
andere nicht beruflich Téatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs
Herbst 2003 50
Fruhjahr 2003 45
Herbst 2002 42
frihere Veranstaltungen 40
erstmaliger Besuch 23
Anteil der Fachbesucher 95%

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Schuhfacheinzelhandel

filialisiertes Schuhfachgeschift
Fachgeschéft Textil/Bekleidung, Boutique
Schuhfachmarkt

Anderer Einzelhandel

GroBhandel

Handelsvermittlung

AuBenhandel

Industrie

Dienstleistung
Universitat/Hoch-/Fachschule

andere

Einfluss bei Einkaufs-/
Beschaff hoid
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Ausschlaggebend 50
Mitentscheidend 21
Beratend 16
Nicht beteiligt 9
Schiiler/Student 3
andere nicht Berufstatige 2

Aufgabenbereich

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 33
Forschung, Entwicklung, Design 4
Planung, Arbeitsvorbereitung 1
Fertigung, Produktion 4
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 24
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 24
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 1
anderer Bereich 3
Schiiler/Student 3
andere nicht beruflich Tatige 2

BetriebsgréBe: Zahl der Beschéftigten:

1- 4 28 500- 999 4
5- 9 13 1 000- 9999 7
10- 49 21 10 000 und mehr 2
50- 99 6 Schiiler/Student 3

100- 199 6 andere nicht beruflich
200- 499 5 Tatige 2
keine Angaben 4

Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 39  drei 17

zwei 33 vier 1
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,0 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage:

1. Tag 27 3.Tag 22

2. Tag 28 4.Tag 23

Durchfihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel



GDS (Herbst)
Diisseldorf

Basisdaten Besucher gesamt

Zahl der Besucher insgesamt 36 547
Regionale Herkunft %
bis 50 km 12
Uber 50 km bis 100 km 7
Uber 100 km bis 300 km 19
ber 300 km 63
Inland gesamt: 43
Baden- 9 Niedersachsen 7
Wirttemberg Nordrhein- 44
Bayern 9 Westfalen
Berlin 4 Rheinland-Pfalz 10
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 2
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 9 Schleswig- 2
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 57
davon EU 61
tbriges Europa 7
Afrika 3
Nordamerika 3
Sud- und Mittelamerika 4
Vorder- und Mittelasien 5
Ostasien 14
Australien 3

Die fiinf Lander mit den héchsten Besucher-
anteilen

Niederlande 12 Belgien 5
Grof3britannien 10 Spanien 4
Italien 7

Berufliche Stellung

selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 45

Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &.

6
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 7
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9
anderer Angestellter/Beamter 5
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender 2
andere berufliche Stellung 6
Schiiler/Student 5
andere nicht beruflich Tatige 2

Haufigkeit des Messebesuchs

Frihjahr 2004 46
Herbst 2003 42
Friihjahr 2003 37
friihere Veranstaltungen 38
erstmaliger Besuch 23
Anteil der Fachbesucher 94%

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Schuhfacheinzelhandel 3
filialisiertes Schuhfachgeschaft
Fachgeschift Textil/Bekleidung, Boutique
Schuhfachmarkt

Anderer Einzelhandel

GroBhandel

Handelsvermittlung

AuBenhandel

Industrie

Dienstleistung
Universitat/Hoch-/Fachschule

andere

Schiiler/Student

andere nicht beruflich Téatige

Einfluss bei Einkaufs-/

Beschaffung heid:
Ausschlaggebend 48 Schiiler/Student 4
Mitentscheidend 25 andere nicht

Beratend 14 Berufstatige 2
Nicht beteiligt 8

Aufgabenbereich

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 37
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 5
Planung, Arbeitsvorbereitung -
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Fertigung, Produktion 3
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 22

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling -

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -

Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 21

Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung

anderer Bereich 4
Schiiler/Student 4
andere nicht beruflich Tatige 2
BetriebsgréBe: Zahl der Beschéftigten:
1- 4 26 500- 999 5
5- 9 13 1 000- 9999 5
10- 49 21 10 000 und mehr 2
50- 99 6 Schiiler/Student 4
100- 199 6 andere nicht beruflich
200- 499 5 Tatige 2
keine Angaben 6

Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 42 drei 18
zwei 31 vier 9
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,9 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1. Tag 31 3.Tag 25
2. Tag 27 4.Tag 17

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

glasstec
Diisseldorf
Basisdaten Besucher gesamt
Zahl der Besucher insgesamt 53 752
Regionale Herkunft %
bis 50 km 9
ber 50 km bis 100 km 8
Uber 100 km bis 300 km 19
ber 300 km 64
Inland gesamt: 43
Baden- 10 Niedersachsen 10
Wirttemberg Nordrhein- 42
Bayern 13 Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 7
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen - Sachsen 3
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 5 Schleswig- 2
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 3
Ausland gesamt 57
davon EU 58
ubriges Europa 9
Afrika 3
Nordamerika 8
Sud- und Mittelamerika 5
Vorder- und Mittelasien 6
Ostasien 8
Australien 2

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Niederlande 9 USA 7
Italien 7 GroBbritannien 6
Belgien 7
Berufliche Stellung
selbstéandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 28
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 16
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 8
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 17
anderer Angestellter/Beamter 1
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender 2
andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 4
andere nicht beruflich Tatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs
2002 43
2000 35
frithere Veranstaltungen 25
erstmaliger Besuch 34
Anteil der Fachbesucher 97%

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Flachglasindustrie 21
Hohlglasindustrie 8
Isolierglasherstellung 6
Spezialglasindustrie 4
Glaszulieferindustrie 2

andere Industrie 14
Handwerk 16
Handel 12
Architekt/Ingenieurbiiro 5
Dienstleistung 4
Behorde 1
Universitat/Hoch-/Fachschule 1
andere 2
Schler/Student 3
andere nicht beruflich Tatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungsent-
scheidungen

Ausschlaggebend 36 Schiler/Student 3
Mitentscheidend 27 andere nicht

Beratend 21 Berufstatige 1
Nicht beteiligt 12
Aufgabenbereich
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 30
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 13
Planung, Arbeitsvorbereitung 5
Fertigung, Produktion 19
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2
Einkauf, Beschaffung 3
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 13
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 4
anderer Bereich 4
Schiiler/Student 3
andere nicht beruflich Tatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten:
1- 4 15 500- 999 5
5- 9 8 1000~ 9999 7
10- 49 23 10 000 und mehr 5
50- 99 9 Schiler/Student 3
100- 199 9 andere nicht beruflich
200- 499 12 Tatige 1
keine Angaben 2
Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 45  drei 15 funf 7

zwei 26 vier 8
. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,1 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1. Tag 22 3.Tag 21 5.Tag 17
2. Tag 20 4.Tag 20

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel
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Besucher-Strukturtests 2004

hogatec
Diisseldorf
Basisdaten Besucher gesamt
Zahl der Besucher insgesamt 33573
Regionale Herkunft %
bis 50 km 38
tiber 50 km bis 100 km 19
tber 100 km bis 300 km 20
tiber 300 km 23
Inland gesamt: 89
Baden- 5 Niedersachsen 3
Wiarttemberg Nordrhein- 67
Bayern 5 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 8
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 5 Schleswig- -
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thuringen -
Ausland gesamt 11
davon EU 70
tbriges Europa 12
Afrika 3
Nordamerika 2
Stid- und Mittelamerika 2
Vorder- und Mittelasien 4
Ostasien 4
Australien 3

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Niederlande 24 Belgien
Italien 9 Schweiz
Osterreich 7

Berufliche Stellung

selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &.

Hauptabteilungsleiter, Prokurist

Abteilungsleiter, Gruppenleiter

anderer Angestellter/Beamter

Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter

Auszubildender

andere berufliche Stellung

Schiler/Student

andere nicht beruflich Tatige

Haufigkeit des Messebesuchs

2002 35

2000 27

frithere Veranstaltungen 20

erstmaliger Besuch 47

Anteil der Fachbesucher 96%

6
6
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Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige
Restaurant/Gaststatte/Café
Hotel, Pension
Industrie(Hersteller)

Handel, Vertriebsgesellschaft
Dienstleistung
Betriebsgastronomie
Systemgastronomie
Handwerk
Universitat/Hoch-/Fachschule
andere

Schiler/Student

andere nicht beruflich Tatige
Einfluss bei Einkaufs-/
Beschaffung heidung
Ausschlaggebend 34 Schiiler/Student 6
Mitentscheidend 28 andere nicht

=N
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Beratend 19 Berufstatige 2
Nicht beteiligt 13
Aufgabenbereich

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 33
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 2
Planung, Arbeitsvorbereitung 7
Fertigung, Produktion 1
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2
Einkauf, Beschaffung 6
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 15
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 1
Wartung, Instandhaltung 2
anderer Bereich 10
Schiler/Student 6
andere nicht beruflich Tatige 2
BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten:

1- 4 20 500- 999 3

5- 9 13 1.000- 9999 4

10- 49 30 10 000 und mehr 2
50- 99 8 Schiler/Student 6
100- 199 6 andere nicht beruflich
200- 499 4 Tatige 2

Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 80  vier 1
zwei 13 funf 3
drei 3

2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage

3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1. Tag 17 4.Tag 24
2. Tag 21 5.Tag 16
3. Tag 22

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel
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IAM

Diisseldorf
Basisdaten Besucher gesamt Zusatzdaten Privatbesucher
Zahl der Besucher insgesamt 6 908 Geschlecht
Regionale Herkunft % Ménnlich
bis 50 km 52 Weiblich
Uber 50 km bis 100 km 18
tiber 100 km bis 300 km 18 Alter
tiber 300 km 12 . bis 20 Jahre
Inland gesamt: 97 Uber 20 bis 30 Jahre
: Uber 30 bis 40 Jah
Baden- 3 Niedersachsen 3 Eb:: 40 b:: 50 J:h:::
‘é\/ai;fetrtre]mbﬂg 3 \,;\‘loersctigleeirr\]- 77 tiber 50 bis 60 Jahre
u is 70 Jahi
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 4 332: ?8 Jbalﬁreo Jahre
Brandenburg - Saarland 1
Bremen 1 Sachsen - Haushalts-N. ink
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt - bis 750, EUR
Hessen 5 Schleswig- 1 iber 750~ EUR bis 1 000,- EUR
Mecklenburg- - Holstein iber 1000~ EUR bis 1250,- EUR
Vorpommern Thuringen - iber 1250~ EUR bis 1500,- EUR
Ausl iiber 1500~ EUR bis 2 000,- EUR
Ausland gesamt 2 dber 2 000~ EUR bis 2 500,- EUR
tibriges Europa 32 Uber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR
A 5 ilber 3 000,- EUR
Nordamerika 5 keine Angaben
Sud- und Mittelamerika - "
Vorder- und Mittelasien - Haushaltsgrégie
Ostasien 5 1 gerson
Australien - 2 Personen
3 Personen
Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher- 4 Personen

anteilen

Belgien 26
Niederlande 1
Schweiz 1
Osterreich 5
Liechtenstein 5

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 28
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 6
Hauptabteilungsleiter, Prokurist [
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9
sonstiger Angestellter/Beamter 23
Facharbeiter 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 4
Auszubildender 7
andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 6
andere nicht beruflich Tatige 6
Haufigkeit des Messebesuchs

2002 45
2000 35
friihere Veranstaltungen 25
erstmaliger Besuch 37
Anteil der Fachbesucher 47%
Anteil der Privatbesucher 53%
Zusatzdaten Fachbesucher
Wirtschaftszweige %
Banken 38
Borse 5
Versicherung 3
Andere Dienstleistungen 22
Industrie 4
Handel 5
Universitat/Hoch-/Fachschule 3
Behérde 2
Verband, Verein, Institution, Organisation 1
andere 5
Schiiler/Student 6
andere nicht beruflich Tatige 6
Einfluss bei Einkaufs-/
Beschaffung heidung:
Ausschlaggebend 22
Mitentscheidend 20
Beratend 22
Nicht beteiligt 24
Schiiler/Student 6
andere nicht Berufstatige 6
Aufgabenbereich

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 20
Forschung, Entwicklung, Konstruktion -
Planung, Arbeitsvorbereitung 1
Fertigung, Produktion 1
Fertigungs-, Qualitatskontrolle -
Einkauf, Beschaffung 1
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 14
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport -
Wartung, Instandhaltung -
anderer Bereich 16
Schiiler/Student 6
andere nicht beruflich Tatige 6
BetriebsgréBe: Zahl der Beschéftigten:

w
Sw

1- 4 21 500- 999 8
5- 9 7 1 000- 9999 18
10- 49 9 10 000 und mehr 6
50- 99 7 Schiler/Student 6
100- 199 6 andere nicht beruflich
200- 499 6 Tatige 6
Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 84  zwei 12 drei 4

2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage

3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1. Tag 2.Tag 32 3.Tag 30

42

5 Personen und mehr

Kauf oder Bestelltatigkeit

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja

nein

vielleicht

Nachgeschift

Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
ja

nein

vielleicht

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel
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InterCool
Diisseldorf
Basisdaten Besucher gesamt
Zahl der Besucher insgesamt 10 785
Regionale Herkunft %
bis 50 km 21
tiber 50 km bis 100 km 14
tiber 100 km bis 300 km 28
tber 300 km 37
Inland gesamt: 75
Baden- 4 Niedersachsen 15
Wiirttemberg Nordrhein- 53
Bayern 7 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg - Saarland 1
Bremen 2 Sachsen 1
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt -
Hessen 6 Schleswig- 1
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thuringen 1
Ausland gesamt 26
davon EU 79
tbriges Europa 12
Afrika -
Nordamerika 5
Std- und Mittelamerika 1
Vorder- und Mittelasien 2
Ostasien -
Australien -

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Niederlande 23 Dénemark 5
Belgien 11 GroBbritannien 5
Osterreich 6

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 25
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 12
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 10
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 23
anderer Angestellter/Beamter 14
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender 3
andere berufliche Stellung 4
Schiler/Student 4
andere nicht beruflich Tatige 2

Héufigkeit des Messebesuchs

2002 43
2000 30
frihere Veranstaltungen 18
erstmaliger Besuch 43
Anteil der Fachbesucher 96%
Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Nahrungsmittelindustrie 21
Zulieferindustrie fur die Nahrungsmittel- 5
herstellung

andere Industrie 6
Lebensmittelhandel 18
FachgroBhandel 1
Importeur, Exporteur 9
Gemeinschaftsverpflegung 7
Lebensmittelhandwerk 4
Dienstleistung 12
Behorde 1
Universitat/Hoch-/Fachschule 1
andere 3
Schiler/Student 3
andere nicht beruflich Tatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungsent-
scheidungen

Ausschlaggebend 25 Schiiler/Student 3
Mitentscheidend 35 andere nicht

Beratend 22 Berufstatige 1
Nicht beteiligt 14

Aufgabenbereich

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 3

Forschung, Entwicklung, Konstruktion

Planung, Arbeitsvorbereitung

Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitatskontrolle

Einkauf, Beschaffung 1

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)

Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung -

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 25

Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 2
Wartung, Instandhaltung 1
andere 4
Schiler/Student 3
andere nicht beruflich Tatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten:

1- 4 13 500- 999 5

5- 9 8 1 000- 9999 10

10- 49 21 10 000 und mehr 4
50- 99 8 Schiler/Student 3
100- 199 15 andere nicht beruflich

200- 499 10 Tatige 1
keine Angaben 1
Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 67  drei 5

zwei 26 vier 3
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,4 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage:

1. Tag 26 3.Tag 28

2. Tag 28 4.Tag 18

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

InterMeat
Dusseldorf

Basisdaten Besucher gesamt

Zahl der Besucher insgesamt 13 068
Regionale Herkunft %
bis 50 km 1
tber 50 km bis 100 km 13
Uber 100 km bis 300 km 34
ber 300 km 34
Inland gesamt: 7S
Baden- 5 Niedersachsen 12
Wirttemberg Nordrhein- 52
Bayern 6 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 2
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 2 Schleswig- 4
Mecklenburg- 7 Holstein
Vorpommern Tharingen
Ausland gesamt 21
davon EU 83
ubriges Europa g
Afrika 3
Nordamerika -
Sud- und Mittelamerika 1
Vorder- und Mittelasien 2
Ostasien 1
Australien -

Die fiinf Lander mit den héchsten Besucher-
anteilen

Niederlande 26 Polen €
Frankreich 10 Schweiz €
Belgien 8

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 25
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1C
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 22
anderer Angestellter/Beamter 12
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender 5
andere berufliche Stellung 4
Schiler/Student 4
andere nicht beruflich Tatige 2

Haufigkeit des Messebesuchs

2002 45
2000 3C
friihere Veranstaltungen 18
erstmaliger Besuch 43

Anteil der Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Nahrungsmittelindustrie 2
Zulieferindustrie fur die Nahrungsmittel-
herstellung

andere Industrie

Lebensmittelhandel 2
FachgroBhandel

Importeur, Exporteur

Lebensmittelhandwerk
Gemeinschaftsverpflegung

Dienstleistung

Behérde

Universitat/Hoch-/Fachschule

andere

Schiiler/Student

andere nicht beruflich Tatige

Einfluss bei Einkaufs-/

Beschaffung heid
Ausschlaggebend
Mitentscheidend

N W W RN WO MO WA

29 Sciﬂler/Student 3
30 andere nicht

Beratend 21 Berufstatige 2
Nicht beteiligt 16

Aufgabenbereich

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 31
Forschung, Entwicklung, Konstruktion €
Planung, Arbeitsvorbereitung 2
Fertigung, Produktion 1C
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 1C

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 22
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 2
Wartung, Instandhaltung 1
anderer Bereich €
Schiler/Student 3
andere nicht beruflich Tatige 2
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten:

1- 4 12 500- 999 7

5- 9 10 1 000- 9999 11

10- 49 21 10 000 und mehr 4
50- 99 7 Schiiler/Student 3

100- 199 13 andere nicht beruflich
200- 499 1 Tatige 2
keine Angaben 2

Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 72 drei 7

zwei 18 vier 4
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,4 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage:

1. Tag 28 3.Tag 29
2. Tag 27 4.Tag 16

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel



InterMopro
Diisseldorf
Basisdaten Besucher gesamt
Zahl der Besucher insgesamt 8 049
Regionale Herkunft %
bis 50 km 22
Uber 50 km bis 100 km 16
Uber 100 km bis 300 km 26
Gber 300 km 37
Inland gesamt: 79
Baden- 6 Niedersachsen 7
Wirttemberg Nordrhein- 51
Bayern 11 Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 2 Sachsen 2
Hamburg 4 Sachsen-Anhalt -
Hessen 6 Schleswig- 3
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen
Ausland gesamt 21
davon EU 85
ubriges Europa 12
Afrika 2

Nordamerika -
Sud- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien 2
Ostasien -
Australien =

Die funf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Niederlande 29 Schweiz 10
Osterreich 12 Belgien 8
Frankreich 10

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 22
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behérdenleiter o. &. 9
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 9
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 23
anderer Angestellter/Beamter 15
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 2
Auszubildender 5
andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 5
andere nicht beruflich Tatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs
2002 43
2000 30
friihere Veranstaltungen 17
erstmaliger Besuch 42
Anteil der Fachbesucher 93%

Zusatzdaten Fachbesucher

£

Wirtschaftszweige
Nahrungsmittelindustrie
Zulieferindustrie fir die Nahrungsmittel-
herstellung

andere Industrie

Lebensmittelhandel

FachgroBhandel

Importeur, Exporteur
Lebensmittelhandwerk
Gemeinschaftsverpflegung
Dienstleistung

Behorde

Universitat/Hoch-/Fachschule

andere

Schiiler/Student

andere nicht beruflich Tatige

Einfluss bei Einkaufs-/

Beschaffung heid
Ausschlaggebend 25 Schiiler/Student 4
Mitentscheidend 27 andere nicht

Beratend 25 Berufstatige 1
Nicht beteiligt 17

Aufgabenbereich

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 25

Forschung, Entwicklung, Konstruktion 7

Planung, Arbeitsvorbereitung 1

Fertigung, Produktion 3
2
0
1
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Fertigungs-, Qualitatskontrolle
Einkauf, Beschaffung 1
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik
(EDV) -
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 34
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport
Wartung, Instandhaltung
andere
Schiiler/Student
andere nicht beruflich Tatige

BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten:

—hOo0 N

1- 4 11 500- 999

5- 9 4 1 000- 9999 12
10- 49 17 10 000 und mehr 7
50- 99 14 Schiiler/Student 4

100- 199 12 andere nicht beruflich
200- 499 1 Tatige 1
Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 76  drei 4
zwei 16 vier 4
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,4 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1. Tag 28 3.Tag 28
2.Tag 23 4.Tag 22

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

K

Diisseldorf
Basisdaten Besucher gesamt
Zahl der Besucher insgesamt 230978
Regionale Herkunft %
bis 50 km 12
ber 50 km bis 100 km 10
Uber 100 km bis 300 km 19
ber 300 km 60
Inland gesamt: 50
Baden- 15 Niedersachsen 8
Wirttemberg Nordrhein- 44
Bayern 13 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 6
Brandenburg - Saarland -
Bremen 1 Sachsen 2
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 7  Schleswig- 1
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 50
davon EU 51
ubriges Europa 8
Afrika 5
Nordamerika 6
Sud- und Mittelamerika 7
Vorder- und Mittelasien 7
Ostasien 14
Australien 2

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Niederlande 10 Frankreich 6
Belgien 8 ltalien 5
Indien 6

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 14
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 13
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 8
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 22
anderer Angestellter/Beamter 16
Facharbeiter 8
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 2
Auszubildender 3
andere berufliche Stellung 6
Schiiler/Student 6
andere nicht beruflich Tatige 2

Haufigkeit des Messebesuchs

2001 42
1998 32
friihere Veranstaltungen 22
erstmaliger Besuch 41
Anteil der Fachbesucher 96%

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Kunststoffwarenherstellung 2
Maschinenbau

Chemische Industrie

Fahrzeugbau

Elektrotechnik/Elektronik
Gummiherstellung, Kautschukverarbeitung
andere Industrie

Handwerk

Handel

Dienstleistung

Behorde

Universitat/Hoch-/Fachschule

andere

Schiler/Student

andere nicht beruflich Tatige

Einfluss bei Einkaufs-/

Beschaff heidung
Ausschlaggebend 24 Schiiler/Student 5
Mitentscheidend 34 andere nicht

NUWN—=UNOAOADRAOOD

Beratend 22 Berufstatige 2
Nicht beteiligt 13
Aufgabenbereich
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 20
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 24
Planung, Arbeitsvorbereitung 4
Fertigung, Produktion 16
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 5
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 12
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 1
Wartung, Instandhaltung 3
anderer Bereich 3
Schiler/Student 5
andere nicht beruflich Tatige 2
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten:

- 00- 999

5- 9 4 1 000- 9999 13

10- 49 18 10 000 und mehr 8

50- 99 10 Schiiler/Student 5

100- 199 13 andere nicht beruflich

200- 499 14 Tatige 2
Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 42 vier 8  sieben 2
zwei 24 funf 4 acht 3
drei 15 sech:

chs 2
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,4 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1. Tag 12 4.Tag 11 7.Tag 15
2. Tag 12 5.Tag 11 8.Tag 14
3. Tag 12 6.Tag 13

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Besucher-Strukturtests 2004

MEDICA

Diisseldorf

Basisdaten Besucher gesamt
Zahl der Besucher insgesamt 136 152
Regionale Herkunft %
bis 50 km 18
tiber 50 km bis 100 km 10
tiber 100 km bis 300 km 17
uber 300 km 54
Inland gesamt: 59
Baden- 9 Niedersachsen 6
Wiarttemberg Nordrhein- 51
Bayern 8 Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 2
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 9 Schleswig- 2
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 4
EU 49 Vorder- und
tibriges Europa 8 Mittelasien 14
Afrika 7 Ostasien 14
Nordamerika 3 Australien 3
Sud- und
Mittelamerika 3

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Niederlande 9 Frankreich 4
GroBbritannien 5 Indien 4
Italien 5
Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 23
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 16
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 18
anderer Angestellter / Beamter 13
Facharbeiter 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 3
Auszubildender 3
andere berufliche Stellung 6
Schiiler / Studenten 5
andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs
2003 44
2002 41
2001 36
frithere Veranstaltungen 30
erstmaliger Besuch 30
Anteil der Fachbesucher 97%

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Praxis 13
Medizinisches Labor/Institut 5
Krankenhaus/Klinik 22
Rehabilitationseinrichtung/Pflegeheim 2
Industrie 14
Medizin- u. Sanitatsfachhandel 14
Apotheke 1
anderer Handel 3
Dienstleistung 8
Behorde 1
Universitat/Hoch-/Fachschule 2
andere 8
Schiler/Student 5
andere nicht beruflich Tatige 2

Einfluss bei Einkaufs-/

Beschaf heid

Ausschlaggebend 29  Schiiler/Student 5
Mitentscheidend 29 andere nicht

Beratend 23 Berufstatige 2
Nicht beteiligt 12

Aufgabenbereich

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 12
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 4
Planung, Arbeitsvorbereitung 1
Fertigung, Produktion 1
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 3
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling -
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 12
Wartung, Instandhaltung 1
Arzt, Arztin 12
MTA 3
Schwester, Pfleger 9
Verfahrensingenieur, Medizintechniker 5
sonstiger medizinischer/pharmazeutischer
Beruf 26
anderer Bereich 3
Schiler/Student 3
andere nicht beruflich Tatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten:
1- 4 15 500- 999 7
5- 9 12 1 000- 9999 10
10- 49 24 10 000 und mehr 3
50- 99 6 Schiler/Student 5
100- 199 7  andere nicht beruflich
200- 499 8 Tatige 2
keine Angaben 2

Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 51 drei 12
zwei 20 vier 16
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,9 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1. Tag 26 3.Tag 26
2. Tag 28 4.Tag 20

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

METAV

Diisseldorf
Basisdaten Besucher gesamt
Zahl der Besucher insgesamt 60 242
Regionale Herkunft %
bis 50 km 29
tiber 50 km bis 100 km 18
tiber 100 km bis 300 km 25
(iber 300 km 28
Inland gesamt: 90
Baden- 9 Niedersachsen 5
Wiirttemberg Nordrhein- 61
Bayern 5 Westfalen
Berlin - Rheinland-Pfalz 7
Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen 2
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 6 Schleswig- 1
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 10
davon EU 59
tibriges Europa 17
Afrika 1
Nordamerika 3
Std- und Mittelamerika 4
Vorder- und Mittelasien 5
Ostasien n
Australien -

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Belgien 14 Osterreich 6
Niederlande 14 Schweden 4
Schweiz 10

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 14
Geschéftsfuihrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 6
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 24
anderer Angestellter/Beamter 18
Facharbeiter 12
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 3
Auszubildender 7
andere berufliche Stellung 2
Schiler/Student 6
andere nicht beruflich Tétige 2

Haufigkeit des Messebesuchs

Diuisseldorf 2002 45
Diisseldorf 2000 38
frihere Veranstaltungen 26
erstmaliger Besuch 34
Anteil der Fachbesucher 98%

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Maschinen- und Anlagenbau 26
Eisen- und NE-Metallerzeugnisse 16
Stahl-, Leichtmetallbau 5
Eisen-, Blech-, Metallwaren 5
andere Industrie 16
Handwerk 9
Handel 6
Dienstleistung 5
Behdrde 1
Universitat/Hoch-/Fachschule 4
andere 1
Schiler/Student 6
andere nicht beruflich Tatige 2

Einfluss bei Einkaufs-/

Ausschlaggebend 22 Schiiler/Student 6
Mitentscheidend 31 andere nicht
Beratend 25 Berufstatige 2
Nicht beteiligt 15

Aufgabenbereich

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 15

Forschung, Entwicklung, Konstruktion 11
Planung, Arbeitsvorbereitung 10
Fertigung, Produktion 29
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2
Einkauf, Beschaffung 4
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 9
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 1
Wartung, Instandhaltung 4
anderer Bereich 5
Schiler/Student 6
andere nicht beruflich Tatige 2
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten:

1- 4 8 500- 999 7

5- 9 6 1 000- 9999 11

10- 49 16 10 000 und mehr 7
50- 99 10 Schiiler/Student 6
100- 199 11 andere nicht beruflich

200- 499 16 Tatige 2
Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 73 vier 1
zwei 20 funf 1
drei 4

2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,4 Tage

3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1. Tag 20 4. Tag
2.Tag 21 5.Tag 15
3. Tag 23

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel
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ProWein
Diisseldorf
Basisdaten Besucher gesamt
Zahl der Besucher insgesamt 30711
Regionale Herkunft %
bis 50 km 23
tber 50 km bis 100 km 9
tiber 100 km bis 300 km 29
tiber 300 km 39
Inland gesamt: 83
Baden- 11 Niedersachsen 5
Wiirttemberg Nordrhein- 40
Bayern 8 Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 18
Brandenburg - Saarland
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt -
Hessen 9 Schleswig- 2
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thuringen 1
Ausland gesamt 17
davon EU 78
ubriges Europa 15
Afrika -
Nordamerika 4
Std- und Mittelamerika 2
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien 1
Australien 1

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Niederlande 19
Frankreich 12
Italien 9
Belgien 9
Osterreich 8

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 47
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 8
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 12
anderer Angestellter/Beamter 9
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 2
Auszubildender 4
andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 5
andere nicht beruflich Tatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs
2003 46
2002 42
frihere Veranstaltungen 31
erstmaliger Besuch 36
Anteil der Fachbesucher 93%

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Wein- und Spirituosenhandel 28
Anderer Einzelhandel 8
GroBhandel 5
Importeur, Exporteur 10
Gastronomie/Hotellerie 17
Fachbezogene Verbdnde und Institutionen 1
Fachbezogene Berufs-/Fachakademien, Uni- 7

versitat/Hoch-/Fachschulen

Weinbau, verarbeitendes Gewerbe, Zubehér 9

Dienstleistung 0

andere 5
5
1

Schiler/Student
andere nicht beruflich Tatige

Einfluss bei Einkaufs-/

Beschaf g
Ausschlaggebend 45
Mitentscheidend 25
Beratend 16
Nicht beteiligt 9
Schiler/Student 5
andere nicht Berufstatige 1

Aufgabenbereich
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 39
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 3
Planung, Arbeitsvorbereitung 2
Fertigung, Produktion 4
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 1
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 2
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 1
Wartung, Instandhaltung -
anderer Bereich 7
Schiler/Student 5
andere nicht beruflich Tatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten:

1- 4 37 500- 999 2

5- 9 13 1 000- 9 999 3

10- 49 21 10 000 und mehr 2
50- 99 6 Schiler/Student 5
100- 199 5 andere nicht beruflich
200- 499 4 Tatige 1

Aufenthaltsdauer
. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 55 zwei 28 drei 17
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage

3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1. Tag 32 2.Tag 35 3.Tag 33

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel
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PSI
Diisseldorf (2003)

Fachbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 16 221
Anteil der Fachbesucher 929 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 13
tber 100 km bis 300 km 22
(iber 300 km 65
Inland gesamt: 34
Baden- 14 Niedersachsen 6
Wirttemberg Nordrhein- 38
Bayern 18 Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen 2
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt -
Hessen 7 Schleswig- 3
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 66
davon EU 66
tibriges Europa 28
Afrika 1
Nordamerika 2
Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien 1
Ostasien 2
Australien 1
Die fuinf Lander mit den hochsten %
Besucheranteilen °
Frankreich 16
Niederlande 15
Belgien 6
GroBbritannien 5
Russland 4
Wirtschaftszweige %
Fullserviceagentur 30
Importeur 15
Produzent, Lieferant 17
GroBhandel 24
Dienstleistung 9
anderer Bereich 4
Schiler/Student 1
andere nicht beruflich Tétige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen °
Ausschlaggebend 55
Mitentscheidend 31
Beratend 10
Nicht beteiligt 3
Schiiler/Student 2
Berufliche Stellung %
selbstéandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 44
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behdérdenleiter o. &. 20
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 11
sonstiger Angestellter 14
sonstiger offentlicher Dienst -
Facharbeiter 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter -
Auszubildender 1
andere 1
Schiler/Student 1
andere nicht beruflich Tatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 45
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 8
Planung, Arbeitsvorbereitung 1"
Fertigung, Produktion 9
Fertigungs-, Qualititskontrolle 6
Einkauf, Beschaffung 35
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 11
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 5
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 9
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 47

Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 5
Wartung, Instandhaltung 2
andere 6
Schiler/Student 1
andere nicht beruflich Tatige 1

Haufigkeit des Messebesuchs %
2002 48
2001 44
2000 41
frihere Veranstaltungen 33
erstmaliger Besuch 26
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 34 500- 999 1
5- 9 23 1 000- 9 999 1
10- 49 28 10 000 und mehr 1
50- 99 5 Schiiler/Student 1
100- 199 3 andere nicht
200- 499 2 beruflich Tatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 27 zwei 35  drei 37
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,1 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 72 2.Tag 80 3.Tag 58

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

REHACARE International
Diisseldorf

Basisdaten Besucher gesamt

Zahl der Besucher insgesamt 50 087
Regionale Herkunft %
bis 50 km 31
tber 50 km bis 100 km 18
tber 100 km bis 300 km 23
tber 300 km 28
Inland gesamt: 88
Baden- 6 Niedersachsen 10
Wirttemberg Nordrhein- 60
Bayern 4 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg - Saarland -
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 7 Schleswig- 1
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 12
davon EU 72
tibriges Europa 1"
Afrika 2
Nordamerika 4
Std- und Mittelamerika 1
Vorder- und Mittelasien 2
Ostasien 6
Australien 2

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Niederlande 17 ltalien
Belgien 11 Spanien
Grof3britannien 7

Berufliche Stellung

selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf

Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &.

Hauptabteilungsleiter, Prokurist

Abteilungsleiter, Gruppenleiter

anderer Angestellter/Beamter

Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissensch. Mitarbeiter

Auszubildender

andere berufliche Stellung

Hausfrau/-mann

Rentner/Pensionar

Schiiler/Student

andere nicht beruflich Tatige

Haufigkeit des Messebesuchs

2003 40

2002 39

2001 32

frihere Veranstaltungen 22

erstmaliger Besuch 36

Anteil der Fachbesucher 73%

5
5
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Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige

Medizin- u. Sanitatsfachhandel

Praxis/medizinisches Labor/Institut

Krankenhaus/Klinik

Rehabilitationseinrichtung

Pflegeheim, Altenheim

Ambulanter Pflegedienst

Sondereinrichtung

Behindertenorg./Behindertensportverband

Kostentrdger

Andere Dienstleistungen

Orthopédie-Handwerk

Hilfsmittelindustrie, sonstige Industrie

Behorde/offentliche Einrichtung

Universitat/Hoch-/Fachschule

andere

Schiiler/Student

andere nicht beruflich Téatige

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungsent-

scheidungen

Ausschlaggebend 18  Schiiler/Student 6

Mitentscheidend 29 andere nicht

Beratend 26 Berufstatige 2

Nicht beteiligt 17

Aufgabenbereich

Geschifts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 11

Forschung, Entwicklung, Konstruktion 3

Planung, Arbeitsvorbereitung 3

Fertigung, Produktion 4
]
5
1
1
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Fertigungs-, Qualitatskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)

Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 11

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 10

Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung 3
anderer Bereich 37
Schiler/Student 6
andere nicht beruflich Tatige 4
BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten:
1- 4 9 500- 999 5
5- 9 8 1 000- 9999 10
10- 49 21 10 000 und mehr 3
50- 99 10 Schiler/Student 6
100- 199 8 andere nicht beruflich
200- 499 1 Tétige 4
keine Angaben 5

Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 74 drei 5
zwei 18 vier 3
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,4 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1. Tag 29 3.Tag 27
2.Tag 27 4.Tag 17

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Tube
Diisseldorf
Basisdaten Besucher gesamt
Zahl der Besucher insgesamt 26 592
Regionale Herkunft %
bis 50 km 15
tber 50 km bis 100 km 12
Uber 100 km bis 300 km 17
tber 300 km 56
Inland gesamt: 50
Baden- 13 Niedersachsen 4
Wiirttemberg Nordrhein- 59
Bayern 9 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 7 Schleswig- 1
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 50
davon EU 53
ubriges Europa 21
Afrika 4
Nordamerika 4
Std- und Mittelamerika 3
Vorder- und Mittelasien 5
Ostasien 9
Australien -

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Niederlande 12 GrofBbritannien 5
Italien 8 Belgien 5
Frankreich 6

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 19
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,

Behérdenleiter o. &. 14
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 12
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 27
sonstiger Angestellter 18
sonstiger offentlicher Dienst 4
Facharbeiter 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender, Student, Schuler 2
andere 1
Prokurist, Direktor, Abteilungsleiter, anderer

Angest. mit Leitungsfunktion oa. 1
Haufigkeit des M b h
2002 43
2000 33
frihere Veranstaltungen 19
erstmaliger Besuch al
Anteil der Fachbesucher 98%

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Rohrindustrie 24
Eisen-, Stahl- und NE-Metallindustrie 12
Fahrzeugindustrie 8
Chemische Industrie 3
Bauindustrie 3
Ol-, Gas-, Wasserversorgung 3
andere Industrie 15
Handwerk 5
Technischer Fachhandel 10
Anderer Handel 1
Dienstleistung 4
andere 2
Einfluss bei Einkaufs-/

Beschaffung heid:

Ausschlaggebend 34
Mitentscheidend 36
Beratend 20
Nicht beteiligt 8
Schiiler/Student 1
andere nicht Berufstétige 1
Aufgabenbereich

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 25
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 12
Planung, Arbeitsvorbereitung 3
Fertigung, Produktion 15
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 16
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 20
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 1
Wartung, Instandhaltung 2
anderer Bereich 2
Schiiler/Student 1
andere nicht beruflich Tatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten:

1- 4 8 500- 999 8

5- 9 7 1.000- 9999 11

10- 49 21 10 000 und mehr 5
50- 99 14 Schiiler/Student 1
100- 199 11 andere nicht beruflich
200- 499 12 Tétige 1
keine Angaben 2
Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 55 drei 13 funf 3

zwei 27 vier 3
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1. Tag 20 3.Tag 21 5.Tag 19
2. Tag 21 4.Tag 20

Durchfihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel



wire
Diisseldorf
Basisdaten Besucher gesamt
Zahl der Besucher insgesamt 35 249
Regionale Herkunft %
bis 50 km 1
Uber 50 km bis 100 km 1
Uber 100 km bis 300 km 15
tber 300 km 64
Inland gesamt: 44
Baden- 9 Niedersachsen 5
Wiirttemberg Nordrhein- 54
Bayern 9 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 1 Saarland 2
Bremen - Sachsen 5
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 9  Schleswig- 1
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 2
Ausland gesamt 56
davon EU 50
ubriges Europa 15
Afrika 5
Nordamerika 6
Sud- und Mittelamerika 6
Vorder- und Mittelasien 7
Ostasien 9
Australien 2

Die funf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Italien 10 GrofBbritannien 6
Frankreich 7 USA 6
Niederlande 7

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 19
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,

Behérdenleiter o. &. 18
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 12
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 24
anderer Angestellter/Beamter 12
Facharbeiter 8
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender 1
andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 1
andere nicht beruflich Tatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs
2002 48
2000 39
friihere Veranstaltungen 29
erstmaliger Besuch 32
Anteil der Fachbesucher 98%

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Drahtherstellung 25
Kabelherstellung 13
Federherstellung

Herstellung von Verbindungs-/Befestigungs-
elementen

Herstellung von anderen Drahtwaren

Eisen-, Stahl- und NE-Metallindustrie
Fahrzeugindustrie

andere Industrie

Handwerk

Technischer Fachhandel

Anderer Handel

Dienstleistung

Universitat/Hoch-/Fachschule

andere

Einfluss bei Einkaufs-/

Beschaffung heid

Ausschlaggebend 32
Mitentscheidend 33
Beratend 23
Nicht beteiligt 10
Schiiler/Student 1
andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 26
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Forschung, Entwicklung, Konstruktion 16
Planung, Arbeitsvorbereitung 4
Fertigung, Produktion 22
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 7
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1

Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 1
Wartung, Instandhaltung 3
anderer Bereich 6
Schiiler/Student 1
andere nicht beruflich Tatige 1
BetriebsgréBe: Zahl der Beschéftigten:

1- 4 6 500- 999 9

5- 9 6 1 000- 9999 7

10- 49 20 10 000 und mehr 4
50- 99 12 Schiiler/Student 1
100- 199 14 andere nicht beruflich
200- 499 18 Tatige 1

keine Angaben 2
Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 47 drei 13 funf 6

zwei 28 vier 6
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,0 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage:

1. Tag 20 3.Tag 22 5.Tag 16
2. Tag 23 4.Tag 20

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Besucher-Strukturtests 2004

Griine Tage Thiiringen
Erfurt

Basisdaten Besucher gesamt
Zahl der Besucher insgesamt 19 062
Regionale Herkunft %
bis 50 km 49
ber 50 km bis 100 km 38
Uber 100 km bis 300 km 1
tber 300 km 2
Inland gesamt: 99
Baden- - Niedersachsen -
Wirttemberg Nordrhein- -
Bayern - Westfalen
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen 2
Hamburg - Sachsen-Anhalt 3
Hessen 2 Schleswig- -
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 92
Ausland gesamt 1
davon EU 50
ubriges Europa 50

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 8
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 4
Hauptabteilungsleiter, Prokurist -
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 2
anderer Angestellter/Beamter 35
Facharbeiter 10
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 2
Auszubildender 2
andere berufliche Stellung 6
Schiiler/Student 3
andere nicht beruflich Tatige 3
Hausfrau/-mann 2
Rentner/Pensionar 22
Haufigkeit des Messebesuchs
2002 30
2000 6
frithere Veranstaltungen 22
erstmaliger Besuch 52
Anteil der Fachbesucher 22%
Anteil der Privatbesucher 78%

Basisdaten Fachbesucher

Regionale Herkunft %
bis 50 km 40
ber 50 km bis 100 km 38
Gber 100 km bis 300 km 21
ber 300 km 1
Inland gesamt: 99
Baden- - Niedersachsen -
Wirttemberg Nordrhein- -
Bayern 1 Westfalen
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen - Sachsen 4
Hamburg - Sachsen-Anhalt 4
Hessen - Schleswig- -
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 920
Ausland gesamt 1
davon EU 100
Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 15
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,

Behérdenleiter o. &. 14
Hauptabteilungsleiter, Prokurist -
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 2
anderer Angestellter/Beamter 31
Facharbeiter 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 2
Auszubildender 8
andere berufliche Stellung 15
Schiiler/Student 2
andere nicht beruflich Tatige 6
Haufigkeit des Messebesuchs
2002 31
2000 4
friihere Veranstaltungen 31
erstmaliger Besuch 44

Basisdaten Privatbesucher

Regionale Herkunft %
bis 50 km 51
ber 50 km bis 100 km 39
Gber 100 km bis 300 km 8
tber 300 km 2
Inland gesamt: 100
Baden- 1 Niedersachsen -
Wirttemberg Nordrhein- -
Bayern - Westfalen
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen 1
Hamburg - Sachsen-Anhalt 2
Hessen 2 Schleswig- -
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 93

Berufliche Stellung

selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &.

Abteilungsleiter, Gruppenleiter

anderer Angestellter/Beamter

Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter

Auszubildender

andere berufliche Stellung

Schiler/Student

andere nicht beruflich Tatige

Hausfrau/-mann

Rentner/Pensionar

Haufigkeit des Messebesuchs

2002

2000

friihere Veranstaltungen

erstmaliger Besuch

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige

Industrie

Handwerk

GroB-/AuBenhandel

Einzelhandel

Dienstleistung

Behorde/offentliche Einrichtung

Verband/Verein

Lehre (Fachhochschule/Universitat/Hoch-

schule)

Landwirtschaft

Forstwirtschaft

Gartenbau

Hauswirtschaft

andere

Einfluss bei Einkaufs-/

Beschaff heid

Ausschlaggebend

Mitentscheidend

Beratend

Nicht beteiligt

Schiler/Student

andere nicht Berufstatige

Aufgabenbereich

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung

Forschung, Entwicklung, Konstruktion

Planung, Arbeitsvorbereitung

Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitatskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling

Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR

Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung

anderer Bereich

Schiler/Student

andere nicht beruflich Tatige

BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten:

1- 4 26 200- 499
5- 9 11 500- 999
10- 49 30 1 000- 9 999
50- 99 16 10 000 und mehr
100- 199 8 Schiler/Student

Aufenthaltsdauer
. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 90  zwei

N =

3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1. Tag 53 2.Tag 35 3. Tag

Zusatzdaten Privatbesucher

Geschlecht
Ménnlich
Weiblich
Alter

bis 20 Jahre
tber 20 bis 30 Jahre
tber 30 bis 40 Jahre
uber 40 bis 50 Jahre
tber 50 bis 60 Jahre
tiber 60 bis 70 Jahre
tber 70 Jahre

bis  750,- EUR
tber  750,- EUR bis 1 000,- EUR
tiber 1000, EUR bis 1 250,- EUR
tber 1 250,- EUR bis 1 500,- EUR
tber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR
tiber 2 000, EUR bis 2 500,- EUR
tber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR
tiber 3 000,- EUR
keine Angaben
HaushaltsgréBe
1 Person
2 Personen
3 Personen
4 Personen
5 Personen und mehr
Kauf oder Bestelltétigkeit
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt

ja 34 nein 47 vielleicht
Nachgeschift

Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
ja 19 nein 44 vielleicht

Durchfiihrung: Messe Erfurt AG, Erfurt

i 6 drei
. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage
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HAUS+TECHNIK
Erfurt
Basisdaten Besucher gesamt Haufigkeit des Messebesuchs
Zahl der Besucher insgesamt 7 536 %88; %g
Regionale Herkunft % 2001 18
bis 50 km 67 erstmaliger Besuch 42
tber 50 km bis 100 km 29
Gber 100 km bis 300 km 3 Zusatzdaten Fachbesucher
uber 300 km 1
Inland gesamt: 100 Wirtschaftszweige %
Baden- - Niedersachsen - Industrie 13
Wiirttemberg Nordrhein- - Handwerk 34
Bayern - Westfalen GroB-/AuBenhandel 4
Berlin - Rheinland-Pfalz - Einzelhandel 4
Brandenburg 1 Saarland - Dienstleistung 27
Bremen - Sachsen 1 Behorde/offentliche Einrichtung 1
Hamburg - Sachsen-Anhalt 1 Verband/Verein -
Hessen 1 Schleswig- - Lehre (Fachhochschule/Universitat/Hoch- 7
Mecklenburg- - Holstein schule)
Vorpommern Thuringen 97 andere 10
Berufliche Stellung Einfluss bei Einkaufs-/
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Beschaffung heid
freier Beruf 18 Ausschlaggebend 34
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Mitentscheidend 18
Behordenleiter o. &. 2 Beratend 31
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 Nicht beteiligt 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3 Schiler/Student 10
anderer Angestellter/Beamter 40 andere nicht Berufstétige 3
Facharbeiter 12 Aufgabenbereich
Doz'\eﬂr)tt, IBehtrer, wissenschaftlicher ) Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 37
A II:'Irdel 3' T Forschung, Entwicklung, Konstruktion
uszubildencer Planung, Arbeitsvorbereitung 14
andere berufliche Stellung 1 Fertigung, Produktion 4
Schuler/Student . " 6 Fertigungs-, Qualitdtskontrolle 1
andere nicht beruflich Tatige 2 Einkauf, Beschaffun 4
Hausfrau/-mann 2 Finanze;n Rechnun gswesen Controllin 2
Rentner/Pensionar 1 : gswesen, 9
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -
Haufigkeit des Messebesuchs Verwaltung, Organisation, Personal-,
2003 24 2001 18 Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 9
2002 19 erstmal. Besuch 40 Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 10
Anteil der Fachbesucher 18% Lag_le_::r?lt’;g\r%, Materialwirtschaft, Logistik, .
Anteil der Privatbesucher 82% Wartung, Instandhaltung 1
anderer Bereich 4
. T Schiiler/Student 9
Basisdaten fiir Fachbesucher andere nicht beruflich Tatige 1
Regionale Herkunft % BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten:
: 1- 4 45 500- 999 -
bis 50 km 66
iiber 50 km bis 100 km 25 - 9 14 1000- 9999 3
i f 10- 49 13 10 000 und mehr -
tber 100 km bis 300 km 4 -
Gber 300 km 4 50- 99 4 Schiiler/Student 7
100- 199 4 andere nicht beruflich
Inland gesamt: 9 200- 499 7 Titige 3
Baden- 1 Niedersachsen - Aufenthaltsdauer
Wirttemberg Nordrhein- - 1. Aufenthaltsdauer (Tage):
Bayern - Westfalen ein 90  zwei 10 drei -
Berlin 1 Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland - 2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage
Bremen - Sachsen - i i .
Hamburg . Zachsen-Anhalt 1 3. ?-e%_g;hervg?elIungz'a_ll_ggdle g/l;ssetgg&g .
Hessen - Schleswig- -
Mecklenburg- - Holstein .
Vorpommer?\ Thiiringen % Zusatzdaten Privatbesucher
Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Geschlecht %
freier Beruf 45 Ménnlich 65
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied, Weiblich 35
Behordenleiter o. &. 7
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 Alter
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3 bis 20 Jahre 3
anderer Angestellter/Beamter 18 tiber 20 bis 30 Jahre 18
Facharbeiter 7 tiber 30 bis 40 Jahre 26
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1 uber 40 bis 50 Jahre 25
Auszubildender 1 tiber 50 bis 60 Jahre 15
andere berufliche Stellung - tber 60 bis 70 Jahre 13
Schiler/Student 10 tiber 70 Jahre 2
andere nicht beruflich Tatige 3 )
Hausfrau/-mann 1 Haushalts-N K
Rentner/Pensionar 1 bis  750,- EUR 2
Haufigkeit des Messebesuchs gber 750,- EUR b!S 1000, EUR 2
5003 58 2001 17 Hber 1 000,- EUR b!s 1 250,- EUR 2
5002 54 erstmal. Besuch 31 tiber 1250, EUR bis 1 500,- EUR 6
: tber 1500, EUR bis 2 000,- EUR 11
. — tber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 14
Basisdaten fiir Privatbesucher ber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR 16
tber 3 000,- EUR 12
Regionale Herkunft % keine Angaben 36
bis 50 km 67 5
iiber 50 km bis 100 km 30  Haushaltsgrofe .
tber 100 km bis 300 km 3 2p
iiber 300 km ersonen 34
3 Personen 32
Inland gesamt: 100 4 Personen 21
Baden- 1 Niedersachsen - 5 Personen und mehr 7
Wirttemberg Nordrhein- -
Bayern - Westfalen Kauf oder Bestelltitigkeit
Berlin 1 Rheinland-Pfalz - Kauf oder Bestellung auf der Aus-
Brandenburg - Saarland - stellung getatigt oder beabsichtigt
Bremen - Sachsen 1 ja 5
Hamburg - Sachsen-Anhalt 1 nein 68
Hessen 1 Schleswig- - vielleicht 27
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thuringen 96 Nachgeschéft
Berufliche Stellung Kaufabsicht zu einem spéateren Zeitpunkt
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Ja
freier Beruf 12 nein 30
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied, vielleicht 40
Behdrdenleiter o. & . - Durchfiihrung: Messe Erfurt AG, Erfurt
Hauptabteilungsleiter, Prokurist -
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3
anderer Angestellter/Beamter 44
Facharbeiter 13
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 1
andere berufliche Stellung 2
Schiler/Student 6
andere nicht beruflich Tatige 2
Hausfrau/-mann 2
Rentner/Pensionar 13

46

inoga
Erfurt

Basisdaten Besucher gesamt
Zahl der Besucher insgesamt 22 604
Regionale Herkunft %
bis 50 km 33
tber 50 km bis 100 km 14
tber 100 km bis 300 km 21
Giber 300 km 33
Inland gesamt: 81
Baden- 1 Niedersachsen 2
Wirttemberg Nordrhein-
Bayern 6 Westfalen
Berlin 4 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 3 Saarland -
Bremen - Sachsen 7
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 4
Hessen 7 Schleswig- 3
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 56
Ausland gesamt 19
davon EU 57
tibriges Europa 21
Afrika -
Nordamerika 16
Std- und Mittelamerika 3
Vorder- und Mittelasien 1
Ostasien 3
Australien 1

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

USA 15
Tschechische Republik 1
Norwegen 10
Schweden 7
Ungarn 7

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 13
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behdérdenleiter o. &. 3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9
anderer Angestellter/Beamter 2
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 7
Auszubildender 3
andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 5
]
5
6

N

andere nicht beruflich Tatige
Hausfrau/-mann
Rentner/Pensionar

Haufigkeit des Messebesuchs

2002 15
2000 16
friihere Veranstaltungen 14
erstmaliger Besuch 64
Anteil der Fachbesucher 78%

Basisdaten Fachbesucher

Regionale Herkunft %
bis 50 km 27
tber 50 km bis 100 km 13
tber 100 km bis 300 km 23
Gber 300 km 38
Inland gesamt: 78
Baden- 2 Niedersachsen 2
Wiirttemberg Nordrhein- 3
Bayern 7 Westfalen
Berlin 5 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 4 Saarland -
Bremen - Sachsen 8
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 5
Hessen 8 Schleswig- 3
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 49
Ausland gesamt 22
davon EU 57
tbriges Europa 21
Afrika -
Nordamerika 16
Std- und Mittelamerika 3
Vorder- und Mittelasien 1
Ostasien 3
Australien -

Die fiinf Linder mit den hochsten Besucher-
anteilen

USA 15 Norwegen 1
Tschechische Ungarn 8
Republik 12 Schweden 7

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 14
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 1
anderer Angestellter/Beamter 7
Facharbeiter 14
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 7
Auszubildender 28
andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 4
andere nicht beruflich Tatige 7
Haufigkeit des Messebesuchs

2002 18
2000 18
frihere Veranstaltungen 17
erstmaliger Besuch 60

Zusatzdaten Fachbesucher

B

Wirtschaftszweige

Gastronomie 51
Hotellerie 16
Catering 4
GroBhandel 1
Einzelhandel/Fachhandel 1
Industrie 2
Handwerk 2
verarbeitendes Gewerbe 1
Behorde/offentliche Einrichtung 5
Verband/Verein 1
andere 5
Schiiler/Student 4
andere nicht beruflich Tatige 7
Einfluss bei Einkaufs-/

Beschaffung heid

Ausschlaggebend 25
Mitentscheidend 25
Beratend 17
Nicht beteiligt 23
Schiiler/Student 4
andere nicht Berufstatige 7

Aufgabenbereich
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 18

Forschung, Entwicklung, Konstruktion 3
Planung, Arbeitsvorbereitung 14
Fertigung, Produktion 40
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1"
Einkauf, Beschaffung 18
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 5
Informations-, Kommunikationstechnik
2
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 9
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 7
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 7
Wartung, Instandhaltung 3
anderer Bereich 17
Schiiler/Student 4
andere nicht beruflich Tatige 7
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten:
1- 4 13 500- 999 3
5- 9 13 1 000- 9999 5
10- 49 30 10 000 und mehr 2
50- 99 12 Schiiler/Student 4
100- 199 7 andere nicht beruflich
200- 499 6 Tétige 7

Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 69  drei 8
zwei 17 vier 7
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,0 Tage

3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1. Tag 33 3.Tag 40
2.Tag 47 4.Tag 34

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund



Reiten-Jagen-Fischen
Erfurt

Privatbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 23 215
Anteil der Privatbesucher 82 %
Regionale Herkunft %
Ortsansassig 24
bis 25 km Umkreis 15
Uber 25 km bis 50 km Umkreis 22
Gber 50 km bis 100 km Umkreis 28
Uber 100 km Umkreis 1
Deutschland 100
Geschlecht %
Mannlich 57
Weiblich 43
Vom Partner/Ehepartner begleitet 66
Alter %
bis 20 Jahre 10
Uber 20 bis 30 Jahre 13
Uber 30 bis 40 Jahre 20
Uber 40 bis 50 Jahre 25
Uber 50 bis 60 Jahre 15
Uber 60 bis 70 Jahre 14
tber 70 Jahre 3
Beruf %
Arbeiter/Facharbeiter 10
Angestellter 29
Beamter 4
Selbstandig/Freiberuflich tatig 1
Hausfrau 4
anderer Beruf 3
Auszubildender/Schiiler/Student 14
Rentner/Pensionar 20
anderer nicht Berufstatiger 4
Haushalts-Nettoeink %
bis  750,- EUR 2
Uber  750,- EUR bis 1 000,- EUR 4
tber 1000~ EUR bis 1 250,- EUR 5
Uber 1 250,- EUR bis 1 500,- EUR 7
tber 1500, EUR bis 2 000,- EUR 12
Uber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 10
Uber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR 5
tber 3 000,- EUR 7
keine Angaben 49
HaushaltsgroBe %
1 Person 8
2 Personen 37
3 Personen 23
4 Personen 23
5 Personen und mehr 8
Kauf oder Bestelltitigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 67
nein 16
vielleicht 17
Nachgeschift %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
ja 15
nein 50
vielleicht 35

Durchfiihrung: Messe Erfurt AG, Erfurt

ALUMINIUM

Essen
Basisdaten Besucher gesamt
Zahl der Besucher insgesamt 13 525
Regionale Herkunft %
bis 50 km 20
ber 50 km bis 100 km 16
Uber 100 km bis 300 km 23
tber 300 km 41
Inland gesamt: 95
Baden- 2 Niedersachsen 7
Wirttemberg Nordrhein- 4
Bayern 4 Westfalen
Berlin 29 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 24 Saarland -
Bremen - Sachsen 6
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 6
Hessen 2 Schleswig- 3
Mecklenburg- 9 Holstein
Vorpommern Thiringen 2
Ausland gesamt 35
davon EU 70
ubriges Europa 13
Afrika 2
Nordamerika 1
Sud- und Mittelamerika 1
Vorder- und Mittelasien 3
Ostasien 8
Australien 1

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Niederlande 19
Belgien 7
Osterreich 7
GroBbritannien 6
Frankreich 5

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 14
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 13
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 10
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 28
anderer Angestellter/Beamter 23
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 2
Auszubildender 2
andere berufliche Stellung 2
Schiler/Student 2
andere nicht beruflich Tatige 1

Haufigkeit des Messebesuchs

2002 30
2000 23
1998 10
frithere Veranstaltungen 5
erstmaliger Besuch 53
Anteil der Fachbesucher 99%

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Industrie 69
Handwerk 5
Einzelhandel 2
GroB-/AuBenhandel 1
Dienstleistung 8
Behorde/offentliche Einrichtung 2
Schiler/Student 2
andere nicht beruflich Tatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/

Beschaffung: g

Ausschlaggebend 33
Mitentscheidend 40
Beratend 16
Nicht beteiligt 9
Schiler/Student 2
andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich

Geschifts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 26
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 23
Planung, Arbeitsvorbereitung 9
Fertigung, Produktion 16
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 8
Einkauf, Beschaffung 27

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 2
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 3
Wartung, Instandhaltung 4
andere 6
Schiiler/Student 2
andere nicht beruflich Tatige 1

BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten:

1- 4 7 500- 999 10
5- 9 6 1 000- 9999 13
10- 49 18 10 000 und mehr 7

50- 99 n Schiler/Student 2
100- 199 10 andere nicht beruflich
200- 499 16 Tatige 1
Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 80  zwei 14 drei 6
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage

3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1. Tag 44 2.Tag 49 3.Tag 33

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Besucher-Strukturtests 2004

DEUBAU

Essen
Fachbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 79 634
Anteil der Fachbesucher 78 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 68
tber 100 km bis 300 km 26
uber 300 km 6
Inland gesamt: 97
Baden- 1 Niedersachsen 3
Wiarttemberg Nordrhein- 84
Bayern 1 Westfalen
Berlin - Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen 1
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 3 Schleswig- -
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thuringen 1
Ausland gesamt 3
davon EU 73
tbriges Europa 14
Afrika 2
Nordamerika -
Std- und Mittelamerika 2
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien 7
Australien 2
Die zwei Lander mit den hochsten %
Besucheranteilen °
Niederlande 46
Frankreich 7
Wirtschaftszweige %
Bauunternehmen/Bauindustrie 21
Ausbaugewerbe 9
Baustoffindustrie 5
Architekt, Planer, Ingenieurbtiro 23
Handwerk 24
Baustoffhandel 8

Wohnungsbaugesellschaft

Ministerium/Behorde/Kommunalverwaltung 5
Hoch-/Fachschulen, Forschung 2
Privater Bauherr 6
andere 8
Schiler/Student 5
andere nicht beruflich Tatige 2
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen
Ausschlaggebend 31
Mitentscheidend 32
Beratend 18
Nicht beteiligt 13
Schiler/Student 7
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 38

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &.
Hauptabteilungsleiter, Prokurist
Abteilungsleiter, Gruppenleiter
sonstiger Angestellter
sonstiger offentlicher Dienst
Facharbeiter
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 1
Auszubildender 5
andere 3
Meister 7
5
2

Schiler/Student

andere nicht beruflich Tatige

Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 30
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6

Planung, Arbeitsvorbereitung 30
Fertigung, Produktion 13
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 5
Einkauf, Beschaffung 18
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 7

Informations-, Kommunikationstechnik

(EDV) 4
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 6
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 9
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport
Wartung, Instandhaltung 9
andere 10
Schiler/Student 5
andere nicht beruflich Tatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2002 33
2000 38
1998 30
frithere Veranstaltungen 35
erstmaliger Besuch 32
BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten: %
1- 4 32 500- 999 3
5- 9 14 1 000- 9 999 4
10- 49 19 10 000 und mehr 4
50- 99 6 Schiler/Student 5
100- 199 5 andere nicht beruflich
200- 499 5 Tatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 92 zwei 6 drei 1

2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage

3. Besucherverteilung auf die Messetage: %
1. Tag 19 4.Tag 22
2.Tag 21 5.Tag 16
3. Tag 21 6.Tag 12

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

E-WORLD energy & water

Essen
Fachbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 8 660
Anteil der Fachbesucher 97 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 49
tber 100 km bis 300 km 22
(iber 300 km 29
Inland gesamt: 90
Baden- 6 Niedersachsen 5
Wirttemberg Nordrhein- 62
Bayern 7 Westfalen
Berlin 5 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg - Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 6 Schleswig- 2
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 10
davon EU 73

tibriges Europa 22

Afrika -

Nordamerika 3

Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien -

Ostasien 2
Australien -

Die funf Lander mit den hochsten %
Besucheranteilen °
GrofBbritannien 22
Niederlande 16
Osterreich 1
Luxemburg 8
Schweiz 8
Wirtschaftszweige %
Beratung/Consulting 17
Elektrizitatswirtschaft 13
Stadtwerke 8
Industrieunternehmen 7
EVU 7
Architekt/Ingenieurbiiro 5
Erneuerbare Energien 4
Forschungsinstitut, Universitat 4
Gaswirtschaft 3
Handler 3
Gewerbeunternehmen 2
andere Wirtschaftszweige 8
andere 7
Schiler/Studenten 12
andere nicht beruflich Tétige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen °
Ausschlaggebend 18
Mitentscheidend 35
Beratend 20
Nicht beteiligt 14
Schiiler/Student 13
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 1
Geschéftsfuihrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 9
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 9
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 26
anderer Angestellter/Beamter 20
sonstiger 6ffentlicher Dienst 4
Facharbeiter 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 4
Auszubildender 1
andere 2
Meister 1
Schiiler/Student 12
andere nicht beruflich Téatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 19
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 9
Planung, Arbeitsvorbereitung 9
Fertigung, Produktion 3
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 13

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 7
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 12
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 2
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport
Wartung, Instandhaltung 5
andere 1
Schiiler/Student 12
andere nicht beruflich Tatige 1
Héufigkeit des Messebesuchs %
E-World of energy & water 2003 28
2002 21
2001 12
Fachmesse fur Energiehandel e'trade 2
erstmaliger Besuch 63
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
- 00- 999 8
5- 9 6 1 000- 9999 18
10- 49 14 10 000 und mehr 8
50- 99 7 Schiler/Student 12
100- 199 8 andere nicht beruflich

200- 499 8 Tatige 1
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 80  zwei 17 drei 4
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 40 2.Tag 46 3.Tag 39

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

47



FIBO

Essen
Fachbesucher-Daten Privatbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 47 724 Zahl der Besucher insgesamt 47 724
il 0
Anteil der Fachbesucher 59 % Anteil der Privatbesucher 41 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 35 Regionale Herkunft %
tber 100 km bis 300 km 31 Ortsansassig 9
tiber 300 km 34 bis 25 km Umkreis 15
Inland gesamt: 85 tber 25 km bis 50 km Umkreis 18
Baden- 8 Niedersachsen 10 Uber 50 km bis 100 km Umkreis 16
Wiirttemberg Nord;hein- 49 tber 100 km Umkreis 42
Bayern 5 Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 6 Deutschland 96
Brandenburg 1 Saarland 1 anderes Land 4
Bremen 1 Sachsen 2
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 2 Gg'sch!echt %
Hessen 6 Schleswig- 2 Mapn!lch 55
Mecklenburg- 1 Holstein Weiblich . 45
Vorpommern Thiringen 1 Vom Partner/Ehepartner begleitet 38
Ausland gesamt 15 Alter %
davon EU 70 bis 20 Jahre 14
ubriges Europa 19 tiber 20 bis 30 Jahre 42
Afrika 1 tiber 30 bis 40 Jahre 28
Nordamerika 3 tiber 40 bis 50 Jahre 12
Std- und Mittelamerika 1 tiber 50 bis 60 Jahre 3
Vorder- und Mittelasien 2 tiber 60 bis 70 Jahre -
Ostasien 3 tiber 70 Jahre 1
Australien 1
L " . " Beruf %
Besucharamtaon o % Abelteyacharbefer 1
Niderande 0 b i
Osterreich 8 Selbstandig/Freiberuflich tatig 7
Schweiz 5 Hausfrau, -mann 3
anderer Beruf 6
Wirtschaftszweige % Auszubildender/Schiiler/Student 18
Industrie 7 Rentner/Pensionar 2
Handwerk 4 anderer nicht Berufstatiger 5
Einzelhandel 6 .
GroR-/AuBenhandel 3 Haushalts-N K %
Privater, nicht kommerzieller Verein 9 bis 750, EUR 10
Dienstleistung 43 tiber  750,- EUR bis 1 000,- EUR 5
Behdorde/offentliche Einrichtung 5 tiber 1000, EUR bis 1 250,- EUR 6
andere 13 tber 1 250,- EUR bis 1 500,- EUR 7
Schiler/Student 9 tiber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 11
andere nicht beruflich Tatige 1 Uber 2000, EUR bis 2 500,- EUR 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- liber 2 500~ EUR bis 3 000~ EUR 7
entscheidungen % Ebgr :00%_ EUR I
Ausschlaggebend 32 €ine Angaben 7
Mitentscheidend 27 HaushaltsgroBe %
Beratend 19 1 Person 2
Nicht beteiligt 12 2 Personen 38
Schiler/Student 10 3 Personen 16
Berufliche Stellung % 4 Personen 15
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, 5 Personen und mehr 8
freier Beruf 41 .
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Kauf oder Bestelltitigkeit %
Behordenleiter o. &. 7 Kauf oder Bestellung auf der Aus-
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2 stellung getétigt oder beabsichtigt
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9 ja 68
sonstiger Angestellter 13 nein 1
sonstiger &ffentlicher Dienst 4 vielleicht 22
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher Nachgeschift %
Mitarbeiter 3 Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
Auszubildender 5 ja 25
andere 2 nein 30
Schiiler/Student 9 vielleicht 46
andere nicht beruflich Tatige 1

Aufgabenbereich %
Geschifts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 38
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 5

Planung, Arbeitsvorbereitung 12
Fertigung, Produktion 4
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 18

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 11
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 7
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 19
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 18
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport
Wartung, Instandhaltung 6
andere 14
Schiler/Student 9
andere nicht beruflich Tatige 1
Héufigkeit des Messebesuchs %
Essen 2003 36
Stuttgart (FIBO-Feel Well) 2002 4
Essen 2002 29
Essen 2001 25
frihere Veranstaltungen 21
erstmaliger Besuch 33
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %

1- 4 29 500- 999 3

5- 9 15 1 000- 9 999 3

10- 49 25 10 000 und mehr 2
50- 99 6 Schiler/Student 9
100- 199 4 andere nicht beruflich
200- 499 3 Tatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 82 drei
zwei 14 vier 2
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 42 3.Tag 21
2.Tag 43 4.Tag 17
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Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

IFLO

Essen
Fachbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 8 424
Anteil der Fachbesucher 94 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 46
tber 100 km bis 300 km 28
iber 300 km 26
Inland gesamt: 90
Baden- 6 Niedersachsen 6
Wirttemberg Nordrhein- 65
Bayern 3 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 2
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 6 Schleswig- -
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 3
Ausland gesamt 10
davon EU 78
tibriges Europa 7
Afrika -
Nordamerika 2
Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien 1"
Australien 2
Die fiinf Lander mit den hochsten %
Besucheranteilen °
Belgien 20
Niederlande 13
Grof3britannien 7
Polen 7
Tschechische Republik 7
Wirtschaftszweige %
Floristfachgeschaft 59
Einzelhandel, Gértnerei 9
GroBhandel 2
Gartencenter 3
Friedhofsgértnerei 1
Verbrauchermarkt 1
Hotel, Gastronomie 1
Dekorationen 7
Geschenkartikel, Kunsthandwerk 5
andere 9
Schiler/Studenten 2
andere nicht beruflich Tatige 2
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen °
Ausschlaggebend 53
Mitentscheidend 26
Beratend 9
Nicht beteiligt 8
Schiiler/Student 4
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 57
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behérdenleiter o. &. 3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 5
anderer Angestellter/Beamter 6
Facharbeiter 12
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 4
Auszubildender 6
andere 2
Schiiler/Student 2
andere nicht beruflich Tatige 1
Hausfrau/-mann 1
Rentner/Pensionar 1

Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 49
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6

Planung, Arbeitsvorbereitung 24
Fertigung, Produktion 46
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 14
Einkauf, Beschaffung 48
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 17

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 8

Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 14

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 13

Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung 9
andere 10
Schiler/Student 2
andere nicht beruflich Tatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2003 33
2002 36
2001 30
2000 27
frihere Veranstaltungen 17
erstmaliger Besuch 43
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 62 500- 999 1
5- 9 18 1 000- 9999 1

10- 49 10 10 000 und mehr -

50- 99 2 Schiler/Student 2
100- 199 1 andere nicht beruflich
200- 499 1 Tétige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 94

zwei
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %

1. Tag

2. Tag 53

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

IPM

Essen
Fachbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 60 773
Anteil der Fachbesucher 94 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 33
tber 100 km bis 300 km 29
tber 300 km 39
Inland gesamt: 79
Baden- 9 Niedersachsen 10
Wairttemberg Nordrhein- 47
Bayern 10 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 6
Brandenburg 2 Saarland -
Bremen 1 Sachsen 2
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 7 Schleswig- 2
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 2
Ausland gesamt 21
davon EU 73
tbriges Europa 21
Afrika 1
Nordamerika 2
Std- und Mittelamerika 1
Vorder- und Mittelasien 1
Ostasien 2
Australien -
Die funf Lander mit den hochsten %
Besucheranteilen
Niederlande 23 Osterreich 6
Belgien 13 Déanemark 6
Italien
Wirtschaftszweige %
Pflanzenproduzent 18
Blumengro3handel 3
Samenhandel 1
Endverkaufsbetrieb 1
Behorde, Stadtgartenamt 4
Garten- und Landschaftsbau 12
Garten- und Landschaftsbauarchitekt 2
Gartencenter 6
Gartenbaubetrieb 7
Florist, Facheinzelhandel 17
GroBhandel 3
Baumarkt/Handel 1
andere 9
Schiiler/Studenten 5
andere nicht beruflich Téatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen
Ausschlaggebend 34
Mitentscheidend 30
Beratend 16
Nicht beteiligt 14
Schiiler/Student 6
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 40

Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 4
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9
sonstiger Angestellter 7
sonstiger offentlicher Dienst 3
Facharbeiter 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 2
Auszubildender 0
andere 2
Landwirt 2
7

5

1

Meister

Schiiler/Student

andere nicht beruflich Tatige

Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 38
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 7
Planung, Arbeitsvorbereitung 21
Fertigung, Produktion 30
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 9
Einkauf, Beschaffung 32
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 12
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 7
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 10
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 14
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport
Wartung, Instandhaltung 9
andere 14
Schiiler/Student 5
andere nicht beruflich Tatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2003 43
2002 44
2001 39
2000 36
frihere Veranstaltungen 30
erstmaliger Besuch 28
BetriebsgréBe: Zahl der Beschéftigten: %

1- 4 33 500- 999 2

5- 9 22 1 000- 9999 2

10- 49 22 10 000 und mehr 1
50- 99 6 Schiiler/Student 5
100- 199 3 andere nicht beruflich
200- 499 2 Tatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 77 drei
zwei 17 vier 2
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %
1. Tag 28 3.Tag 32
2. Tag 36 4.Tag 32

Durchfihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund



MODE - HEIM - HANDWERK

Essen
Basisdaten Besucher gesamt
Zahl der Besucher insgesamt 202 443
Regionale Herkunft %
bis 50 km 93
Uber 50 km bis 100 km 4
Uber 100 km bis 300 km 3
tber 300 km 1
Inland gesamt: 100
Baden- - Niedersachsen -
Wiirttemberg Nordrhein- 98
Bayern - Westfalen
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen - Schleswig- -
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen -
Ausland gesamt
davon EU -
tbriges Europa -
Afrika -
Nordamerika -
Sud- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien -
Australien =
Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 6
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behérdenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 5
anderer Angestellter/Beamter 27
Facharbeiter 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 2
Auszubildender 2
andere berufliche Stellung 7
Schiiler/Student 6
Hausfrau/-mann 15
Rentner/Pensionar 18
andere nicht beruflich Tatige 7
Haufigkeit des Messebesuchs
2003 56
2002 54
2001 48
2000 42
frithere Veranstaltungen a4
erstmaliger Besuch 16
Anteil der Privatbesucher 97%
Zusatzdaten Privatbesucher
Geschlecht %
Ménnlich 27
Weiblich 73
Vom Partner/Ehepartner begleitet
Alter
bis 20 Jahre 6
Uber 20 bis 30 Jahre 13
Uber 30 bis 40 Jahre 21
Uber 40 bis 50 Jahre 24
Uber 50 bis 60 Jahre 22
Uber 60 bis 70 Jahre 13
tber 70 Jahre 2
Haushalts-Nettoeink
bis  750,- EUR 8
tber 750,- EUR bis 1 000, EUR 5
Uber 1000,- EUR bis 1 250,- EUR 5
tber 1250, EUR bis 1 500,- EUR 6
Uber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 10

tber 2 000, EUR bis 2 500,- EUR 9
Uber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR 8
Uber 3 000,- EUR 1
keine Angaben 38

HaushaltsgréBe

1 Person 14
2 Personen 44
3 Personen 17
4 Personen 16
5 Personen und mehr 8

Kauf oder Bestelltitigkeit
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getitigt oder beabsichtigt

ja 77
nein 7
vielleicht 16
Nachgeschift

Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt

ja 21
nein 28
vielleicht 51

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

REIFEN

Essen
Fachbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 15 343
Anteil der Fachbesucher 97 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 15
Gber 100 km bis 300 km 26
iber 300 km 59
Inland gesamt: 52
Baden- 11 Niedersachsen 10
Wiarttemberg Nordrhein- 40
Bayern 9 Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 9
Brandenburg 2 Saarland 1
Bremen - Sachsen 3
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt -
Hessen 6 Schleswig- 2
Mecklenburg- 2 Holstein
Vorpommern Thiringen 3
Ausland gesamt 48
davon EU 59
ubriges Europa 15
Afrika 6
Nordamerika 2
Sud- und Mittelamerika 5
Vorder- und Mittelasien 4
Ostasien 8
Australien 2
Die fiinf Lénder mit den hochsten %
Besucheranteilen °
Niederlande 10
Belgien 6
Italien 6
GrofBbritannien 4
Griechenland 4
Wirtschaftszweige %
Reifen-Service 24
Reifen-Handel 32
Vulkanisierbetrieb 5
Kfz-Werkstatt 5
Transportbetrieb 1
Reifenhandels-, Handwerksbetrieb 7
Freies Autohaus 1
gebundenes Autohaus 1
Reifenherstellungs-Technologie 2
Reifen-Herstellung und -Design 3
Industrie 7
Behorde 1
andere 10
Schiiler/Studenten 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen °
Ausschlaggebend 50
Mitentscheidend 28
Beratend 13
Nicht beteiligt 8
Schiler/Student 1
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 41
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 15
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 7
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 14
sonstiger Angestellter 9
sonstiger offentlicher Dienst 1
Meister 5
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter -
Auszubildender 1
andere 2
Schiler/Student 1
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 47
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6
Planung, Arbeitsvorbereitung 7
Fertigung, Produktion 6
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 29
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 6
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 21
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport
Wartung, Instandhaltung 10
andere 10
Schiiler/Student 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2002 38
2000 29
1998 21
1996 18
frithere Veranstaltungen 17
erstmaliger Besuch 46
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 27 200- 499 6
5- 9 17 500- 999 3
10- 49 23 1 000- 9 999 6
50- 99 8 10 000 und mehr 4
100- 199 4 Schiler/Student 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 61 drei 8
zwei 24 vier 7
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 42 3. Tag
2.Tag 45 4.Tag 29

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Besucher-Strukturtests 2004

Reise / Camping

Essen
Privatbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 110 588
Anteil der Privatbesucher 95 %
Regionale Herkunft %
Ortsansdssig 13
bis 25 km Umkreis 24
tber 25 km bis 50 km Umkreis 26
tber 50 km bis 100 km Umkreis 23
tber 100 km Umkreis 15
Deutschland 99
anderes Land 1
Geschlecht %
Ménnlich 57
Weiblich 43
Vom Partner/Ehepartner begleitet 72
Alter %
bis 20 Jahre 1
tber 20 bis 30 Jahre 5
tber 30 bis 40 Jahre 22
tiber 40 bis 50 Jahre 25
tber 50 bis 60 Jahre 27
tiber 60 bis 70 Jahre 18
tber 70 Jahre 2
Beruf %
Arbeiter/Facharbeiter 10
Angestellter 33
Beamter 10
Selbstandig/Freiberuflich tétig 8
Hausfrau 7
anderer Beruf 3
Auszubildender/Schiiler/Student 3
Rentner/Pensionar 23
anderer nicht Berufstatiger 3
Haushalts-N . %
bis 750~ EUR 2
uber 750,- EUR bis 1 000,- EUR 3
tber 1 000,- EUR bis 1 250,- EUR 5
uber 1 250,- EUR bis 1 500,- EUR 5
tber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 10
tiber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 1
uber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR 12
tiber 3 000,- EUR 16
keine Angaben 36
Haushaltsgrée %
1 Person 9
2 Personen 53
3 Personen 16
4 Personen 15
5 Personen und mehr 7
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 41
nein 24
vielleicht 35
Nachgeschift %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 32
nein 19
vielleicht 49

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

SECURITY

Essen

Basisdaten Besucher gesamt
Zahl der Besucher insgesamt 38 928
Regionale Herkunft %
bis 50 km 16
tiber 50 km bis 100 km 9
tiber 100 km bis 300 km 27
tiber 300 km 49
Inland gesamt: 73
Baden- 11 Niedersachsen 7
Wirttemberg Nordrhein- 43
Bayern 0 Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 6
Brandenburg 2 Saarland 1
Bremen Sachsen 3
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 10 Schleswig- 2
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thuringen 2
Ausland gesamt 27
EU 70 Vorder- und
tibriges Europa 16 Mittelasien 4
Afrika 2 Ostasien 5
Nordamerika 2 Australien 1
Std- und
Mittelamerika 1

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Niederlande 20 GroBbritannien 5
Belgien 8 Osterreich 5
Schweiz 7

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 21
Geschéftsfuihrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 9
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 7
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 25
anderer Angestellter/Beamter 22
Facharbeiter 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender 3
andere berufliche Stellung 3
Hausfrau/-mann 1
Schiler/Student 1
andere nicht beruflich Tétige 1

Haufigkeit des Messebesuchs

2002 42 1998 23
2000 31 199 15
frihere Veranstaltungen 9
erstmaliger Besuch 49
Anteil der Fachbesucher 97%

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Industrie 20
Werkschutz 1
Handwerk 12
GroBhandel 6
Einzelhandel 3
Polizei 4
Feuerwehr 1
ander Behorde 5
Banken, Sparkassen 3
Bewachungsgewerbe 8
Versicherungswirtschaft 2
Ingenieur-, Beratungsbiiro 8
Architekten, Architekturbtiro 1
Anstalten 1
andere 13
Schiler/Studenten 1
andere nicht beruflich Tatige 2

Einfluss bei Einkaufs-/

Beschaff heid

Ausschlaggebend 28 Schiiler/Student 1
Mitentscheidend 35 andere nicht

Beratend 23 Berufstatige 2
Nicht beteiligt 1

Aufgabenbereich

Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 27
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 11
Planung, Arbeitsvorbereitung 20
Fertigung, Produktion 7
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 13

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 4
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 13
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 10
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 14
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport
Wartung, Instandhaltung 12
anderer Bereich 13
Schiler/Student 1
andere nicht beruflich Tatige 2
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten:

1- 4 1 500- 999 6

5- 9 11 1 000- 9999 15

10- 49 18

10 000 und mehr 11
50- 99 8 Schiiler/Student 1
100- 199 7 andere nicht beruflich
200- 499 10 Tatige 2
Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 70  drei
zwei 21 vier 3
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,4 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1. Tag 34 3.Tag 40
2.Tag 40 4.Tag 29

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

49



SHK

Essen
Fachbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 50 034
Anteil der Fachbesucher 91 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 66
tber 100 km bis 300 km 29
uber 300 km 5
Inland gesamt: 98
Baden- - Niedersachsen 6
Wiarttemberg Nordrhein- 83
Bayern 1 Westfalen
Berlin - Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 3 Schleswig- -
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen -
Ausland gesamt 2
davon EU 60
tbriges Europa 20
Afrika 12
Nordamerika 4
Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien -
Australien 4
Die fiinf Lénder mit den hochsten %
Besucheranteilen °
Niederlande 28
Italien 12
Norwegen 8
Osterreich 8
Sudafrika 8
Wirtschaftszweige %
Industrie 10
GroB-/Auenhandel 10
Einzelhandel/Baustoffhandel 1
Handwerk 55
Dienstleistung 9
Lehre/Hochschul-/Fachhochschulangehdriger 2
Behorde/offentliche Einrichtung 4
andere 4
Schiler/Studenten 3
andere nicht beruflich Tatige 3
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen
Ausschlaggebend 30
Mitentscheidend 31
Beratend 18
Nicht beteiligt 14
Schiiler/Student 6
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 30
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 4
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 8
sonstiger Angestellter 14
sonstiger 6ffentlicher Dienst 2
Facharbeiter 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 2
Auszubildender 10
andere 2
Meister 9
Schiiler/Student 3
andere nicht beruflich Tatige 3
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 31
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 5
Planung, Arbeitsvorbereitung 24
Fertigung, Produktion 14
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 6
Einkauf, Beschaffung 22
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 8
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 5
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 9
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 13
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 10
Wartung, Instandhaltung 29
andere 1
Schiler/Student 3
andere nicht beruflich Tatige 3
Héufigkeit des Messebesuchs %
2002 50
2000 43
1998 32
1996 25
frithere Veranstaltungen 20
erstmaliger Besuch 27
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 31 500- 999 4
5- 9 19 1 000- 9 999 5
10- 49 18 10 000 und mehr 2
50- 99 5 Schiler/Student 3
100- 199 5 andere nicht beruflich
200- 499 5 Tatige 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 87  vier -
zwei 1 flinf 1
drei 1
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage

3. Besucherverteilung auf die Messetage:

1. Tag 4. Tag
2. Tag 25 5.Tag 17
3. Tag 26

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

50

%

Ambiente
Frankfurt/Main

Fachbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 143 521
Anteil der Fachbesucher 83 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 22
tber 100 km bis 300 km 25
(iber 300 km 53
Inland gesamt: 58
Baden- 18 Niedersachsen 4
Wirttemberg Nordrhein- 17
Bayern 15  Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 8
Brandenburg - Saarland 2
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 26 Schleswig- 1
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 42
davon EU 57
tibriges Europa 1"
Afrika 2
Nordamerika 9
Std- und Mittelamerika 3
Vorder- und Mittelasien 4
Ostasien 12
Australien 1
Die fuinf Lander mit den hochsten %
Besucheranteilen °
USA 8
Italien 7
GrofBbritannien 7
Spanien 6
Frankreich 5
Wirtschaftszweige %
Facheinzelhandel 30
Anderer Einzelhandel 7
GroB-/AuBenhandel 21
Handwerk 5
Dienstleistung 18
Industrie 7
Behdrde 1
Universitat/Hoch-/Fachschule 1
andere Wirtschaftszweige 5
Schiler/Student 4
andere nicht beruflich Tatige 2
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen °
Ausschlaggebend 48
Mitentscheidend 25
Beratend 13
Nicht beteiligt 8
Schiler/Student 6
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 52
Geschéftsfuihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 13
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 8
anderer Angestellter/Beamter 8
Facharbeiter 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 1
Auszubildender 1
andere 2
Schiler/Student 4
andere nicht beruflich Tatige 2
Aufgabenbereich %
Geschifts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 46
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6
Planung, Arbeitsvorbereitung 3
Fertigung, Produktion 4
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 14
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 9
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 1
Schiler/Student 4
andere 7
andere nicht beruflich Tatige 2
Héufigkeit des Messebesuchs %
2003 40
2002 38
friihere Veranstaltungen 36
erstmaliger Besuch 34
BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten: %
- 00- 999 3
5- 9 13 1 000- 9 999 4
10- 49 19 10 000 und mehr 2
50- 99 5 Schiler/Student 4
100- 199 4 andere nicht beruflich
200- 499 4 Tatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 47 vier 9
zwei 22 funf 8
drei 15
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,1 Tage

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Automechanika
Frankfurt/Main
Fachbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 163 337
Anteil der Fachbesucher 91 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 22
tber 100 km bis 300 km 28
iber 300 km 51
Inland gesamt: 61
Baden- 20 Niedersachsen 6
Wirttemberg Nordrhein- 17
Bayern 13 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 1 Saarland 2
Bremen - Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 25 Schleswig- 1
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 2
Ausland gesamt 39
davon EU 49
tibriges Europa 12
Afrika 7
Nordamerika 5
Std- und Mittelamerika 6
Vorder- und Mittelasien 7
Ostasien 10
Australien 3
Die fiinf Lander mit den hochsten %
Besucheranteilen °
Grof3britannien 7
Italien 6
Frankreich 5
Wirtschaftszweige %
Werkstatt, Tankstelle 35
Kfz-Teile, Zubehér- und Chemikalienhandel 11
Kfz-GroBhandel/-Importeur 6
Lkw-, Pkw- und sonstiger Fahrzeughandel 8
Anderer Handel 6
Industrie 13
Dienstleistung 6
Behorde/6ffentliche Einrichtung 2
andere Wirtschaftszweige 7
Schiiler/Student 6
andere nicht beruflich Tatige 2
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen
Ausschlaggebend 32
Mitentscheidend 27
Beratend 20
Nicht beteiligt 14
Schiler/Student 8
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 29
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 14
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 7
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13
anderer Angestellter/Beamter 10
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 1
Auszubildender 9
andere 26
Schiler/Student 6
andere nicht beruflich Tatige 2
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 35
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6
Planung, Arbeitsvorbereitung 2
Fertigung, Produktion 4
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 7
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik
]
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 15
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 2
Wartung, Instandhaltung 13
andere 5
Schiler/Student 6
andere nicht beruflich Tatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2002 41
2000 32
frihere Veranstaltungen 28
erstmaliger Besuch 36
BetriebsgréBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 18 500- 999 3
5- 9 13 1 000- 9999 5
10- 49 27 10 000 und mehr 6
50- 99 8 Schiiler/Student 6
andere nicht beruflich
100- 199 6 Tatige 2
200- 499 6
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 54 vier
zwei 16 finf 5
drei 12 sechs 6
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,1 Tage

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Beautyworld
Frankfurt/Main
Fachbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 10 281
Anteil der Fachbesucher 87 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 36
Gber 100 km bis 300 km 27
Gber 300 km 37
Inland gesamt: 81
Baden- 21 Niedersachsen 6
Wirttemberg Nordrhein- 19
Bayern 10 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 12
Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt -
Hessen 25 Schleswig- 2
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 19
davon EU 64
tbriges Europa 15
Afrika 7
Nordamerika 6
Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien 2
Ostasien 4
Australien 1
Die drei Lander mit den héchsten o
Besucheranteilen °
Frankreich 13
GroBbritannien 12
Niederlande 1
Wirtschaftszweige %
Einzelhandel 44
GroB-/AuBenhandel 1
Handwerk 13
Dienstleistung 13
Industrie 5
Fachschule 1
andere Wirtschaftszweige 6
Schiiler/Studenten 5
andere nicht beruflich Tatige 4
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen
Ausschlaggebend 34
Mitentscheidend 21
Beratend 19
Nicht beteiligt 17
Schiiler/Student 9
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 40
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 9
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
anderer Angestellter/Beamter 12
Facharbeiter 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 2
Auszubildender 7
andere 2
Schiiler/Student 9
Aufgabenbereich %

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 36
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 3
Planung, Arbeitsvorbereitung 1
Fertigung, Produktion 4
Fertigungs-, Qualitatskontrolle -
Einkauf, Beschaffung 7
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling -
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 22
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport -
Wartung, Instandhaltung 1
andere 15
Schiiler/Student 5
andere nicht beruflich Tatige 4
Haufigkeit des Messebesuchs %
2003 29
2002 20
frihere Veranstaltungen 20
erstmaliger Besuch 45
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 32 500- 999 3
5- 9 16 1 000- 9999 2
10- 49 20 10 000 und mehr 2
50- 99 7 Schiiler/Student 5
100- 199 4 andere nicht beruflich
200- 499 4 Tatige 4
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 75  vier 4
zwei 14
drei 6
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,4 Tage

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel



Christmasworld
Frankfurt/Main
Fachbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 30 076
Anteil der Fachbesucher 90 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 16
Gber 100 km bis 300 km 19
ber 300 km 65
Inland gesamt: 49
Baden- 11 Niedersachsen 8
Wirttemberg Nordrhein- 17
Bayern 20 Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 6
Brandenburg 2 Saarland 2
Bremen 2 Sachsen 3
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt -
Hessen 23 Schleswig- 1
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen
Ausland gesamt 51
davon EU 45
ubriges Europa 33
Afrika 1
Nordamerika 7
Sud- und Mittelamerika 2
Vorder- und Mittelasien 1
Ostasien 1
Australien -
Die fiinf Linder mit den hochsten %
Besucheranteilen °
Italien 1
Schweiz 8
Niederlande 8
Frankreich 7
Polen 6
Wirtschaftszweige %
Facheinzelhandel 29
Anderer Einzelhandel 6
GroB-/AuBenhandel 28
Handwerk 3
Dienstleistung 13
Industrie 10
Behorde 1
andere Wirtschaftszweige 5
Schiiler/Student 3
andere nicht beruflich Tatige 4
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen
Ausschlaggebend 50
Mitentscheidend 25
Beratend 10
Nicht beteiligt 8
Schiiler/Student 7
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 50
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 12
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 8
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9
anderer Angestellter/Beamter 7
Facharbeiter 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 1
Auszubildender 2
andere 1
Schiiler/Student 3
andere nicht beruflich Tatige 4
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 45
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 3
Planung, Arbeitsvorbereitung 3
Fertigung, Produktion 6
Fertigungs-, Qualitatskontrolle -
Einkauf, Beschaffung 14
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 1
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung -
andere 7
Schiiler/Student 3
andere nicht beruflich Tatige 4
Haufigkeit des Messebesuchs %
2003 40
2002 32
frithere Veranstaltungen 26
erstmaliger Besuch 37
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
- - 999 3
5- 9 12 1 000- 9999 4
10- 49 19 10 000 und mehr 2
50- 99 7 Schiiler/Student 3
100- 199 5 andere nicht beruflich
200- 499 6 Titige 4
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 43 vier 8
zwei 23 funf 8
drei 17
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,1 Tage

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Heimtextil
Frankfurt/Main
Fachbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 98 803
Anteil der Fachbesucher 88 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 12
Gber 100 km bis 300 km 19
iber 300 km 69
Inland gesamt: 42
Baden- 19 Niedersachsen 6
Wiarttemberg Nordrhein- 21
Bayern 17 Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 6
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 3
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 19  Schleswig- 2
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 58
davon EU 53
ubriges Europa 13
Afrika 2
Nordamerika 8
Sud- und Mittelamerika 2
Vorder- und Mittelasien 8
Ostasien 13
Australien 1
Die fiinf Lénder mit den hochsten %
Besucheranteilen °
Italien 8
GroBbritannien 7
USA 7
Turkei 5
Frankreich 5
Wirtschaftszweige %
Einzelhandel 29
GroB-/AuBenhandel 24
Handwerk 7
Dienstleistung 15
Industrie 13
Behorde 1
andere Wirtschaftszweige 4
Schiler/Student 5
andere nicht beruflich Tatige 3
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen
Ausschlaggebend 38
Mitentscheidend 29
Beratend 15
Nicht beteiligt 10
Schiiler/Student 8
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 41
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 15
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 8
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 12
anderer Angestellter/Beamter 7
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 1
Auszubildender 2
andere 2
Schiler/Student 5
andere nicht beruflich Tatige 3
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 41

Forschung, Entwicklung, Konstruktion
Planung, Arbeitsvorbereitung
Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitatskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik

Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport
Wartung, Instandhaltung
andere
Schler/Student
andere nicht beruflich Tatige
Haufigkeit des Messebesuchs
2003
2002
fruhere Veranstaltungen
erstmaliger Besuch
BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten:
1- 4 27 500- 999
1 000- 9 999
10 000 und mehr
Schiler/Student
andere nicht beruflich
Tatige

100- 199 7
200- 499 7
Aufenthaltsdauer

. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 39 vier 18
zwei 23
drei 20

2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel
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2,2 Tage

Besucher-Strukturtests 2004

IFFA/IFFA-Delicat
Frankfurt/Main
Fachbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 56 455
Anteil der Fachbesucher 94 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 19
tber 100 km bis 300 km 25
tber 300 km 56
Inland gesamt: 59
Baden- 15 Niedersachsen 9
Wiarttemberg Nordrhein- 17
Bayern 16 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg - Saarland 1
Bremen Sachsen 2
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 23 Schleswig- 2
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thuringen 2
Ausland gesamt 41
davon EU 54
tbriges Europa 19
Afrika 2
Nordamerika 4
Std- und Mittelamerika 7
Vorder- und Mittelasien 3
Ostasien 6
Australien 4
Die fiinf Lander mit den hochsten %
Besucheranteilen °
Spanien 6
Russland 6
Italien 5
Niederlande 5
Polen 5
Wirtschaftszweige %
Einzelhandel 16
GroB-/AuBenhandel 9
Handwerk 17
Schlacht-, Zerlegebetrieb 5
Fleischverarbeitende Industrie 14
Nahrungs-, GenuBmittelindustrie 6
andere Industrie 16
Dienstleistung 5
andere Wirtschaftszweige 6
Schiler/Student 4
andere nicht beruflich Tatige 2
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen °
Ausschlaggebend 29
Mitentscheidend 30
Beratend 22
Nicht beteiligt 14
Schiler/Student 6
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 27
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 14
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 10
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 15
anderer Angestellter/Beamter 9
Facharbeiter 9
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 2
Auszubildender 7
andere 2
Schiler/Student 4
andere nicht beruflich Tatige 2
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 36
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 10
Planung, Arbeitsvorbereitung 3
Fertigung, Produktion 16
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 5
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1

Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 8
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 1
Wartung, Instandhaltung 3
andere 7
Schiler/Student 4
andere nicht beruflich Tatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2001 36
1998 31
friihere Veranstaltungen 23
erstmaliger Besuch 39
BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten: %

1- 4 14 500- 999 7

5- 9 12 1 000- 9 999 5

10- 49 25 10 000 und mehr 3
50- 99 9 Schiler/Student 4
100- 199 9 andere nicht beruflich
200- 499 10 Tatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 55 vier
zwei 20 funf 4
drei 1 sechs 5
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,0 Tage

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

light + building
Frankfurt/Main

Fachbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 116 061
Anteil der Fachbesucher 95 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 29
tber 100 km bis 300 km 30
tber 300 km 41
Inland gesamt: 72
Baden- 16 Niedersachsen 4
Wirttemberg Nordrhein- 18
Bayern 13 Westfalen
Berlin Rheinland-Pfalz 13
Brandenburg 1 Saarland 2
Bremen - Sachsen 2
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 26 Schleswig- 1
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 2
Ausland gesamt 28
davon EU 60
tibriges Europa 14
Afrika 1
Nordamerika 3
Std- und Mittelamerika 2
Vorder- und Mittelasien 5
Ostasien 13
Australien 2
Die funf Lander mit den hochsten %
Besucheranteilen °
Niederlande 7
Italien 7
Belgien 6
GroBbritannien 6
Frankreich 5
Wirtschaftszweige %
Einzelhandel 12
GroB-/AuBenhandel 1
Handwerk 21
Industrie 17
Ingenieur- und Planungsbiiro 8
Architekturbiiro 5
Dienstleistung 9
Behoérde kommunale Einrichtung 3
andere Wirtschaftszweige 5
Schiler/Student 9
andere nicht beruflich Tatige 2
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen °
Ausschlaggebend 27
Mitentscheidend 28
Beratend 22
Nicht beteiligt 12
Schiler/Student n
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 28
Geschéftsfuihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 9
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 15
anderer Angestellter/Beamter 14
Facharbeiter 9
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 2
Auszubildender 5
andere berufliche Stellung 2
Schiler/Student 9
andere nicht beruflich Tatige 2
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 27
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 8
Planung, Arbeitsvorbereitung 15
Fertigung, Produktion 5
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 6
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling -
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 7
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 8
andere 8
Schiler/Student 9
andere nicht beruflich Tatige 2
Héaufigkeit des Messebesuchs %
2002 41
2000 28
erstmaliger Besuch 44
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 22 500- 999 5
5- 9 12 1 000- 9 999 8
10- 49 20 10 000 und mehr 4
50- 99 6 Schiiler/Student 9
100- 199 6 andere nicht beruflich
200- 499 7 Tatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 61 vier 4
zwei 20 funf 4
drei 12
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel
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Musikmesse
Frankfurt/Main
Fachbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 65 228
Anteil der Fachbesucher 73 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 26
tber 100 km bis 300 km 26
tiber 300 km 48
Inland gesamt: 67
Baden- 16 Niedersachsen 5
Wiarttemberg Nordrhein- 15
Bayern 6 Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 3
Hamburg - Sachsen-Anhalt 1
Hessen 26 Schleswig- 1
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 2
Ausland gesamt 33
davon EU 57
ubriges Europa 28
Afrika 2
Nordamerika
Std- und Mittelamerika 2
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien 4
Australien 3
Die fiinf Lénder mit den hochsten %
Besucheranteilen °
Schweiz 1
Niederlande 10
Belgien 9
Frankreich 9
Osterreich 7
Wirtschaftszweige %
Einzelhandel 13
GroB-/Auenhandel 4
Handwerk 6
Industrie 4
Bildungstrager 52
Dienstleistung 7
Medien 5
Behorde/offentliche Einrichtung 2
andere Wirtschaftszweige 2
andere nicht beruflich Tatige 5
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen
Ausschlaggebend 24
Mitentscheidend 20
Beratend 14
Nicht beteiligt 1
Schiiler/Student 27
keine Angabe 5
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 18
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 6
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3
anderer Angestellter/Beamter 5
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 26
Auszubildender 2
andere 2
Schiler/Student 27
andere nicht beruflich Tatige 5
Aufgabenbereich %

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 24
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 4
Planung, Arbeitsvorbereitung 2
Fertigung, Produktion 4
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 4
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 4
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 3
andere 18
Schiler/Student 27
andere nicht beruflich Tatige 5
Haufigkeit des Messebesuchs %
2003 37
2002 37
frihere Veranstaltungen 42
erstmaliger Besuch 30
BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten: %
1- 4 31 500- 999 2
5- 9 8 1 000- 9999 2
10- 49 13 10 000 und mehr 3
50- 99 5 Schiler/Student 27
100- 199 3 andere nicht beruflich
200- 499 3 Tatige 5
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 58  vier n
zwei 19
drei 12
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,8 Tage

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel
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Paperworld
Frankfurt/Main
Fachbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 68 896
Anteil der Fachbesucher 93 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 15
tber 100 km bis 300 km 21
uber 300 km 64
Inland gesamt: 75
Baden- 17 Niedersachsen 5
Wirttemberg Nordrhein- 19
Bayern 4 Westfalen
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 7
Brandenburg 1 Saarland 2
Bremen - Sachsen 2
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 23 Schleswig- -
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 2
Ausland gesamt 55
davon EU 45
tibriges Europa 22
Afrika 6
Nordamerika 7
Std- und Mittelamerika 3
Vorder- und Mittelasien 6
Ostasien 9
Australien 1
Die vier Lander mit den héchsten %
Besucheranteilen °
Frankreich 7
Italien 6
GrofBbritannien 6
USA 6
Wirtschaftszweige %
Facheinzelhandel 22
Anderer Einzelhandel 5
GroB-/AuBenhandel 28
Handwerk 3
Dienstleistung 14
Industrie 16
Behédrde 1

Universitat/Hoch-/Fachschule 1
andere Wirtschaftszweige 4
Schiler/Student 4
andere nicht beruflich Tétige 3

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen
Ausschlaggebend 43
Mitentscheidend 27
Beratend 15
Nicht beteiligt 8
Schiiler/Student 7
Berufliche Stellung %
selbstéandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 38
Geschéftsfuihrer, Vorstandsmitglied,
Behérdenleiter o. &. 17
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 8
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13
anderer Angestellter/Beamter 10
Facharbeiter
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 1
Auszubildender 2
andere 2
Schiiler/Student 4
andere nicht beruflich Tatige 3
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 44
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 5
Planung, Arbeitsvorbereitung 2
Fertigung, Produktion 5
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 14
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 13
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung -
andere 6
Schiler/Student 4
andere nicht beruflich Tatige 3
Héufigkeit des Messebesuchs %
2003 41
2002 33
friihere Veranstaltungen 26
erstmaliger Besuch 31
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 26 500- 999 3
5- 9 12 1 000- 9 999 6
10- 49 24 10 000 und mehr 3
50- 99 7 Schiiler/Student 4
100- 199 6 andere nicht beruflich
200- 499 7 Tatige 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 35  vier 12
zwei 23 funf 12
drei 17

2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,4 Tage

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Prolight + Sound
Frankfurt/Main

Fachbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 26 735
Anteil der Fachbesucher 87 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 19
tber 100 km bis 300 km 27
iber 300 km 54
Inland gesamt: 66
Baden- 14 Niedersachsen 8
Wirttemberg Nordrhein- 21
Bayern 12 Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 1 Saarland 2
Bremen 1 Sachsen 4
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 17 Schleswig- 1
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 3
Ausland gesamt 34
davon EU 61
tibriges Europa 24
Afrika 2
Nordamerika 1
Std- und Mittelamerika 2
Vorder- und Mittelasien 2
Ostasien 5
Australien 3
Die fiinf Lander mit den hochsten %
Besucheranteilen °
Niederlande 14
Osterreich 10
Belgien 9
Schweiz 6
GroBbritannien 5
Wirtschaftszweige %
Einzelhandel 13
GroB-/AuBenhandel 8
Handwerk 4
Industrie 6
Bildungstrager 22
Dienstleistung 26
Veranstaltungsstétte 9
Medien 8
Behdrde 2
andere Wirtschaftszweige 1
andere nicht beruflich Tatige 3
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen
Ausschlaggebend 34
Mitentscheidend 25
Beratend 17
Nicht beteiligt 7
Schiiler/Student 14
keine Angabe 3
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 32

Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,

Behérdenleiter o. &. 9
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 7
anderer Angestellter/Beamter 6
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 7
Auszubildender 4
andere 8
Schiiler/Student 14
andere nicht beruflich Tatige 3
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 31
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 7
Planung, Arbeitsvorbereitung 7
Fertigung, Produktion 6
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2
Einkauf, Beschaffung 4
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 3
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 3
Wartung, Instandhaltung 5
andere 1
Schiiler/Student 14
andere nicht beruflich Tétige 3
Haufigkeit des Messebesuchs %
2003 49
2002 46
frihere Veranstaltungen a4
erstmaliger Besuch 26
BetriebsgréBe: Zahl der Beschéftigten: %

1- 4 37 500- 999 2

5- 9 12 1 000- 9999 3

10- 49 16 10 000 und mehr 3

50- 99 4 Schiiler/Student 14
100- 199 2 andere nicht beruflich
200- 499 4 Tatige 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 49  vier 14

zwei 25

drei 12

2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,9 Tage
Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

PRO SIGN
Frankfurt/Main

Basisdaten Besucher gesamt

Zahl der Besucher insgesamt 6 981
Regionale Herkunft %
bis 50 km 15
tber 50 km bis 100 km 12
Uber 100 km bis 300 km 39
tber 300 km 35
Inland gesamt: 86
Baden- 13 Niedersachsen 6
Wirttemberg Nordrhein- 17
Bayern 12 Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 9
Brandenburg 2 Saarland 2
Bremen - Sachsen 4
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 25 Schleswig- 2
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 4
Ausland gesamt 14
davon EU 73
tbriges Europa 19
Afrika 4
Nordamerika 1
Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien 2
Ostasien 1
Australien —

Die fuinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen
Osterreich
Niederlande
Schweiz
Belgien
Frankreich

N
[GECENENE-N

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 54
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 8
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
anderer Angestellter/Beamter 8
Facharbeiter 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender 4
andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 3
andere nicht beruflich Téatige -
Hausfrau/-mann 1
Rentner/Pensionar -
Haufigkeit des Messebesuchs

2003 33
2002 25
1998 17
frihere Veranstaltungen 8
erstmaliger Besuch 50
Anteil der Fachbesucher 97%

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Industrie 14
Einzelhandel 1
Handwerk 29
GroB-/AuBenhandel 4
Dienstleistung 32
Behorde/offentliche Einrichtung 1
andere Wirtschaftszweige 4
Schiiler/Student 3
andere nicht beruflich Téatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/
Beschaff heid

Ausschlaggebend 47
Mitentscheidend 33
Beratend 10
Nicht beteiligt 6
Schiiler/Student 3
andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 51
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 8
Planung, Arbeitsvorbereitung 19
Fertigung, Produktion 32
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 13
Einkauf, Beschaffung 26
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 10

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 7
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 7
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 24
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 7
Wartung, Instandhaltung 8
anderer Bereich 5
Schiiler/Student 3
andere nicht beruflich Tatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten:

1- 4 47 500- 999 1

5- 9 20 1.000- 9999 1

10- 49 18 10 000 und mehr 1
50- 99 4 Schiiler/Student 3
100- 199 2 andere nicht beruflich
200- 499 2 Tatige 1

Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 91 zwei 6  drei 4
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage:

1. Tag 33 2.Tag 38 3.Tag 29

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund



Tendence Lifestyle
Frankfurt/Main

Fachbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 91138
Anteil der Fachbesucher 85 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 28
Gber 100 km bis 300 km 28
tber 300 km 44
Inland gesamt: 72
Baden- 15 Niedersachsen 5
Wirttemberg Nordrhein- 19
Bayern 4 Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 9
Brandenburg 1 Saarland 2
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 26 Schleswig- 1
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 2
Ausland gesamt 28
davon EU 59
ubriges Europa 13
Afrika 3
Nordamerika 5
Sud- und Mittelamerika 3
Vorder- und Mittelasien 2
Ostasien 14
Australien 1
Die fiinf Linder mit den hochsten %
Besucheranteilen °
Niederlande 9
Schweiz 7
Grof3britannien 6
Italien 6
Frankreich 6
Wirtschaftszweige %
Facheinzelhandel 33
Anderer Einzelhandel 4
GroB-/AuBenhandel 17
Handwerk 6
Dienstleistung 18
Industrie 8
Behorde 1
Universitat/Hoch-/Fachschule 1
andere Wirtschaftszweige 5
Schiiler/Student 5
andere nicht beruflich Tatige 3
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen °
Ausschlaggebend 49
Mitentscheidend 23
Beratend 14
Nicht beteiligt 7
Schiiler/Student 8
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 53
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9
sonstiger Angestellter, Beamter 7
Facharbeiter 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 1
Auszubildender 1
Sonstige 3
Schiiler/Studenten 5
Andere nicht beruflich Tétige 3

Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 44

Forschung, Entwicklung, Konstruktion 5
Planung, Arbeitsvorbereitung 2
Fertigung, Produktion 4
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 1

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling -

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -

Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR

Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 1
Wartung, Instandhaltung -
andere 6
Schiiler/Student 5
andere nicht beruflich Tatige 3
Haufigkeit des Messebesuchs %
2003 41
2002 35
friihere Veranstaltungen 35
erstmaliger Besuch 31
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %

1- 4 45 500- 999 3

5- 9 1 1 000- 9999 3

10- 49 17 10 000 und mehr 2
50- 99 4 Schiiler/Student 5
100- 199 3 andere nicht beruflich
200- 499 4 Tatige 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 56 vier 6
zwei 21 funf 6
drei 1
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,8 Tage

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

texcare internation
Frankfurt/Main

Fachbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 13 331
Anteil der Fachbesucher 96 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 10
Gber 100 km bis 300 km 23
iber 300 km 68
Inland gesamt: 53
Baden- 15 Niedersachsen 12
Wiarttemberg Nordrhein- 22
Bayern 16 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 7
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 4
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 12 Schleswig- 2
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 3
Ausland gesamt 47
davon EU 63
ubriges Europa 13
Afrika 3
Nordamerika 3
Sud- und Mittelamerika 3
Vorder- und Mittelasien 5
Ostasien 7
Australien 1
Die drei Lander mit den héchsten %
Besucheranteilen °
Italien 9
Niederlande 8
Schweiz 7
Wirtschaftszweige %
Wascherei 28
Textilreinigung 23
Wasche-/Berufsbekleidungs-Mietservice 4
Krankenhaus, Pflegeheim, Sanatorium 2
Andere Dienstleistungen 7
Industrie 18
GroB-/AuBenhandel 10
andere Wirtschaftszweige 5
Schiiler/Student 2
andere nicht beruflich Tatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen
Ausschlaggebend 36
Mitentscheidend 28
Beratend 21
Nicht beteiligt 13
Schiler/Student 3
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 39
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 17
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 9
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 12
anderer Angestellter/Beamter 7
Facharbeiter 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 1
Auszubildender 3
andere berufliche Stellung 3
Schiler/Student 2
andere nicht beruflich Tatige 1
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 50
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 7
Planung, Arbeitsvorbereitung 3
Fertigung, Produktion 9
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 4
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Datenverarbeitung 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 6
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 5
anderer Bereich 7
Schiiler/Student 2
andere nicht beruflich Tatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2000 39
1994 26
friihere Veranstaltungen 17
erstmaliger Besuch 40
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 17 500- 999 4
5- 9 14 1 000- 9999 5
10- 49 31 10 000 und mehr 2
50- 99 8 Schiler/Student 2
100- 199 8 andere nicht beruflich
200- 499 8 Tatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 59 vier 5
zwei 24 funf 3
drei 9
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Besucher-Strukturtests 2004

Basisdaten Besucher gesamt

Zahl der Besucher insgesamt

Regionale Herkunft

bis 50 km

ber 50 km bis 100 km
tiber 100 km bis 300 km

tber 300 km
Inland gesamt:
Baden- 52 Niedersachsen
Wiarttemberg Nordrhein-
Bayern 24  Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz
Brandenburg 1 Saarland
Bremen - Sachsen
Hamburg - Sachsen-Anhalt
Hessen 5 Schleswig-
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thuringen
Ausland gesamt
davon EU

tbriges Europa

Afrika

Nordamerika

Std- und Mittelamerika
Vorder- und Mittelasien
Ostasien

Australien

EUROBIKE
Friedrichshafen

43 698

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-

anteilen

Schweiz 23 Tschechische
Frankreich 11 Republik
Osterreich 9 Niederlande

Berufliche Stellung

selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &.

Hauptabteilungsleiter, Prokurist

Abteilungsleiter, Gruppenleiter

anderer Angestellter/Beamter

Verkéufer

Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter

Auszubildender

andere berufliche Stellung

Schiler/Student

andere nicht beruflich Tatige

Hausfrau/-mann

Rentner/Pensionar

Héufigkeit des Messebesuchs

2003

2002

2001

frihere Veranstaltungen

erstmaliger Besuch

Anteil der Fachbesucher

Basisdaten Fachbesucher

Regionale Herkunft

bis 50 km

tber 50 km bis 100 km
tber 100 km bis 300 km

tber 300 km
Inland gesamt:
Baden- 52 Niedersachsen
Wirttemberg Nordrhein-
Bayern 24  Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz
Brandenburg 1 Saarland
Bremen - Sachsen
Hamburg - Sachsen-Anhalt
Hessen 5 Schleswig-
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thuringen
Ausland gesamt
davon EU

tbriges Europa

Afrika

Nordamerika

Std- und Mittelamerika
Vorder- und Mittelasien
Ostasien

Australien
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Die fiinf Linder mit den hochsten Besucher-

anteilen
Schweiz
Frankreich
Tschechische
Republik 6

Berufliche Stellung

selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf

Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &.

Hauptabteilungsleiter, Prokurist

Abteilungsleiter, Gruppenleiter

anderer Angestellter/Beamter

Verkaufer

Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter

Auszubildender

andere berufliche Stellung

Schiler/Student

andere nicht beruflich Tatige

Haufigkeit des Messebesuchs

19 Niederlande
9 Osterreich

2001
frihere Veranstaltungen
erstmaliger Besuch

5
5

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige
Fahrradhandel
Sportgeschaft
Kaufhaus/Filialist
GroBhandel
Fahrradindustrie
Freizeit, Tourismus
Dienstleistung
anderer Bereich
Schiler/Student
andere nicht beruflich Téatige

Einfluss bei Einkaufs-/

Ausschlaggebend
Mitentscheidend
Beratend

Nicht beteiligt
Schiler/Student

andere nicht Berufstatige

Aufgabenbereich

Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung

Forschung, Entwicklung, Konstruktion

Planung, Arbeitsvorbereitung

Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitatskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling

Informations-, Kommunikationstechnik
(EDV)

Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR

Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport
Wartung, Instandhaltung
anderer Bereich
Schiler/Student
andere nicht beruflich Téatige
BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten:

1- 4 47 500- 999
5- 9 14 1 000- 9 999
10- 49 15 10 000 und mehr
50- 99 5 Schiler/Student
100- 199 3 andere nicht beruflich
200- 499 3 Tatige

Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 56  vier 4
zwei 31
drei 10

2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer

1. Tag 52 4.Tag 14
2. Tag 53
3. Tag 44

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung

GmbH, Dortmund
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1,6 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage:

53



INTERBOOT

Friedrichshafen
Basisdaten Besucher gesamt Zusatzdaten Privatbesucher
Zahl der Besucher insgesamt 102 657 Geschlecht
Regionale Herkunft % Ménnlich
bis 50 km 27 Weiblich )
iiber 50 km bis 100 km 19 Vom Partner/Ehepartner begleitet
tiber 100 km bis 300 km 41
iiber 300 km 13 Alter bis 20 Jah
Inland gesamt: 76 iber 20 bis 30 Jahre
Baden- 69 Niedersachsen - {iber 30 bis 40 Jahre
Wiirttemberg Nordrhein- 2 {iber 40 bis 50 Jahre
Bayern 23 Westfalen tiber 50 bis 60 Jahre
Berlin - Rheinland-Pfalz 2 iiber 60 bis 70 Jahre
Brandenburg - Saarland 1 tiber 70 Jahre
Bremen - Sachsen 1
Hamburg - Sachsen-Anhalt - Haushalts-N ink
Hessen 3 Schleswig- - bis  750,- EUR
Mecklenburg- - Holstein tber 750, EUR bis 1 000,- EUR
Vorpommern Thiringen - iiber 1000,- EUR bis 1 250,- EUR
Ausl 24 iber 1250~ EUR bis 1500,- EUR
Ausland gesamt 57 uber 1500-EUR bis 2 000, EUR
Gbriges Europa 72 tiber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR
Afrikga _ tber 2 500,- EUR bis 3 000, EUR
Nordamerika - i]bgr 3 000 EUR
Std- und Mittelamerika 1 keine Angaben
\éc;{;i;gnund Mittelasien - HaushaltsgréBe
Australien - 1 Person
2 Personen
Die z.wei Lander mit den héchsten Besucher- 3 Personen
anteilen 4 Personen

Schweiz 71
Osterreich 21
Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 24
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 5
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
anderer Angestellter/Beamter 21

Facharbeiter
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 2
Auszubildender 2
andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 9
andere nicht beruflich Tatige 3
Hausfrau/-mann 3
Rentner/Pensionar 1

Haufigkeit des Messebesuchs

2003 41
2002 42
2001 37
frihere Veranstaltungen 44
erstmaliger Besuch 24
Anteil der Privatbesucher 92%

Basisdaten Privatbesucher

Regionale Herkunft %
bis 50 km 27
tiber 50 km bis 100 km 19
tiber 100 km bis 300 km 42
tiber 300 km 13
Inland gesamt: 77
Baden- 69 Niedersachsen -
Wiarttemberg Nordrhein-
Bayern 23 Westfalen
Berlin - Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen 1
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen Schleswig-
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thuringen -
Ausland gesamt 23
davon EU 26
ubriges Europa 73
Afrika -

Nordamerika -
Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien -
Australien -

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Schweiz 72
Osterreich 22
Frankreich 1
Italien 1
Liechtenstein 1

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 23
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 4
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
anderer Angestellter/Beamter 22
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 2
Auszubildender 2
andere berufliche Stellung 3
Schiler/Student 9
Hausfrau/-mann 3
Rentner/Pensionar 12
andere nicht beruflich Tatige 3

Haufigkeit des Messebesuchs

2003 41
2002 42
2001 38
frithere Veranstaltungen 44
erstmaliger Besuch 23

54

5 Personen und mehr

Kauf oder Bestelltitigkeit

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getatigt oder beabsichtigt
ja

nein

vielleicht

Nachgeschéft

Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja

nein

vielleicht

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

%
74
26

51

OutDoor
Friedrichshafen

Basisdaten Besucher gesamt
Zahl der Besucher insgesamt 14 117
Regionale Herkunft %
bis 50 km 1
tber 50 km bis 100 km 10
tber 100 km bis 300 km 24
Giber 300 km 55
Inland gesamt: 50
Baden- 42 Niedersachsen 3
Wiirttemberg Nordrhein- 9
Bayern 29 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen - Sachsen 2
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt -
Hessen 6 Schleswig- -
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 50
davon EU 64
tibriges Europa 20
Afrika -
Nordamerika 2
Std- und Mittelamerika 1
Vorder- und Mittelasien 2
Ostasien 10
Australien 2

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Schweiz 13 Frankreich 9
Italien 11 GrofBbritannien 6
Osterreich 1
Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 40
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 14
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13
anderer Angestellter/Beamter 1
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 2
Auszubildender 1
andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 3
Hausfrau/-mann 1
Rentner/Pensionar 1
andere nicht beruflich Téatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs

2003 35
2002 27
2001 22
2000 19
frihere Veranstaltungen 16
erstmaliger Besuch 43
Anteil der Fachbesucher 87%

Basisdaten Fachbesucher

Regionale Herkunft %
bis 50 km 8
tber 50 km bis 100 km 9
tber 100 km bis 300 km 23
Gber 300 km 60
Inland gesamt: 50
Baden- 42 Niedersachsen 3
Wirttemberg Nordrhein-
Bayern 29 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen - Sachsen 2
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt -
Hessen 6 Schleswig- -
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 54
davon EU 63
tbriges Europa 19
Afrika -
Nordamerika 2
Std- und Mittelamerika 1
Vorder- und Mittelasien 2
Ostasien 1
Australien 2

Die fiinf Linder mit den hochsten Besucher-
anteilen

Schweiz 12 Osterreich 9
Italien 11 GrofBbritannien 7
Frankreich 10

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 40
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 14
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13
anderer Angestellter/Beamter 1
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 2
Auszubildender 1
andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 3
andere nicht beruflich Tatige 4
Haufigkeit des Messebesuchs
2003 35
2002 27
2001 22
2000 19
frihere Veranstaltungen 16
erstmaliger Besuch 43

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Outdoor-Shop 25
Sportfachhandel 16
Kaufhaus/Filialist 1
Textil-Fachhandel 5
Schuhfachmarkt 2
Sportartikel-Industrie 10
Freizeit, Tourismus 6
GroBhandel 10
Dienstleistung 8
andere Wirtschaftszweige 1
Schiiler/Student 3
andere nicht beruflich Téatige 4
Einfluss bei Einkaufs-/

Beschaffung heidung

Ausschlaggebend 43
Mitentscheidend 30
Beratend 12
Nicht beteiligt 8
Schiiler/Student 3
andere nicht Berufstatige 4
Aufgabenbereich

Geschifts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 41
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 14
Planung, Arbeitsvorbereitung mn
Fertigung, Produktion 9
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 25
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 6

Informations-, Kommunikationstechnik
EDV,

Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 6

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 27

Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 6
Wartung, Instandhaltung 3
anderer Bereich 6
Schiiler/Student 3
andere nicht beruflich Téatige 4
BetriebsgréBe: Zahl der Beschéftigten:

1- 4 33 500- 999 2

5- 9 14 1000~ 9999 6

10- 49 19 10 000 und mehr 3
50- 99 7 Schiiler/Student 3
100- 199 4 andere nicht beruflich
200- 499 6 Tatige 4
Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 50  drei n
zwei 31 vier 8
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,8 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 44 3. Tag
2.Tag 54 4.Tag 34

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund



OKO-TRENDS
Gelnhausen (2003)

Privatbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 4178
Anteil der Privatbesucher 100 %
Regionale Herkunft %
Ortsansassig 40
bis 25 km Umkreis 4
Uber 25 km bis 50 km Umkreis 12
Gber 50 km bis 100 km Umkreis 4
Uber 100 km Umkreis 3
Deutschland 98
anderes Land 2
Geschlecht %
Ménnlich 50
Weiblich 51
Vom Partner/Ehepartner begleitet 66
Alter %
bis 20 Jahre 2
Uber 20 bis 30 Jahre 4
Uber 30 bis 40 Jahre 26
Uber 40 bis 50 Jahre 29
Uber 50 bis 60 Jahre 19
Uber 60 bis 70 Jahre 16
Uber 70 Jahre 4
Beruf %
Arbeiter/Facharbeiter 7
Angestellter 34
Beamter 1"
Selbstandig/Freiberuflich tatig 12
Hausfrau 13
anderer Beruf -
Auszubildender/Schiiler/Student 3
Rentner/Pensionar 19
anderer nicht Berufstatiger 1
Haushalts-Nettoeink %
bis  750,- EUR 1
uber 750,- EUR bis 1 000,- EUR 1
Uber 1000,- EUR bis 1 250,- EUR 4
tber 1250, EUR bis 1 500,- EUR 3
Uber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 4
Uber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 1
tber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR 8
Uber 3 000,- EUR 17
keine Angaben 51
HaushaltsgréBe %
1 Person 14
2 Personen 39
3 Personen 17
4 Personen 22
5 Personen und mehr 7
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getatigt oder beabsichtigt
ja 34
nein 20
vielleicht 46
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 39
nein 23
vielleicht 38

Durchfiihrung: audiokom GmbH, Gelnhausen

INTERNORGA

Hamburg
Fachbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 101 107
Anteil der Fachbesucher 86 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 35
Gber 100 km bis 300 km 32
iber 300 km 33
Inland gesamt: 97
Baden- 1 Niedersachsen 33
Wiarttemberg Nordrhein- 12
Bayern 2 Westfalen
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 3 Saarland -
Bremen 3 Sachsen 1
Hamburg 14 Sachsen-Anhalt 3
Hessen 3 Schleswig- 16
Mecklenburg- 5 Holstein
Vorpommern Thiringen 2
Ausland gesamt 3
davon EU 52
ubriges Europa 21
Afrika 10
Nordamerika 2
Sud- und Mittelamerika 2
Vorder- und Mittelasien 4
Ostasien 8
Australien 2
Die funf Lander mit den hochsten %
Besucheranteilen
Italien 12 Niederlande 6
Osterreich 8 Schweden 6
Spanien 8
Wirtschaftszweige %
Gaststatte, Restaurant, Speiselokal 28
Systemgastronomie 4
Discothek, Nightclub, Bar 2
Trend- und Kommunikationsgastronomie -
Hotellerie/Pension 18
Backerei, Konditorei, Cafe 10
Gemeinschaftsverpflegung/Kantine/Schule 5
Catering/Eventcatering/Partyservice 5
Lebensmittel-, Getrankehandel, Handelskette 4
Food-Industrie/Nonfood-Industrie 3
Snack-Bars, ImbiBbetriebe, Cafeterias 2
Planung/Architektur/Inneneinrichtung 12
Fleischerei 1
anderer Bereich 9
Schiler/Student/nicht beruflich tatig 4
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen
Ausschlaggebend 21
Mitentscheidend 32
Beratend 26
Nicht beteiligt 16
Schiiler/Student 4
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 25
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 5
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 14
sonstiger Angestellter 13
sonstiger offentlicher Dienst -
Facharbeiter 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 2
Auszubildender 22
andere 3
Schiler/Student 3
andere nicht beruflich Tatige 1
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 23
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 2
Planung, Arbeitsvorbereitung 2
Fertigung, Produktion 26
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 7
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 6
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 1
andere -
Schiler/Student 3
andere nicht beruflich Tatige 1
Service 21
Haufigkeit des Messebesuchs %
2003 32
2002 29
friihere Veranstaltungen 17
erstmaliger Besuch 41
BetriebsgroBe: Zahl der Beschftigten: %
1- 4 17 500- 999 2
5- 9 17 1000~ 9999 2
10- 49 32 10 000 und mehr 2
50- 99 n Schiler/Student 3
100- 199 7 andere nicht beruflich
200- 499 5 Tatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 87  zwei 10 drei 2
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage

3. Besucherverteilung auf die Messetage:

1. Tag 15 4.Tag 28
2. Tag 19 5.Tag 22
3. Tag 18 6.Tag 15

Durchfiihrung: PhoneResearch KG, Hamburg

%

Besucher-Strukturtests 2004

DU UND DEINE WELT

Hamburg
Basisdaten Besucher gesamt
Zahl der Besucher insgesamt 164 796
Regionale Herkunft %
bis 50 km 77
tiber 50 km bis 100 km 15
tiber 100 km bis 300 km 5
uber 300 km 3
Inland gesamt: 99
Baden- - Niedersachsen 12
Wiirttemberg Nordrhein- 1
Bayern - Westfalen
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg 53 Sachsen-Anhalt -
Hessen - Schleswig- 32
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thuringen -
Ausland gesamt 1
davon EU -
tbriges Europa -
Afrika -
Nordamerika -
Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien -
Australien -
Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 7
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 6
anderer Angestellter/Beamter 32
Facharbeiter 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 1
Auszubildender 5
andere berufliche Stellung 5
Schiler/Student 12
andere nicht beruflich Tatige 2
Hausfrau/-mann 7
Rentner/Pensionar 16
Haufigkeit des Messebesuchs
2003 51
2002 49
2001 44
2000 39
frihere Veranstaltungen 14
erstmaliger Besuch 17
Anteil der Privatbesucher 94%
Zusatzdaten Privatbesucher
Geschlecht %
Ménnlich 37
Weiblich 63
Alter
bis 20 Jahre 12
tiber 20 bis 30 Jahre 21
tber 30 bis 40 Jahre 18
tiber 40 bis 50 Jahre 17
tber 50 bis 60 Jahre 15
tiber 60 bis 70 Jahre 14
tiber 70 Jahre 4
bis  750,- EUR 6
tber  750,- EUR bis 1 000,- EUR 5
uber 1000~ EUR bis 1 250,- EUR 5
tber 1 250,- EUR bis 1 500,- EUR 7
uber 1500, EUR bis 2 000,- EUR 1
tiber 2 000, EUR bis 2 500,- EUR 10
tber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR 9
tiber 3 000,- EUR 18
keine Angaben 30
Haushaltsgrée
1 Person 21
2 Personen 45
3 Personen 15
4 Personen 14
5 Personen und mehr 5
Kauf oder Bestelltatigkeit
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 70
nein 7
vielleicht 23
Nachgeschift
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
ja 18
nein 25
vielleicht 57

Durchfiihrung: PhoneResearch KG, Hamburg

hanseboot
Hamburg
Basisdaten Besucher gesamt
Zahl der Besucher insgesamt 118 846
Regionale Herkunft %
bis 50 km 34
tiber 50 km bis 100 km 16
tiber 100 km bis 300 km 34
tiber 300 km 16
Inland gesamt: 95
Baden- Niedersachsen 23
Wirttemberg Nordrhein- 5
Bayern 1 Westfalen
Berlin 5 Rheinland-Pfalz -
Brandenburg 2 Saarland -
Bremen 4 Sachsen 1
Hamburg 23 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 2 Schleswig- 28
Mecklenburg- 6 Holstein
Vorpommern Thuringen -
Ausland gesamt 5
davon EU 73
tibriges Europa 16
Afrika 2
Nordamerika 4
Std- und Mittelamerika 2
Vorder- und Mittelasien 1
Ostasien -
Australien 2
Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen
Dénemark 24
Schweden 17
Osterreich 1"
Schweiz 7
Norwegen 5
Berufliche Stellung
selbstéandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 19
Geschéftsfuihrer, Vorstandsmitglied,
Behérdenleiter o. &. 3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
anderer Angestellter/Beamter 23
Facharbeiter 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 3
Auszubildender 3
andere berufliche Stellung 3
Rentner/Pensionar 16
Hausfrau/-mann 2
Schiler/Student 10
andere nicht beruflich Tétige 1
Haufigkeit des Messebesuchs
2003 47
2002 47
friihere Veranstaltungen 22
erstmaliger Besuch 20
Anteil der Privatbesucher 84%
Zusatzdaten Privatbesucher
Geschlecht %
Mannlich 77
Weiblich 23
Alter
bis 20 Jahre 6
tiber 20 bis 30 Jahre 13
tiber 30 bis 40 Jahre 18
tiber 40 bis 50 Jahre 23
tiber 50 bis 60 Jahre 21
tiber 60 bis 70 Jahre 17
tber 70 Jahre 3
bis  750,- EUR 4
tber 750,- EUR bis 1 000,- EUR 2
tber 1000,- EUR bis 1 250,- EUR 3
tiber 1 250,- EUR bis 1 500,- EUR 4
tber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 7
tiber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 8
tber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR 12
iber 3 000,- EUR 31
keine Angaben 30
HaushaltsgréBe
1 Person 16
2 Personen 47
3 Personen 15
4 Personen 17
5 Personen und mehr 5
Kauf oder Bestelltatigkeit
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 58
nein 15
vielleicht 27
Nachgeschéft
Kaufabsicht zu einem spéateren Zeitpunkt
ja 42
nein 15
vielleicht 43

Durchfiihrung: PhoneResearch KG, Hamburg

55



Basisdaten Besucher gesamt
Zahl der Besucher insgesamt

Regionale Herkunft

bis 50 km

(ber 50 km bis 100 km
tiber 100 km bis 300 km

tiber 300 km
Inland gesamt:
Baden- - Niedersachsen
Wiarttemberg Nordrhein-
Bayern - Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz
Brandenburg - Saarland
Bremen 1 Sachsen
Hamburg 28 Sachsen-Anhalt
Hessen - Schleswig-
Mecklenburg- 3 Holstein
Vorpommern Thuringen
Ausland gesamt
davon EU

ubriges Europa

Afrika

Nordamerika

Std- und Mittelamerika
Vorder- und Mittelasien
Ostasien

Australien

Berufliche Stellung

selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &.

Hauptabteilungsleiter, Prokurist

Abteilungsleiter, Gruppenleiter

anderer Angestellter/Beamter

Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter

Auszubildender

andere berufliche Stellung

Schiiler/Student

Hausfrau/-mann

Rentner/Pensionar

andere nicht beruflich Tatige

Haufigkeit des Messebesuchs

2002

2000

friihere Veranstaltungen

erstmaliger Besuch

Anteil der Privatbesucher

Basisdaten Privatbesucher

Regionale Herkunft

bis 50 km

tiber 50 km bis 100 km
tber 100 km bis 300 km

tber 300 km
Inland gesamt:
Baden- - Niedersachsen
Wirttemberg Nordrhein-
Bayern - Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz
Brandenburg - Saarland
Bremen 1 Sachsen
Hamburg 29 Sachsen-Anhalt
Hessen - Schleswig-
Mecklenburg- 2 Holstein
Vorpommern Thuringen
Ausland gesamt
davon EU

ubriges Europa

Afrika

Nordamerika

Std- und Mittelamerika
Vorder- und Mittelasien
Ostasien

Australien

Berufliche Stellung

selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &.

Hauptabteilungsleiter, Prokurist

Abteilungsleiter, Gruppenleiter

anderer Angestellter/Beamter

Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter

Auszubildender

andere berufliche Stellung

Schiler/Student

Hausfrau/-mann

Rentner/Pensionar

andere nicht beruflich Tatige

Haufigkeit des Messebesuchs

2002

2000

frihere Veranstaltungen

erstmaliger Besuch

Anteil der Privatbesucher

56

Hansepferd

Hamburg

57 324

%
54
26
15

6
929

18
2

Zusatzdaten Privatbesucher

Geschlecht
Ménnlich
Weiblich

Alter

bis 20 Jahre
tber 20 bis 30 Jahre
tber 30 bis 40 Jahre
(iber 40 bis 50 Jahre
tiber 50 bis 60 Jahre
tiber 60 bis 70 Jahre
tiber 70 Jahre

bis  750,- EUR
750,- EUR bis 1 000,- EUR
1 000,- EUR bis 1 250,- EUR
1 250,- EUR bis 1 500,- EUR
1 500,- EUR bis 2 000,- EUR
2 000,- EUR bis 2 500,- EUR
tiber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR
tber 3 000,- EUR
keine Angaben

tiber
tber
tber
tiber
tber

HaushaltsgréBe

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 Personen

5 Personen und mehr

Kauf oder Bestelltitigkeit

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getatigt oder beabsichtigt
ja

nein

vielleicht

Nachgeschéft

Kaufabsicht zu einem spéateren Zeitpunkt
ja

nein

vielleicht

Durchfiihrung: PhoneResearch KG, Hamburg
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NORD ELEKTRO + solar
Hamburg

Basisdaten Besucher gesamt
Zahl der Besucher insgesamt 14 305
Regionale Herkunft %
bis 50 km 38
tber 50 km bis 100 km 29
tber 100 km bis 300 km 27
tber 300 km 6
Inland gesamt: 99
Baden- - Niedersachsen 26
Wiirttemberg Nordrhein- -
Bayern - Westfalen
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen Sachsen -
Hamburg 21 Sachsen-Anhalt 1
Hessen - Schleswig- 41
Mecklenburg- 9 Holstein
Vorpommern Thiringen -
Ausland gesamt 1
davon EU 68
tibriges Europa 8
Afrika 8
Nordamerika -
Std- und Mittelamerika 8
Vorder- und Mittelasien 8

Ostasien
Australien

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-

anteilen
Déanemark
Griechenland
Schweden
Niederlande
Polen

Berufliche Stellung

selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf

Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behdérdenleiter o. &.

Hauptabteilungsleiter, Prokurist

Abteilungsleiter, Gruppenleiter

anderer Angestellter/Beamter

Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter

Auszubildender

andere berufliche Stellung

Schiiler/Student

andere nicht beruflich Téatige

Haufigkeit des Messebesuchs

2002

2000

frihere Veranstaltungen

erstmaliger Besuch

Anteil der Fachbesucher

Basisdaten Fachbesucher

Regionale Herkunft

bis 50 km

tber 50 km bis 100 km
tber 100 km bis 300 km

tiber 300 km
Inland gesamt:
Baden- - Niedersachsen
Wirttemberg Nordrhein-
Bayern 1 Westfalen
Berlin - Rheinland-Pfalz
Brandenburg 2 Saarland
Bremen 20 Sachsen
Hamburg - Sachsen-Anhalt
Hessen 9 Schleswig-
Mecklenburg- 26 Holstein
Vorpommern Thiringen
Ausland gesamt
davon EU

tbriges Europa

Afrika

Nordamerika

Std- und Mittelamerika
Vorder- und Mittelasien
Ostasien

Australien

30
n
n
8
8

21

o
| 00 000N

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-

anteilen
Dénemark
Griechenland
Schweden
Niederlande
Polen

Berufliche Stellung

selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf

Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &.
Hauptabteilungsleiter, Prokurist
Abteilungsleiter, Gruppenleiter
anderer Angestellter/Beamter
Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher Mitarbeiter
Auszubildender

andere berufliche Stellung
Schiler/Student

andere nicht beruflich Tatige

Haufigkeit des Messebesuchs
2002

2000

frihere Veranstaltungen
erstmaliger Besuch

30
1
1
8
8

22

whro

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige

B

Elektroinstallateur 54
Heizung, Warmwasserbereitung, Klima, P
Luftung
Andere Handwerke 1
Elektro-/Elektronikindustrie 12
Maschinen- und Anlagenbau 2
andere Industrie 4
Handel gesamt 3
EVU 4
Ingenieur-. Planungsbiiro, Architekten 4
Bauwirtschaft 1
Wohnungswirtschaft, Hausverwaltung 1
Behorde/offentliche Einrichtung 4
Berufs-/Fach-/Hochschule, Universitét 4
Student 2
andere nicht beruflich Téatige 1
andere Wirtschaftszweige 3
Einfluss bei Einkaufs-/
Beschaffung heid
Ausschlaggebend 19
Mitentscheidend 30
Beratend 27
Nicht beteiligt 20
Schiiler/Student 2
andere nicht Berufstétige 1
Aufgabenbereich
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 22
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 4
Planung, Arbeitsvorbereitung 10
Fertigung, Produktion 17
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2
Einkauf, Beschaffung 4
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 6
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 1
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 23
anderer Bereich 5
Schiiler/Student 2
andere nicht beruflich Tatige 1
BetriebsgréBe: Zahl der Beschéftigten:
1- 4 28 500- 999 3
5- 9 16 1 000- 9999 7
10- 49 21 10 000 und mehr 2
50- 99 9 Schiiler/Student 2
100- 199 7 andere nicht beruflich
200- 499 4 Tatige 1
Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 45
zwei 54
drei 1
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage

3. Besucherverteilung auf die Messetage:

1. Tag 27
2.Tag 49
3. Tag 29

Durchfiihrung: PhoneResearch KG, Hamburg



NORTEC

Hamburg
Fachbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 13 219
Anteil der Fachbesucher 94 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 68
Gber 100 km bis 300 km 22
ber 300 km 10
Inland gesamt: 97
Baden- 1 Niedersachsen 26
Wirttemberg Nordrhein- 3
Bayern 1 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz -
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen 2 Sachsen 1
Hamburg 29 Sachsen-Anhalt 1
Hessen - Schleswig- 31
Mecklenburg- 5 Holstein
Vorpommern Thiringen -
Ausland gesamt 3
davon EU 36
ubriges Europa 21
Afrika il
Nordamerika 4
Sud- und Mittelamerika 1
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien 7
Australien 1
Wirtschaftszweige %
Industrie 47
Handel 6
Handwerk 16
Dienstleistung 6
Behorde/offentliche Einrichtung 2
Berufs-/Fach-/Hochschule, Universitat 4
Verband/Verein 1
Schiiler/Student 16
andere nicht beruflich Tatige 1
andere 2
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen
Ausschlaggebend 14
Mitentscheidend 27
Beratend 22
Nicht beteiligt 20
Schiiler/Student 17
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 1
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 20
anderer Angestellter/Beamter 12
Facharbeiter 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 3
Auszubildender 20
andere 2
Schiiler/Student 16
andere nicht beruflich Tatige 1
Aufgabenbereich %

N
N=UUnVo N =

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung

Forschung, Entwicklung, Konstruktion

Planung, Arbeitsvorbereitung

Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitatskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)

Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 5

Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 1
Wartung, Instandhaltung 7
andere -
Schiiler/Student 17
andere nicht beruflich Tatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2002 24
2000 22
1998 13
1996 7
frithere Veranstaltungen 2
erstmaliger Besuch 62
BetriebsgréBe: Zahl der Beschéftigten: %

1- 4 7 500- 999 6

5- 9 6 1 000- 9999 12

10- 49 19 10 000 und mehr 5
50- 99 Schiiler/Student 16
100- 199 9 andere nicht beruflich
200- 499 1 Tatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 86 drei 1
zwei 12 vier 1
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %
1. Tag 21 3.Tag 37
2. Tag 36 4.Tag 22

Durchfiihrung: PhoneResearch KG, Hamburg

REISEN
HAMBURG

Zahl der Besucher insgesamt 102 973
Anteil der Privatbesucher 94 %
Regionale Herkunft %
Ortsansassig 41
bis 100 km Umkreis 46
Uber 100 km bis 300 km Umkreis 10
tber 300 km Umkreis 3
Deutschland 99
anderes Land 1
Geschlecht %
Ménnlich 54
Weiblich 46
Vom Partner/Ehepartner begleitet 50
Alter %
bis 20 Jahre 5
Uber 20 bis 30 Jahre 12
Uber 30 bis 40 Jahre 17
Uber 40 bis 50 Jahre 20
Uber 50 bis 60 Jahre 23
Uber 60 bis 70 Jahre 22
tber 70 Jahre 3
Beruf %
Arbeiter/Facharbeiter 6
Angestellter 37
Beamter 8
Selbstandig/Freiberuflich tatig 9
Hausfrau 4
anderer Beruf 4
Auszubildender/Schiiler/Student 7
Rentner/Pensionar 24
anderer nicht Berufstatiger 2
Haushalts-N ink %
bis 750, EUR 3
tber  750,- EUR bis 1 000,- EUR 3
Uber 1000,- EUR bis 1 250,- EUR 4
tber 1 250,- EUR bis 1 500, EUR 5
Uber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 9
tber 2 000,- EUR bis 2 500, EUR 9
Uber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR 8
tber 3 000,- EUR 23
keine Angaben 36
Haushaltsgroe %
1 Person 18
2 Personen 55
3 Personen 14
4 Personen 10
5 Personen und mehr 4
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getatigt oder beabsichtigt
ja 27
nein 36
vielleicht 38
Nachgeschift %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
ja 31
nein 20
vielleicht 49

Durchfiihrung: PhoneResearch KG, Hamburg

Besucher-Strukturtests 2004

SMM

Hamburg
Basisdaten Besucher gesamt

Zahl der Besucher insgesamt 42 151
Regionale Herkunft %
bis 50 km 22
tiber 50 km bis 100 km 14
tiber 100 km bis 300 km 25
tber 300 km 40
Inland gesamt: 73
Baden- 3 Niedersachsen 23
Wiirttemberg Nordrhein- 6
Bayern 2 Westfalen

Berlin 1 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen 7 Sachsen 1
Hamburg 18 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 1 Schleswig- 28
Mecklenburg- 8 Holstein

Vorpommern Thuringen 1
Ausland gesamt 40
EU 61 Amerika 5
tbriges Europa 18 Asien 15
Afrika 1 Australien 1

Die fiinf Linder mit den héchsten Besucher-
anteilen

Déanemark 12 Schweden 6
Niederlande 10 GroBbritannien 6
Norwegen 7

Berufliche Stellung

selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 7
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 18
anderer Angestellter/Beamter 22
Facharbeiter 8
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 3
Auszubildender 6
andere berufliche Stellung 5
Schiler/Student 11
andere nicht beruflich Tatige 3
Haufigkeit des Messebesuchs
2002 37
2000 27
frihere Veranstaltungen 1
erstmaliger Besuch 45
Anteil der Fachbesucher 91%

Zusatzdaten Fachbesucher
Wirtschaftszweige %
Reederei 17
Marine 4
Schiffbauindustrie, Werftindustrie 14
Schiffbauzulieferindustrie 14
Maschinen- und Anlagenbau 7
Elektrotechnik/Elektronik 7
andere Wirtschaftszweige 6
Schiffausriister 4
Ingenieurbiiro 3
Hoch- u. Fachschule, Wirtschaft und For- 4
schung
Behorde/offentliche Einrichtung 4
Student 10
andere nicht beruflich Tatige 2
andere Wirtschaftszweige 5
Einfluss bei Einkaufs-/

Beschaf heidung

Ausschlaggebend 15
Mitentscheidend 26
Beratend 26
Nicht beteiligt 20
Schiler/Student 10
andere nicht Berufstatige 2

Aufgabenbereich

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 11
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 14
Planung, Arbeitsvorbereitung 4
Fertigung, Produktion 9
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2
Einkauf, Beschaffung 8
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 10
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport
Wartung, Instandhaltung 12
Seefahrt und Nautik 12
Schiler/Student 10
andere nicht beruflich Tatige 2
BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten:

1- 4 8 500- 999 6

5- 9 6 1 000- 9999 17

10- 49 18 10 000 und mehr 5
50- 99 9 Schiler/Student 10
100- 199 9 andere nicht beruflich
200- 499 10 Tatige 2
Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 70 drei 8  funf 1
zwei 19 vier 2
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,5 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1. Tag 3.Tag 41 5.Tag 14
2. Tag 38 4.Tag 30

Durchfiihrung: PhoneResearch KG, Hamburg

WindEnergy
Hamburg
Basisdaten Besucher gesamt
Zahl der Besucher insgesamt 7 961
Regionale Herkunft %
bis 50 km 24
tiber 50 km bis 100 km 8
tiber 100 km bis 300 km 24
(iber 300 km 45
Inland gesamt: 74
Baden- 1 Niedersachsen 23
Wirttemberg Nordrhein- 12
Bayern 4 Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen 3 Sachsen 2
Hamburg 21 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 3 Schleswig- 20
Mecklenburg- 4 Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 26
davon EU 70
tibriges Europa 16
Afrika 1
Amerika 5
Asien 8
Australien 1

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Dénemark 16
Grossbritannien 10
Niederlande 8
Frankreich 7
Spanien 7

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 17
Geschéftsfuihrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 7
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 16
anderer Angestellter/Beamter 21
Facharbeiter 70
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 3
Auszubildender 2
andere berufliche Stellung 2
Schiler/Student 19
andere nicht beruflich Tétige 2
Haufigkeit des Messebesuchs
2002 23
friihere Veranstaltungen 77
Anteil der Fachbesucher 93%

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Industrie 33
Energiewirtschaft 7
Energieversorgung 3
Privater Investor, Betreibergesellschaft 6
Bankwesen 2
Versicherungswirtschaft 1
Dienstleistungsbetrieb 21
Behorde, Verwaltung, Ministerium 2
Forschungsinstitut, Universitat 4
Verband/Verein 1
Schiler/Studenten 19
andere nicht beruflich Téatige 1
andere 2
Einfluss bei Einkaufs-/

Ausschlaggebend 14
Mitentscheidend 22
Beratend 28
Nicht beteiligt 16
Schiler/Student 18
andere nicht Berufstatige 1

Aufgabenbereich
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 18
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 17
Planung, Arbeitsvorbereitung 8
Fertigung, Produktion 4
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2
Einkauf, Beschaffung 2
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 15
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 9
anderer Bereich -
Schiler/Student 19
andere nicht beruflich Tétige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten:

1- 4 16 500- 999 8
5- 9 8 1000~ 9999 8
10- 49 13 10 000 und mehr 4
50- 99 9 Schiiler/Student 18
100- 199 7 andere nicht beruflich
200- 499 8 Tatige 1

Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Ta_\ge):

ein 77 drei 4

zwei 17 vier 3
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage:

1.Tag 25 3.Tag 43

2. Tag 43 4.Tag 22

Durchfiihrung: PhoneResearch KG, Hamburg
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Altenpflege

Hannover
Fachbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 35918
Anteil der Fachbesucher 98 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 37
tber 100 km bis 300 km 48
tber 300 km 16
Inland gesamt: 98
Baden- 3 Niedersachsen 45
Wiarttemberg Nordrhein- 25
Bayern 2 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg 2 Saarland -
Bremen 2 Sachsen 1
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 3
Hessen 4 Schleswig- 4
Mecklenburg- 2 Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 2
davon EU 64
ubriges Europa 21
Afrika 7
Ostasien 7
Die drei Lander mit den hochsten %
Besucheranteilen °
Osterreich 21
Schweiz 21
Luxemburg 14
Wirtschaftszweige %
Altenwohnheim 12
Pflegeheim 16
Alten- und Pflegeheim 28
Tagespflege-/Kurzzeitpflegeeinrichtung 1
Sozialstation 3
Ambulanter Pflegedienst 8
Krankenhaus 2
Wobhlfahrtsverband 1
Trager 2
Behorde 1
Schule 5
Seniorenresidenz 1
Reha-Klinik, Therapeutische Einrichtung 1
Sanitatshaus, Apotheke 2
andere 10
Schiler/Student 10
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen
Ausschlaggebend 16
Mitentscheidend 30
Beratend 22
Nicht beteiligt 23
Schiiler/Student 10
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 7
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 10
Verwaltungsleiter 1
Kiichenleiter 2
Anderer Angestellter, Beamter mit
Leitungsfunktion 5
Pflegedienstleiter 1
Stationsleiter
Angestellter, Beamter 5
Altenpfleger, Krankenschwester/-pfleger 19
Altenpflegehelfer, Krankenpflegehelfer 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 3
Hauswirtschaftliche Fachkraft 2
Auszubildender 12
andere 5
Schiiler, Fachschiiler, Student 10
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-/Betriebs-/Heim-
leitung 19
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 2
Planung, Arbeitsvorbereitung 1
Fertigung, Produktion 2
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 6
Einkauf, Beschaffung 12

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 6
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 5
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 16
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 6
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport
Wartung, Instandhaltung 4
Pflegedienst 50
Kiiche, Hauswirtschaft 7
andere 13
Schiler/Student 10
Héufigkeit des Messebesuchs %
Nirnberg 2003 12
Hannover 2002 33
Nirnberg 2001 9
Hannover 2000 24
frihere Veranstaltungen 17
erstmaliger Besuch 43
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %

1- 4 5 200- 499 5

5- 9 5 500- 999 4

10- 49 34 1 000- 9999 2
50- 99 23 10 000 und mehr 1

100- 199 13 Schiler/Student 10
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 87  zwei 9  drei 4
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 40 2.Tag 42 3.Tag 35

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund
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CeBIT
Hannover
Fachbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 489 230
Anteil der Fachbesucher 85 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 16
tber 100 km bis 300 km 29
(iber 300 km 56
Inland gesamt: 73
Baden- 8 Niedersachsen 25
Wirttemberg Nordrhein- 21
Bayern 9 Westfalen
Berlin 5 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg 2 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 3
Hamburg 4 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 9 Schleswig- 4
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 2
Ausland gesamt 27
davon EU 46
tibriges Europa 24
Afrika 4
Nordamerika 3
Std- und Mittelamerika 1
Vorder- und Mittelasien 7
Ostasien 14
Australien 1
Die fiinf Lander mit den hochsten %
Besucheranteilen
Niederlande 10 Schweden 5
Dénemark 5 Frankreich 4
GroBbritannien
Wirtschaftszweige %
Energiewirtschaft, Bergbau 1
verarbeitendes Gewerbe 10
Hersteller von Endgeraten 12
Hersteller von OEM-Erzeugnissen, Kompo- 3
nenten
Handel netto 10
Softwarehouse/DV-Consultant 6
Handwerk 1
Baugewerbe 1
Verkehr 2
Telekommunikation 10
Kreditinstitut/Versicherungsgewerbe 4
Dienstleistung 21
Beharde/offentliche Einrichtung 12
andere 2
andere nicht beruflich Tatige 10
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen
Ausschlaggebend 32 Nicht beteiligt 12
Mitentscheidend 24  Schiiler/Student 12
Beratend 20
Berufliche Stellung %
selbstéandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 16
Geschéftsfuihrer, Vorstandsmitglied,
Behérdenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 20
sonstiger Angestellter 24
sonstiger 6ffentlicher Dienst 6
Facharbeiter 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter
Auszubildender
andere

Schler/Student
andere nicht beruflich Tatige
Aufgabenbereich %
Geschiafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 17
Forschung, Entwicklung, Konstruktion
Planung, Arbeitsvorbereitung 3
Fertigung, Produktion 3
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 5
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 4
9
6
5

NONAN

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2!
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 1
Wartung, Instandhaltung 3
Telekommunikation 6
andere 4
Schiler/Student 10
andere nicht beruflich Tatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2003 49
2002 51
friihere Veranstaltungen 56
erstmaliger Besuch 26
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %

1- 4 " 500- 999 5

5- 9 7 1 000- 9999 13

10- 49 18 10 000 und mehr 7
50- 99 Schiler/Student 10
100- 199 8 andere nicht beruflich
200- 499 10 Tatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 61 vier 4 sieben 3
zwei 19 finf 2
drei 9  sechs 1
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %

1. Tag 19 4.Tag 23 7.Tag 21
2.Tag 30 5.Tag 33
3.Tag 28 6.Tag 31

Durchfiihrung: Deutsche Messe AG / ARGEFA,
Hannover

DOMOTEX
HANNOVER

Basisdaten Besucher gesamt

Zahl der Besucher insgesamt 46 578
Regionale Herkunft %
bis 50 km 6
tber 50 km bis 100 km 3
tber 100 km bis 300 km 18
Giber 300 km 72
Inland gesamt: 43
Baden- 8 Niedersachsen 26
Wirttemberg Nordrhein- 24
Bayern 9 Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg 2 Saarland -
Bremen 2 Sachsen 2
Hamburg 5 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 9  Schleswig- 5
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 2
Ausland gesamt 57
davon EU 46
tibriges Europa 19
Afrika 4
Nordamerika 5
Std- und Mittelamerika 2
Vorder- und Mittelasien 9
Ostasien 14
Australien 2
Die fiinf Linder mit den hochsten
Besucheranteilen
Belgien 8 Niederlande 5
GroBbritannien 7 ltalien 5
Indien 6
Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 41
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 25
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 9
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 17
anderer Angestellter/Beamter 8
Facharbeiter 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter -
Auszubildender 1
Schiiler/Student 1
andere nicht beruflich Tétige 1
Haufigkeit des Messebesuchs
2003 51
2002 52
frihere Veranstaltungen 52
erstmaliger Besuch 29
Anteil der Fachbesucher 97%
Zusatzdaten Fachbesucher
Wirtschaftszweige %
Facheinzelhandel 23
GroBhandel 30
Raumausstatter 9
Parkett- und Bodenleger 21
Maler und Lackierer 4
Einrichtungs-/Mébelhauser 3
Architekt 3
Innenarchitekten, Objektausstatter 4
Kauf-/Waren-/Versandhaus/Baumarkt 2
Industrie 21
Andere Dienstleistungen 7
Behorde/offentliche Einrichtung 1
anderer Bereich 1
Einfluss bei Einkaufs-/
Ausschlaggebend 58
Mitentscheidend 19
Beratend 10
Nicht beteiligt 8
Schiiler/Student 1
andere nicht Berufstatige 1

Aufgabenbereich
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 50
Forschung, Entwicklung, Konstruktion
Planung, Arbeitsvorbereitung
Fertigung, Produktion
Fertigungs-, Qualitatskontrolle
Einkauf, Beschaffung
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport
Wartung, Instandhaltung
anderer Bereich
Schiiler/Student
andere nicht beruflich Tétige
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten:
1- 4 22 500- 999
5- 9 14 1 000- 9999
10- 49 27 10 000 und mehr
50- 99 8 Schiler/Student
100- 199 7 andere nicht beruflich
200- 499 8 Tétige 1
Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 39  drei 17
zwei 29 vier 16

2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,1 Tage

3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1. Tag 51 3.Tag
2. Tag 63 4.Tag 38

Durchfiihrung: GfK, Hamburg
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EuroBLECH
Hannover
Basisdaten Besucher gesamt
Zahl der Besucher insgesamt 60 742
Regionale Herkunft %
bis 50 km 7
tber 50 km bis 100 km 4
Uber 100 km bis 300 km 26
tber 300 km 63
Inland gesamt: 68
Baden- 15 Niedersachsen 19
Wiirttemberg Nordrhein- 25
Bayern 12 Westfalen
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 3
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 3
Hessen 7 Schleswig- 2
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 4
Ausland gesamt 32
davon EU 62
tbriges Europa 15
Afrika 2
Nordamerika
Std- und Mittelamerika 4
Vorder- und Mittelasien 2
Ostasien 8
Australien 2

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Schweden 8 Italien 6
Niederlande 8 Schweiz 6
Osterreich 7

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 13
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,

Behérdenleiter o. &. 12
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 7
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 24
anderer Angestellter/Beamter 30
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender 3
andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 2
andere nicht beruflich Téatige 1

Haufigkeit des Messebesuchs

2002 40
2000 30
1998 19
1996 13
frihere Veranstaltungen 10
erstmaliger Besuch 49
Anteil der Fachbesucher 99%

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Industrie 7
GroB-/AuBenhandel 5
Einzelhandel 1
Handwerk 9
Dienstleistung 6
1
2
1
1
1

~

Behorde/offentlicher Dienst
Universitat/Hoch-/Fachschule
andere

Schiiler/Student

andere nicht beruflich Téatige

Einfluss bei Einkaufs-/

Ausschlaggebend 33
Mitentscheidend 32
Beratend 21
Nicht beteiligt 13
Schiiler/Student 1
andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 26
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 22
Planung, Arbeitsvorbereitung 13
Fertigung, Produktion 30
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 6
Einkauf, Beschaffung 9
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 3
Informations-, Kommunikationstechnik

(EDV) 1

Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 13
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 2
anderer Bereich 2
Schiiler/Student 1
andere nicht beruflich Téatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten:

1- 4 5 500- 999 8

5- 9 7 1 000- 9999 9

10- 49 22 10 000 und mehr 4
50- 99 15 Schiiler/Student 1

100- 199 13 andere nicht beruflich
200- 499 16 Tatige 1
Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 67  drei 6  funf 3
zwei 20 vier 3
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,5 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1. Tag 28 3.Tag 39 5.Tag 21
2. Tag 36 4.Tag 31

Durchfiihrung: Deutsche Messe AG / ARGEFA,
Hannover



EuroTier
Hannover
Basisdaten Besucher gesamt
Zahl der Besucher insgesamt 110 871
Regionale Herkunft %
bis 50 km 5
Uber 50 km bis 100 km 10
Uber 100 km bis 300 km 37
Uber 300 km 48
Inland gesamt: 77
Baden- 7 Niedersachsen 34
Wirttemberg Nordrhein- 21
Bayern 9 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg 2 Saarland -
Bremen - Sachsen 3
Hamburg - Sachsen-Anhalt 2
Hessen 6 Schleswig- 7
Mecklenburg- 3 Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 23
davon EU 62
ubriges Europa 21
Afrika 2
Nordamerika 2
Sud- und Mittelamerika 2
Vorder- und Mittelasien 7
Ostasien 5
Australien 1

Die finf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Niederlande 13
Osterreich 10
Polen 7
Russland 6
Schweiz 5

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 48
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 9
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 4
anderer Angestellter/Beamter 5
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 2
Auszubildender 9
andere berufliche Stellung 6
Schiiler/Student 5
andere nicht beruflich Tatige 2

Haufigkeit des Messebesuchs

2002 55
2000 44
friihere Veranstaltungen 37
erstmaliger Besuch 30
Anteil der Fachbesucher 95%

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Landwirtschaftl. Betrieb, Unternehmen 66
Verarbeitung 2
Pharma- und Futtermittelindustrie 4
Handel/Vertrieb 8
Ing.-/Planungsbiiro/Consulting 2
Tierarzt 3
Behdrden, offentliche Einrichtungen, 3
Verbénde

Universitat/Hoch-/Fachschule 2
andere Wirtschaftszweige 4
Schiiler/Studenten 5
andere nicht beruflich Tatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/

Beschaffung heidung

Ausschlaggebend 29
Mitentscheidend 30
Beratend 23
Nicht beteiligt 1
Schiiler/Student 5
andere nicht Berufstatige 1

Aufgabenbereich
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 1
Forschung, Entwicklung, Konstruktion
Planung, Arbeitsvorbereitung
Fertigung, Produktion
Fertigungs-, Qualitatskontrolle
Einkauf, Beschaffung
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung
anderer Bereich 1
Schiiler/Student 1
andere nicht beruflich Téatige
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten:
Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 73 drei

zwei 17 vier 5

2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,4 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage:
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Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

HANNOVER MESSE

Hannover
Fachbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 172 535
Anteil der Fachbesucher 94 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 19
Gber 100 km bis 300 km 27
tber 300 km 54
Inland gesamt: 74
Baden- 13 Niedersachsen 28
Wiarttemberg Nordrhein- 21
Bayern 9 Westfalen
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen 2 Sachsen 3
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 7 Schleswig- 3
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 26
davon EU 40
briges Europa 20
Afrika 3
Nordamerika 4
Sud- und Mittelamerika 4
Vorder- und Mittelasien 7
Ostasien 22
Australien 1
Die fiinf Lénder mit den hochsten %
Besucheranteilen °
Indien 8
Niederlande 6
Schweiz 5
Schweden 5
GroBbritannien 4
Wirtschaftszweige %
Energie 7
Grundstoff- und Produktionsgewerbe 18
Investitionsgewerbe 33
Verbrauchsgitergewerbe 3
Nahrungs- und Genussmittelgewerbe 1
Handel 4
Dienstleistung 10
Behorde/offentliche Einrichtung 5
andere 6
Schiler/Student 12
andere nicht beruflich Tatige 2
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen
Ausschlaggebend 30
Mitentscheidend 28
Beratend 16
Nicht beteiligt 1
Schiiler/Student 14
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 1
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 12
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 24
sonstiger Angestellter 27
sonstiger offentlicher Dienst 2
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 4
Auszubildender 2
andere -
Schiler/Student 12
andere nicht beruflich Tatige 2
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 17
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 26
Planung, Arbeitsvorbereitung 7
Fertigung, Produktion 12
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 7
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)

Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 6

Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung 6
andere 1
Schler/Student 12
andere nicht beruflich Tatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2003 37
2002 40
friihere Veranstaltungen 49
erstmaliger Besuch 33
BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten: %
1- 4 7 500- 999 7
5- 9 5 1 000- 9999 15
10- 49 16 10 000 und mehr 5
50- 99 9 Schiler/Student 12
100- 199 10  andere nicht beruflich
200- 499 12 Tatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 65 vier
zwei 19 funf 2
drei 8 sechs 3
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %

1. Tag 20 4.Tag 34
2. Tag 33 5.Tag 28
3. Tag 35 6.Tag 14

Durchfiihrung: GFK, Hamburg

Besucher-Strukturtests 2004

Hannover-Messe:
Digital Factory

Fachbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 40 891%)
Anteil der Fachbesucher 91 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 20
tber 100 km bis 300 km 27
uber 300 km 54
Inland gesamt: 74
Baden- 13 Niedersachsen 29
Wiarttemberg Nordrhein- 19
Bayern 7 Westfalen
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 2 Saarland 1
Bremen 2 Sachsen 3
Hamburg 4 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 8 Schleswig- 4
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thuringen 1
Ausland gesamt 26
davon EU 36
tbriges Europa 19
Afrika 3
Nordamerika 3
Std- und Mittelamerika 6
Vorder- und Mittelasien 8
Ostasien 23
Australien 1
Die fiinf Lander mit den hochsten %
Besucheranteilen °
Indien 8
China (VR) 6
Schweden 5
Niederlande 5
Belgien 4
Wirtschaftszweige %
Energie 4
Grundstoff- und Produktionsgltergewerbe 14
Investitionsgutergewerbe 30
Verbrauchsgutergewerbe 3
Nahrungs- und Genussmittelgewerbe 1
Handel 4
Dienstleistung 1
Behorde/offentliche Einrichtung 6
andere 8
Schiler/Student 15
andere nicht beruflich Tatige 3
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen °
Ausschlaggebend 25
Mitentscheidend 28
Beratend 15
Nicht beteiligt 13
Schiler/Student 18
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 10
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 12
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 21
sonstiger Angestellter 25
sonstiger offentlicher Dienst 2
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 3
Auszubildender 2
Schiler/Student 15
andere nicht beruflich Tatige 3
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 15
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 24
Planung, Arbeitsvorbereitung 6
Fertigung, Produktion 1
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 4
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik
(EDV) -
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 16
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 3
Wartung, Instandhaltung 6
andere 1
Schiler/Student 15
andere nicht beruflich Tatige 3
Héufigkeit des Messebesuchs %
2003 37
2002 40
frihere Veranstaltungen 45
erstmaliger Besuch 35
BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten: %
1- 4 6 500- 999 7
5- 9 4 1 000- 9999 13
10- 49 17 10 000 und mehr 6
50- 99 8 andere nicht beruflich
100- 199 10 Tatige 3
200- 499 1 Schiiler/Student 15
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 63 vier
zwei 18 funf 2
drei 10 sechs 5
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,8 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %

1. Tag 20 4.Tag 37

2. Tag 31 5.Tag 32

3. Tag 37 6.Tag 19
Durchfiihrung: GFK, Hamburg

*) durch Besucherbefragung ermittelt

Hannover-Messe:
Energy mit HUSUMwind

Fachbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 70 567%)
Anteil der Fachbesucher 92 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 18
tber 100 km bis 300 km 27
(iber 300 km 55
Inland gesamt: 71
Baden- 11 Niedersachsen 30
Wirttemberg Nordrhein- 19
Bayern 9 Westfalen
Berlin 3 Rheinland-Pfalz
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen 2 Sachsen 3
Hamburg 4 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 7 Schleswig- 3
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 30
davon EU 37
tibriges Europa 20
Afrika 4
Nordamerika 4
Std- und Mittelamerika 5
Vorder- und Mittelasien 8
Ostasien 22
Australien 1
Die funf Lander mit den hochsten %
Besucheranteilen °
Indien 7
Schweiz 5
Niederlande 5
China (VR) 4
GroBbritannien 4
Wirtschaftszweige %
Energie 13
Grundstoff- und Produktionsgiitergewerbe 14
Investitionsgltergewerbe 29
Verbrauchsgutergewerbe 2
Nahrungs- und Genussmittelgewerbe 1
Handel 4
Dienstleistung 9
Beharde/offentliche Einrichtung 6
andere 7
Schiler/Student 14
andere nicht beruflich Tatige 3

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

o
entscheidungen %
Ausschlaggebend 29
Mitentscheidend 24
Beratend 16
Nicht beteiligt 12
Schiler/Student 17
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 1
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 12
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 22
sonstiger Angestellter 25
sonstiger offentlicher Dienst 2
Facharbeiter 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 4
Auszubildender 2
Schiler/Student 14
andere nicht beruflich Tatige 3
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 17
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 23
Planung, Arbeitsvorbereitung 7
Fertigung, Produktion 11
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 6
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2

Informations-, Kommunikationstechnik
(EDV) -
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 16
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 1
Wartung, Instandhaltung 7
andere 1
Schiler/Student 14
andere nicht beruflich Tatige 3
Héufigkeit des Messebesuchs %
2003 36
2002 38
frihere Veranstaltungen 46
erstmaliger Besuch 35
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %

1- 4 8 500- 999 7

5- 9 5 1 000- 9999 14

10- 49 16 10 000 und mehr 5
50- 99 9 Schiiler/Student 14
100- 199 9 andere nicht beruflich
200- 499 1" Tatige 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 63 vier
zwei 19 finf 2
drei 8 sechs 4
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 20 4.Tag 37

2. Tag 32 5.Tag 32

3. Tag 35 6.Tag 18
Durchfiihrung: GFK, Hamburg

*) durch Besucherbefragung ermittelt
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Hannover-Messe:
Factory Automation

Fachbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 88 510%)
Anteil der Fachbesucher 93 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 19
tber 100 km bis 300 km 26
uber 300 km 54
Inland gesamt: 73
Baden- 13 Niedersachsen 30
Wiarttemberg Nordrhein- 21
Bayern 9 Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen 2 Sachsen 3
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 7 Schleswig- 3
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 2
Ausland gesamt 27
davon EU 37
ubriges Europa 19
Afrika 3
Nordamerika 4
Std- und Mittelamerika 3
Vorder- und Mittelasien 7
Ostasien 25
Australien 1
Die fiinf Lénder mit den hochsten %
Besucheranteilen °
Indien 9
Niederlande 5
Schweden 5
Schweiz 4
GroBbritannien 4
Wirtschaftszweige %
Energie 5
Grundstoff- und Produktionsgltergewerbe 17
Investitionsgutergewerbe 36
Verbrauchsgutergewerbe 3
Nahrungs- und Genussmittelgewerbe 2
Handel 4
Dienstleistung 9
Behorde/offentliche Einrichtung 4
Schiler/Student 12
andere nicht beruflich Tatige 2
andere 6
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen °
Ausschlaggebend 29
Mitentscheidend 27
Beratend 17
Nicht beteiligt 1
Schiler/Student 14
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 10
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 12
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 23
sonstiger Angestellter 27
sonstiger offentlicher Dienst 1
Facharbeiter 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 3
Auszubildender 2
andere -
Schiiler/Student 12
andere nicht beruflich Tatige 2
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 17
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 25
Planung, Arbeitsvorbereitung
Fertigung, Produktion 14
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 5
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 15
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 2
Wartung, Instandhaltung 7
andere 1
Schiler/Student 12
andere nicht beruflich Tatige 2
Héufigkeit des Messebesuchs %
2003 39
2002 42
frihere Veranstaltungen 50
erstmaliger Besuch 32
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %

1- 4 7 500- 999 7

5- 9 4 1 000- 9999 13

10- 49 16 10 000 und mehr 5
50- 99 10 Schiler/Student 12
100- 199 11 andere nicht beruflich
200- 499 12 Tatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 64 vier
zwei 19 funf 2
drei 9 sechs 3
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %

1. Tag 20 4.Tag 37
2. Tag 32 5.Tag 31
3. Tag 35 6.Tag 16

Durchfiihrung: GFK, Hamburg

*) durch Besucherbefragung ermittelt
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Hannover-Messe:
INTERKAMA+
Fachbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 74 363%)
Anteil der Fachbesucher 94 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 16
tber 100 km bis 300 km 27
(iber 300 km 57
Inland gesamt: 72
Baden- 14 Niedersachsen 25
Wirttemberg Nordrhein- 24
Bayern 9 Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen 1 Sachsen 3
Hamburg 4 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 7 Schleswig- 3
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 28
davon EU 36
tibriges Europa 20
Afrika 4
Nordamerika 4
Std- und Mittelamerika 4
Vorder- und Mittelasien 7
Ostasien 24
Australien 1
Die fuinf Lander mit den hochsten %
Besucheranteilen °
Indien 9
Schweiz 6
Niederlande 5
Schweden 5
Belgien 3
Wirtschaftszweige %
Energie 6
Grundstoff- und Produktionsgiitergewerbe 18
Investitionsgltergewerbe 37
Verbrauchsgutergewerbe 3
Nahrungs- und Genussmittelgewerbe 2
Handel 5
Dienstleistung 10
Behorde/offentliche Einrichtung 5
andere 5
Schiler/Student 10
andere nicht beruflich Tatige 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

o
entscheidungen %
Ausschlaggebend 30
Mitentscheidend 31
Beratend 16
Nicht beteiligt 10
Schiler/Student 12
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 9
Geschéftsfuihrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 12
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 27
sonstiger Angestellter 27
sonstiger offentlicher Dienst 1
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 3
Auszubildender 2
andere -
Schiiler/Student 10
andere nicht beruflich Tatige 2
Aufgabenbereich
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 15
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 25
Planung, Arbeitsvorbereitung 7
Fertigung, Produktion 12
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 5
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 17
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 2
Wartung, Instandhaltung 7
andere 1
Schiler/Student 10
andere nicht beruflich Tatige 2
Héufigkeit des Messebesuchs %
2003 35
2002 39
frihere Veranstaltungen 49
erstmaliger Besuch 35
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %

1- 4 6 500- 999 7

5- 9 5 1 000- 9999 16

10- 49 17 10 000 und mehr 6
50- 99 8 Schiiler/Student 10
100- 199 11 andere nicht beruflich
200- 499 12 Tatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 62 vier
zwei 19 finf 2
drei 10 sechs 4
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 23 4.Tag 37

2. Tag 34 5.Tag 28

3.Tag 36 6.Tag 16
Durchfiihrung: GFK, Hamburg

*) durch Besucherbefragung ermittelt.

Hannover-Messe:
MicroTechnology
Fachbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 39 511%)
Anteil der Fachbesucher 90 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 19
tber 100 km bis 300 km 27
Uber 300 km 54
Inland gesamt: 75
Baden- 12 Niedersachsen 30
Wirttemberg Nordrhein- 20
Bayern 9 Westfalen
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 2 Sachsen 2
Hamburg 4 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 7 Schleswig- 1
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 25
davon EU 38
tibriges Europa 19
Afrika 4
Nordamerika 2
Std- und Mittelamerika 5
Vorder- und Mittelasien 8
Ostasien 22
Australien 1
Die fiinf Lander mit den hochsten %
Besucheranteilen °
Indien 6
Niederlande 6
Belgien 5
Osterreich 5
Schweiz 5
Wirtschaftszweige %
Energie 3
Grundstoff- und Produktionsgiitergewerbe 15
Investitionsgltergewerbe 29
Verbrauchsgiitergewerbe 3
Nahrungs- und Genussmittelgewerbe 1
Handel 3
Dienstleistung 10
Behorde/offentliche Einrichtung 7
andere 7
Schiler/Student 18
andere nicht beruflich Tatige 3
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen
Ausschlaggebend 25
Mitentscheidend 25
Beratend 15
Nicht beteiligt 12
Schiiler/Student 21
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 1

Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 18
sonstiger Angestellter 24
sonstiger offentlicher Dienst 2
Facharbeiter 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 5
Auszubildender 2
andere -
Schiiler/Student 18
andere nicht beruflich Tatige 3
Aufgabenbereich %
Geschifts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 16
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 28
Planung, Arbeitsvorbereitung 4
Fertigung, Produktion "
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 3
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1

Informations-, Kommunikationstechnik

(EDV) -
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 13

Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 1
Wartung, Instandhaltung 4
andere 1
Schiiler/Student 18
andere nicht beruflich Tatige 3
Haufigkeit des Messebesuchs %
2003 37
2002 39
frihere Veranstaltungen 44
erstmaliger Besuch 36
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %

1- 4 7 500- 999 7

5- 9 4 1000~ 9999 12

10- 49 16 10 000 und mehr 4

50- 99 8 Schiiler/Student 18
100- 199 9 andere nicht beruflich
200- 499 10 Tatige 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 65 vier

zwei 18 finf 2

drei 8  sechs 4
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %

1. Tag 20 4.Tag 35
2. Tag 31 5.Tag 33
3. Tag 34 6.Tag 20

Durchfihrung: GFK, Hamburg
*) durch Besucherbefragung ermittelt.

Hannover-Messe:
Research & Technology

Fachbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 55 039%)
Anteil der Fachbesucher 92 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 20
Gber 100 km bis 300 km 28
Gber 300 km 52
Inland gesamt: 77
Baden- 12 Niedersachsen 30
Wirttemberg Nordrhein- 20
Bayern 9 Westfalen
Berlin 3 Rheinland-Pfalz
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen 1 Sachsen 3
Hamburg 4 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 6 Schleswig- 3
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 23
davon EU 42
tbriges Europa 21
Afrika 4
Nordamerika 3
Std- und Mittelamerika 6
Vorder- und Mittelasien 5
Ostasien 19
Australien 1
Die fiinf Lander mit den hochsten o
Besucheranteilen °
Niederlande 9
Indien 5
Schweden 5
Schweiz 5
Osterreich 4
Wirtschaftszweige %
Energie 5
Grundstoff- und Produktionsglitergewerbe 15
Investitionsgutergewerbe 28
Verbrauchsgutergewerbe 2
Nahrungs- und Genussmittelgewerbe 1
Handel 3
Dienstleistung 1
Behorde/offentliche Einrichtung 9
andere 6
Schiiler/Student 18
andere nicht beruflich Tatige 3
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen
Ausschlaggebend 25
Mitentscheidend 25
Beratend 16
Nicht beteiligt 1
Schiiler/Student 21
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 10
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 9
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 20
sonstiger Angestellter 24
sonstiger offentlicher Dienst 2
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 7
Auszubildender 2
Schiiler/Student 18
andere nicht beruflich Tatige 3
Aufgabenbereich %

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung

Forschung, Entwicklung, Konstruktion

Planung, Arbeitsvorbereitung

Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitatskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)

Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 2

Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

w =
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Transport 2
Wartung, Instandhaltung 3
andere 1
Schiiler/Student 18
andere nicht beruflich Tatige 3
Haufigkeit des Messebesuchs %
2003 37
2002 40
frihere Veranstaltungen 46
erstmaliger Besuch 35
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %

1- 4 8 500- 999 7

5- 9 4 1 000- 9999 14

10- 49 14 10 000 und mehr 5

50- 99 7 Schiiler/Student 18
100- 199 9 andere nicht beruflich
200- 499 1 Tatige 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 67 vier

zwei 17 funf 1

drei 8  sechs 3
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %

1. Tag 18 4.Tag 36
2. Tag 30 5.Tag 29
3.Tag 33 6.Tag 19

Durchfihrung: GFK, Hamburg
*) durch Besucherbefragung ermittelt.



Hannover-Messe:
Subcontracting
Fachbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 54 349%)
Anteil der Fachbesucher 93 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 19
Gber 100 km bis 300 km 26
ber 300 km 55
Inland gesamt: 72
Baden- 13 Niedersachsen 30
Wirttemberg Nordrhein- 21
Bayern 8 Westfalen
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 4
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 6 Schleswig- 2
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 28
davon EU 43
ubriges Europa 24
Afrika 3
Nordamerika 2
Sud- und Mittelamerika 3
Vorder- und Mittelasien 6
Ostasien 18
Australien 1
Die fiinf Linder mit den hochsten %
Besucheranteilen °
Indien 8
Niederlande 7
Belgien 7
Frankreich 5
Schweiz 5
Wirtschaftszweige %
Energie 3
Grundstoff- und Produktionsglitergewerbe 22
Investitionsgutergewerbe 30
Verbrauchsgitergewerbe 3
Nahrungs- und Genussmittelgewerbe 1
Handel 4
Dienstleistung 12
Behorde/offentliche Einrichtung 4
andere 6
Schiiler/Student 12
andere nicht beruflich Tatige 2
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen °
Ausschlaggebend 33
Mitentscheidend 26
Beratend 15
Nicht beteiligt 1
Schiiler/Student 17
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 13
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 12
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 24
sonstiger Angestellter 26
sonstiger offentlicher Dienst 1
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 2
Auszubildender 2
Schiiler/Student 12
andere nicht beruflich Tatige 2
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 18
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 22
Planung, Arbeitsvorbereitung 5
Fertigung, Produktion mn
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 10
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2
Informations-, Kommunikationstechnik
(EDV) -

Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 16

Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 2
Wartung, Instandhaltung 5
andere 1
Schiiler/Student 12
andere nicht beruflich Tatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2003 38
2002 41
friihere Veranstaltungen 47
erstmaliger Besuch 34
BetriebsgréBe: Zahl der Beschéftigten: %

1- 4 8 500- 999 7

5- 9 4 1 000- 9999 12

10- 49 16 10 000 und mehr 4

50- 99 8 Schiler/Student 12
100- 199 11 andere nicht beruflich
200- 499 14 Tatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 63 vier

zwei 19 funf 2

drei 9 sechs 5
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,8 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %

1. Tag 19 4.Tag 37

2. Tag 32 5.Tag 32

3. Tag 38 6.Tag 17

Durchfiihrung: GFK, Hamburg
*) durch Besucherbefragung ermittelt.

SurfaceTechnology
Hannover
Fachbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 42 961%)
Anteil der Fachbesucher 92 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 18
Gber 100 km bis 300 km 26
iber 300 km 56
Inland gesamt: 75
Baden- 15 Niedersachsen 27
Wiarttemberg Nordrhein- 23
Bayern 9 Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 2 Saarland -
Bremen 1 Sachsen 3
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 7 Schleswig- 2
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 2
Ausland gesamt 25
davon EU 39
briges Europa 22
Afrika 3
Nordamerika 2
Sud- und Mittelamerika 4
Vorder- und Mittelasien 7
Ostasien 22
Australien 1
Die fiinf Lénder mit den hochsten %
Besucheranteilen °
Niederlande 8
Osterreich 6
Indien 6
Schweiz 5
Japan 5
Wirtschaftszweige %
Energie 3
Grundstoff- und Produktionsgltergewerbe 24
Investitionsgutergewerbe 30
Verbrauchsgitergewerbe 3
Nahrungs- und Genussmittelgewerbe 1
Handel 4
Dienstleistung 1
Behorde/offentliche Einrichtung 5
andere 7
Schiler/Student 1
andere nicht beruflich Tatige 3
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen
Ausschlaggebend 30
Mitentscheidend 28
Beratend 16
Nicht beteiligt 10
Schiiler/Student 14
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 1
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 12
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 25
anderer Angestellter/Beamter 27
sonstiger offentlicher Dienst 1
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 2
Auszubildender 2
Schiler/Student 1
andere nicht beruflich Tatige 3
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 17
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 26
Planung, Arbeitsvorbereitung 4
Fertigung, Produktion 14
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 5
Einkauf, Beschaffung 8
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 14
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 2
Wartung, Instandhaltung 6
Schiiler/Student 1
andere nicht beruflich Tatige 3
andere 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2003 33
2002 40
friihere Veranstaltungen 47
erstmaliger Besuch 36
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %

1- 4 7 500- 999 7

5- 9 5 1 000- 9999 14

10- 49 17 10 000 und mehr 5

50- 99 9 Schiiler/Student 11
100- 199 11 andere nicht beruflich
200- 499 12 Tatige 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 63 vier

zwei 19 funf 2

drei 9  sechs 3
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 19 4.Tag 38

2. Tag 32 5.Tag 31

3. Tag 34 6.Tag 17

Durchfiihrung: GFK, Hamburg
*) durch Besucherbefragung ermittelt.

Besucher-Strukturtests 2004

Pferd & Jagd
Hannover (2003)

Privatbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 85 137
Anteil der Privatbesucher 78 %
Regionale Herkunft %
Ortsansdssig 8
bis 25 km Umkreis 14
tber 25 km bis 50 km Umkreis 17
tber 50 km bis 100 km Umkreis 26
tber 100 km Umkreis 35
Deutschland 100
Geschlecht %
Mannlich 44
Weiblich 56
Vom Partner/Ehepartner begleitet 33
Alter %
bis 20 Jahre 18
tber 20 bis 30 Jahre 23
tber 30 bis 40 Jahre 29
tber 40 bis 50 Jahre 18
tiber 50 bis 60 Jahre 9
tber 60 bis 70 Jahre 3
tiber 70 Jahre -
Beruf %
Arbeiter/Facharbeiter 10
Angestellter 35
Beamter 8
Selbstandig/Freiberuflich tétig 12
Hausfrau 5
anderer Beruf 6
Auszubildender/Schiiler/Student 20
Rentner/Pensionar 3
anderer nicht Berufstatiger 2
I halts-N ink %
bis  750,- EUR 9
tber  750,- EUR bis 1 000,- EUR 6
tber 1 000,- EUR bis 1 250,- EUR 5
tber 1 250,- EUR bis 1 500,- EUR 5
uber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 8
tber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 1
tiber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR 10
uber 3 000- EUR 16
keine Angaben 31
Haushaltsgrée %
1 Person 13
2 Personen 33
3 Personen 21
4 Personen 20
5 Personen und mehr 13
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 85
nein 5
vielleicht 10
Nachgeschift %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
ja 35
nein 17
vielleicht 47

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

inventa
Karlsruhe
Privatbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 30 809
Anteil der Privatbesucher 83 %
Regionale Herkunft %
Ortsansassig 26
bis 25 km Umkreis 46
tber 25 km bis 50 km Umkreis 22
tber 50 km bis 100 km Umkreis 5
tiber 100 km Umkreis 2
Deutschland 99
anderes Land 1
Geschlecht %
Ménnlich 53
Weiblich 48
Vom Partner/Ehepartner begleitet 59
Alter %
bis 20 Jahre 2
tiber 20 bis 30 Jahre 9
tiber 30 bis 40 Jahre 24
tiber 40 bis 50 Jahre 22
tiber 50 bis 60 Jahre 28
tiber 60 bis 70 Jahre 14
tber 70 Jahre 1
Beruf %
Arbeiter/Facharbeiter 7
Angestellter 36
Beamter 8
Selbstandig/Freiberuflich tétig 15
Hausfrau 7
anderer Beruf 4
Auszubildender/Schiiler/Student 4
Rentner/Pensionar 16
anderer nicht Berufstatiger 3
Haushalts-N . %
bis 750, EUR 4
tber 750,- EUR bis 1 000,- EUR 5
tber 1 000,- EUR bis 1 250,- EUR 4
tber 1 250,- EUR bis 1 500,- EUR 3
tiber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 13
tiber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 1
tber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR 14
tiber 3 000,- EUR 21
keine Angaben 25
HaushaltsgréBe %
1 Person 1
2 Personen 43
3 Personen 18
4 Personen 23
5 Personen und mehr 6
Kauf oder Bestelltitigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 24
nein 40
vielleicht 36
Nachgeschéft %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
ja 25
nein 23
vielleicht 52

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

61



LEARNTEC

Karlsruhe
Fachbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 5740
Anteil der Fachbesucher 99 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 30
tber 100 km bis 300 km 34
tber 300 km 36
Inland gesamt: 91
Baden- 35 Niedersachsen 4
Wiarttemberg Nordrhein- 15
Bayern 13 Westfalen
Berlin 4 Rheinland-Pfalz 6
Brandenburg 1 Saarland 3
Bremen - Sachsen 3
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt -
Hessen 13 Schleswig- 1
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 9
davon EU 38
ubriges Europa 46
Afrika 7
Nordamerika -
Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien 2
Ostasien 7
Australien -
Die drei Lander mit den hochsten %
Besucheranteilen °
Schweiz 35
Osterreich 18
Frankreich 7
Wirtschaftszweige %
Hochschule/Forschung/Lehre 18
Behorde/offentliche Verwaltung 7
Industrie 15
Handel/Vertrieb 5
Banken, Versicherungen 7
Tourismus , Hotel 1
Medizin 1
Verband/Verein 1
Verlag 1
Bildungseinrichtung 18
andere 14
Schiler/Student 10
andere nicht beruflich Tatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen °
Ausschlaggebend 22
Mitentscheidend 35
Beratend 23
Nicht beteiligt 10
Schiler/Student 1
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 16
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 5
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 16
sonstiger Angestellter 18
sonstiger offentlicher Dienst 4
Facharbeiter 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 1"
Auszubildender 2
andere 3
Schiler/Student 10
andere nicht beruflich Tatige 1
Hochschulangehériger 10
Aufgabenbereich %

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 13
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 9
Planung, Arbeitsvorbereitung 4
Fertigung, Produktion 2
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2
Einkauf, Beschaffung 2
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 21
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 30
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 1
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport -
Wartung, Instandhaltung 2
anderer Aufgabenbereich 9
Schiler/Student 10
andere nicht beruflich Tatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2003 24
2002 22
2001 20
2000 12
friihere Veranstaltungen 7
erstmaliger Besuch 61
BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten: %

1- 4 13 500- 999 8

5- 9 5 1 000- 9999 19

10- 49 1 10 000 und mehr 12
50- 99 6 Schiler/Student 10
100- 199 6 andere nicht beruflich
200- 499 8 Tatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 71 drei 8
zwei 18 vier 4
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,0 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %
1. Tag 3. Tag
2. Tag 42 4.Tag 27

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund
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Offerta
Karlsruhe

Basisdaten Besucher gesamt
Zahl der Besucher insgesamt 139 283
Regionale Herkunft %
bis 50 km 93
tiber 50 km bis 100 km 4
tiber 100 km bis 300 km 2
uber 300 km 1
Inland gesamt: 99
Baden- 91 Niedersachsen -
Wiirttemberg Nordrhein- -
Bayern - Westfalen
Berlin - Rheinland-Pfalz 7
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 1 Schleswig- -
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen -
Ausland gesamt 1
davon EU 71
tibriges Europa 6
Afrika 6
Nordamerika 6
Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien 6
Australien 6

Das Land mit dem hochsten Besucheranteil
Frankreich

Berufliche Stellung

selbstéandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 8
Geschéftsfuihrer, Vorstandsmitglied,
Behérdenleiter o. &. 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 8
anderer Angestellter/Beamter 26
Facharbeiter 10
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 3
Auszubildender 4
andere berufliche Stellung 6
Schiiler/Student 1"
andere nicht beruflich Tétige 4
Hausfrau/-mann 6
Rentner/Pensionar 12
Haufigkeit des Messebesuchs
2003 54
2002 45
2001 40
2000 34
friihere Veranstaltungen 39
erstmaliger Besuch 19
Anteil der Privatbesucher 94%
Basisdaten Privatbesucher
Regionale Herkunft %
bis 50 km 94
tber 50 km bis 100 km 3
tiber 100 km bis 300 km 2
tiber 300 km 1
Inland gesamt: 99
Baden- 91 Niedersachsen -
Wirttemberg Nordrhein- -
Bayern - Westfalen
Berlin - Rheinland-Pfalz 7
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 1 Schleswig- -
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thuringen -
Ausland gesamt 1
davon EU 77
ubriges Europa 8
Afrika 8
Nordamerika -
Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien 8
Australien -

Die vier Lander mit den héchsten Besucher-
anteilen

Frankreich

Bosnien und Herzegowina
Indien

Marokko

Berufliche Stellung

selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf

Geschéftsfuihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &.

Hauptabteilungsleiter, Prokurist

Abteilungsleiter, Gruppenleiter

anderer Angestellter/Beamter

Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter

Auszubildender

andere berufliche Stellung

Schiler/Student

Hausfrau/-mann

Rentner/Pensionar

andere nicht beruflich Tatige

Haufigkeit des Messebesuchs

2003 55

2002 45

2001 41

2000 35

frihere Veranstaltungen 40

erstmaliger Besuch 18

~
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Zusatzdaten Privatbesucher

Geschlecht
Ménnlich
Weiblich

Alter

bis 20 Jahre
tber 20 bis 30 Jahre
tber 30 bis 40 Jahre
tiber 40 bis 50 Jahre
tber 50 bis 60 Jahre
tber 60 bis 70 Jahre
tber 70 Jahre

bis 750, EUR
tber  750,- EUR bis 1 000,- EUR
tber 1000, EUR bis 1 250,- EUR
tber 1 250,- EUR bis 1 500, EUR
tber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR
tber 2 000,- EUR bis 2 500, EUR
tber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR
Uber 3 000,- EUR

HaushaltsgréBe

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 Personen

5 Personen und mehr

Kauf oder Bestelltdtigkeit

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getatigt oder beabsichtigt
ja

nein

vielleicht

Nachgeschéft

!(aufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja

nein

vielleicht

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund
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RESALE

Karlsruhe
Fachbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 9733
Anteil der Fachbesucher 99 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 33
Gber 100 km bis 300 km 16
Gber 300 km 51
Inland gesamt: 60
Baden- 54 Niedersachsen 4
Wirttemberg Nordrhein- 14
Bayern 7 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg - Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 6 Schleswig- 1
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen -
Ausland gesamt 40
davon EU 14
tbriges Europa 47
Afrika 14
Nordamerika -
Std- und Mittelamerika 3
Vorder- und Mittelasien 12
Ostasien 9
Australien 1
Die fiinf Lander mit den hochsten o
Besucheranteilen °
Ruménien 16
Ukraine 7
Iran 6
Nigeria 5
Tarkei 5
Wirtschaftszweige %
Industrie 42
Handel 19
Handwerk 13
Dienstleistung 13
Behorde/offentliche Einrichtung 2
Berufs-/Fach-/Hochschule, Universitat 2
andere 7
Schiiler/Student 2
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen °
Ausschlaggebend 46
Mitentscheidend 35
Beratend 1
Nicht beteiligt 5
Schiiler/Student 2
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 33
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 20

Hauptabteilungsleiter, Prokurist 9
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13
sonstiger Angestellter 7
sonstiger offentlicher Dienst 2
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 3
Auszubildender 4
andere 5
Schiiler/Student 2
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 42
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 10
Planung, Arbeitsvorbereitung 12
Fertigung, Produktion 17
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 12
Einkauf, Beschaffung 16
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 10
Informations-, Kommunikationstechnik

EDV; 9
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 10
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 17
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 8
Wartung, Instandhaltung 10
andere 8
Schiiler/Student 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2003 13
2002 12
2001 8
2000 9
frihere Veranstaltungen 9
erstmaliger Besuch 69
BetriebsgréBe: Zahl der Beschéftigten: %

1- 4 16 200- 499 7

5- 9 16 500- 999 7

10- 49 20 1 000- 9999 6
50- 99 12 10 000 und mehr 4
100- 199 10 Schiiler/Student 2
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 63  zwei 24 drei 13

2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,5 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %
1. Tag 36 2.Tag 59 3.Tag 55

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund



ALLGAUER FESTWOCHE

Kempten
Basisdaten Besucher gesamt
Zahl der Besucher insgesamt 85 524
Regionale Herkunft %
bis 50 km 84
Uber 50 km bis 100 km 9
tiber 100 km bis 300 km 4
tber 300 km 3
Inland gesamt: 99
Baden- 2 Niedersachsen -
Wirttemberg Nordrhein- -
Bayern 96 Westfalen
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen - Schleswig- -
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen -
Ausland gesamt 1
davon EU 100
ubriges Europa -
Afrika -

Nordamerika -
Sud- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien -
Australien =

Die finf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Osterreich 83
Italien 17

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 10
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. -
Hauptabteilungsleiter, Prokurist -

Abteilungsleiter, Gruppenleiter 2
anderer Angestellter/Beamter 36
Facharbeiter 12
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender 2
Landwirt 5
andere berufliche Stellung 1
Schiler/Student 4
andere nicht beruflich Tatige 1
Hausfrau/-mann 9
Rentner/Pensionar 17
Haufigkeit des Messebesuchs
2003 73
2002 75
friihere Veranstaltungen 88
erstmaliger Besuch 9
Anteil der Privatbesucher 97%

Zusatzdaten Privatbesucher

Geschlecht %
Ménnlich 50
Weiblich 50
Alter

bis 20 Jahre 7
Uber 20 bis 30 Jahre 15
Uber 30 bis 40 Jahre 25
Uber 40 bis 50 Jahre 23
Uber 50 bis 60 Jahre 14
Uber 60 bis 70 Jahre 13
tber 70 Jahre 3
Haushalts-Nettoein}

bis  750,- EUR 4

tber 750,- EUR bis 1 000, EUR 3
Uber 1000,- EUR bis 1 250,- EUR [
tber 1 250,- EUR bis 1 500, EUR 11
Uber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 25
tber 2 000, EUR bis 2 500,- EUR 19
Uber 2 500,- EUR bis 3 000, EUR 11
tber 3 000,- EUR 12
keine Angaben 10
HaushaltsgroBe
1 Person 10
2 Personen 31
3 Personen 19
4 Personen 23
5 Personen und mehr 17

Kauf oder Bestelltitigkeit
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getitigt oder beabsichtigt

ja 51
nein 17
vielleicht 31
Nachgeschaft

Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt

ja 23
nein 35
vielleicht 42

Durchfiihrung: Messe- u. Congressberatung
Herbert Dirr, Hamburg

didacta - die Bildungs-
messe, Koln

Fachbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 94 084
Anteil der Fachbesucher 94 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 59
Gber 100 km bis 300 km 26
iber 300 km 15
Inland gesamt: 98
Baden- 4 Niedersachsen 6
Wiarttemberg Nordrhein- 69
Bayern 2 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 7
Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt -
Hessen 6 Schleswig- 1
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 2
davon EU 80
ubriges Europa 15
Afrika -
Nordamerika -
Sud- und Mittelamerika 2
Vorder- und Mittelasien 3
Ostasien -
Australien -
Wirtschaftszweige %
Industrie 2
Handwerk -
Handel 1
Dienstleistung, Schulung, Beratung 6
Verwaltung 2
Verband/Verein 1
Vorschule, Kindergarten 1
Allgemeinbildendes Schulwesen 54
Berufliches Schulwesen 8
Hochschulwesen 2
Weiterbildung 3
andere 2
Schiler/Student 7
andere nicht beruflich Tatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen °
Ausschlaggebend 18
Mitentscheidend 41
Beratend 21
Nicht beteiligt 12
Schiiler/Student 7
andere nicht beruflich Tatige 1
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 3

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behérdenleiter o. &. 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 2
sonstiger Angestellter 4
sonstiger offentlicher Dienst 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 69
Auszubildender 5
andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 7
andere nicht beruflich Tatige 1
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 2
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 1
Planung, Arbeitsvorbereitung 1
Einkauf, Beschaffung 1
Informations-, Kommunikationstechnik

(EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 17
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 2
Padagogik (Erzieher, Lehrer etc.) 75
anderer Bereich 2
Schiler/Student 7
andere nicht beruflich Tatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
Nirnberg 2003 8
Kéln 2002 43
Hannover 2001 10
Kéln 2000 25
frithere Veranstaltungen 16
erstmaliger Besuch 39
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %

1- 4 6 500- 999 1

5- 9 11 1 000- 9 999 2

10- 49 43 10 000 und mehr 1
50- 99 18 Schiiler/Student 7
100- 199 7 andere nicht beruflich
200- 499 3 Tatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 79  vier 2
zwei 15 funf 3
drei 2
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,4 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %

1. Tag 21 4. Tag
2. Tag 24 5.Tag 23
3. Tag 23

Durchfiihrung: Dr. Reske & Partner/factx, K5In

Besucher-Strukturtests 2004

INT. EISENWARENMESSE
Koln

Fachbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 74 234
Anteil der Fachbesucher 99 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 29
tber 100 km bis 300 km 19
tber 300 km 52
Inland gesamt: 52
Baden- 7 Niedersachsen 6
Wiarttemberg Nordrhein- 60
Bayern 6 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 7
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt -
Hessen 6 Schleswig- 2
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thuringen 1
Ausland gesamt 48
davon EU 60
tbriges Europa 16
Afrika 4
Nordamerika 5
Std- und Mittelamerika 1
Vorder- und Mittelasien 3
Ostasien 9
Australien 2
Die fiinf Lander mit den hochsten %
Besucheranteilen °
Niederlande 8
Frankreich 5
GroRbritannien 5
Belgien 5
Italien 4
Wirtschaftszweige %
Industrie 33
Handwerk 9
Einzelhandel 20
GroB-/AuBenhandel 26
Handelsvertreter 2
Dienstleistung 7
Behdrdliche Beschaffungsstelle 1
Verband/Innung/Kammer 1
andere Wirtschaftszweige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen
Ausschlaggebend 52
Mitentscheidend 28
Beratend 12
Nicht beteiligt 7
Schiler/Student 1
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 34
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 16
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 9
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 20
anderer Angestellter/Beamter 15
sonstiger offentlicher Dienst 1
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter -
Auszubildender 1
andere 1
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 43
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 3
Planung, Arbeitsvorbereitung 2
Fertigung, Produktion 5
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 7

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik
EDV)

Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 21

Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 1
Wartung, Instandhaltung 1
andere 4
Haufigkeit des Messebesuchs %
2003 50
2002 50
2001 42
2000 40
frithere Veranstaltungen 26
erstmaliger Besuch 30
BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten: %

1- 4 17 200- 499 8

5- 9 13 500- 999 6

10- 49 29 1 000- 9 999 5
50- 99 10 10 000 und mehr 5
100- 199 7
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 53 drei 1
zwei 23 vier 13
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,8 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 47 3. Tag
2. Tag 55 4.Tag 33

Durchfiihrung: Dr. Reske & Partner/factx, KoIn

EUROCARGO
Koln

Basisdaten Besucher gesamt

Zahl der Besucher insgesamt 3797
Regionale Herkunft %
bis 50 km 33
tiber 50 km bis 100 km 21
tiber 100 km bis 300 km 25
(iber 300 km 22
Inland gesamt: 88
Baden- 5 Niedersachsen 6
Wiirttemberg Nordrhein- 61
Bayern 6 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 2
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 9 Schleswig- 1
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 12
davon EU 84
tibriges Europa 10
Afrika 2

Nordamerika -
Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien 5
Australien -

Die drei Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Niederlande 49
Osterreich 13
Belgien 8

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 18
Geschéftsfuihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 10
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 14
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 26
anderer Angestellter/Beamter 14
Facharbeiter 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 3
Auszubildender 4
andere berufliche Stellung 2
Schiler/Student 6
andere nicht beruflich Tétige 1

Haufigkeit des Messebesuchs

2002 24
2001 12
2000 19
frihere Veranstaltungen 10
erstmaliger Besuch 63
Anteil der Fachbesucher 98%

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Industrie 25
GroBhandel 7
Einzelhandel 1
Handwerk 1
Transportbetrieb 7
Logistik-Dienstleister 6
Banken, Versicherungen 1
6
1
2
6
6
1

- N

Andere Dienstleister

Verbénde, Organisationen, Behorde
Universitat/Hoch-/Fachschule
andere

Schler/Student

andere nicht beruflich Téatige

Einfluss bei Einkaufs-/

Ausschlaggebend 26
Mitentscheidend 32
Beratend 24
Nicht beteiligt 12
Schiler/Student 6
andere nicht Berufstatige 1

Aufgabenbereich

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 23
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 4
Planung, Arbeitsvorbereitung 4
Fertigung, Produktion 1
Fertigungs-, Qualitatskontrolle -
Einkauf, Beschaffung 4
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 16
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 25
anderer Bereich 8
Schiiler/Student 6
andere nicht beruflich Tatige 1

BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten:

1- 4 9 500- 999

5- 9 5 1 000- 9999 14
10- 49 20 10 000 und mehr 10
50- 99 10 Schiler/Student 7
100- 199 9 andere nicht beruflich
200- 499 9 Tatige 1

Aufenthaltsdauer
. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 920  zwei 8 drei 2

Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage

N

3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1. Tag 34 2.Tag 40 3.Tag 38

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel
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imm cologne
Kodln

Fachbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 115 872
Anteil der Fachbesucher 75 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 27
tber 100 km bis 300 km 24
tiber 300 km 49
Inland gesamt: 70
Baden- 12 Niedersachsen 7
Wiarttemberg Nordrhein- 49
Bayern 10 Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 6
Brandenburg - Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt -
Hessen 6 Schleswig- 2
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 30
davon EU 59
tbriges Europa 27
Afrika 2
Nordamerika 3
Std- und Mittelamerika 1
Vorder- und Mittelasien 2
Ostasien 5
Australien 1
Die fiinf Lénder mit den hochsten %
Besucheranteilen °
Niederlande 15
Belgien 5
Italien 5
Schweiz 4
Osterreich 3
Wirtschaftszweige %
Industrie 19
GroB-/Auenhandel 8
Einzelhandel 29
Handwerk 16
Dienstleistung 21
Behorde/offentliche Einrichtung 3
Verband/Verein 1
andere 3
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen °
Ausschlaggebend 45
Mitentscheidend 21
Beratend 12
Nicht beteiligt 1
Schiiler/Student 1
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 41
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 10
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
sonstiger Angestellter 19
sonstiger offentlicher Dienst -
Facharbeiter 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 1
Auszubildender 3
andere berufliche Stellung 2
Schiler/Student 10
Aufgabenbereich %

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 36
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 7
Planung, Arbeitsvorbereitung 8
Fertigung, Produktion 9
Fertigungs-, Qualitatskontrolle -
Einkauf, Beschaffung 6
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 17
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport
Wartung, Instandhaltung -
anderer Bereich 3
Schiler/Student 10
Héufigkeit des Messebesuchs %
2003 52
2002 49
2001 43
2000 41
friihere Veranstaltungen 36
erstmaliger Besuch 30
BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten: %
1- 4 27 200- 499 5
5- 9 17 500- 999 3
10- 49 21 1 000- 9 999 3
50- 99 7 10 000 und mehr 1
100- 199 7 Schiler/Student 9
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 54 vier 3 sieben 3
zwei 27 funf 3
drei 1 sechs -
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,9 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %
1. Tag 4. Tag
2. Tag 39 5. Tag 7
3. Tag 36 6. Tag 5

Durchfiihrung: Dr. Reske & Partner/factx, KoIn
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ISM
Koln

Fachbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 33 339
Anteil der Fachbesucher 98 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 21
tber 100 km bis 300 km 18
(iber 300 km 61
Inland gesamt: 48
Baden- 8 Niedersachsen 7
Wirttemberg Nordrhein- 50
Bayern 7 Westfalen
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg - Saarland 1
Bremen 2 Sachsen 1
Hamburg 5 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 8 Schleswig- 1
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 51
davon EU 59
(ibriges Europa 16
Afrika 2
Nordamerika 6
Std- und Mittelamerika 3
Vorder- und Mittelasien 5
Ostasien 5
Australien 4
Die fuinf Lander mit den hochsten %
Besucheranteilen °
Niederlande 10
Belgien 7
GrofBbritannien 4
Italien 4
Frankreich 3
Wirtschaftszweige %
Industrie 41
GroB-/AuBenhandel 24
Einzelhandel 16
Handwerk 2
Gastronomie 2
Dienstleistung 10
Beharde/offentliche Einrichtung 1
andere Wirtschaftszweige 4
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen °
Ausschlaggebend 43
Mitentscheidend 22
Beratend 13
Nicht beteiligt 16
Schiiler/Student 6
Berufliche Stellung %
selbstéandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 32
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behdérdenleiter o. &. 13
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 7
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 16
sonstiger Angestellter 23
sonstiger 6ffentlicher Dienst 1
Facharbeiter 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter -
Auszubildender 1
andere 1
Schiler/Student 2
andere nicht beruflich Tatige 3
Aufgabenbereich %

w

N NN

Geschifts-/Unternehmens-, Betriebsleitung

Forschung, Entwicklung, Konstruktion

Planung, Arbeitsvorbereitung

Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitatskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)

Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 29

Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1

Wartung, Instandhaltung -

andere 3

Schiler/Student 3

andere nicht beruflich Tatige 1

Kind + Jugend
Koln

Basisdaten Besucher gesamt
Zahl der Besucher insgesamt 11 272
Regionale Herkunft %
bis 50 km 10
tber 50 km bis 100 km 7
tber 100 km bis 300 km 12
Giber 300 km 71
Inland gesamt: 37
Baden- Niedersachsen 8
Wiirttemberg Nordrhein- 42
Bayern 14  Westfalen
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 8
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen 1 Sachsen 3
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt -
Hessen 7 Schleswig- 1
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 3
Ausland gesamt 63
davon EU 52
tibriges Europa 22
Afrika 2
Nordamerika 4
Std- und Mittelamerika 2
Vorder- und Mittelasien 5
Ostasien "
Australien 2

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

GroBbritannien 10
Niederlande 10
Frankreich 8
Spanien 7
Belgien 5

Berufliche Stellung

selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 51

Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behdérdenleiter o. &.

8
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9
anderer Angestellter/Beamter 7
Facharbeiter 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender 1
andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 1
andere nicht beruflich Téatige 1

Haufigkeit des Messebesuchs

Sommer 2003 31
Sommer 2002 24
frihere Veranstaltungen 25
erstmaliger Besuch 51
Anteil der Fachbesucher 95%

Basisdaten fiir Fachbesucher

Regionale Herkunft %
bis 50 km 10
tber 50 km bis 100 km 7
tber 100 km bis 300 km 12
tber 300 km 71
Inland gesamt: 37
Baden- 7 Niedersachsen 8
Wirttemberg Nordrhein- 42
Bayern 14  Westfalen
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 8
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen 1 Sachsen 3
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt -
Hessen 7 Schleswig- 1
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 3
Ausland gesamt 63
davon EU 52
tbriges Europa 22
Afrika 2

Nordamerika 4
Std- und Mittelamerika 2
Vorder- und Mittelasien 5
Ostasien 1"
Australien 2

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Zusatzdaten Fachbesucher

B

Wirtschaftszweige
GroBhandel
Einkaufsverband
Versender

Filialist
Kauf-/Warenhaus
Verbrauchermarkt
Facheinzelhandel
Handelsvertretung
Import/Export
Industrie
Dienstleistung
Handwerk
Schiiler/Student
andere nicht beruflich Téatige
andere

N
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Einfluss bei Einkaufs-

Beschaffung heid

Ausschlaggebend 53
Mitentscheidend 19
Beratend 13
Nicht beteiligt 13
Schiiler/Student 1
andere nicht Berufstatige 2

Aufgabenbereich
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 46
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6
Planung, Arbeitsvorbereitung 1
Fertigung, Produktion 2
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 14
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling -
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 17
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport -
Wartung, Instandhaltung

anderer Bereich 8
Schiiler/Student 1
andere nicht beruflich Téatige 2
BetriebsgréBe: Zahl der Beschéftigten:
1- 4 34 500- 999 4
5- 9 12 1 000- 9999 4
10- 49 24 10 000 und mehr 2
50- 99 6 Schiiler/Student 1
100- 199 5 andere nicht beruflich
200- 499 4 Tatige 2

Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 50  zwei 29 drei 21

2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage

3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1. Tag 39 2.Tag 35 3.Tag 26

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Haufigkeit des Messebesuchs %
2003 44
2002 38
2001 33
2000 27
frihere Veranstaltungen 22
erstmaliger Besuch 42
BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten: %
1- 4 12 500- 999 8
5- 9 12 1 000- 9999 10
10- 49 20 10 000 und mehr 6
50- 99 10 Schiler/Student 1
100- 199 10 andere nicht beruflich
200- 499 1 Tatige -
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 57 vier 12
zwei 19
drei 12
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,8 Tage

3. Besucherverteilung auf die Messetage:

1.Tag 41 4.Tag 39
2.Tag 49
3. Tag 50

%

Durchfiihrung: Dr. Reske & Partner/factx, KoIn

GroBbritannien 10
Niederlande 10
Frankreich 8
Spanien 7
Belgien 5
Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 51
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 18
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9
anderer Angestellter/Beamter 7
Facharbeiter 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender 1
andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 1
andere nicht beruflich Tatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs
Sommer 2003 31
Sommer 2002 24
frihere Veranstaltungen 25
erstmaliger Besuch 51



Basisdaten Besucher gesamt

Zahl der Besucher insgesamt 127 515

Regionale Herkunft

bis 50 km

Uber 50 km bis 100 km
Uber 100 km bis 300 km

Gber 300 km
Inland gesamt:
Baden- 8 Niedersachsen
Wirttemberg Nordrhein-
Bayern 6 Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz
Brandenburg - Saarland
Bremen - Sachsen
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt
Hessen 8 Schleswig-
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen
Ausland gesamt
davon EU

ubriges Europa

Afrika

Nordamerika

Sud- und Mittelamerika
Vorder- und Mittelasien
Ostasien

Australien

Die finf Lander mit den hochsten Besucher-

anteilen
Niederlande
Belgien
Osterreich
GroBbritannien
Schweiz

Berufliche Stellung

selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf

Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &.

Hauptabteilungsleiter, Prokurist

Abteilungsleiter, Gruppenleiter

anderer Angestellter/Beamter

Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter

Auszubildender

andere berufliche Stellung

Schiiler/Student

Rentner/Pensionar

andere nicht beruflich Téatige

Haufigkeit des Messebesuchs

2002

2000

1998

friihere Veranstaltungen

erstmaliger Besuch

Anteil der Fachbesucher
Anteil der Privatbesucher

Basisdaten fiir Fachbesucher

Regionale Herkunft

bis 50 km

tber 50 km bis 100 km
tber 100 km bis 300 km

tber 300 km
Inland gesamt:
Baden- 8 Niedersachsen
Wirttemberg Nordrhein-
Bayern 10 Westfalen
Berlin 9 Rheinland-Pfalz
Brandenburg 2 Saarland
Bremen - Sachsen
Hamburg - Sachsen-Anhalt
Hessen 3 Schleswig-
Mecklenburg- 9 Holstein
Vorpommern Tharingen
Ausland gesamt
davon EU

ubriges Europa

Afrika

Nordamerika

Sud- und Mittelamerika
Vorder- und Mittelasien
Ostasien

Australien

N)
Vo NS

w
o

N

NUOWWW HBROWO

Die fiinf Lander mit den héchsten Besucher-

anteilen

Niederlande

Belgien

Osterreich

GroBbritannien

Schweiz

Berufliche Stellung

selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf

Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &.

Hauptabteilungsleiter, Prokurist

Abteilungsleiter, Gruppenleiter

anderer Angestellter/Beamter

Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter

Auszubildender

andere berufliche Stellung

Schiiler/Student

andere nicht beruflich Tatige

Haufigkeit des Messebesuchs

2002

2000

1998

friihere Veranstaltungen

erstmaliger Besuch
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Basisdaten fiir Privatbesucher

Regionale Herkunft

bis 50 km

Uber 50 km bis 100 km
tber 100 km bis 300 km

Uber 300 km
Inland gesamt:
Baden- 7 Niedersachsen
Wiirttemberg Nordrhein-
Bayern 3 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz
Brandenburg - Saarland
Bremen 1 Sachsen
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt
Hessen 6 Schleswig-
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen
Ausland gesamt
davon EU

tbriges Europa

Afrika

Nordamerika

Std- und Mittelamerika
Vorder- und Mittelasien
Ostasien

Australien

Die fiinf Lander mit den héchsten Besucher-

anteilen
Niederlande
Belgien
Schweiz
Luxemburg
Osterreich

Berufliche Stellung

selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf

Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &.

Hauptabteilungsleiter, Prokurist

Abteilungsleiter, Gruppenleiter

anderer Angestellter/Beamter

Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter

Auszubildender

andere berufliche Stellung

Schiiler/Student

andere nicht beruflich Tatige

Hausfrau/-mann

Rentner/Pensionar

Haufigkeit des Messebesuchs

1998
frihere Veranstaltungen
erstmaliger Besuch

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige
Handel/Wiederverkaufer
beruflich/geschéftlicher Anwender/Nutzer
Einfluss bei Einkaufs-/
Beschaffung: heidung:
Ausschlaggebend
Mitentscheidend

Beratend

Nicht beteiligt
Schiler/Student

andere nicht Berufstatige

Aufgabenbereich
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung
Forschung, Entwicklung, Konstruktion
Planung, Arbeitsvorbereitung

Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitatskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik

Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR

Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung

anderer Bereich

Schiler/Student

andere nicht beruflich Tatige

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten:

1- 4 35 500- 999
5- 9 13 1 000- 9 999
10- 49 15 10 000 und mehr
50- 99 7 Schiiler/Student
100- 199 4 andere nicht beruflich
200- 499 5 Tatige

Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 70 vier 2
zwei 14 funf 1
drei 8  sechs 4

43
16
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2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,0 Tage

3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1. Tag 24 4. Tag
2. Tag 29 5.Tag 27
3. Tag 30 6.Tag 23

Besucher-Strukturtests 2004

Zusatzdaten Privatbesucher

Geschlecht
Ménnlich
Weiblich

Alter

bis 20 Jahre
tber 20 bis 30 Jahre
tiber 30 bis 40 Jahre
tber 40 bis 50 Jahre
tiber 50 bis 60 Jahre
tber 60 bis 70 Jahre
tber 70 Jahre

bis 750~ EUR
uber 750,- EUR bis 1 000,- EUR
uber 1000, EUR bis 1 250,- EUR
uber 1 250,- EUR bis 1 500,- EUR
tber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR
tiber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR
tiber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR
Uber 3 000,- EUR
keine Angaben

HaushaltsgroBe

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 Personen

5 Personen und mehr

Kauf oder Bestelltatigkeit

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja

nein

vielleicht

Nachgeschift

Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
ja

nein

vielleicht

Durchfiihrung: Dr. Reske & Partner/factx, KoIn

35

65



Orgatec
Koln
Basisdaten Besucher gesamt Zusatzdaten Fachbesucher
Zahl der Besucher insgesamt 54 247 Wirtschaftszweige %
Regionale Herkunft % Facheinzelhandel 45
bis 50 km 18 FachgroBhandel 18
tiber 50 km bis 100 km 1 GrofBform des Einzelhandels 3
tber 100 km bis 300 km 23 Import/Export 15
Uber 300 km 48 Vertreter 8
Inland gesamt: 65 andere n
Baden- 12 Niedersachsen 6 Einfluss bei Einkaufs-/
Wirttemberg Nordrhein- 46 Beschaffung heidung
Bayern 10 Westfalen Ausschlaggebend 49
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 8 Mitentscheidend 22
Brandenburg 1 Saarland - Beratend 15
Bremen - Sachsen 1 Nicht beteiligt 8
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 1 Schuler/Student 6
Hessen 8 Schleswig- 1 .
Mecklenburg- - Holstein Aufga!:enberel:h n o
Vorpommern Thiringen 1 Geschafts—/Unterpehmens—, Betrleb§leltung 34
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 7
Ausland gesamt 35 Planung, Arbeitsvorbereitung 12
davon EU 71 Fertigung, Produktion 4
tibriges Europa 1 Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Afrika 4 Einkauf, Beschaffung 8
Nordamerika 3 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Siid- und Mittelamerika 1 Informations-, Kommunikationstechnik
Vorder- und Mittelasien 1 (EDV) 1
Ostasien 6 Verwaltung, Organisation, Personal-,
Australien 3 Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5
L . N L Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 15
Die funf Lander mit den héchsten Besucher- Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
anteilen Trans
B port 1
Niederlande 20 Wartung, Instandhaltung 3
Gro@brltanmen 1 anderer Bereich 2
EEL%:IZ?Z ? Schiiler/Student 6
: BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten:
Osterreich 6 1- 4 21 200- 499 9
Berufliche Stellung 5- 9 1 500- 999 6
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, 10- 49 24 1 000- 9 999 6
freier Beruf 37 50- 99 6 10 000 und mehr 3
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied, 100- 199 9 Schiiler/Student 5
Behérd}enleiter‘o. a. . 10 Aufenthaltsdauer
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5 1. Aufenthaltsdauer (Tage):
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 12 "ein 62 vier 3
anderer Angestellter/Beamter 27 Zwei 27 fanf 2
Facharbeiter 2 drei 10
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 1 2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage
Auszubildender 1 3. Besucherverteilung auf die Messetage:
Schiiler/Student 5 1.Tag 30 4.Tag 35
Haufigkeit des Messebesuchs 2. Tag 37 5.Tag 26
2002 48 3.Tag 39
2000 43
1998 36 Durchfiihrung: Dr. Reske & Partner/factx, Kéin
frithere Veranstaltungen 29
erstmaliger Besuch 38
Anteil der Fachbesucher 98%
Basisdaten fiir Fachbesucher
Regionale Herkunft %
bis 50 km 18
Uber 50 km bis 100 km 1
Gber 100 km bis 300 km 23
Uber 300 km 48
Inland gesamt: 65
Baden- 12 Niedersachsen 6
Wirttemberg Nordrhein- 46
Bayern 10 Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 8
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen - Sachsen 1
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 8 Schleswig- 1
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Tharingen 1
Ausland gesamt 35
davon EU 71
tbriges Europa 1
Afrika 4
Nordamerika 3
Sud- und Mittelamerika 1
Vorder- und Mittelasien 1
Ostasien 6
Australien 3
Die fiinf Lander mit den héchsten Besucher-
anteilen
Niederlande 20
GroBbritannien 1
Belgien 9
Schweiz 7
Osterreich 6
Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 37
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 10
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 12
anderer Angestellter/Beamter 27
Facharbeiter 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 1
Auszubildender 1
Schiiler/Student 5
Haufigkeit des Messebesuchs
2002 48
2000 43
1998 36
friihere Veranstaltungen 29
erstmaliger Besuch 38

66

AUTO MOBIL INTER-

NATIONAL Leipzig (2003)

Privatbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 264 660
Anteil der Privatbesucher 71 %
Regionale Herkunft %
Ortsansassig 12
bis 25 km Umkreis 6
Gber 25 km bis 50 km Umkreis 4
tber 50 km bis 100 km Umkreis 28
tber 100 km Umkreis 50
Deutschland 99
anderes Land 1
Geschlecht %
Ménnlich 72
Weiblich 28
Vom Partner/Ehepartner begleitet 35
Alter %
bis 20 Jahre 21
tber 20 bis 30 Jahre 37
tber 30 bis 40 Jahre 19
tber 40 bis 50 Jahre 1
tber 50 bis 60 Jahre 7
tber 60 bis 70 Jahre 5
Gber 70 Jahre 1
Beruf %
Arbeiter/Facharbeiter 23
Angestellter 25
Beamter 7
Selbstandig/Freiberuflich tatig 6
Hausfrau 2
anderer Beruf 4
Auszubildender/Schiiler/Student 21
Rentner/Pensionar 9
anderer nicht Berufstatiger 5
Haushalts-N . %
bis  750,- EUR 13
tber 750,- EUR bis 1 000,- EUR 8
tber 1 000,- EUR bis 1 250,- EUR 8
tber 1250, EUR bis 1 500,- EUR 9
tber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 12
tber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 1
tber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR 9
tber 3 000,- EUR 15
keine Angaben 15
HaushaltsgréBe %
1 Person 17
2 Personen 35
3 Personen 22
4 Personen 18
5 Personen und mehr 9
Kauf oder Bestelltitigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 18
nein 46
vielleicht 36
Nachgeschéft %
Kaufabsicht zu einem spéateren Zeitpunkt
ja 29
nein 22
vielleicht 49

Durchfihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Leipziger Buchmesse
Leipzig (2003)

Privatbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 85 406
Anteil der Privatbesucher 48 %
Regionale Herkunft %
Ortsansassig 26
bis 25 km Umkreis 4
Uber 25 km bis 50 km Umkreis 8
tber 50 km bis 100 km Umkreis 14
tber 100 km Umkreis 48
Deutschland 97
anderes Land 3
Geschlecht %
Ménnlich 42
Weiblich 58
Vom Partner/Ehepartner begleitet 22
Alter %

bis 20 Jahre 24
Uber 20 bis 30 Jahre 31
Uber 30 bis 40 Jahre 20
Uber 40 bis 50 Jahre 13
Uber 50 bis 60 Jahre 8
Uber 60 bis 70 Jahre 3
Uber 70 Jahre 1
Beruf %
Arbeiter/Facharbeiter 4
Angestellter 29
Beamter 5
Selbstandig/Freiberuflich tatig 10
Hausfrau 2
anderer Beruf 2
Auszubildender/Schiiler/Student 42
Rentner/Pensionar 4
anderer nicht Berufstatiger 2
Haushalts-Nettoein-

kommen %
bis  750,- EUR 18
Uber  750,- EUR bis 1 000,- EUR 9
tber 1 000,- EUR bis 1 250,- EUR 7
Uber 1 250,- EUR bis 1 500,- EUR 6
tber 1500, EUR bis 2 000,- EUR 10
Gber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 10
uber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR 7
tber 3 000,- EUR 15
keine Angaben 17
HaushaltsgréBe %
1 Person 22
2 Personen 28
3 Personen 20
4 Personen 21
5 Personen und mehr 9
Kauf oder Bestelltitigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getatigt oder beabsichtigt

ja
nein
vielleicht k. A
Nachgeschaft %

Kaufabsicht zu einem spéateren Zeitpunkt
ja
nein

vielleicht k.

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund



CADEAUX (September)
Leipzig

Basisdaten Besucher gesamt

Zahl der Besucher insgesamt *)
Regionale Herkunft %
bis 50 km 14
Uber 50 km bis 100 km 29
Uber 100 km bis 300 km 50
Gber 300 km 7
Inland gesamt: 99
Baden- 1 Niedersachsen 2
Wirttemberg Nordrhein- 1
Bayern 3 Westfalen
Berlin 5 Rheinland-Pfalz -
Brandenburg 9 Saarland -
Bremen - Sachsen 50
Hamburg - Sachsen-Anhalt 14
Hessen - Schleswig- -
Mecklenburg- 3 Holstein
Vorpommern Thiringen 12
Ausland gesamt 1
davon EU 100
ubriges Europa -
Afrika -

Nordamerika -
Sud- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien -
Australien =

Die drei Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Griechenland 33
Portugal 33
Tschechische Republik 33

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 78
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,

Behérdenleiter o. &. 5
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3
anderer Angestellter/Beamter 4
Projektleiter 1
Facharbeiter 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender 3
andere berufliche Stellung -
Rentner/Pensionar 1
Schiiler/Student 2
andere nicht beruflich Tatige -
Haufigkeit des Messebesuchs

2004, Fruhjahr 42
2003, Herbst 46
2003, Fruhjahr 35
frithere Veranstaltungen 4
erstmaliger Besuch 26
Anteil der Fachbesucher 91%

Basisdaten Fachbesucher

Regionale Herkunft %
bis 50 km 13
Uber 50 km bis 100 km 28
Gber 100 km bis 300 km 52
Uber 300 km 1
Inland gesamt: 99
Baden- 1 Niedersachsen 2
Wirttemberg Nordrhein- 1
Bayern 3 Westfalen
Berlin 5 Rheinland-Pfalz -
Brandenburg 9 Saarland -
Bremen - Sachsen 49
Hamburg - Sachsen-Anhalt 14
Hessen - Schleswig- -
Mecklenburg- 4 Holstein
Vorpommern Tharingen 13
Ausland gesamt 1
davon EU 100
tbriges Europa -
Afrika -

Nordamerika -
Sud- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien -
Australien -

Die drei Lander mit den héchsten Besucher-
anteilen

Griechenland 33
Portugal 30
Tschechische Republik 33

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 78
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 5
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3
anderer Angestellter/Beamter 4
Facharbeiter 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender 3
andere berufliche Stellung -
Schiiler/Student 2
andere nicht beruflich Tatige 1
Projektleiter 1
Haufigkeit des Messebesuchs

2004, Fruhjahr 42
2003, Herbst 46
2003, Frihjahr 37
frithere Veranstaltungen A
erstmaliger Besuch 26

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Industrie 2
Handwerk 14
Einzelhandel 70
GroB-/AuBenhandel 5
Dienstleistung 4
Behorde/offentliche Verwaltung 1
Sonstige 1
Schiiler, Student 2
andere nicht Berufstatige 2
Einfluss bei Einkaufs-/
Beschaffung: heid
Ausschlaggebend 69
Mitentscheidend 20
Beratend 6
Nicht beteiligt 2
Schiler/Student 2
andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 62
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 2
Planung, Arbeitsvorbereitung 6
Fertigung, Produktion 8
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 32
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 8
Informations-, Kommunikationstechnik
(EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 12
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 8
Wartung, Instandhaltung 4
anderer Bereich 31
Schiler/Student 2
andere nicht beruflich Tatige 2
BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten:
1- 4 75 500- 999 1
5- 9 10 1 000- 9 999 -
10- 49 7 10 000 und mehr 1
50- 99 1 Schiler/Student 2
100- 199 1 andere nicht beruflich
200- 499 1 Tatige 2

Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 95
zwei 4
drei 1

2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage:

1. Tag
2. Tag 32
3. Tag 37

* keine separate Besucherzahl, da im Verbund
mit COMFORTEX

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Besucher-Strukturtests 2004

Touristik & Caravaning
Leipzig

Fachbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 74 496
Anteil der Fachbesucher 10 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 56
tber 100 km bis 300 km 34
iber 300 km 10
Inland gesamt: 96
Baden- - Niedersachsen 2
Wirttemberg Nordrhein- -
Bayern 2 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 4 Saarland -
Bremen - Sachsen 53
Hamburg Sachsen-Anhalt 24
Hessen 1 Schleswig- 1
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 12
Ausland gesamt 4
davon EU 20
tibriges Europa 80
Afrika -

Nordamerika -
Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien -
Australien -

Die drei Lander mit den hochsten
Besucheranteilen

Kroatien 50
Slowakische Republik 20
Italien 20

Wirtschaftszweige %
Reiseveranstalter 3
Hotelunternehmen 7
Busunternehmen 3
Freizeitcenter/Freizeitpark 3
Offentliche Amter in Gemeinden, Stadten, 3
Landern

andere 29
Schiiler/Studenten 51

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 10
Mitentscheidend 16
Beratend 3
Nicht beteiligt 7
Schiiler/Student 64
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 16
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. -
Hauptabteilungsleiter, Prokurist -
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 6
anderer Angestellter/Beamter 13
Facharbeiter -
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter -
Auszubildender 19
andere -
Schiiler/Student 47
Aufgabenbereich %

Geschifts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 10
Forschung, Entwicklung, Konstruktion -
Planung, Arbeitsvorbereitung 3
Fertigung, Produktion -
Fertigungs-, Qualitatskontrolle -
Einkauf, Beschaffung 3
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 3
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport -
Wartung, Instandhaltung -

100- 199 9
Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

andere 17
Schiler/Student 62
Haufigkeit des Messebesuchs %
2002 32
2001 26
2000 17
frihere Veranstaltungen 7
erstmaliger Besuch 47
BetriebsgréBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 16 200- 499 3

5- 9 - 500- 999 3
10- 49 6 1000~ 9999 3
50- 99 16 10 000 und mehr -
Schiiler/Student 44

%

ein 90  vier -

zwei 6 funf 3

drei 1
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %

1. Tag 46 4.Tag 10
2. Tag 23 5.Tag 15
3.Tag 28

Durchfihrung: IMPTE GmbH Institut fir Manage-
ment- Training und Entwicklung, Bendorf

Privatbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 74 496
Anteil der Privatbesucher 90 %
Regionale Herkunft %
Ortsansassig 24
bis 25 km Umkreis 12
Uber 25 km bis 50 km 16
tber 50 km bis 100 km 27
tber 100 km 21
Deutschland 100
anderes Land -
Geschlecht %
Ménnlich 46
Weiblich 54
Vom Partner/Ehepartner begleitet 74
Alter %
bis 20 Jahre 7
Uber 20 bis 30 Jahre 9
Uber 30 bis 40 Jahre 16
Uber 40 bis 50 Jahre 16
Uber 50 bis 60 Jahre 20
Uber 60 bis 70 Jahre 27
Uber 70 Jahre 6
Beruf %
Arbeiter/Facharbeiter 14
Angestellter 27
Beamter 2
Selbstandig/Freiberuflich tatig
Hausfrau 3
anderer Beruf 1
Auszubildender/Schiiler/Student 9
Rentner/Pensionar 35
anderer nicht Berufstatiger 3
Haushalts-Nettoeink %
bis 750, EUR 7
tber 750,- EUR bis 1 000,- EUR 7
Gber 1 000,- EUR bis 1 250,- EUR 6
tber 1250, EUR bis 1 500,- EUR 10
Gber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 16
Uber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 13
tber 2 500,- EUR bis 3 000, EUR 8
tber 3 000,- EUR 6
keine Angaben 27
HaushaltsgréBe %
1 Person 1
2 Personen 52
3 Personen 21
4 Personen 13
5 Personen und mehr 3
Kauf oder Bestelltitigkeit %

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getitigt oder beabsichtigt

ja 27
nein 32
vielleicht 41
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt

ja 45
nein 10
vielleicht 46

Durchfiihrung: IMPTE GmbH Institut fir Manage-
ment- Training und Entwicklung, Bendorf
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Basisdaten Besucher gesamt
Zahl der Besucher insgesamt

Regionale Herkunft

bis 50 km

Uber 50 km bis 100 km
Uber 100 km bis 300 km

Gber 300 km
Inland gesamt:
Baden- - Niedersachsen
Wirttemberg Nordrhein-
Bayern 3 Westfalen
Berlin 6 Rheinland-Pfalz
Brandenburg 12 Saarland
Bremen - Sachsen
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt
Hessen - Schleswig-
Mecklenburg- 3 Holstein
Vorpommern Thiringen
Ausland gesamt
davon EU

ubriges Europa

Afrika

Nordamerika

Sud- und Mittelamerika
Vorder- und Mittelasien
Ostasien

Australien

COMFORTEX
Leipzig

13

Die drei Lander mit den hochsten Besucher-

anteilen

Polen

Osterreich
Tschechische Republik

Berufliche Stellung

selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf

Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behérdenleiter o. &.

Hauptabteilungsleiter, Prokurist

Abteilungsleiter, Gruppenleiter

anderer Angestellter/Beamter

Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter

Auszubildender

andere berufliche Stellung

Hausfrau/-mann

Rentner/Pensionar

Schiiler/Student

andere nicht beruflich Tatige

Haufigkeit des Messebesuchs

2003

2002

2001

friihere Veranstaltungen

erstmaliger Besuch

Anteil der Fachbesucher

Basisdaten Fachbesucher

Regionale Herkunft

bis 50 km

Uber 50 km bis 100 km
Gber 100 km bis 300 km

Uber 300 km
Inland gesamt:
Baden- - Niedersachsen
Wirttemberg Nordrhein-
Bayern 3 Westfalen
Berlin 6 Rheinland-Pfalz
Brandenburg 11 Saarland
Bremen - Sachsen
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt
Hessen - Schleswig-
Mecklenburg- 3 Holstein
Vorpommern Tharingen
Ausland gesamt
davon EU

tbriges Europa

Afrika

Nordamerika

Sud- und Mittelamerika
Vorder- und Mittelasien
Ostasien

Australien

Die drei Lander mit den héchsten Bes:
anteilen

Polen

Osterreich

Tschechische Republik

Berufliche Stellung

selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf

Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &.

Hauptabteilungsleiter, Prokurist

Abteilungsleiter, Gruppenleiter

anderer Angestellter/Beamter

Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter

Auszubildender

andere berufliche Stellung

Schiiler/Student

andere nicht beruflich Tatige

Hausfrau/-mann

Rentner/Pensionar

Haufigkeit des Messebesuchs

2003

2002

2001

fruhere Veranstaltungen

erstmaliger Besuch

68

71
14
14

ucher-

71
14
14

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Industrie 4
Handwerk 48
GroB-/AuBienhandel 2
Einzelhandel 33
Handelsvertretung 2
Architekt, Planer, Ingenieurbiiro 1
Innenarchitekt 1
Forschung, Lehre 1
andere Dienstleistungen 3
Schiiler, Student 2
andere nicht Berufstatige 3
Einfluss bei Einkaufs-/
Beschaffung: heidung;
Ausschlaggebend 43
Mitentscheidend 25
Beratend 12
Nicht beteiligt 14
Schiler/Student 2
andere nicht Berufstatige 3
Aufgabenbereich
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 41
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 2
Planung, Arbeitsvorbereitung 1
Fertigung, Produktion 28
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 5
Einkauf, Beschaffung 24
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 7
Informations-, Kommunikationstechnik
(EDV) 2
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 9
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 2
Wartung, Instandhaltung 6
anderer Bereich 46
Schiler/Student 2
andere nicht beruflich Tatige 3
BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten:
1- 4 55 500- 999 -
5- 9 13 1 000- 9999 1
10- 49 15 10 000 und mehr -
50- 99 4 Schiiler/Student 2
100- 199 3 andere nicht beruflich
200- 499 4 Tatige 3
Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 95
zwei 4
drei 1
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage

3. Besucherverteilung auf die Messetage:

1. Tag
2. Tag 47
3. Tag 33

* keine separate Besucherzahl, da im Verbund
mit CADEAUX - September

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Basisdaten Besucher gesamt

Zahl der Besucher insgesamt
Regionale Herkunft
bis 50 km
tiber 50 km bis 100 km
tiber 100 km bis 300 km
tber 300 km
Inland gesamt:
Baden- 6 Niedersachsen
Wiarttemberg Nordrhein-
Bayern 7 Westfalen
Berlin 7 Rheinland-Pfalz
Brandenburg 8 Saarland
Bremen - Sachsen
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt
Hessen 7 Schleswig-
Mecklenburg- 2 Holstein
Vorpommern Thuringen
Ausland gesamt
davon EU
tbriges Europa
Afrika
Nordamerika
Std- und Mittelamerika
Vorder- und Mittelasien
Ostasien / Australien
Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen
Tschechische Osterreich
Republik 25 Schweiz
Polen 20 Russland
Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &.
Hauptabteilungsleiter, Prokurist
Abteilungsleiter, Gruppenleiter
anderer Angestellter/Beamter
Facharbeiter
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter
Auszubildender
andere berufliche Stellung
Schiler/Student
andere nicht beruflich Tatige
Projektleiter
Meister
Hausfrau/-mann
Rentner/Pensionar
Héufigkeit des Messebesuchs
2002
2000
1998
frihere Veranstaltungen
erstmaliger Besuch
Anteil der Fachbesucher
Basisdaten Fachbesucher
Regionale Herkunft
bis 50 km
tiber 50 km bis 100 km
tber 100 km bis 300 km
tber 300 km
Inland gesamt:
Baden- 6 Niedersachsen
Wiarttemberg Nordrhein-
Bayern 7 Westfalen
Berlin 7 Rheinland-Pfalz
Brandenburg 8 Saarland
Bremen - Sachsen
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt
Hessen 6 Schleswig-
Mecklenburg- 2 Holstein
Vorpommern Thuringen
Ausland gesamt
davon EU
tbriges Europa
Afrika
Nordamerika

Std- und Mittelamerika
Vorder- und Mittelasien
Ostasien / Australien

denkmal
Leipzig

14 952

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-

anteilen

Tschechische Republik

Polen

Osterreich

Schweiz

Berufliche Stellung

selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf

Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &.

Hauptabteilungsleiter, Prokurist

Abteilungsleiter, Gruppenleiter

anderer Angestellter/Beamter

Projektleiter

Meister

Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter

Auszubildender

andere berufliche Stellung

Schiler/Student

andere nicht beruflich Tatige

Rentner/Pensionar

Haufigkeit des Messebesuchs

1998
frihere Veranstaltungen
erstmaliger Besuch

25
20
9
5

w
o

rwUrONN

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige

Industrie 6
Handwerk 28
Handel 2
Bildungseinrichtung 3
Forschung/Lehre 6
Behdrde/offentliche Einrichtung 14
Verband/Institution/Organisation 3
Andere Dienstleistungen 15
andere Wirtschaftszweige 8
Schiiler/Student 12
andere nicht beruflich Tatige 3
Einfluss bei Einkaufs-/
Ausschlaggebend 31
Mitentscheidend 22
Beratend 15
Nicht beteiligt 17
Schiler/Student 12
andere nicht Berufstatige 3
Aufgabenbereich
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 23
Forschung, Entwicklung, Konstruktion "
Planung, Arbeitsvorbereitung 27
Fertigung, Produktion 10
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 7
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 4
Informations-, Kommunikationstechnik
(EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 7
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 6
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 2
Wartung, Instandhaltung 5
anderer Bereich 24
Schiiler/Student 12
andere nicht beruflich Tétige 3
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten:
1- 4 43 500- 999 2
5- 9 12 1 000- 9 999 2
10- 49 12 10 000 und mehr 1
50- 99 4 Schiler/Student 12
100- 199 4 andere nicht beruflich
200- 499 5 Tatige 3
Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 77  drei
zwei 15 vier 2
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage

3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1. Tag 29 3.Tag 42
2.Tag 44 4.Tag 19

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund



efa
Leipzig

Fachbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 15 752
Anteil der Fachbesucher 95 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 63
tber 100 km bis 300 km 34
uber 300 km 2
Inland gesamt: 100
Baden- - Niedersachsen -
Wiarttemberg Nordrhein- -
Bayern 1 Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz -
Brandenburg 5 Saarland -
Bremen - Sachsen 54
Hamburg - Sachsen-Anhalt 19
Hessen - Schleswig- 1
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 18
Ausland gesamt
davon EU -
ubriges Europa -
Afrika -
Nordamerika -
Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien -
Australien -
Wirtschaftszweige %
Elektrohandwerk 50
Elektroindustrie 7
Elektrogrof3-, Elektroeinzelhandel 5
Anderer Industriebetrieb 5
Consultants, Architekten, Planungsbiros 5
Behorde/6ffentliche Einrichtung 4
Energiewirtschaft 4
andere Wirtschaftszweige 18
Schiler/Student 5
andere nicht beruflich Tatige 2
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen
Ausschlaggebend 34
Mitentscheidend 16
Beratend 18
Nicht beteiligt 24
Schiler/Student 7
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 28
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 2
anderer Angestellter/Beamter 36
Arbeiter, Facharbeiter 9
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 3
Auszubildender 13
andere 1
Schiiler/Student 5
andere nicht beruflich Tatige 2

Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 29

Forschung, Entwicklung, Konstruktion 3
Planung, Arbeitsvorbereitung 1
Fertigung, Produktion 4
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 5
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 6
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport
Wartung, Instandhaltung 1
Anlagenbau/Installation 21
andere 1
Schiler/Student 5
andere nicht beruflich Tatige 2
Héufigkeit des Messebesuchs %
2002 58
2001 53
frihere Veranstaltungen 40
erstmaliger Besuch 30
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 9 35 1 000- 9999 5
10- 49 23 10 000 und mehr -
50- 99 10 Schiler/Student 5
100- 199 8 andere nicht beruflich
200- 499 6 Tatige 2
500- 999 3 keine Angaben 4
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 97
zwei 2
drei 1
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,0 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %
1. Tag 39
2. Tag 37
3. Tag 27

Durchfiihrung: Messe- und Congressberatung Dirr,
Hamburg

Basisdaten Besucher gesamt

Zahl der Besucher insgesamt 105 030
Regionale Herkunft %
bis 50 km 18
tiber 50 km bis 100 km 19
tiber 100 km bis 300 km 27
(iber 300 km 36
Inland gesamt: 97
Baden- 8 Niedersachsen 4
Wiirttemberg Nordrhein- 10
Bayern 9 Westfalen
Berlin 4 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 3 Saarland 1
Bremen - Sachsen 33
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 13
Hessen 5 Schleswig- 1
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 6
Ausland gesamt 3
davon EU 56
tibriges Europa 19
Afrika 7
Nordamerika 8
Std- und Mittelamerika 2
Vorder- und Mittelasien 2
Ostasien 1
Australien 7
Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen
Osterreich 29
Schweiz 17
Frankreich 9
USA 6
Polen 5
Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 6
Geschéftsfuihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist -
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3
anderer Angestellter/Beamter 9
Projektleiter 1
Facharbeiter 8
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 1
Auszubildender 14
andere berufliche Stellung 4
Schiler/Student 46
Hausfrau/-mann 1
Rentner/Pensionar 1
andere nicht beruflich Téatige 4
Haufigkeit des Messebesuchs
2003 39
2002 23
erstmaliger Besuch 53
Anteil der Fachbesucher 5%
Anteil der Privatbesucher 95%
Basisdaten Fachbesucher
Regionale Herkunft %
bis 50 km 5
tiber 50 km bis 100 km 3
tber 100 km bis 300 km 21
tiber 300 km 71
Inland gesamt: 86
Baden- 9 Niedersachsen 8
Wirttemberg Nordrhein- 19
Bayern 19 Westfalen
Berlin 8 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg 2 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 10
Hamburg 5 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 9 Schleswig- 2
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thuringen 2
Ausland gesamt 14
davon EU 65
tibriges Europa 25
Afrika -
Nordamerika 5
Std- und Mittelamerika 2
Vorder- und Mittelasien 2
Ostasien 3
Australien -
Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen
Osterreich 18
Schweiz 18
Frankreich 12
Polen 12
Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 33
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behdérdenleiter o. &. 9
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 21
Projektleiter 7
anderer Angestellter/Beamter 12
Facharbeiter 3
Auszubildender 6
andere berufliche Stellung 3
Schiler/Student 4
Haufigkeit des Messebesuchs
2003 43
2002 25
erstmaliger Besuch 49

Besucher-Strukturtests 2004

GC - Games Convention
Leipzig

Basisdaten fiir Privatbesucher

Regionale Herkunft %
bis 50 km 19
tber 50 km bis 100 km 20
tber 100 km bis 300 km 27
tber 300 km 34
Inland gesamt: 97
Baden- 8 Niedersachsen 4
Wirttemberg Nordrhein- 10
Bayern 8 Westfalen
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 3 Saarland 1
Bremen - Sachsen 34
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 13
Hessen 4 Schleswig- 1
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thuringen 7
Ausland gesamt 3
davon EU 53
tibriges Europa 17
Afrika 9
Nordamerika 9
Std- und Mittelamerika 2
Vorder- und Mittelasien 2
Ostasien -
Australien 9

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Osterreich 32
Schweiz 18
Frankreich 8
USA 7

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 4
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist -
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 2
Projektleiter 1
anderer Angestellter/Beamter 9
Facharbeiter 8
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender 14
andere berufliche Stellung 4
Schiler/Student 48
Hausfrau/-mann 1
Rentner/Pensionar 1
andere nicht beruflich Téatige 4
Haufigkeit des Messebesuchs

2003 39
2002 23
erstmaliger Besuch 53

Zusatzdaten Fachbesucher

8

Wirtschaftszweige
Hersteller

Publisher
Developer
GroB-/AuBenhandel
Einzelhandel
Versandhandel
Content Provider
Verband/Verein
Andere Dienstleister
andere
Schiler/Student

Einfluss bei Einkaufs-/

w
POD—_UvW=BAprpON

Ausschlaggebend 48
Mitentscheidend 33
Beratend 10
Nicht beteiligt 6
Schiler/Student 4

Aufgabenbereich
Geschifts-/Unternehmens-, Betriebsleitung  3:
Forschung, Entwicklung, Konstruktion
Planung, Arbeitsvorbereitung
Fertigung, Produktion
Fertigungs-, Qualitatskontrolle
Einkauf, Beschaffung
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport
anderer Bereich
Schiler/Student
andere nicht beruflich Tétige
Wartung, Instandhaltung
BetriebsgréBe: Zahl der Beschéftigten:
1- 4 27 200- 499
5- 9 11 500- 999
10- 49 20 1000~ 9999
50- 99 15 10 000 und mehr
100- 199 6 Schiiler/Student
Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 45  drei 13
zwei 29  vier 12

2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,9 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage:

1. Tag 57 3.Tag 48
2. Tag 64 4.Tag 25

N
W OROWANO®OD

N

w
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ENJCRUINEN

Zusatzdaten Privatbesucher

Geschlecht %
Maénnlich 87
Weiblich 13
Alter

bis 20 Jahre 60
Uber 20 bis 30 Jahre 29
Uber 30 bis 40 Jahre 6
Uber 40 bis 50 Jahre
Uber 50 bis 60 Jahre 1

Uber 60 bis 70 Jahre -
uber 70 Jahre -

bis  750,- EUR 23
Uber  750,- EUR bis 1 000,- EUR 8
tber 1000,- EUR bis 1250, EUR 6
Uber 1 250,- EUR bis 1 500,- EUR 7
tber 1500, EUR bis 2 000,- EUR 10
Gber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 7
Uber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR 7
tber 3 000,- EUR 16
keine Angaben 17
HaushaltsgréBe
1 Person 13
2 Personen 19
3 Personen 25
4 Personen 29
5 Personen und mehr 15

Kauf oder Bestelltétigkeit

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getdtigt oder beabsichtigt
ja

nein

vielleicht

Nachgeschaft

Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt

Ja

nein 18
vielleicht 40

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

69



Haus-Garten-Freizeit
Leipzig (2002)

Privatbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 166 427
Anteil der Privatbesucher 80 %
Regionale Herkunft %
Ortsansassig 26
bis 25 km Umkreis 16
Uber 25 km bis 50 km Umkreis 23
Gber 50 km bis 100 km Umkreis 24
Uber 100 km Umkreis 1
Deutschland 99
anderes Land 1
Geschlecht %
Ménnlich 45
Weiblich 55
Vom Partner/Ehepartner begleitet 70
Alter %
bis 20 Jahre 9
Uber 20 bis 30 Jahre 15
Uber 30 bis 40 Jahre 24
Uber 40 bis 50 Jahre 24
Uber 50 bis 60 Jahre 14
Uber 60 bis 70 Jahre 1
Uber 70 Jahre 4
Beruf %
Arbeiter/Facharbeiter 18
Angestellter 36
Beamter 4
Selbstandig/Freiberuflich tatig 8
Hausfrau 4
anderer Beruf 3
Auszubildender/Schiiler/Student 10
Rentner/Pensionar 14
anderer nicht Berufstatiger 3
Haushalts-Nettoeink %
bis  750,- EUR 1
uber 750,- EUR bis 1 000,- EUR 8
Uber 1000,- EUR bis 1 250,- EUR 9
tber 1250, EUR bis 1 500,- EUR 7
Uber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 10
Uber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 9
tber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR 6
Uber 3 000,- EUR 8
keine Angaben 32
HaushaltsgréBe %
1 Person 9
2 Personen 36
3 Personen 28
4 Personen 22
5 Personen und mehr 6
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getatigt oder beabsichtigt
ja 63
nein 15
vielleicht 22
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 23
nein 24
vielleicht 53

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund
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MIDORA
Leipzig

Basisdaten Besucher gesamt

Zahl der Besucher insgesamt 2734
Regionale Herkunft %
bis 50 km 16
ber 50 km bis 100 km 22
Uber 100 km bis 300 km 45
ber 300 km 17
Inland gesamt: 97
Baden- Niedersachsen 3
Wiirttemberg Nordrhein- 3
Bayern 2 Westfalen
Berlin 8 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 10 Saarland 1
Bremen - Sachsen 37
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 14
Hessen 2 Schleswig- 1
Mecklenburg- 4 Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 3
davon EU 88
ubriges Europa -
Afrika -
Nordamerika -
Sud- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien -
Australien 13
Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen
Polen 50 Niederlande 13
Danemark 13 Australien 13
Grofbritannien 13
Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 63
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 5
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 1
Projektleiter 1
Meister 3
Verkéufer 6
anderer Angestellter/Beamter 6
Facharbeiter 4
Auszubildender 4
andere berufliche Stellung 2
Schler/Student 2
andere nicht beruflich Tatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs
2003 49
2002 46
2001 44
friihere Veranstaltungen 39
erstmaliger Besuch 30
Anteil der Fachbesucher 92%
Zusatzdaten Fachbesucher
Wirtschaftszweige %
Industrie 4
Handwerk 34
GroB-/AuBenhandel 5
Einzelhandel 44
Handelsvertretung 1
IT, EDV, Birokommunikation 1
Verband/Institution/Organisation 1
Andere Dienstleistungen 2
Behorde/offentliche Einrichtung 2
Forschung/Lehre 1
Schiiler/Student 2
andere nicht beruflich Tatige 2
Einfluss bei Einkaufs-/
Beschaffung heid
Ausschlaggebend 53
Mitentscheidend 26
Beratend 9
Nicht beteiligt 8
Schiler/Student 2
andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 56
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 1
Planung, Arbeitsvorbereitung 17
Fertigung, Produktion 26
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 13
Einkauf, Beschaffung 39
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 17
Informations-, Kommunikationstechnik
(EDV) 10
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 13
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 19
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 13
Wartung, Instandhaltung 13
anderer Bereich 42
Schiler/Student 2
andere nicht beruflich Tatige 2
BetriebsgréBe: Zahl der Beschéftigten:
1- 4 72 500- 999 1
5- 9 10 1 000- 9 999 -
10- 49 9 10 000 und mehr -
50- 99 2 Schiler/Student 2
100- 199 1 andere nicht beruflich
200- 499 - Tatige 2

Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein zwei 12 drei 1
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage

3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1. Tag 47 2.Tag 56 3. Tag

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

1"

modell - hobby - spiel
Leipzig

Basisdaten Besucher gesamt

95 281

%
30
37
29

4

29
1
1

56
22

Zahl der Besucher insgesamt
Regionale Herkunft
bis 50 km
tiber 50 km bis 100 km
tiber 100 km bis 300 km
tber 300 km
Inland gesamt:
Baden- Niedersachsen
Wiarttemberg Nordrhein-
Bayern 2 Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz
Brandenburg 5 Saarland
Bremen - Sachsen
Hamburg - Sachsen-Anhalt
Hessen 1 Schleswig-
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thuringen
Ausland gesamt
davon EU
tbriges Europa
Afrika
Nordamerika
Std- und Mittelamerika
Vorder- und Mittelasien
Ostasien
Australien
Die zwei Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen
Schweiz

Tschechische Republik

Berufliche Stellung

selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &.

Hauptabteilungsleiter, Prokurist

Abteilungsleiter, Gruppenleiter

anderer Angestellter/Beamter

Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter

Auszubildender

Hausfrau/-mann

Rentner/Pensionar

andere berufliche Stellung

Schiler/Student

andere nicht beruflich Tatige

Haufigkeit des Messebesuchs

2003

2002

2001

2000

frihere Veranstaltungen

erstmaliger Besuch

Anteil der Privatbesucher

Basisdaten Privatbesucher

Regionale Herkunft

bis 50 km

tber 50 km bis 100 km
tber 100 km bis 300 km

tiber 300 km
Inland gesamt:
Baden- 1 Niedersachsen
Wirttemberg Nordrhein-
Bayern 2 Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz
Brandenburg 5 Saarland
Bremen - Sachsen
Hamburg - Sachsen-Anhalt
Hessen 1 Schleswig-
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen
Ausland gesamt
davon EU

tbriges Europa

Afrika

Nordamerika
Stid- und Mittelamerika
Vorder- und Mittelasien

36
18

o

N
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22

10

1
44
44
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Ostasien

Australien
Die fiinf Linder mit den hochsten Besucher-
anteilen
Schweiz

Berufliche Stellung

selbstéandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &.

Hauptabteilungsleiter, Prokurist

Abteilungsleiter, Gruppenleiter

anderer Angestellter/Beamter

Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter

Auszubildender

andere berufliche Stellung

Schiler/Student

Hausfrau/-mann

Rentner/Pensionar

andere nicht beruflich Tatige

Haufigkeit des Messebesuchs

2003

2002

2001

2000

frihere Veranstaltungen

erstmaliger Besuch

44

o

N
OUVBARBRON 0O ——

Zusatzdaten Privatbesucher

Geschlecht

Ménnlich

Weiblich

Vom Partner/Ehepartner begleitet

Alter

bis 20 Jahre
tiber 20 bis 30 Jahre
tiber 30 bis 40 Jahre
tiber 40 bis 50 Jahre
tiber 50 bis 60 Jahre
tiber 60 bis 70 Jahre
tber 70 Jahre

H. halte-N ol

bis  750,- EUR
750,- EUR bis 1 000,- EUR
1 000,- EUR bis 1 250,- EUR
1 250,- EUR bis 1 500,- EUR
1 500,- EUR bis 2 000,- EUR
2 000,- EUR bis 2 500,- EUR
tber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR
tiber 3 000,- EUR
keine Angaben

tiber
tber
tiber
tber
tber

HaushaltsgréBe

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 Personen

5 Personen und mehr

Kauf oder Bestelltatigkeit

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
§tel|ung getatigt oder beabsichtigt
ja

nein

vielleicht

Nachgeschift

Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
Jja

nein

vielleicht

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund
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REALLOCATION
Leipzig (2003)

Fachbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 770
Anteil der Fachbesucher 100 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 24
tber 100 km bis 300 km 27
tber 300 km 50
Inland gesamt: 78
Baden- 3 Niedersachsen 4
Wiarttemberg Nordrhein- 7
Bayern 9 Westfalen
Berlin 13 Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg 7 Saarland -
Bremen - Sachsen 33
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 11 Schleswig- -
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 3
Ausland gesamt 22
davon EU 8
ubriges Europa 92
Afrika -
Nordamerika -
Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien -
Australien -
Die fiinf Lénder mit den hochsten %
Besucheranteilen °
Polen 40
Tschechische Republik 28
Osterreich 8
Slowakische Republik 8
Wirtschaftszweige %
Bank, Versicherung, Fonds 8
Projektentwickler, Bautrager 17
Immobilien-Consultant, Makler 7
Rechtsanwalt 5
Beratung 13
andere Dienstleister 27
andere Wirtschaftszweige 13
Schiler/Student/nicht beruflich tatig 10
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen
Ausschlaggebend 27
Mitentscheidend 29
Beratend 23
Nicht beteiligt 12
Schiler/Student 10
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 27
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 20
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter "
Projektleiter 14
sonstiger Angestellter 7
sonstiger 6ffentlicher Dienst 4
Facharbeiter 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 3
Auszubildender 1
Schiiler/Student 10
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 41
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 0
Planung, Arbeitsvorbereitung 10
Fertigung, Produktion 3

Fertigungs-, Qualitatskontrolle

Einkauf, Beschaffung 5
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 3
Informations-, Kommunikationstechnik
(EDV) 6
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 7
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 24
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport -
Wartung, Instandhaltung -
Schiler/Student 10
andere nicht beruflich Tatige -
andere 39
Héufigkeit des Messebesuchs %
2002 15
erstmaliger Besuch 85
BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten: %
1- 4 22 200- 499 1
5- 9 14 500- 999 5
10- 49 14 1 000- 9 999 5
50- 99 7 10 000 und mehr 8
100- 199 4 Schiler/Student 10
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 62  zwei 38
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,4 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 67 2. Tag

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

SachsenBack
Leipzig

Basisdaten Besucher gesamt

Zahl der Besucher insgesamt 14 405
Regionale Herkunft %
bis 50 km 15
tiber 50 km bis 100 km 22
tiber 100 km bis 300 km 50
(iber 300 km 13
Inland gesamt: 98
Baden- - Niedersachsen 4
Wirttemberg Nordrhein- 2
Bayern 4 Westfalen
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 9 Saarland -
Bremen - Sachsen 46
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 13
Hessen 2 Schleswig- -
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 12
Ausland gesamt 2
davon EU 77
tibriges Europa 8
Afrika
Nordamerika 8
Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien 8

Australien

Die zwei Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Polen 46
Niederlande 15

Berufliche Stellung
selbstéandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 32
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behérdenleiter o. &. 3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 4
anderer Angestellter/Beamter 27
Facharbeiter 8
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter -
Auszubildender 13
andere berufliche Stellung -
Schiiler/Student 2
andere nicht beruflich Tétige 1
Meister 9
Haufigkeit des Messebesuchs
2002 54
2001 39
frihere Veranstaltungen 38
erstmaliger Besuch 37

Anteil der Fachbesucher 99%

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Bécker-/Konditoreihandwerk 82
Brot-und Backwarenindustrie 4
Zulieferindustrie 4
Handel 2
Dienstleistung 4
Universitat, Fachhochschule, Berufsschule 2
andere 5

Einfluss bei Einkaufs-/
Beschaff heid

Ausschlaggebend 36
Mitentscheidend 18
Beratend 18
Nicht beteiligt 26
Schiler/Student 2
andere nicht Berufstatige 1

Aufgabenbereich
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 37
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 2
Planung, Arbeitsvorbereitung 8
Fertigung, Produktion 42
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 3
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 2
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 4
Wartung, Instandhaltung 1
anderer Bereich 1
Schiler/Student 2
andere nicht beruflich Tatige 1
Service/Verkauf 16
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten:

1- 4 18 500- 999 1

5- 9 25 1 000- 9 999 1

10- 49 32 10 000 und mehr -
50- 99 9 Schiler/Student 2
100- 199 8 andere nicht beruflich
200- 499 3 Tatige 1

Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 91 zwei 7 drei 2
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage

3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 40 2.Tag 43 3.Tag 24

Durchfiihrung: Stuttgarter Messe- und Kongress-
gesellschaft mbH, Stuttgart

Besucher-Strukturtests 2004

Z - Die Zuliefermesse
Leipzig

Fachbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 3710
Anteil der Fachbesucher 99 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 37
tber 100 km bis 300 km 27
iber 300 km 36
Inland gesamt: 88
Baden- 5 Niedersachsen 6
Wirttemberg Nordrhein- 10
Bayern 9 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz -
Brandenburg 2 Saarland -
Bremen - Sachsen 43
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 10
Hessen 2 Schleswig- 1
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 9
Ausland gesamt 12
davon EU 77
tibriges Europa 18
Afrika -
Nordamerika -
Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien 3
Australien 3
Die vier Lander mit den héchsten %
Besucheranteilen °
Tschechische Republik 21
Polen 15
Frankreich 12
Ungarn 12
Wirtschaftszweige %
Industrie 61
Handwerk 4
Handel 8
Andere Dienstleistungen 17
andere 4
Schiiler/Student 4
andere nicht beruflich Tétige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen
Ausschlaggebend 29
Mitentscheidend 36
Beratend 20
Nicht beteiligt 1
Schiiler/Student 5
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 17
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 12
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 12
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 18
sonstiger Angestellter 21
sonstiger 6ffentlicher Dienst 1
Facharbeiter 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter -
Auszubildender -
Projektleiter 10
Schiler/Student 4
andere nicht beruflich Tatige 1
andere 2
Aufgabenbereich %

Geschifts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 25
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 12
Planung, Arbeitsvorbereitung 8
Fertigung, Produktion 7
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 18
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 2
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 2
Wartung, Instandhaltung 2
andere 34
Schiler/Student 4
andere nicht beruflich Tatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2003 20
2002 15
2001 8
2000 7
erstmaliger Besuch 66
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 9 500- 999 5
5- 9 6 1 000- 9999 8
10- 49 22 10 000 und mehr 4
50- 99 13 Schiiler/Student 4
100- 199 15 andere nicht beruflich
200- 499 13 Tatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 88  zwei 9 drei 3
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %
1. Tag 33 2.Tag 41 3.Tag 43

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

REGIO

Lorrach
Privatbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 63 431
Anteil der Privatbesucher 84 %
Regionale Herkunft %
Ortsansassig 29
bis 50 km Umkreis 65
Uber 50 km bis 100 km Umkreis 4
Gber 100 km Umkreis 2
Deutschland 87
anderes Land 14
Geschlecht %
Mannlich 54
Weiblich 46
Vom Partner/Ehepartner begleitet
Alter %

bis 20 Jahre 5
Uber 20 bis 30 Jahre 6
Uber 30 bis 40 Jahre 16
Uber 40 bis 50 Jahre 22
Uber 50 bis 60 Jahre 18
Uber 60 bis 65 Jahre 20
Uber 65 Jahre 14
Beruf %
Arbeiter/Facharbeiter 6
Angestellter 24
Beamter 6
Selbstandig/Freiberuflich tatig 1
Hausfrau 12
anderer Beruf 2
Auszubildender/Schiiler/Student 5
Rentner/Pensionar 33
anderer nicht Berufstatiger 1
Haushalts-N ink %

bis 1 000,- EUR 4

Gber 1 000,- EUR bis 1 500,- EUR 6
tber 1500, EUR bis 2 000,- EUR 22
Gber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 24
tber 2500, EUR bis 4 000,- EUR 12
tber 4 000,- EUR 7
keine Angaben 25
HaushaltsgréBe %
1 Person n
2 Personen 49
3 Personen 18
4 Personen 16
5 Personen und mehr 4
Kauf oder Bestelltétigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getdtigt oder beabsichtigt
ja 54
nein 46
vielleicht
Nachgeschéft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 10
nein 36
vielleicht 50

Durchfiihrung: Messe Lérrach, Lérrach
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LEBEN
Magdeburg (2003)

Privatbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 10 978
Anteil der Privatbesucher 100 %
Regionale Herkunft %
Ortsansassig 62
bis 25 km Umkreis 18
Uber 25 km bis 50 km Umkreis 14
Gber 50 km bis 100 km Umkreis 5
Uber 100 km Umkreis 1
Deutschland 100
Geschlecht %
Mannlich 43
Weiblich 57
Vom Partner/Ehepartner begleitet 70
Alter %

bis 20 Jahre 1
Uber 20 bis 30 Jahre 5
Uber 30 bis 40 Jahre 10
Uber 40 bis 50 Jahre 18
Uber 50 bis 60 Jahre 24
Uber 60 bis 70 Jahre 36
tber 70 Jahre 6
Beruf %
Arbeiter/Facharbeiter 13
Angestellter 26
Beamter 3
Selbstandig/Freiberuflich tatig 5
Hausfrau 1
anderer Beruf 2
Auszubildender/Schiiler/Student 3
Rentner/Pensionar 43
anderer nicht Berufstatiger 5
Haushalts-Nettoein-

kommen %
bis  750,- EUR 4
uber 750,- EUR bis 1 000,- EUR 11
Uber 1 000,- EUR bis 1 250,- EUR 16
tber 1 250,- EUR bis 1 500,- EUR 14
Uber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 12
tber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 12
Uber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR 5
uber 3 000,- EUR 3
keine Angaben 24
HaushaltsgréBe %
1 Person 1
2 Personen 63
3 Personen 13
4 Personen 12
5 Personen und mehr 1
Kauf oder Bestelltitigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt

ja 36
nein 18
vielleicht 46
Nachgeschift %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
ja
nein 41
vielleicht 47

Durchfihrung: IWD Marktforschung, Magdeburg
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MAGDEBOOT
Magdeburg (2003)

Privatbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt
Anteil der Privatbesucher

Regionale Herkunft

Ortsansdssig

bis 25 km Umkreis

Uber 25 km bis 50 km Umkreis
tber 50 km bis 100 km Umkreis
Uber 100 km Umkreis

Deutschland

Geschlecht

Mannlich

Weiblich

Vom Partner/Ehepartner begleitet

Alter

bis 20 Jahre
ber 20 bis 30 Jahre
Uber 30 bis 40 Jahre
tber 40 bis 50 Jahre
Uber 50 bis 60 Jahre
Uber 60 bis 70 Jahre
Uber 70 Jahre

Beruf

Arbeiter/Facharbeiter
Angestellter

Beamter
Selbstandig/Freiberuflich téatig
Hausfrau

anderer Beruf
Auszubildender/Schiiler/Student
Rentner/Pensionar

anderer nicht Berufstatiger

H halt<-N )

bis  750,- EUR
750,- EUR bis 1 000,- EUR
1 000,- EUR bis 1 250,- EUR
1 250,- EUR bis 1 500,- EUR
1 500,- EUR bis 2 000,- EUR
2 000,- EUR bis 2 500,- EUR
tber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR
tber 3 000,- EUR
keine Angaben

Uber
Uber
Uber
Uber
Uber

HaushaltsgroBe

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 Personen

5 Personen und mehr

Kauf oder Bestelltatigkeit

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt

ja

nein

vielleicht

Nachgeschift

Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
ja

nein

vielleicht

14 127

100 %

24
51

Durchfiihrung: IWD Marktforschung, Magdeburg

MANNHEIMER MAIMARKT

Mannheim
Privatbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 378 422
Anteil der Privatbesucher 87 %
Regionale Herkunft %
Ortsansdssig 24
bis 25 km Umkreis 30
tber 25 km bis 50 km Umkreis 23
tber 50 km bis 100 km Umkreis 16
tber 100 km Umkreis 7
Deutschland 99
anderes Land 1
Geschlecht %
Ménnlich 52
Weiblich 49
Vom Partner/Ehepartner begleitet 67
Alter %
bis 20 Jahre 7
tber 20 bis 30 Jahre 13
tber 30 bis 40 Jahre 21
tiber 40 bis 50 Jahre 22
tber 50 bis 60 Jahre 17
tiber 60 bis 70 Jahre 17
tber 70 Jahre 4
Beruf %
Arbeiter/Facharbeiter 10
Angestellter 37
Beamter 5
Selbstandig/Freiberuflich tétig 8
Hausfrau 8
anderer Beruf 1
Auszubildender/Schiiler/Student 1
Rentner/Pensionar 20
anderer nicht Berufstatiger 1
Haushalts-N . %
bis 750~ EUR 3
uber 750,- EUR bis 1 000,- EUR 2
tber 1 000,- EUR bis 1 250,- EUR 4
uber 1 250,- EUR bis 1 500,- EUR 6
tber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 8
tiber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 1
uber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR 9
tiber 3 000,- EUR 15
keine Angaben 43
Haushaltsgrée %
1 Person 1
2 Personen 42
3 Personen 20
4 Personen 20
5 Personen und mehr 8
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 67
nein 17
vielleicht 16
Nachgeschift %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 27
nein 4
vielleicht 32

Durchfiihrung: Achim Brétz Rechenzentrum,
Kaiserslautern

ANALYTICA

Miinchen
Fachbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 30 107
Anteil der Fachbesucher 100 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 29
tiber 100 km bis 300 km 23
tiber 300 km 49
Inland gesamt: 70
Baden- 18 Niedersachsen 1
Wirttemberg Nordrhein- 7
Bayern 53  Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 2
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 6 Schleswig- 1
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 2
Ausland gesamt 30
davon EU 55
tibriges Europa 21
Afrika 7
Nordamerika 2
Stid- und Mittelamerika 2
Vorder- und Mittelasien 6
Ostasien 6
Australien 1
Die funf Lander mit den hochsten %
Besucheranteilen
Osterreich 25 Niederlande 4
Schweiz 15 Slowenien 4
GroBbritannien 4
Wirtschaftszweige %
Anwender von instrumenteller Analytik 39
Hersteller von instrumenteller Analytik 1
Tétig in industrieller Forschung & Entwicklung 12
Tatig in sonstiger Forschung & Entwicklung 6
Chemische Industrie 12
Pharmazeutische Industrie 18
Medizin 5
Nahrungs-, GenuBmittelindustrie 3
Elektro-/Elektronikindustrie 3
Metallverarbeitende Industrie 3
andere Wirtschaftszweige 5
Medizinisches Labor 3
Beharde/offentliche Einrichtung 9
andere 7
Héndler mit instrumenteller Analytik n
Dienstleistung/Consulting bezuglich 7
instrumenteller Analytik
ITétig in universitarer Forschung & Entwick- 10
ung
Schiiler/Studenten 5
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen °
Ausschlaggebend 21
Mitentscheidend 36
Beratend 30
Nicht beteiligt 8
Schiiler/Student 5
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 6
Geschéftsfuihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 8
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 7
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 23
sonstiger Angestellter 24
sonstiger offentlicher Dienst 5
Ingenieur 14
Facharbeiter 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 12
Auszubildender 1
andere 2
Schiler/Student 5
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 11
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 47
Planung, Arbeitsvorbereitung 4
Fertigung, Produktion 5
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 15
Einkauf, Beschaffung 8
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling -
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 19
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 2
andere 6
Schiler/Student 5
andere nicht beruflich Tatige -
Héufigkeit des Messebesuchs %
2002 42
2000 31
1998 21
friihere Veranstaltungen 12
erstmaliger Besuch 42
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 7 500- 999 7
5- 9 6 1 000- 9999 17
10- 49 21 10 000 und mehr 7
50- 99 9 Schiler/Student 5
100- 199 7 andere nicht beruflich
200- 499 12 Tatige -
keine Angaben 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 64  drei 9
zwei 21 vier 7
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage

3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1. Tag 3. Tag
2.Tag 55 4.Tag 18

Durchfiihrung: TNS Infratest, Miinchen

%



Automatica
Miinchen
Fachbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 17 022
Anteil der Fachbesucher 99 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 24
tber 100 km bis 300 km 35
uber 300 km 41
Inland gesamt: 85
Baden- 30 Niedersachsen 3
Wiarttemberg Nordrhein- 6
Bayern 46 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg - Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 2
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 4 Schleswig- 1
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 2
Ausland gesamt 15
davon EU 70
ubriges Europa 19
Afrika -
Nordamerika 5
Std- und Mittelamerika 1
Vorder- und Mittelasien 1
Ostasien 2
Australien 1
Die fiinf Lénder mit den hochsten %
Besucheranteilen °
Osterreich 31
Schweiz 9
Slowenien 6
GroBbritannien 5
Frankreich 4
Wirtschaftszweige %
Automobilbau, OEM und Zulieferer 22
Pharma, Kosmetik, Medinzinindustrie 2
Maschinen- und Anlagenbau 27
Getranke-, Nahrung-, Verpackungsindustrie 1
Elektroindustrie/Elektrotechnik 12
Solartechnik 1
Kunststoffindustrie 3
Metallverarbeitende Industrie 8
Informations- und Kommunikations- 5
technologie
Luft- und Raumfahrt 1
Papier- und Druckerindustrie 1
Holzverarbeitende Industrie 1
Bauindustrie 1
andere 9
Schiler/Student 9
andere nicht beruflich Tatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen
Ausschlaggebend 18
Mitentscheidend 39
Beratend 25
Nicht beteiligt 9
Schiiler/Student 10
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 10

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 7
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 26
sonstiger Angestellter 32
Meister 6
Facharbeiter, Geselle 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 4
Auszubildender 3
andere 1
Schiler/Student 9
andere nicht beruflich Tatige 1
sonstiger offentlicher Dienst 1
Aufgabenbereich %
Geschifts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 6
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 18
Planung, Arbeitsvorbereitung 13
Fertigung, Produktion 22
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 5
Einkauf, Beschaffung 7
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Forschung, Entwicklung 28
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 16
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 2
Wartung, Instandhaltung 8
andere 4
Schiler/Student 9
andere nicht beruflich Tatige 1
Héufigkeit des Messebesuchs %
Erstveranstaltung -
BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten: %

1- 4 5 500- 999 9

5- 9 5 1 000- 9999 13

10- 49 15 10 000 und mehr 9
50- 99 10 SchUIer/Stu(#ent 9
andere nicht beruflich
100- 199 1 Tatige 1
200- 499 14 keine Angaben 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 82  drei 3
zwei 14 vier 1
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %
1. Tag 3.Tag 35
2. Tag 36 4.Tag 24

Durchfiihrung: TNS Infratest, Miinchen

BAUMA + MINING

Miinchen
Fachbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 416 051
Anteil der Fachbesucher 96 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 18
tber 100 km bis 300 km 32
(iber 300 km 50
Inland gesamt: 71
Baden- 24 Niedersachsen 3
Wirttemberg Nordrhein- 7
Bayern 46 Westfalen
Berlin - Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 3
Hamburg - Sachsen-Anhalt 1
Hessen Schleswig- -
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 2
Ausland gesamt 29
davon EU 57
tibriges Europa 28
Afrika 3
Nordamerika 4
Std- und Mittelamerika 1
Vorder- und Mittelasien 2
Ostasien 2
Australien 2
Wirtschaftszweige %
Industrie/Handwerk 79
Bauunternehmen 42
Bergbau 4
Garten- und Landschaftsbau 4
Baustoffindustrie, Steine und Erden 7
Maschinen- und Anlagenbau 16
Andere Industrie/Handwerk 6
Handel 3
Dienstleistung 8
Baubehérde, Verwaltung, Hoch-, Fachschule, 8
Institut
Schiler/Student 2
andere nicht beruflich Téatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen
Ausschlaggebend 38
Mitentscheidend 20
Beratend 18
Nicht beteiligt 20
Schiler/Student 3
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 23
Geschéftsfuihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 10
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
anderer Angestellter im 6ffentlichen Dienst 18
Geselle, Facharbeiter, Bauarbeiter 16
Auszubildender 2
andere 4
Meister, Baufiihrer, Polierer,
Baumasch fiihrer 23
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 1
Schiiler/Student 2
andere nicht beruflich Tatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 25
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 7
Planung, Arbeitsvorbereitung 8
Fertigung, Produktion 13
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 10
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 4
Informations-, Kommunikationstechnik
(EDV) -
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 9
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 7
Wartung, Instandhaltung 9
andere 8
Schiler/Student 2
andere nicht beruflich Tatige 1
Bauleitung 16
Maschinentechnische Abteilung,
Baumaschinen-, Gerdteabteilung 19
Haufigkeit des Messebesuchs %
001 55
1998 43
1995 28
friihere Veranstaltungen 15
erstmaliger Besuch 33
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 12 500- 999 5
5- 9 10 1 000- 9999 9
10- 49 28 10 000 und mehr 5
50- 99 1" Schiler/Student 2
100- 199 9 andere nicht beruflich
200- 499 8 Tatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 65  vier 3 sieben 1
zwei 20 funf 2
drei 9  sechs 1
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %
1. Tag 19 4. Tag 7.Tag 14
2.Tag 25 5.Tag 24
3. Tag 26 6.Tag 28

Durchfiihrung: TNS Infratest, Miinchen

Besucher-Strukturtests 2004

C-B-R
Miinchen
Privatbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 139 340
Anteil der Privatbesucher 94 %
Regionale Herkunft %
Ortsansassig 31
bis 25 km Umkreis 13
Gber 25 km bis 50 km Umkreis 15
tber 50 km bis 100 km Umkreis 22
tber 100 km Umkreis 19
Deutschland 97
anderes Land 3
Geschlecht %
Ménnlich 66
Weiblich 34
Vom Partner/Ehepartner begleitet 49
Alter %
bis 20 Jahre 2
tber 20 bis 30 Jahre 15
tber 30 bis 40 Jahre 24
tber 40 bis 50 Jahre 26
tber 50 bis 60 Jahre 18
tber 60 bis 70 Jahre 13
Gber 70 Jahre 2
Beruf %
Arbeiter/Facharbeiter 9
Angestellter 42
Beamter "
Selbstandig/Freiberuflich tatig 12
Hausfrau 4
anderer Beruf 2
Auszubildender/Schiiler/Student 4
Rentner/Pensionar 13
anderer nicht Berufstatiger 2
Haushalts-N . %
bis 750, EUR 3
tber 750,- EUR bis 1 000,- EUR 2
tber 1 000,- EUR bis 1 250,- EUR 3
tber 1250, EUR bis 1 500,- EUR 6
tber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 10
tber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 12
tber 2 500,- EUR bis 3 000, EUR 11
tber 3 000,- EUR 29
keine Angaben 24
HaushaltsgréBe %
1 Person 18
2 Personen 40
3 Personen 18
4 Personen 18
5 Personen und mehr 6
Kauf oder Bestelltitigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getatigt oder beabsichtigt
ja 33
nein 29
vielleicht 37
Nachgeschéft %
Kaufabsicht zu einem spéateren Zeitpunkt
ja 41
nein 14
vielleicht 45

Durchfiihrung: TNS Infratest, Miinchen

DACH + WAND
Miinchen
Fachbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 25 040
Anteil der Fachbesucher 96 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 20
Gber 100 km bis 300 km 24
Gber 300 km 56
Inland gesamt: 87
Baden- 13 Niedersachsen 2
Wirttemberg Nordrhein- 13
Bayern 42  Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 6
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 3
Hamburg - Sachsen-Anhalt 2
Hessen 8 Schleswig- 1
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 4
Ausland gesamt 13
davon EU 79
tbriges Europa 14
Afrika -
Nordamerika 6
Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien 1

Ostasien / Australien
Die funf Lander mit den hochsten %
Besucheranteilen
Osterreich 19 Italien 8
Belgien 10 Ungarn 8
Niederlande 10

Wirtschaftszweige %
Handwerk gesamt, davon: 77
Dachdecker 51
Klempner 12
Zimmerer 8
Andere Handwerke 5
Industrie 1
Architekt 1
Planungsbiro 1
Bautrager-, Wohnungsbaugesellschaft 4
Immobilien 1
Handel 8
offentliche Einrichtung/Organisation 1
andere 5
Schiiler/Student 1
andere nicht beruflich Téatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 64
Mitentscheidend 17
Beratend 10
Nicht beteiligt 8
Schiiler/Student 2
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 50
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 17
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9
sonstiger Angestellter 10
sonstiger offentlicher Dienst 1
Meister 19
Facharbeiter, Geselle 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 2
Auszubildender 1
andere 2
Schiiler/Student 1
andere nicht beruflich Tétige 1
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 57
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 8
Planung, Arbeitsvorbereitung 32
Fertigung, Produktion 27
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 13
Einkauf, Beschaffung 35
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 19

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -

Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 16

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 30

Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung 1
Montage, Kundendienst 23
andere 4
Schiiler/Student 1
andere nicht beruflich Tatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
Hamburg 2003 28
Frankfurt 2002 43
Essen 2001 29
Nirnberg 2000 49
frihere Veranstaltungen 35
erstmaliger Besuch 24
BetriebsgréBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 22 500- 999 1
5- 9 28 1 000- 9999 2
10- 49 34 10 000 und mehr 1
50- 99 4 andere nicht beruflich
100- 199 4 Tatige 1
200- 499 4 Schiiler/Student 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 78  drei 6
zwei 14 vier 2
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %
1. Tag 28 3.Tag 43
2.Tag 40 4.Tag 20

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund
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electronica
Miinchen

Basisdaten Besucher gesamt
Zahl der Besucher insgesamt 74 200
Regionale Herkunft %
bis 50 km 14
tber 50 km bis 100 km 8
tiber 100 km bis 300 km 20
tiber 300 km 58
Inland gesamt: 56
Baden- 21 Niedersachsen 4
Wiirttemberg Nordrhein- 5
Bayern 54  Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 2 Saarland -
Bremen - Sachsen 2
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt -
Hessen 4 Schleswig- 1
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thuringen 1
Ausland gesamt 44
davon EU 68
ubriges Europa 17
Afrika 1
Nordamerika 3
Std- und Mittelamerika 1
Vorder- und Mittelasien 3
Ostasien 6
Australien -

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Osterreich 18  GroRbritannien 8
Frankreich 9 Slowenien 6
Schweiz 9

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 9
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 8
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
Projektleiter, Ingenieur 22
Sachbearbeiter, Projektmitarbeiter 11
anderer Angestellter/Beamter 15
Facharbeiter 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 3
Auszubildender 2
andere berufliche Stellung 5
Schiler/Student 9

Haufigkeit des Messebesuchs

2002 40
2000 32
1998 21
frihere Veranstaltungen 12
erstmaliger Besuch 45
Anteil der Fachbesucher 99%

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Anwendung, Verwendung elektronischer 15
Komponenten, Baugruppen, Subsysteme
Herstellung von elektronischen Komponen- 16
ten

Herstellung von elektronischen Bauelemen- 19
ten

Handel mit elektronischen Komponenten, 12
Baugruppen, Subsystemen
Dienstleistung 12
Forschung/Entwicklung 16
Lehre und Ausbildung 1
Behorde/Ministerium 1
Schiler/Student 9
Einfluss bei Einkaufs-/
Beschaff heidung
Ausschlaggebend 21
Mitentscheidend 37
Beratend 21
Nicht beteiligt 1
Schiler/Student 9
Aufgabenbereich
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung
kaufm. 8
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung
techn. 7
Elektronikentwicklung 24
Elektronikdesign 13
Konstruktion 6
Systementwicklung 8
Systemintegration 5
Softwareentwicklung 9
Planung, Arbeitsvorbereitung 4
Fertigung, Produktion 8
Qualitatssicherung, -kontrolle, -test 7
Einkauf, Beschaffung 12
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 16
Forschung, Entwicklung 15
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Beratung 5
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 2
Informations-, Kommunikationstechnik
EDV) 2
Wartung, Instandhaltung 3
anderer Bereich 3
Schiler/Student 9
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BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten:
1- 4 8 500- 999

5- 9 7 1.000- 9999 14
10- 49 8 10 000 und mehr 11
50- 99 10 Schiler/Student 9
100- 199 7 keine Angaben 1
200- 499 1"

Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 58  drei 9
zwei 27 vier 5
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 29 3. Tag
2.Tag 43 4.Tag 40

Durchfiihrung: Infratest Burke, Miinchen

EXPO REAL
Miinchen

Basisdaten Besucher gesamt

Zahl der Besucher insgesamt 28 103
Regionale Herkunft %
bis 50 km 17
tiber 50 km bis 100 km 3
tber 100 km bis 300 km 13
Giber 300 km 67
Inland gesamt: 86
Baden- 12 Niedersachsen 4
Wiirttemberg Nordrhein- 16
Bayern 29 Westfalen
Berlin 11 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen - Sachsen 3
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 13 Schleswig- 1
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 14
davon EU 83

tibriges Europa 5

Afrika

Nordamerika 9

Std- und Mittelamerika -

Vorder- und Mittelasien -

Ostasien

Australien 1
Die vier Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Osterreich 29
Niederlande 12
USA 8
Belgien 8

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 32
Geschéftsfuihrer, Vorstandsmitglied,

Behérdenleiter o. &. 17
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 10
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 16
anderer Angestellter/Beamter 23

Facharbeiter -
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 2
Auszubildender -
andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 6
andere nicht beruflich Tétige 1
Haufigkeit des Messebesuchs

2003 48
2002 38
2001 26
frihere Veranstaltungen 10
erstmaliger Besuch 43
Anteil der Fachbesucher 99%

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Immobilienberatung/Vermittlung 17
Immobilien-Entwicklung 12
Immobilien-Finanzierung 7
Imm. Management (Betreiber) und Nutzung 9
Immobilien-Investition 6
Corporate Real Estate 3
Projektmanagement/-steuerung 9
Facility Management 7
Informationstechnologie 1
Immobilienkommunikation 1
Wirtschaftsregionen u. Stadte 3
Architektur-, Planungs-, Ingenieurbiiro 15
Aus- und Weiterbildung 1
Verbande 2
Schiiler/Studenten 6
andere nicht beruflich Téatige 1
Einfluss bei Einkaufs-

Beschaff heid

Ausschlaggebend 25
Mitentscheidend 25
Beratend 28
Nicht beteiligt 15
Schiiler/Student 6
andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich

Geschifts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 27
Marktforschung 6
Finanzierung 10
Investition, Akquisition 17
Beratung 22
Planung, Arbeitsvorbereitung 13
Einkauf, Beschaffung 5
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 4

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 8
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 20
anderer Bereich 1
Schiiler/Student 6
andere nicht beruflich Tatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten:

1- 4 17 500- 999 6

5- 9 11 1 000- 9999 12
10- 49 21 10 000 und mehr 5
50- 99 7 Schiler/Student 6
100- 199 7  andere nicht beruflich

200- 499 7 Tatige 1

Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 36 zwei 36 drei 28
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,9 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage:

1. Tag 56 2.Tag 76 3.Tag 60

Durchfihrung: TNS Infratest, Miinchen

GARTEN
MUNCHEN

Privatbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 71723
Anteil der Privatbesucher 91 %
Regionale Herkunft %
Ortsansassig 25
bis 25 km Umkreis 1
Uber 25 km bis 50 km Umkreis 17
tber 50 km bis 100 km Umkreis 19
tber 100 km Umkreis 28
Deutschland 99
anderes Land 1
Geschlecht %
Ménnlich 34
Weiblich 66
Vom Partner/Ehepartner begleitet 47
Alter %
bis 20 Jahre 2
Uber 20 bis 30 Jahre 10
Uber 30 bis 40 Jahre 21
Uber 40 bis 50 Jahre 25
Uber 50 bis 60 Jahre 22
Uber 60 bis 70 Jahre 17
Uber 70 Jahre 3
Beruf %
Arbeiter/Facharbeiter 8
Angestellter 35
Beamter 7
Selbstandig/Freiberuflich tatig 8
Hausfrau 16
anderer Beruf 3
Auszubildender/Schiiler/Student 2
Rentner/Pensionar 17
anderer nicht Berufstatiger 2
Haushalts-N ol %
bis 750, EUR 4
uber 750,- EUR bis 1 000,- EUR 3
Gber 1 000,- EUR bis 1 250,- EUR 3
tber 1250, EUR bis 1 500,- EUR 5
Gber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 1"
Uber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 1
tber 2 500,- EUR bis 3 000, EUR 8
tber 3 000,- EUR 19
keine Angaben 37
HaushaltsgréBe %
1 Person 13
2 Personen 42
3 Personen 17
4 Personen 18
5 Personen und mehr 10
Kauf oder Bestelltitigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 69
nein 6
vielleicht 25
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 24
nein 18
vielleicht 58

Durchfiihrung: TNS Infratest, Miinchen



I.H.M.
Miinchen

Fachbesucher-Daten Privatbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 185 984 Zahl der Besucher insgesamt 185 984
Anteil der Fachbesucher 7 % Anteil der Privatbesucher 33%
Regionale Herkunft %
bis 100 km 66 Regionale Herkunft %
tber 100 km bis 300 km 26 Ortsanséssig 24
Uber 300 km 8 bis 25 km Umkreis 15
Inland gesamt: 92 Uber 25 km bis 50 km Umkreis 18
Baden- 7 Niedersachsen - Uber 50 km bis 100 km Umkreis 19
Wiirttemberg Nordfrhein- R tber 100 km Umkreis 24
Bayern 89 Westfalen
Berlin - Rheinland-Pfalz - Deutschland 98
Brandenburg - Saarland - anderes Land 2
Bremen - Sachsen 1
Hamburg - Sachsen-Anhalt - Ggsch'lecht %
Hessen 1 Schleswig- - Ma'_"“!'Ch 66
Mecklenburg- - Holstein Weiblich i 34
Vorpommern Thiringen - Vom Partner/Ehepartner begleitet 55
Ausland gesamt 4 Alter %
davon EU 65 bis 20 Jahre 1

ubriges Europa 36 tber 20 bis 30 Jahre 1
Afrika - Uber 30 bis 40 Jahre 19
Nordamerika - Uber 40 bis 50 Jahre 23
Sud- und Mittelamerika 2 Uber 50 bis 60 Jahre 19
Vorder- und Mittelasien - Uber 60 bis 70 Jahre 27
Ostasien - tber 70 Jahre 2
Australien -

P . . Beruf %
gées‘jgﬁ;rlgi?gﬁernmlt den hochsten % ﬁrbeiter{racharbeiter 32
A : ngestellter
i 7 Beamter 5
Schweiz 6 Selbstandig/Freiberuflich tatig 16
Bosnien und Herzegowina 5 Hausfrau 4
Slowenien 4 anderer_ Beruf - 1

Auszubildender/Schiiler/Student 5

Wirtschaftszweige % Rentner/Pensionar 27
Handwerk 64 anderer nicht Berufstatiger 2
Industrie 7 )
Dienstleistung 15 Haushalts-N k %
GroB-/AuBenhandel 2 bis  750,- EUR 3
Behérde 2 iiber 750,- EUR bis 1 000, EUR 4
Fachschule 1 Uber 1000,- EUR bis 1 250,- EUR 3
andere 4 tiber 1 250,- EUR bis 1500, EUR 6
Schiiler/Student 2 Uber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 10
andere nicht beruflich Tatige 2 Uber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 10
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- tber 2 500~ EUR bis 3 000,- EUR "
entscheidungen o % ijgr 3 OO%_ EUR 26
Ausschlaggebend 4 eine Angaben %
Mitentscheidend 20 HaushaltsgroBie %
Beratend 17 1 Person 14
Nicht beteiligt 17 2 Personen 50
Schiiler/Student 4 3 Personen 13
Berufliche Stellung % 4 Personen 17
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, 5 Personen und mehr 7

freier Beruf 37 L
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Kauf oder Bestelltatigkeit %

Behordenleiter o. &. 6 Kauf oder Bestellung auf der Aus-
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2 stellung getétigt oder beabsichtigt
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 8 ja 52
sonstiger Angestellter 12 nein 12
sonstiger &ffentlicher Dienst 5 vielleicht 36
Facharbeiter 19
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher Nachgeschift %

Mitarbeiter 3 Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
Auszubildender 7 ja 30
andere 16 nein 13
Schiiler/Student 2 vielleicht 57
andere nicht beruflich Tatige 2

Aufgabenbereich %
Geschifts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 29
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 7

Planung, Arbeitsvorbereitung 13
Fertigung, Produktion 25
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 8
Einkauf, Beschaffung 17

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 8
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 10
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 13
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport
Wartung, Instandhaltung 19
Gestaltung und Design 8
Schiiler/Student 2
andere 12
Haufigkeit des Messebesuchs %
2003 63
2002 64
2001 54
frithere Veranstaltungen 34
erstmaliger Besuch 15
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %

1- 4 29 500- 999 2

5- 9 12 1 000- 9999 8

10- 49 24 10 000 und mehr 3

50- 99 6 Schiiler/Student 2
100- 199 8 andere nicht beruflich
200- 499 4 Tatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 95

zwei 4

drei 1
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %

1. Tag 8 4.Tag 39 7.Tag 10
2. Tag 13 5.Tag 11
3.Tag 15 6.Tag 13

Durchfiihrung: TNS Infratest, Miinchen

Durchfiihrung: TNS Infratest, Miinchen

Besucher-Strukturtests 2004

inhorgenta europe

Miinchen
Fachbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 26 855
Anteil der Fachbesucher 100 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 22
tber 100 km bis 300 km 24
tber 300 km 54
Inland gesamt: 71
Baden- 21 Niedersachsen 5
Wiarttemberg Nordrhein- 12
Bayern 47 Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 3 Schleswig- 1
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thuringen 1
Ausland gesamt 29
davon EU 64

tbriges Europa 29

Afrika 1

Nordamerika 2

Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien -

Ostasien 2

Australien 1
Die funf Lander mit den hochsten %
Besucheranteilen
Osterreich 24 Schweiz 9
Belgien 9 Tschechische
GroBbritannien 9 Republik 7
Wirtschaftszweige %
Facheinzelhandel 42
Anderer Einzelhandel 4
Kauf-/Warenhaus 1
GroB-/AuBenhandel 6
Anderer GroBhandel 2
Gold-, Silberschmiede 12
Uhrmacher 1
Produzent 6
Zulieferer 1
Fachschule 1
Designer 8
Galerie 2
Versandhandel, TV-, Internet-Shopping 1
andere 8
Schiler/Student 3
andere nicht beruflich Tatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %

entscheidungen

Ausschlaggebend 49 Nicht beteiligt 10
Mitentscheidend 24  Schiiler/Student 4
Beratend 13

Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 52
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 14
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 4
anderer Angestellter im offentlichen Dienst 15
Facharbeiter, Geselle 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 2
Auszubildender 4
andere 1
Schiler/Student 3
andere nicht beruflich Tatige 1
Meister 9
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 43
Forschung, Entwicklung, Konstruktion

Planung, Arbeitsvorbereitung 10
Fertigung, Produktion 22
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 5
Einkauf, Beschaffung 30
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 10
Verkauf 32
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 7
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 23

Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 7
Wartung, Instandhaltung 6
Produktentwicklung/-design 12
andere 9
Schiler/Student 3
andere nicht beruflich Tatige 1
Héufigkeit des Messebesuchs %
2003 53
2002 53
2001 46
friihere Veranstaltungen 32
erstmaliger Besuch 24
BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten: %

1- 4 54 500- 999 1

5- 9 17 1 000- 9999 1

10- 49 12 10 000 und mehr 1
50- 99 3 Schiler/Student 3
100- 199 2 andere nicht beruflich
200- 499 1 Tatige 1
keine Angaben 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 49  drei 14
zwei 30 vier 7
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,8 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %

1. Tag 44 3. Tag
2. Tag 56 4.Tag 30

Durchfiihrung: TNS Infratest, Miinchen
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Basisdaten Besucher gesamt

INTERMOT
Miinchen

Zusatzdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 151 021 Wirtschaftszweige %
Regionale Herkunft % GroB3handel mit Einzelhandel 12
bis 50 km 25 GroBhandel ohne Einzelhandel 5
uber 50 km bis 100 km 15 Einzelhandel mit Werkstatt 31
tiber 100 km bis 300 km 24 Einzelhandel ohne Werkstatt 4
uber 300 km 36 Einkaufsverband -
Inland gesamt: 81 :—Iadnd\;vgrk }g
Bafien— 14 Niedersachsen 2 Sie?\it?e?stung 1
\é\gt;g:re]mberg 67 w:sdt;:g:' 4 Behérde/sffentliche Einrichtung 2
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 2 ;Ire:abea:gd/Verem 7
g:rr:’t‘:leennburg 17 ggirhlsgs ; Schiiler/Studenten 2
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1 andere nicht beruflich Tatige -
Hessen 3 Schleswig- - Einfluss bei Einkaufs-/
Mecklenburg- - Holstein Beschaffung: cheid
Vorpommern Thiringen 1 Ausschlaggebend 48
Ausland gesamt 19 Mitentscheidend 16
9 Beratend 10
davon  EU 79 Nicht beteiligt 23
xmges Europa 1? Schiiler/Student 2
Nordamerika 3 Aufgabenbereich
Std- und Mittelamerika 1 Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 39
Vorder- und Mittelasien 1 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 10
Ostasien 1 Planung, Arbeitsvorbereitung 6
Australien 1 Fertigung, Produktion 13
Die fiinf Linder mit den hochsten Besucher- Fertigungs-, Qualitatskontrolle 4
anteilen Einkauf, Beschaffung ' 23
Bsterreich 53 Frankreich 8 Finanzen, Rechnungswe'sen', Controlllvng 6
talien 30 Niederlande 4 Informations-, Kom'mu'nlkatlonstechmk (EDV) 3
Schweiz 8 Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5
Berufliche Stellung Marketing, Vertrieb, Welibung, PR o 0
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
freier Beruf 16 Transport 9
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Wartung, Instandhaltung 14
Behérdenleiter o. . 5 anderer Bereich 8
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2 Schiler/Student  ~ 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 6 andere nicht beruflich Tétige -
anderer Angestellter/Beamter 35 BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten:
Meister 6 1- 4 29 500- 999 3
Facharbeiter 16 5- 9 17 1 000- 9999 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher 10- 49 22 10 000 und mehr 9
Mitarbeiter 2 50- 99 4 Schiler/Student 2
Auszubildender 5 100- 199 3 andere nicht beruflich
andere berufliche Stellung 5 200- 499 4 Tatige -
Hausfrau/-mann . 1 Aufenthaltsdauer
?SEE?:%EZZ’%N ; 1. Aufenthaltsdauer (Tage):
andere nicht beruflich Tatige 1 ;I,cei gz }"Lenrf 5
Héufigkeit des Messebesuchs drei 7
%83(2) §(7) 2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,5 Tage
frihere Veranstaltungen 15 3. Besucherverteilung auf die Messetage:
erstmaliger Besuch 42 1.Tag 32 4.Tag 30
Anteil der Fachbesucher 30% g Pg gg 5.Tag 29
Anteil der Privatbesucher 70% - 199
Durchfiihrung: TNS Infratest, Miinchen
Basisdaten Fachbesucher
Regionale Herkunft %
bis 50 km 17
tiber 50 km bis 100 km 1
tber 100 km bis 300 km 21
tiber 300 km 51
Inland gesamt: 72
Baden- 19 Niedersachsen 2
Wirttemberg Nordrhein- 8
Bayern 56 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 1 Saarland 2
Bremen - Sachsen 2
Hamburg - Sachsen-Anhalt 1
Hessen 4 Schleswig- -
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 28
davon EU 73
ubriges Europa 14
Afrika 1
Nordamerika 4
Stid- und Mittelamerika 1
Vorder- und Mittelasien 2
Ostasien 2
Australien 2
Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen
Osterreich 16
Italien 12
Frankreich 8
Niederlande 7
Schweiz 7
Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 35
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 13
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 6
anderer Angestellter/Beamter 20
Meister 7
Facharbeiter 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 2
Auszubildender 6
andere berufliche Stellung 3
Schiler/Student 2
Haufigkeit des Messebesuchs
2002 62
2000 49
frithere Veranstaltungen 22
erstmaliger Besuch 32
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ispo sommer
Miinchen (2003)

Fachbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 25 706
Anteil der Fachbesucher 100 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 6
tber 100 km bis 300 km 16
tber 300 km 78
Inland gesamt: 45
Baden- 16 Niedersachsen 1
Wiirttemberg Nordrhein- 8
Bayern 58 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg - Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 2
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt -
Hessen 5 Schleswig- 1
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen -
Ausland gesamt 55
davon EU 46
tibriges Europa 30
Afrika 4
Nordamerika
Std- und Mittelamerika 3
Vorder- und Mittelasien 6
Ostasien 4
Australien 3
Die funf Lander mit den hochsten %
Besucheranteilen
Osterreich 11 Frankreich 6
Schweiz 10 Italien 6
GroBbritannien
Wirtschaftszweige %
Sportfacheinzelhandel 18
Bekleidungsfacheinzelhandel 8
Schuhfacheinzelhandel 4
Kauf-/Warenhaus 3
Versandhandel 3
Im- und Export von Sportartikeln 19
Filialkette 2
Handelsvertretung 5
Sportstudio, Fitness-Studio 2
Designer 3
Produzent 14
Zulieferer 4
Anderer Einzelhandel 2
TV-, Internet-Shopping 1
Marketingagentur 1
Schiler/Student 7
andere nicht beruflich Tétige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen °
Ausschlaggebend 34
Mitentscheidend 29
Beratend 19
Nicht beteiligt n
Schiler/Student 8
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 23
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 20
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 8
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 1
sonstiger Angestellter 22
sonstiger 6ffentlicher Dienst 1
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher Mitarbeiter 2
Auszubildender 5
andere 3
Schiiler/Student 7
andere nicht beruflich Tatige 1

Aufgabenbereich
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 20
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 7

°
=

Planung, Arbeitsvorbereitung 6
Fertigung, Produktion 7
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 33
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 3
Verkauf 28
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 31
Lagerhaltung, Materialwirtscﬁaft, Logistik,
Transport 5
Wartung, Instandhaltung 2
Mode/Produkt-Design 1
andere 4
Schiler/Student 7
andere nicht beruflich Tétige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
ispo Winter 2003 39
ispo Sommer 2002 39
ispo Winter 2002 27
ispo Sommer 2001 25
ispo Winter 2001 20
frihere Veranstaltungen 16
erstmaliger Besuch 32
BetriebsgréBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 21 500- 999 4
5- 9 11 1 000- 9999 3
10- 49 26 10 000 und mehr 4
50- 99 7 Schiiler/Student 7
100- 199 9 andere nicht
200- 499 6 beruflich Tatige 1
keine Angaben 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 50  zwei 31 drei 19
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 59 2.Tag 65 3.Tag 44

Durchfiihrung: NFO Infratest, Miinchen

ispo winter

Miinchen
Fachbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 57 468
Anteil der Fachbesucher 100 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 22
tber 100 km bis 300 km 19
tber 300 km 60
Inland gesamt: 41
Baden- 14 Niedersachsen 2
Wairttemberg Nordrhein- 8
Bayern 64 Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt -
Hessen 4 Schleswig- -
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 59
davon EU 61
tbriges Europa 29
Afrika 1
Nordamerika
Std- und Mittelamerika 1
Vorder- und Mittelasien 1
Ostasien 1
Australien 2
Die vier Lander mit den hochsten %
Besucheranteilen
Osterreich 20 Frankreich 8
Schweiz 11 GroBbritannien 7
Wirtschaftszweige %
Sportfacheinzelhandel 31
Bekleidungsfacheinzelhandel 6
Schuhfacheinzelhandel 2
Kauf-/Warenhaus 2
Spezialisten Geschéfte 2
Versandhandel 2
Im- und Export von Sportartikeln 6
Filialkette 1
Handelsvertretung 1
Sportstudio, Fitness-Studio 2
Designer 5
Produzent 10
Zulieferer 4
Anderer Einzelhandel 1
TV-, Internet-Shopping 1
Marketingagentur 3
andere 1
Schiiler/Studenten 7
andere nicht beruflich Téatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen °
Ausschlaggebend 30
Mitentscheidend 31
Beratend 18
Nicht beteiligt 13
Schiiler/Student 8
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 29
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behérdenleiter o. &. 16
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 8
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 15
sonstiger Angestellter 16
sonstiger offentlicher Dienst 1
Facharbeiter
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 2
Auszubildender 3
andere 3
Schiiler/Student 7
andere nicht beruflich Tatige 1
Aufgabenbereich %

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 15
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 9
Planung, Arbeitsvorbereitung 4
Fertigung, Produktion 5
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 34
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 24
Verkauf 23
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 3
Wartung, Instandhaltung 2
Mode-/Produkt-Design 9
andere 8
Schiiler/Student 7
andere nicht beruflich Tatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2003 43
2002 30
2001 24
frihere Veranstaltungen 13
erstmaliger Besuch 37
BetriebsgréBe: Zahl der Beschéftigten: %

1- 4 23 500- 999 3

5- 9 15 1 000- 9999 4

10- 49 25 10 000 und mehr 1
50- 99 6 Schiiler/Student 7
100- 199 6 andere nicht beruflich
200- 499 Tatige 1
keine Angaben 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 46  drei 15
zwei 30 vier 10
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,9 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 42 3. Tag
2. Tag 53 4.Tag 38

Durchfiihrung: TNS Infratest, Miinchen



METAV Miinchen

Basisdaten Besucher gesamt

Zahl der Besucher insgesamt 22 921
Regionale Herkunft %
bis 50 km 21
Uber 50 km bis 100 km 18
Uber 100 km bis 300 km 39
Gber 300 km 22
Inland gesamt: 89
Baden- 26 Niedersachsen -
Wiirttemberg Nordrhein- 3
Bayern 64 Westfalen
Berlin - Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen 2
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen Schleswig- -
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 1
davon EU 76
ubriges Europa 20
Afrika 2
Nordamerika -
Sud- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien 3

Australien =

Die funf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Osterreich 65 Tschechische
Schweiz 9 Republik 5
Italien 6 Turkei 3

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 22
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,

Behérdenleiter o. &.
Hauptabteilungsleiter, Prokurist
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 27
anderer Angestellter/Beamter 14
Facharbeiter
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 3
Auszubildender 2
andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 6
andere nicht beruflich Tatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs
Diusseldorf 2002 22
Disseldorf 2000 20
friihere Veranstaltungen 14
erstmaliger Besuch 54

Anteil der Fachbesucher 99%

Zusatzdaten Fachbesucher

S

Wirtschaftszweige

Maschinen- und Anlagenbau
Eisen- und NE-Metallerzeugnisse
Elektrotechnik/Elektronik

Eisen-, Blech-, Metallwaren
Stahl-, Leichtmetallbau
Feinmechanik und Optik
andere Industrie

Handwerk

Handel

Dienstleistung
Universitat/Hoch-/Fachschule
andere

Schiiler/Student

andere nicht beruflich Tatige
Einfluss bei Einkaufs-/
Beschaffung heidung
Ausschlaggebend 27  Schiiler/Student 6
Mitentscheidend 30 andere nicht

Beratend 25 Berufstatige 1
Nicht beteiligt 10

Aufgabenbereich

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 24
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 1
Planung, Arbeitsvorbereitung

Fertigung, Produktion 2
Fertigungs-, Qualitatskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,

N
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Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 9
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport -
Wartung, Instandhaltung 3
anderer Bereich 2
Schiiler/Student 6
andere nicht beruflich Tatige 1
BetriebsgréBe: Zahl der Beschéftigten:

1- 4 10 500- 999 7

5- 9 7 1 000- 9999 12

10- 49 18 10 000 und mehr 4
50- 99 12 Schiiler/Student 6
100- 199 9 andere nicht beruflich
200- 499 11 Tatige 1

Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 86  drei 2
zwei 10 vier 2
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1. Tag 26 3.Tag 27
2. Tag 27 4.Tag 21

Durchfihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Besucher-Strukturtests 2004

SYSTEMS
Miinchen

Basisdaten Besucher gesamt
Zahl der Besucher insgesamt 65 859
Regionale Herkunft %
bis 50 km 35
ber 50 km bis 100 km 14
Uber 100 km bis 300 km 25
ber 300 km 25
Inland gesamt: 93
Baden- 14 Niedersachsen 1
Wiirttemberg Nordrhein- 3
Bayern 69 Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt -
Hessen 4 Schleswig-
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 7
davon EU 80
ubriges Europa 12
Afrika -
Nordamerika 4
Sud- und Mittelamerika 1
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien 3
Australien =

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Osterreich 56
Italien 1
Schweiz 6
GroBbritannien 5
USA 4

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 25
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 7
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 18
anderer Angestellter/Beamter 24
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 3
Auszubildender 6
andere berufliche Stellung 3
Schiler/Student 1
andere nicht beruflich Tatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs
2003 44
2002 42
friihere Veranstaltungen 23
erstmaliger Besuch 33
Anteil der Fachbesucher 93%

Basisdaten Fachbesucher
Regionale Herkunft %
bis 50 km 34
Uber 50 km bis 100 km 14
Uber 100 km bis 300 km 26
ber 300 km 26
Inland gesamt: 93
Baden- 15 Niedersachsen 1
Wirttemberg Nordrhein- 3
Bayern 67 Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 2 Saarland -
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt -
Hessen 4 Schleswig- -
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thuringen 1
Ausland gesamt 7
davon EU 82
ubriges Europa 12
Afrika -
Nordamerika 4
Std- und Mittelamerika 1
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien 1
Australien -

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Osterreich 58
Italien 10
Grossbritannien 6
Schweiz 5
USA 4

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 26
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &.
Hauptabteilungsleiter, Prokurist
Abteilungsleiter, Gruppenleiter
anderer Angestellter/Beamter
Facharbeiter
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 3
Auszubildender 6
andere berufliche Stellung 2
9
2

N =

Schiiler/Student

andere nicht beruflich Tatige

Haufigkeit des Messebesuchs

2003 45
2002 42
2001 39
frihere Veranstaltungen 24
erstmaliger Besuch 32

Anteil der Fachbesucher 93%

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Anwender von Informations- und 36
Kommunikationstechnologien

Hersteller von Informations- und

Kommunikationstechnologien 3
Handler im Bereich Informations- und 10
Kommunikationstechnologien

Dienstleister im Bereich Informations- und 30
Kommunikationstechnologien
Schler/Studenten 9
andere nicht beruflich Tatige 2
Einfluss bei Einkaufs-/

Beschaff heidung

Ausschlaggebend 28
Mitentscheidend 26
Beratend 24
Nicht beteiligt 12
Schiler/Student 9
andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 7
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 9
Planung, Arbeitsvorbereitung 5
Fertigung, Produktion 4
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 9
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 6
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 41
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 7
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 18
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 3
Wartung, Instandhaltung 5
anderer Bereich 8
Schiler/Student 9
andere nicht beruflich Tatige 2
BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten:

1- 4 18 500- 999

5- 9 7 1 000- 9999 11

10- 49 14 10 000 und mehr 9
50- 99 7 Schiler/Student 9
100- 199 6 andere nicht beruflich
200- 499 7 Tatige 2

Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 82  vier 1
zwei 12 funf 1
drei 4

2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage

3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1. Tag 19 4.Tag 33
2. Tag 24 5.Tag 20
3. Tag 31

Durchfiihrung: TNS Infratest, Miinchen

BioFach
Niirnberg
Fachbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 29 556
Anteil der Fachbesucher 95 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 16
tber 100 km bis 300 km 33
(iber 300 km 51
Inland gesamt: 66
Baden- 18 Niedersachsen 5
Wirttemberg Nordrhein- 8
Bayern 43 Westfalen
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 3
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 8 Schleswig- 2
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 2
Ausland gesamt 34
davon EU 56
tibriges Europa 26
Afrika
Nordamerika 4
Std- und Mittelamerika 5
Vorder- und Mittelasien 2
Ostasien 5
Australien 1
Die funf Lander mit den hochsten %
Besucheranteilen °
Osterreich 1
Italien 10
Niederlande 7
Spanien 7
Schweiz 7
Wirtschaftszweige %
Hersteller 21
GroBhandel 12
Einzelhandel 27
Versandhandel 1
Import/Export
Dienstleistung 14
Direktvermarkter 4
Lehre, Forschung 2
Amter und Behorden 3
andere 5
Schiler/Student 4
andere nicht beruflich Tétige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen
Ausschlaggebend 47
Mitentscheidend 28
Beratend 14
Nicht beteiligt 6
Schiiler/Student 5
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 46
Geschéftsfuihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 10
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
sonstiger Angestellter 14
sonstiger 6ffentlicher Dienst 3
Facharbeiter 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 3
Auszubildender 1
andere 2
Schiler/Student 4
andere nicht beruflich Tatige 1

Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 44
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 8

Planung, Arbeitsvorbereitung 10
Fertigung, Produktion 1
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 6
Einkauf, Beschaffung 27
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 8

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 8
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 2
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 8
Wartung, Instandhaltung 4
andere 6
Schiler/Student 4
andere nicht beruflich Téatige 1

Haufigkeit des Messebesuchs %
2003 35
2002 33
2001 27
friihere Veranstaltungen 26
erstmaliger Besuch 43
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 41 500- 999 3
5- 9 14 1 000- 9 999 2
10- 49 21 10 000 und mehr 2
50- 99 5 Schiler/Student 4
100- 199 3 andere nicht beruflich
200- 499 5 Tatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 60  drei 10
zwei 24 vier 6
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %

1. Tag 39 3.Tag 46
2.Tag 49 4.Tag 28

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund
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BRAU Beviale

Niirnberg
Basisdaten Besucher gesamt Zusatzdaten Fachbesucher
Zahl der Besucher insgesamt 36 933 Wirtschaftszweige %
Regionale Herkunft % Industrie 61
bis 50 km 1 Handel 10
tiber 50 km bis 100 km 10 Dienstleistung 12
uber 100 km bis 300 km 36 Hopfen- und Getreidewirtschaft 2
tiber 300 km 44 gnﬁelre/s g Z
. chuler/Student
I;;;:: gesamt: 14 Niedersachsen 72 andere nicht beruflich Tatige 1
Wiirttemberg Nordrhein- 8 Einfluss bei Einkaufs-/
Bayern 51  Westfalen Beschaffung: heid
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 4 Ausschlaggebend 28
Brandenburg 1 Saarland 1 Mitentscheidend 32
Bremen - Sachsen 3 Beratend 21
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1 Nicht beteiligt n
Hessen 6 Schleswig- 1 Schuler/Student 6
Mecklenburg- 1 Holstein andere nicht Berufstatige 1
Vorpommern Thuringen 2 Aufgabenbereich
Ausland gesamt 27 Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 26
davon EU 64 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 13
ubriges Europa 23 Planung, Arbeitsvorbereitung 12
Afrika 3 Fertigung, Produktion 28
Nordamerika Fertigungs-, Qualititskontrolle mn
Siid- und Mittelamerika 1 Einkauf, Beschaffung 16
Vorder- und Mittelasien 1 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 4
Ostasien 5 Informations-, Kommunikationstechnik
Australien 2 o 3
Die fiinf Lander mit den héchsten Besucher- Verwaltung, Organisation, Personal-,
anteilen Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3
Bsterreich 10 Frankreich 7 Marketing, Vertrieb, 4Wer4bung, PR o 18
Schweiz 9 Tschechische Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Belgien 8 Republik 7 Transport 6
9 p Wartung, Instandhaltung 13
Berufliche Stellung anderer Bereich 3
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Schiler/Student i 6
freier Beruf 19 andere nicht beruflich Tétige 1
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten:
Behordenleiter o. &. 8 1- 4 15 500- 999 7
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 9 5- 9 8 1 000- 9 999 8
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 19 10- 49 21 1000 und mehr 4
anderer Angestellter/Beamter 12 50- 99 Schiiler/Student 6
Facharbeiter 10 100- 199 10 andere nicht beruflich
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher 200- 499 10 Tatige 1
Mitarbeiter ! Aufenthaltsdauer
Auszubildender 3 1. Aufenthaltsdauer (Tage):
andere berufliche Stellung 2 ein 70
Meister 9 2wei 23
Schiiler/Student 6 drei 7
andere nicht beruflich Tatige - O
Hausfrau/-mann 1 2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,4 Tage
1

Rentner/Pensionar
Héufigkeit des Messebesuchs

2003 43
2002 39
2000 31
1999 25
frithere Veranstaltungen 27
erstmaliger Besuch 35
Anteil der Fachbesucher 95%

Basisdaten Fachbesucher

Regionale Herkunft %
bis 50 km 10
tiber 50 km bis 100 km 9
tiber 100 km bis 300 km 36
tiber 300 km 45
Inland gesamt: 72
Baden- 15 Niedersachsen 5
Wirttemberg Nordrhein- 8
Bayern 50 Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 3
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 6 Schleswig- 1
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 2
Ausland gesamt 28
davon EU 63
ubriges Europa 23
Afrika 3

Nordamerika

Std- und Mittelamerika 1

Vorder- und Mittelasien 1

Ostasien 5

Australien 2
Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Osterreich 10 Tschechische
Schweiz 9 Republik 7
Belgien 8 Frankreich 6

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 19
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 8
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 9
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 19
anderer Angestellter/Beamter 12
Facharbeiter 10
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender 3
andere berufliche Stellung 2
Meister 9
Schiler/Student 6
Rentner/Pensionar 1
Haufigkeit des Messebesuchs

2003 44
2002 40
2000 32
1999 25
frihere Veranstaltungen 27
erstmaliger Besuch 33
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3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1. Tag
2.Tag 52
3.Tag 44

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Consumenta
Niirnberg (2003)

Privatbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 214 209
Anteil der Privatbesucher - %
Regionale Herkunft %
Ortsansassig 21
bis 25 km Umkreis 25
Gber 25 km bis 50 km Umkreis 21
tber 50 km bis 100 km Umkreis 20
tber 100 km Umkreis 13
Deutschland 100
Geschlecht %
Mannlich 55
Weiblich 45
Vom Partner/Ehepartner begleitet 49
Alter %
bis 20 Jahre 14
ber 20 bis 30 Jahre 22
tber 30 bis 40 Jahre 24
tber 40 bis 50 Jahre 21
tber 50 bis 60 Jahre 13
tber 60 bis 70 Jahre 6
tber 70 Jahre 1
Beruf %
Arbeiter/Facharbeiter 1
Angestellter 38
Beamter 10
Selbstandig/Freiberuflich tatig 7
Hausfrau 4
anderer Beruf 4
Auszubildender/Schiiler/Student 12
Rentner/Pensionar 7
anderer nicht Berufstatiger 6
Haushalts-N ink %
bis  750,- EUR 8
tber  750,- EUR bis 1 000,- EUR 7
tber 1000, EUR bis 1 250,- EUR 5
tber 1 250,- EUR bis 1 500,- EUR 7
tber 1500, EUR bis 2 000,- EUR 10
tber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 10
tber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR 9
tber 3 000,- EUR 14
keine Angaben 31
HaushaltsgroBe %
1 Person 1A
2 Personen 32
3 Personen 16
4 Personen 27
5 Personen und mehr 14
Kauf oder Bestelltitigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getatigt oder beabsichtigt
ja 68
nein 12
vielleicht 20
Nachgeschift %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
ja 25
nein 25
vielleicht 50

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

embedded world

Niirnberg
Fachbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 10 521
Anteil der Fachbesucher 99 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 17
Gber 100 km bis 300 km 49
Gber 300 km 34
Inland gesamt: 85
Baden- 23 Niedersachsen 3
Wirttemberg Nordrhein- 8
Bayern 48 Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 3
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 7 Schleswig- 1
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 2
Ausland gesamt 15
davon EU 54
tbriges Europa 38
Afrika -
Nordamerika 4
Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien 1
Ostasien 3
Australien -
Die fiinf Lander mit den hochsten o
Besucheranteilen °
Osterreich 24
Schweiz 16
Tschechische Republik 9
Niederlande 5
GroBbritannien 5
Wirtschaftszweige %
Industrie 60
GroBhandel 1
Einzelhandel 1
Versandhandel 1
Import/Export -
Dienstleistung 9
Offentliche Verwaltung 1
Lehre, Forschung 9
andere 2
Schiiler/Studenten 15
andere nicht beruflich Tatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen °
Ausschlaggebend 21
Mitentscheidend 34
Beratend 22
Nicht beteiligt 8
Schiiler/Student 16
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 9
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 5
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 21
sonstiger Angestellter 37
sonstiger offentlicher Dienst 2
Facharbeiter 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 5
Auszubildender 1
andere 1
Schiiler/Student 15
andere nicht beruflich Tatige 1
Aufgabenbereich %
Geschifts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 9
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 63
Planung, Arbeitsvorbereitung 4
Fertigung, Produktion 6
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2
Einkauf, Beschaffung 5
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling -
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 6

Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 8

Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport -

Wartung, Instandhaltung 2
andere 1
Schiiler/Student 15
andere nicht beruflich Tatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2003 36
erstmaliger Besuch 64
BetriebsgréBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 9 500- 999 8
5- 9 5 1 000- 9999 12
10- 49 15 10 000 und mehr 8
50- 99 7 Schiler/Student 15
100- 199 11 andere nicht beruflich
200- 499 9 Tatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 83 zwei 12 drei 5
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %
1. Tag 2. Tag 3.Tag 43

Durchfihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund



ENKON
Niirnberg (2002)

Fachbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 3 059
Anteil der Fachbesucher 97 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 39
Gber 100 km bis 300 km 38
tber 300 km 24
Inland gesamt: 95
Baden- 12 Niedersachsen 2
Wirttemberg Nordrhein- 8
Bayern 58 Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg - Saarland -
Bremen 1 Sachsen 3
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 7 Schleswig- 1
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 3
Ausland gesamt 5
davon EU 74
tbriges Europa 16
Afrika -
Nordamerika -
Sud- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien 1
Australien -
Die fiinf Lander mit den hochsten %
Besucheranteilen °
Osterreich 47
GroBbritannien 1
Japan 11
Belgien 5
Déanemark 5
Wirtschaftszweige %
Energieberatung 18
Planungsbiro 15
Finanzierungsinstitute 2
Energiehandel 4
Contracting 4
Energieintensive Unternehmen 8
Handel 3
Handwerk 4
Kommune 5
Energieerzeuger 6
andere 22
Schiiler/Student/nicht beruflich tatig 9
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen °
Ausschlaggebend 23
Mitentscheidend 39
Beratend 19
Nicht beteiligt 10
Schiiler/Student 9
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 19
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 7
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 26
sonstiger Angestellter 20
sonstiger offentlicher Dienst 5
Meister 4
Facharbeiter 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 3
andere 1
Schiiler/Student 8
andere nicht beruflich Tatige 1
Aufgabenbereich %

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 24
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 17
Planung, Arbeitsvorbereitung 22
Fertigung, Produktion 6
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 9
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 4
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 6
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 22
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 3
Wartung, Instandhaltung 14
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Schiiler/Student 8
andere nicht beruflich Tatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2000 28
1999 21
1997 12
friihere Veranstaltungen 7
erstmaliger Besuch 62
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 17 500- 999 7
5- 9 7 1 000- 9999 13
10- 49 14 10 000 und mehr 6
50- 99 9 Schiiler/Student 8
100- 199 7 andere nicht
200- 499 10 beruflich Tatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 92 drei
zwei 6
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage

3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 38 3. Tag
2.Tag 41

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung

GmbH, Dortmund

%

e_procure
Niirnberg
Fachbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 3113
Anteil der Fachbesucher 100 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 20
Gber 100 km bis 300 km 50
iber 300 km 31
Inland gesamt: 95
Baden- 18 Niedersachsen 3
Wiarttemberg Nordrhein- 1
Bayern 46 Westfalen
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen 1
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt -
Hessen 9  Schleswig- 1
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 2
Ausland gesamt 5
davon EU 46
briges Europa 46
Afrika -
Nordamerika 8
Sud- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien
Ostasien -
Australien
Die fiinf Lénder mit den hochsten %
Besucheranteilen °
Osterreich 39
Schweiz 31
Liechtenstein 15
Spanien 8
USA 8
Wirtschaftszweige %
Industrie a4
Handel 12
Import/Export -
Dienstleistung 26
Offentliche Verwaltung 4
Lehre, Forschung 2
andere 5
Schiler/Student 1"
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen
Ausschlaggebend 28
Mitentscheidend 34
Beratend 18
Nicht beteiligt 10
Schiler/Student 1"
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 9
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 5
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 31
sonstiger Angestellter 27
sonstiger offentlicher Dienst 3
Facharbeiter 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 2
Auszubildender 1
andere 1
Schiler/Student 1
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 13
Forschung, Entwicklung, Konstruktion -
Planung, Arbeitsvorbereitung 1
Fertigung, Produktion 1
Fertigungs-, Qualitatskontrolle -
Einkauf, Beschaffung 47
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2
Informations-, Kommunikationstechnik
EDV] 15
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 16
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 9
Wartung, Instandhaltung -
andere
Schiler/Student 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2003 20
2002 18
2001 10
frihere Veranstaltungen -
erstmaliger Besuch 71
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 4 200- 499 1N
5- 9 5 500- 999 10
10- 49 8 1 000- 9999 24
50- 99 7 10 000 und mehr 17
100- 199 4 Schiler/Student 11
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 81
zwei 14
drei 5
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage

3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1. Tag
2.Tag 44
3. Tag 37

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

%

Besucher-Strukturtests 2004

EUROGUSS

Niirnberg
Fachbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 5323
Anteil der Fachbesucher 99 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 17
tber 100 km bis 300 km 46
tber 300 km 38
Inland gesamt: 80
Baden- 35 Niedersachsen 8
Wiarttemberg Nordrhein- 2
Bayern 33  Westfalen
Berlin - Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 5
Hamburg 4 Sachsen-Anhalt 2
Hessen - Schleswig- -
Mecklenburg- 5 Holstein
Vorpommern Thuringen 4
Ausland gesamt 20
davon EU 43
tbriges Europa 44
Afrika -
Nordamerika 4
Std- und Mittelamerika 1
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien 9
Australien -
Die fiinf Lander mit den hochsten %
Besucheranteilen °
Osterreich 19
Schweiz 1
Tschechische Republik 9
Frankreich 8
Wirtschaftszweige %
Industrie 80
GroBhandel 2
Einzelhandel -
Versandhandel -
Import/Export 2
Dienstleistung 7
Offentliche Verwaltung -
Lehre, Forschung 3
andere 2
Schiler/Student 4
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen
Ausschlaggebend 23
Mitentscheidend 44
Beratend 21
Nicht beteiligt 8
Schiler/Student 4
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 12
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 7
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 7
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 31
sonstiger Angestellter 27
sonstiger offentlicher Dienst -
Facharbeiter, Geselle 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 2
Auszubildender 1
andere 2
Schiler/Student 4
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 20
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 24
Planung, Arbeitsvorbereitung 8
Fertigung, Produktion 22
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 6
Einkauf, Beschaffung 14
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1

Informations-, Kommunikationstechnik

Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 1

Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 1
Wartung, Instandhaltung 6
andere 3
Schiler/Student 4
Haufigkeit des Messebesuchs %
2002 28
2001 23
frihere Veranstaltungen -
erstmaliger Besuch 64
BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten: %

1- 4 5 200- 499 17

5- 9 2 500- 999 14

10- 49 15 1 000- 9999 12
50- 99 10 10 000 und mehr 13
100- 199 9 Schiler/Student 4
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 85  zwei 13 drei 3
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %
1. Tag 37 2.Tag 48 3.Tag 34

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

FachPack / PrintPack /
Logintern, Niirnberg

Basisdaten Besucher gesamt

Zahl der Besucher insgesamt 29 260
Regionale Herkunft %
bis 50 km 1
tiber 50 km bis 100 km 7
tiber 100 km bis 300 km 45
(iber 300 km 37
Inland gesamt: 89
Baden- 22 Niedersachsen 5
Wirttemberg Nordrhein- n
Bayern 6 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 4
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 10 Schleswig- 1
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 2
Ausland gesamt 11
davon EU 73
tibriges Europa 24
Afrika 1
Nordamerika 1
Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien 2
Ostasien 1
Australien -

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Osterreich 23 Niederlande 8
Schweiz 16 Italien 6
Tschechische Republik 15

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 13
Geschéftsfuihrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 7
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 8
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 33
anderer Angestellter/Beamter 22
Facharbeiter 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender 3
andere berufliche Stellung 2
Meister 3
Schiler/Student 3
andere nicht beruflich Tatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs

FachPack/PrintPack/Loglntern 2003 36
FachPack/PrintPack 2001 26
FachPack 2000 15
FachPack 1998 9
friihere Veranstaltungen 7
erstmaliger Besuch 49
Anteil der Fachbesucher 99%

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Industrie

Handwerk

Einzelhandel

GroBhandel

Versandhandel
Werbewirtschaft

Andere Dienstleistungen
Behérde/offentliche Einrichtung
andere

Schiler/Student

andere nicht beruflich Tétige
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Einfluss bei Einkaufs-/
Beschaff heid

Ausschlaggebend 26
Mitentscheidend 41
Beratend 21
Nicht beteiligt 8
Schiiler/Student 3
andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 20
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 13
Planung, Arbeitsvorbereitung 11
Fertigung, Produktion 15
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 5
Einkauf, Beschaffung 20
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 19
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 16
Wartung, Instandhaltung 5
anderer Bereich 3
Schiler/Student 3
andere nicht beruflich Tétige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten:

- 00- 999 9

5- 9 4 1 000- 9999 12

10- 49 17 10 000 und mehr 7
50- 99 10 Schiler/Student 3
100- 199 14 andere nicht beruflich
200- 499 16 Tatige 1

Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 87  zwei 1 drei 2

2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 36 2.Tag 44 3.Tag 35

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund
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fensterbau/frontale

Niirnberg
Fachbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt *)
Anteil der Fachbesucher 95 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 14
tber 100 km bis 300 km 44
uber 300 km 42
Inland gesamt: 80
Baden- 21 Niedersachsen 4
Wiarttemberg Nordrhein- 9
Bayern 37 Westfalen
Berlin - Rheinland-Pfalz 7
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 5
Hamburg - Sachsen-Anhalt 1
Hessen 8 Schleswig- 1
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 4
Ausland gesamt: 21
davon EU 30
ubriges Europa 55
Afrika 1
Nordamerika 6
Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien 1
Ostasien 6
Australien 1
Die fiinf Lénder mit den hochsten %
Besucheranteilen °
Polen 13
Tschechische Republik 10
Osterreich 8
Italien 6
Ungarn 5
Wirtschaftszweige %
Industrie 22
Handwerk 52
Einzel- und Baustoffhandel 4
GroB- und AuBenhandel 7
Architekt 3
Sonstige Dienstleistungen 3
Behorde/offentliche Einrichtung 2
Lehre (Fachhochschule/Universitat/ 7
Hochschule)
Forschung 1
Sonstige 1
Schiiler, Student 4
andere nicht beruflich Tatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

o
entscheidung %
Ausschlaggebend 35
Mitentscheidend 29
Beratend 18
Nicht beteiligt 14
Schiler, Student 4
andere nicht beruflich Tatige 1
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 31
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 9
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 12
sonstiger Angestellter 13
sonstiger offentlicher Dienst 2
Facharbeiter, Geselle
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher Mitarbeiter 1
Auszubildender 6
Sonstige 1
Meister 8
Schuler, Student, Fachschiiler 4
andere nicht beruflich Tatige 1
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 34
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 1
Planung, Arbeitsvorbereitung 21
Fertigung, Produktion 34
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 10
Einkauf, Beschaffung 22
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 6

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 5
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 17
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 8
Wartung, Instandhaltung 9
andere 5
Schuler, Student 4
andere nicht beruflich Tatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2002 42 frihere 19
2000 31 Veranstaltungen
1998 21 erstmaliger Besuch 38
BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten: %

1- 4 26 200- 499 6

5- 9 17 500- 999 3

10- 49 23 1 000- 9999 4
50- 99 9 10 000 und mehr 2
100- 199 7 Schiiler, Student 4
andere nicht beruflich Tatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 75 drei 4
zwei 20 vier 2
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %

1. Tag 31 3. Tag
2. Tag 38 4.Tag 28

*) keine separate Besucherzahl, da im Verbund
mit HOLZ-HANDWERK

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund
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FREIZEIT, GARTEN +
TOURISTIK Niirnberg (2003)

Privatbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 163 616
Anteil der Privatbesucher 92 %
Regionale Herkunft %
Ortsansassig 26
bis 25 km Umkreis 19
tber 25 km bis 50 km Umkreis 17
tber 50 km bis 100 km Umkreis 21
tber 100 km Umkreis 16
Deutschland 100
Geschlecht %
Mannlich 67
Weiblich 33
Vom Partner/Ehepartner begleitet 68
Alter %
bis 20 Jahre 7
tiber 20 bis 30 Jahre 15
tiber 30 bis 40 Jahre 21
tiber 40 bis 50 Jahre 25
tiber 50 bis 60 Jahre 20
tiber 60 bis 70 Jahre 10
tiber 70 Jahre 2
Beruf %
Arbeiter/Facharbeiter 15
Angestellter 41
Beamter 6
Selbstandig/Freiberuflich tétig 10
Landwirt 1
Hausfrau 5
anderer Beruf 2
Auszubildender/Schiiler/Student 5
Rentner/Pensionar 13
anderer nicht Berufstatiger 1
Haushalts-N . %
bis  750,- EUR 2
tber 750,- EUR bis 1 000,- EUR 2
tiber 1 000,- EUR bis 1 250,- EUR 3
tiber 1 250,- EUR bis 1 500,- EUR 7
tiber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 15
tiber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 15
tber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR 13
tiber 3 000,- EUR 19
keine Angaben 24
HaushaltsgréBe %
1 Person 9
2 Personen 42
3 Personen 18
4 Personen 22
5 Personen und mehr 8
Kauf oder Bestelltitigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 51
nein 19
vielleicht 30
Nachgeschéft %
Kaufabsicht zu einem spéateren Zeitpunkt
ja 32
nein 18
vielleicht 50

Durchfiihrung: C & M Congress- & Messe-Marke-
ting International, Berlin

GalaBau
Niirnberg
Basisdaten Besucher gesamt
Zahl der Besucher insgesamt 49 451
Regionale Herkunft %
bis 50 km 8
tber 50 km bis 100 km 8
tber 100 km bis 300 km 45
Giber 300 km 39
Inland gesamt: 91
Baden- 21 Niedersachsen 5
Wiirttemberg Nordrhein- 13
Bayern 34 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 5
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 8 Schleswig- 1
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 2
Ausland gesamt: 91
EU 87 Vorder- und
tbriges Europa 7 Mittelasien 2
Afrika - Ostasien 2
Nordamerika 1 Australien 2
Std- und

Mittelamerika

Die vier Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Osterreich 24 Ungarn 9
Tschechische Belgien 7
Republik

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 33
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 4
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
anderer Angestellter/Beamter 1
Meister 9
Facharbeiter 12
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender 10
andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 5
andere nicht beruflich Tatige 1

Haufigkeit des Messebesuchs

2002 43 1998 23
2000 34 1996 17
frihere Veranstaltungen 12
erstmaliger Besuch 38
Anteil der Fachbesucher 95%

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Unternehmen des Garten-, Landschafts- und 26
Sportplatzbaus

Andere bauausfiihrende Betriebe
Landschaftsarchitekt,sonstiger Architekt
Behorde des Bundes/der Lander
Gartenbau-, Sport-, Friedhofs- u. Straen-
bauamt

Bau- und Wohnungswirtschaft
StraBenbau, Hochbau, Tiefbau

Betreiber von Freizeitanlagen, von Sport-
statten

Planer von Freizeitanlagen, Sportstatten
Industrie

Schule, Universitat

andere

Schiiler/Student

andere nicht beruflich Tatige

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungsent-
scheidungen

—VBNW= = LN = how

Ausschlaggebend 34 Schiiler/Student 5
Mitentscheidend 28 andere nicht

Beratend 18 Berufstitige 1
Nicht beteiligt 14

Aufgabenbereich
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 36

Forschung, Entwicklung, Konstruktion 3
Planung, Arbeitsvorbereitung 25
Fertigung, Produktion 23
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 5
Einkauf, Beschaffung 20
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 6

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3

Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 9

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR

Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 6
Wartung, Instandhaltung 1
anderer Bereich 9
Schiiler/Student 5
andere nicht beruflich Tatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten:

1- 4 25 500- 999 2

5- 9 16 1 000- 9999 2

10- 49 31 10 000 und mehr 1
50- 99 7 Schiler/Student 5
100- 199 6 andere nicht beruflich
200- 499 4 Tatige 1

Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 82 drei 2

zwei 15 vier 1
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage:

1. Tag 28 3. Tag

2. Tag 34 4.Tag 23

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

holzhandwerk
Niirnberg

Fachbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt *)
Anteil der Fachbesucher 94 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 20
Gber 100 km bis 300 km 51
Gber 300 km 30
Inland gesamt: 91
Baden- 22 Niedersachsen 3
Wirttemberg Nordrhein- 5
Bayern 46 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 5
Hamburg - Sachsen-Anhalt 1
Hessen 7 Schleswig- -
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 3
Ausland gesamt: 9
davon EU 50
tbriges Europa 37
Afrika 3

Nordamerika

Std- und Mittelamerika 1
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien 3
Australien 2
Die vier Lander mit den héchsten o
Besucheranteilen °
Osterreich 16
Italien 13
Tschechische Republik 9
Polen 8
Wirtschaftszweige %
Industrie 13
Handwerk 62
Einzel- und Baustoffhandel 2
GroB- und AuBenhandel
Architekt 1
Innenarchitekt 1
Sonstige Dienstleistungen 3
Behorde/offentliche Einrichtung 3
Lehre (Fachhochschule/Universitat/ 1
Hochschule)
Forschung 1
Sonstige 1
Schiiler, Student 7
andere nicht beruflich Tétige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

o
entscheidung %
Ausschlaggebend 35
Mitentscheidend 27
Beratend 15
Nicht beteiligt 14
Schiiler, Student 7
andere nicht beruflich Tatige 1
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 33
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,

Behérdenleiter o. &. 4
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 7
sonstiger Angestellter 9
sonstiger offentlicher Dienst 2
Facharbeiter, Geselle 10
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher Mitarbeiter 2
Auszubildender 1
Sonstige 1
Meister 1
Schiiler, Student, Fachschuler 7
andere nicht beruflich Tatige 1
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 33
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 9
Planung, Arbeitsvorbereitung 22
Fertigung, Produktion 45
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1"
Einkauf, Beschaffung 20

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 7
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 5
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 7
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 10
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 9
Wartung, Instandhaltung 10
andere 6
Schiiler, Student 7
andere nicht beruflich Tatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2003 36 frihere 31
2002 40 Veranstaltungen
2001 31 erstmaliger Besuch 31
BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten: %

1- 4 37 200- 499 3

5- 9 15 500- 999 2

10- 49 21 1 000- 9999 2
50- 99 7 10 000 und mehr 1
100- 199 4 Schiiler, Student 7
andere nicht beruflich Tétige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 86  drei 2
zwei 1 vier 1
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %

1. Tag 28 3. Tag
2. Tag 32 4.Tag 27

*) keine separate Besucherzahl, da im Verbund
mit fensterbau/frontale

Durchfihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund



IFH / INTHERM

Niirnberg
Fachbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 43 181
Anteil der Fachbesucher 94 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 33
Gber 100 km bis 300 km 56
ber 300 km 1
Inland gesamt: 98
Baden- 21 Niedersachsen -
Wirttemberg Nordrhein- -
Bayern 68 Westfalen
Berlin - Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen 4
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 1 Schleswig- -
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 4
Ausland gesamt 2
davon EU 71
ubriges Europa 12
Afrika -
Nordamerika -
Sud- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien -
Australien 17
Die vier Lander mit den héchsten %
Besucheranteilen °
Osterreich 52
Frankreich 1
Déanemark 5
Slowenien 4
Wirtschaftszweige %
Handwerk gesamt, davon: 67
Gas-und Wasserinstallateure 27
Zentralheizungs- und Luftungsbauer 36
Sprengler/Flaschner/Klempner
Kachelofen- und Luftheizungsbauer 1
andere 1
Industrie 7
GroB-/AuBenhandel 9
Einzelhandel 1
Ingenieur-. Planungsbiiro, Architekten 6
Dienstleistungsbranche 4
Fachschulen, Hochschulen 1
andere 2
Schiiler/Student 2
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen °
Ausschlaggebend 51
Mitentscheidend 22
Beratend 15
Nicht beteiligt 9
Schiiler/Student 2
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 43
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behérdenleiter o. &. 8
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 6
sonstiger Angestellter 12
sonstiger offentlicher Dienst 3
Facharbeiter, Geselle 17
Meister 24
Auszubildender 6
andere 24
Schiiler/Student 3
Aufgabenbereich
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 46
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 4
Planung, Arbeitsvorbereitung 27
Fertigung, Produktion 17
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 8
Einkauf, Beschaffung 28
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 12

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 14
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 20
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 14
Wartung, Instandhaltung 25
Montage, Kundendienst 39
andere 4
Schiiler/Student 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2002 63
2000 48
IFH 1998 30
Intherm 1998 18
frithere Veranstaltungen 12
erstmaliger Besuch 28
BetriebsgréBe: Zahl der Beschéftigten: %

1- 4 31 500- 999 1

5- 9 25 1 000- 9999 4

10- 49 25 10 000 und mehr -
50- 99 Schiiler/Student 2
100- 199 5 andere nicht beruflich
200- 499 1 Tatige -
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 91 drei 2
zwei 7 vier 1
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 23 3.Tag 38
2. Tag 34 4.Tag 18

Durchfiihrung: TNS Infratest, Miinchen

IKK

Niirnberg
Basisdaten Besucher gesamt
Zahl der Besucher insgesamt 27 752
Regionale Herkunft %
bis 50 km 8
ber 50 km bis 100 km 4
Uber 100 km bis 300 km 36
ber 300 km 53
Inland gesamt: 60
Baden- 21 Niedersachsen 2
Wirttemberg Nordrhein- 10
Bayern 40 Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 7
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 7 Schleswig- -
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 40
davon EU 68
ubriges Europa 16
Afrika 1
Nordamerika 1
Sud- und Mittelamerika 2
Vorder- und Mittelasien 3
Ostasien 5
Australien 3

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Italien 13
Osterreich 7
Tschechische Republik 7
Frankreich 5
Spanien 5
Berufliche Stellung

selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, 24
freier Beruf

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, 12
Behdrdenleiter o. &.

Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 19
anderer Angestellter/Beamter 1
Meister 9

Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher Mitarbeiter 1
Auszubildender 4
andere berufliche Stellung 2
Hausfrau/-mann -
Rentner/Pensionar 1
Schiler/Student 3
andere nicht beruflich Tatige -

Haufigkeit des Messebesuchs

2003 21 2001 16
2002 38 2000 27
friihere Veranstaltungen 20
erstmaliger Besuch 39
Anteil der Fachbesucher 97%
Zusatzdaten Fachbesucher
Wirtschaftszweige %
Kalte-/ Klima- Fachbetrieb 58
Fachbetrieb Sanitar, Heizung, Klima 5
Elektrofachbetrieb 2
Fachhandel 5
Anlagenbetreiber 4
Architekt 1
Fachplaner TGA 6
andere 14
Schiiler/Studenten 3
andere nicht beruflich Tatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/

Beschaffung: heid

Ausschlaggebend 34
Mitentscheidend 32
Beratend 20
Nicht beteiligt 10
Schiler/Student 3
andere nicht Berufstatige 1

Aufgabenbereich
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 33

Forschung, Entwicklung, Konstruktion 7
Planung, Arbeitsvorbereitung 22
Fertigung, Produktion 17
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 6
Einkauf, Beschaffung 16
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 3
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 16
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 5
Wartung, Instandhaltung 22
anderer Bereich 4
Schler/Student 3
andere nicht beruflich Tatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten:
1- 4 17 500- 999 4
5- 9 15 1 000- 9999 6
10- 49 27 10 000 und mehr 4
50- 99 8 Schiiler/Student 3
100- 199 6 andere nicht beruflich
200- 499 9 Tatige 1

Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 66  zwei 24 drei 10
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,4 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage:

1. Tag 48 2.Tag 56 3.Tag 40

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Besucher-Strukturtests 2004

IMA

Niirnberg
Fachbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 6 738
Anteil der Fachbesucher 91 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 9
tber 100 km bis 300 km 43
tber 300 km 49
Inland gesamt: 98
Baden- 18 Niedersachsen 7
Wiarttemberg Nordrhein- 18
Bayern 25 Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 8
Brandenburg 1 Saarland 2
Bremen 1 Sachsen 3
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 8 Schleswig- 1
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thuringen 3
Ausland gesamt 11
davon EU 64
tbriges Europa 29
Afrika -
Nordamerika -
Std- und Mittelamerika 2
Vorder- und Mittelasien 2
Ostasien 2
Australien -
Die vier Lander mit den hochsten %
Besucheranteilen °
Osterreich 24
Belgien 9
Italien 9
Schweiz 9
Wirtschaftszweige %
Industrie 17
Einzelhandel 18
Handwerk 5
GroB-/AuBlenhandel 10
Banken 1
Versicherung -
Dienstleistung 27
Behorde/offentliche Einrichtung 2
andere 18
Schiler/Student 2
andere nicht beruflich Tatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen °
Ausschlaggebend 44
Mitentscheidend 28
Beratend 15
Nicht beteiligt 1
Schiler/Student 3
Berufliche Stellung %
selbstéandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 57
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 9
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 7
sonstiger Angestellter 10
sonstiger 6ffentlicher Dienst 2
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter -
Auszubildender 1
andere 2
Schiler/Student 2
andere nicht beruflich Tatige 1
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 48
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 8
Planung, Arbeitsvorbereitung 7
Fertigung, Produktion 4
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 18
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 6
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 6
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 8
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 9

Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 7
Wartung, Instandhaltung 16
andere 9
Schiler/Student 2
andere nicht beruflich Tatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2003 45
2002 43
2001 39
frihere Veranstaltungen 36
erstmaliger Besuch 21
BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten: %

1- 4 36 500- 999 2

5- 9 18 1 000- 9 999 5

10- 49 21 10 000 und mehr 2
50- 99 6 Schiler/Student 2
100- 199 3 andere nicht beruflich
200- 499 6 Tatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 76 drei
zwei 20 vier 1
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage

3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1. Tag 33 3.Tag 37
2. Tag 39 4.Tag 22

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

%

Interzoo
Niirnberg
Fachbesucher-Daten
Zahl der Besucher insgesamt 31072
Anteil der Fachbesucher 95 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 9
tber 100 km bis 300 km 26
(iber 300 km 65
Inland gesamt: 47
Baden- 13 Niedersachsen 8
Wirttemberg Nordrhein- 12
Bayern 38 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 2 Sachsen 5
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 8 Schleswig- 2
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 3
Ausland gesamt 53
davon EU 67
tibriges Europa n
Afrika 1
Nordamerika 4
Std- und Mittelamerika 2
Vorder- und Mittelasien 3
Ostasien 1
Australien 2
Die funf Lander mit den hochsten %
Besucheranteilen °
Italien 1"
Frankreich 7
GrofBbritannien 5
Niederlande 5
Tschechische Republik 5
Wirtschaftszweige %
Industrie 12
Handwerk 6
Einzelhandel 39
GroB-/AuBenhandel 26
Dienstleistung 10
Behorde/offentliche Einrichtung 1
Forschung 1
andere 3
Schiler/Studenten 1
andere nicht beruflich Tatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen
Ausschlaggebend 52
Mitentscheidend 29
Beratend 13
Nicht beteiligt 5
Schiiler/Student 2
Berufliche Stellung %
selbstéandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 50
Geschéftsfuihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 16
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 1
sonstiger Angestellter n
sonstiger 6ffentlicher Dienst 2
Facharbeiter 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 1
Auszubildender 1
andere 1
Meister 1
Schiiler/Student 1
andere nicht beruflich Tatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 52
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 9
Planung, Arbeitsvorbereitung 8
Fertigung, Produktion 10
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 33
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 9
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 6
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 25
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 8
Wartung, Instandhaltung 5
andere 7
Schiler/Student 1
andere nicht beruflich Tatige 1
Héufigkeit des Messebesuchs %
2002 37
2000 28
1998 20
frihere Veranstaltungen 16
erstmaliger Besuch 46
BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten: %
1- 4 43 500- 999 2
5- 9 17 1000~ 9999 3
10- 49 21 10 000 und mehr 1
50- 99 6 Schiiler/Student 1
100- 199 3 andere nicht beruflich
200- 499 3 Tatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 48 vier 13
zwei 24
drei 16
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,9 Tage

3. Besucherverteilung auf die Messetage:

1. Tag 48 4.Tag 43
2. Tag 53
3. Tag 50

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

%
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POWTECH/TechnoPharm/
Explorisk, Niirnberg

Fachbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 17 296
Anteil der Fachbesucher 99 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 10
tber 100 km bis 300 km 41
tber 300 km 50
Inland gesamt: 69
Baden- 20 Niedersachsen 6
Wiarttemberg Nordrhein- 15
Bayern 29 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen 1 Sachsen 3
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 3
Hessen 13 Schleswig- 1
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 2
Ausland gesamt 31
davon EU 53
ubriges Europa 35
Afrika 1
Nordamerika 3
Std- und Mittelamerika 1
Vorder- und Mittelasien 2
Ostasien 3
Australien 1

Die fiinf Lénder mit den hochsten
Besucheranteilen

Schweiz

Osterreich

Niederlande

Italien

GroBbritannien

Wirtschaftszweige

Industrie

Handwerk

Einzelhandel

GroB-/Auenhandel

Ingenieur- und Planungsbiro
Dienstleistungsunternehmen

Lehre (Fachhochschule/Universitat/Hoch-
schule)

o SN
Vv b AN NG R

Forschung
andere
Schiler/Student
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen °
Ausschlaggebend 21
Mitentscheidend 45
Beratend 22
Nicht beteiligt 6
Schiler/Student 5
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 1

Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 5
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 7
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 31
sonstiger Angestellter 24
sonstiger offentlicher Dienst 1
Facharbeiter 3
Meister 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 5
Auszubildender 1
andere 2
Schiler/Student 5
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 17
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 35
Planung, Arbeitsvorbereitung 14
Fertigung, Produktion 24
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 6
Einkauf, Beschaffung 8
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik

(EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 12
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 2
Wartung, Instandhaltung 9
andere 4
Schiler/Student 5
Héufigkeit des Messebesuchs %
2002 32
2001 21
1999 14
1998 8
frithere Veranstaltungen 7
erstmaliger Besuch 54
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %

1- 4 7 200- 499 15

5- 9 4 500- 999 10

10- 49 17 1 000- 9999 13
50- 99 10 10 000 und mehr 9
100- 199 10 Schiler/Student 5
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 78  zwei 17 drei 6
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 41 2.Tag 48 3.Tag 39

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund
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Spielwarenmesse International
Toy Fair, Niirnberg

Fachbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 79 252
Anteil der Fachbesucher 87 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 30
tber 100 km bis 300 km 37
(iber 300 km 31
Inland gesamt: 65
Baden- 15 Niedersachsen 3
Wirttemberg Nordrhein- 9
Bayern 48 Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 4
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 6 Schleswig- 1
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 2
Ausland gesamt 35
davon EU 56
tibriges Europa 27
Afrika 1
Asien 8
Australien 2
Amerika 7
Wirtschaftszweige %
GroB-/AuBenhandel 20
Einzelhandel/Fachhandel 59
Handwerk 2
Dienstleistung/Freier Beruf 9
Medien 3
Industrie 4
Behorde/offentliche Einrichtung 2
Filialen/Fachmarkte 1
andere 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen
Ausschlaggebend 62
Mitentscheidend 21
Beratend n
Nicht beteiligt 5
Berufliche Stellung %

selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 69
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behérdenleiter o. &. 10
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 7
sonstiger Angestellter 18
sonstiger offentlicher Dienst -
Facharbeiter 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 1
Auszubildender, Student, Schiiler 1
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 63
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 4
Planung, Arbeitsvorbereitung 3
Fertigung, Produktion 3
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 14
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 12
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport
Wartung, Instandhaltung -
Haufigkeit des Messebesuchs %
eine der letzten 4 Messen 66
zwei der letzten 4 Messen 61
drei der letzten 4 Messen 53
friihere Veranstaltungen 46
erstmaliger Besuch 23
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 3 41 200- 499 3
4- 9 25 500- 999 2
10- 49 18 1.000- 9999 2
50- 99 5 10 000 und mehr 1
100- 199 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 46 vier 10
zwei 18 finf 3
drei 15 sechs 9
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,3 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 35 4.Tag 40
2.Tag 49 5.Tag 31
3.Tag 51 6.Tag 27

Durchfiihrung: INA Research GmbH, Schenefeld

EUROCHEVAL
Offenburg

Basisdaten Besucher gesamt

Zahl der Besucher insgesamt 50 456
Regionale Herkunft %
bis 50 km 22
tber 50 km bis 100 km 26
tber 100 km bis 300 km 43
tber 300 km 9
Inland gesamt: 83
Baden- 72 Niedersachsen -
Wirttemberg Nordrhein- 1
Bayern 3 Westfalen
Berlin - Rheinland-Pfalz 12
Brandenburg - Saarland 3
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 8 Schleswig- -
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen -
Ausland gesamt 17
davon EU 60
tibriges Europa 36
Afrika -
Nordamerika 2
Std- und Mittelamerika 1
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien 1
Australien -

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Frankreich 51
Schweiz 36
Luxemburg 4
Italien 2
USA 2

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 15
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,

Behdérdenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 6
anderer Angestellter/Beamter 26
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 3
Auszubildender 7
andere berufliche Stellung 5
Schiiler/Student 20
andere nicht beruflich Tatige 3
Hausfrau/-mann 6
Rentner/Pensionar 2
Haufigkeit des Messebesuchs

2002 56
2000 49
1998 38
1996 29
frihere Veranstaltungen 21
erstmaliger Besuch 24
Anteil der Privatbesucher 89%

Zusatzdaten Privatbesucher

Geschlecht %
Mannlich 23
Weiblich 77
Alter
bis 20 Jahre 26
Gber 20 bis 30 Jahre 23
tiber 30 bis 40 Jahre 26
tber 40 bis 50 Jahre 18
tiber 50 bis 60 Jahre 6
tber 60 bis 70 Jahre 1
Gber 70 Jahre -
bis 750, EUR 10
tber 750,- EUR bis 1 000,- EUR 4
tber 1000, EUR bis 1 250,- EUR 6
tber 1250, EUR bis 1 500,- EUR 6
tber 1500,- EUR bis 2 000, EUR 8
tber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 8
tber 2 500,- EUR bis 3 000, EUR 10
tber 3 000,- EUR 14
keine Angaben 35
HaushaltsgréBe
1 Person 14
2 Personen 29
3 Personen 18
4 Personen 24
5 Personen und mehr 16

Kauf oder Bestelltitigkeit
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
§tel|ung getdtigt oder beabsichtigt

ja 87
nein 4
vielleicht 9
Nachgeschift

Kaufabsicht zu einem spéateren Zeitpunkt

ja 35
nein 17
vielleicht 48

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

OBERRHEINMESSE

OFFENBURG (2003)

Privatbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 91 074
Anteil der Privatbesucher 84 %
Regionale Herkunft %
Ortsansassig 17
bis 25 km Umkreis 42
Uber 25 km bis 50 km Umkreis 27
tber 50 km bis 100 km Umkreis 10
tber 100 km Umkreis 6
Deutschland 95
anderes Land 6
Geschlecht %
Ménnlich 46
Weiblich 54
Vom Partner/Ehepartner begleitet 50
Alter %
bis 20 Jahre 13
Uber 20 bis 30 Jahre 16
Uber 30 bis 40 Jahre 22
Uber 40 bis 50 Jahre 24
Uber 50 bis 60 Jahre 15
Uber 60 bis 70 Jahre 9
Uber 70 Jahre 1
Beruf %
Arbeiter/Facharbeiter 15
Angestellter 32
Beamter 8
Selbstandig/Freiberuflich tatig 8
Hausfrau 9
anderer Beruf 3
Auszubildender/Schiiler/Student 14
Rentner/Pensionar 1
anderer nicht Berufstatiger 2
Haushalts-Nettoeink %
bis  750,- EUR 10
uber 750,- EUR bis 1 000,- EUR 6
Gber 1 000,- EUR bis 1 250,- EUR 6
tber 1250, EUR bis 1 500,- EUR 7
Gber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 10
Uber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 10
tber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR 8
tber 3 000,- EUR 1
keine Angaben 32
HaushaltsgréBe %
1 Person 12
2 Personen 33
3 Personen 19
4 Personen 22
5 Personen und mehr 14
Kauf oder Bestelltitigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 69
nein n
vielleicht 21
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 23
nein 20
vielleicht 57

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung

GmbH, Dortmund



Basisdaten Besucher gesamt
Zahl der Besucher insgesamt

Regionale Herkunft

bis 50 km

Uber 50 km bis 100 km
Uber 100 km bis 300 km

Gber 300 km
Inland gesamt:
Baden- 91 Niedersachsen
Wirttemberg Nordrhein-
Bayern Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz
Brandenburg - Saarland
Bremen - Sachsen
Hamburg - Sachsen-Anhalt
Hessen 1 Schleswig-
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen
Ausland gesamt
davon EU

ubriges Europa

Afrika

Nordamerika

Sud- und Mittelamerika
Vorder- und Mittelasien
Ostasien

Australien

Berufliche Stellung

selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf

Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behérdenleiter o. &.

Hauptabteilungsleiter, Prokurist

Abteilungsleiter, Gruppenleiter

anderer Angestellter/Beamter

Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter

Auszubildender

andere berufliche Stellung

Schiiler/Student

andere nicht beruflich Tatige

Haufigkeit des Messebesuchs

2000
fruhere Veranstaltungen
erstmaliger Besuch

Anteil der Fachbesucher
Anteil der Privatbesucher

Basisdaten Fachbesucher

Regionale Herkunft
bis 50 km

Uber 50 km bis 100 km
tber 100 km bis 300 km
Uber 300 km
Inland gesamt:
Baden- 94 Niedersachsen
Wirttemberg Nordrhein-
Bayern - Westfalen
Berlin - Rheinland-Pfalz
Brandenburg - Saarland
Bremen - Sachsen
Hamburg - Sachsen-Anhalt
Hessen 1 Schleswig-
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen
Ausland gesamt
davon EU

ubriges Europa

Afrika

Nordamerika

Sud- und Mittelamerika
Vorder- und Mittelasien
Ostasien

Australien

3 054

%

79
18

97

Die zwei Léander mit den hochsten Besucher-

anteilen
Frankreich
Brasilien

Berufliche Stellung

selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf

Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &.

Hauptabteilungsleiter, Prokurist

Abteilungsleiter, Gruppenleiter

anderer Angestellter/Beamter

Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter

Auszubildender

andere berufliche Stellung

Schiiler/Student

andere nicht beruflich Tatige

Haufigkeit des Messebesuchs

2003

2002

2001

2000

friihere Veranstaltungen

erstmaliger Besuch

67
33

37

BADISCHE WEINMESSE
Offenburg

Basisdaten fiir Privatbesucher

Regionale Herkunft %
bis 50 km 64
Uber 50 km bis 100 km 13
tber 100 km bis 300 km 15
Uber 300 km 8
Inland gesamt: 98
Baden- 90 Niedersachsen 1
Wiirttemberg Nordrhein- 2
Bayern 2 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt -
Hessen 2 Schleswig-
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen -
Ausland gesamt 2
davon EU 100
tbriges Europa -
Afrika -
Nordamerika -
Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien B
Australien -
Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 13
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. -
Hauptabteilungsleiter, Prokurist -
Abteilungsleiter, Gruppenleiter -
anderer Angestellter/Beamter 52
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter -
Auszubildender 8
andere berufliche Stellung 6
Schiiler/Student -
andere nicht beruflich Tatige -
Hausfrau/-mann 2
Rentner/Pensionar 15
Haufigkeit des Messebesuchs
2003 32
2002 28
2001 22
2000 17
friihere Veranstaltungen 14
erstmaliger Besuch 42
Zusatzdaten Fachbesucher
Wirtschaftszweige %
Weinbau 29
Brennereiwirtschaft 13
Gastronomie/Hotellerie 13
GroBhandel 5
Einzelhandel 1"
andere Wirtschaftszweige 22
Schiiler/Studenten 6
andere nicht beruflich Tatige 2
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungsent-
scheidungen
Ausschlaggebend 31
Mitentscheidend 29
Beratend 1
Nicht beteiligt 22
Schiiler/Student 6
andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 25
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 7
Planung, Arbeitsvorbereitung 5
Fertigung, Produktion 14
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 10
Einkauf, Beschaffung 17
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 9
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 5
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 9
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 16
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 9
anderer Bereich 30
Schiler/Student 6
andere nicht beruflich Tatige 2
BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten:
1- 4 30 500- 999 1
5- 9 8 1 000- 9999 5
10- 49 15 10 000 und mehr 1
50- 99 Schiiler/Student 6
100- 199 2 andere nicht beruflich
200- 499 5 Tatige 2
Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 93 zwei 7
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage

3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 48 2.Tag 59

Besucher-Strukturtests 2004

Zusatzdaten Privatbesucher

Geschlecht
Ménnlich
Weiblich

Alter

bis 20 Jahre
tber 20 bis 30 Jahre
tiber 30 bis 40 Jahre
tber 40 bis 50 Jahre
tiber 50 bis 60 Jahre
tber 60 bis 70 Jahre
tber 70 Jahre

bis 750~ EUR
750,- EUR bis 1 000,- EUR
1 000,- EUR bis 1 250,- EUR
1 250,- EUR bis 1 500,- EUR
1500,- EUR bis 2 000,- EUR
2 000,- EUR bis 2 500,- EUR
tiber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR
Uber 3 000,- EUR
keine Angaben

tber
tber
tber
tber
tber

HaushaltsgroBe

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 Personen

5 Personen und mehr

Kauf oder Bestelltatigkeit

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja

nein

vielleicht

Nachgeschift

Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
ja

nein

vielleicht

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

35

dona
Regensburg
Privatbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 55 230
Anteil der Privatbesucher 92 %
Regionale Herkunft %
Ortsansassig 32
bis 25 km Umkreis 40
tber 25 km bis 50 km Umkreis 17
tber 50 km bis 100 km Umkreis 9
tiber 100 km Umkreis 3
Deutschland 100
Geschlecht %
Mannlich 51
Weiblich 49
Vom Partner/Ehepartner begleitet 61
Alter %
bis 20 Jahre 5
tiber 20 bis 30 Jahre 18
tiber 30 bis 40 Jahre 20
tiber 40 bis 50 Jahre 19
tiber 50 bis 60 Jahre 17
tiber 60 bis 70 Jahre 15
uber 70 Jahre 4
Beruf %
Arbeiter/Facharbeiter 10
Angestellter 31
Beamter 8
Selbstandig/Freiberuflich tétig 1
Hausfrau, -mann 9
anderer Beruf -
Auszubildender/Schiiler/Student 12
Rentner/Pensionar 19
Landwirt 1
Haushalts-N ink %
bis 750, EUR 7
tiber  750,- EUR bis 1 000,- EUR 8
tiber 1000, EUR bis 1 250,- EUR 8
tiber 1 250,- EUR bis 1 500,- EUR 10
tiber 1500, EUR bis 2 000,- EUR 12
iber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 13
tiber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR 13
uber 3 000,- EUR 21
keine Angaben 8
HaushaltsgroBe %
1 Person 18
2 Personen 40
3 Personen 19
4 Personen 15
5 Personen und mehr 8
Kauf oder Bestelltitigkeit %

Kauf oder Bestellung auf der Aus-

stellung getatigt oder beabsichtigt
ja 62
nein 1
vielleicht 27
Nachgeschift %

Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt

ja 17
nein 34
vielleicht 50

Durchfiihrung: Messe- und Congressberatung Dirr,

Hamburg

83



Ausstellung SOM
Rosenheim (2002)

Privatbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 45 573
Anteil der Privatbesucher 82 %
Regionale Herkunft %
Ortsansdssig 27
bis 25 km Umkreis 51
tber 25 km bis 50 km Umkreis 15
tber 50 km bis 100 km Umkreis 3
tber 100 km Umkreis 5
Deutschland 97
anderes Land 3
Geschlecht %
Ménnlich 53
Weiblich 47
Vom Partner/Ehepartner begleitet 49
Alter %
bis 20 Jahre 16
tiber 20 bis 30 Jahre 23
tiber 30 bis 40 Jahre 22
tiber 40 bis 50 Jahre 17
tber 50 bis 60 Jahre 12
tiber 60 bis 70 Jahre 7
tber 70 Jahre 3
Beruf %
Arbeiter/Facharbeiter 1
Angestellter 33
Beamter 7
Selbstandig/Freiberuflich tétig 1
Hausfrau 8
anderer Beruf 5
Auszubildender/Schiiler/Student 16
Rentner/Pensionar 7
anderer nicht Berufstatiger 3
Haushalts-N ol %
bis  750,- EUR 1
uber 750,- EUR bis 1 000,- EUR 7
tber 1 000,- EUR bis 1 250,- EUR 6
tber 1 250,- EUR bis 1 500,- EUR 8
tber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 8
tiber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 9
uber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR 9
tiber 3 000,- EUR 15
keine Angaben 29
HaushaltsgréBe %
1 Person 13
2 Personen 31
3 Personen 18
4 Personen 22
5 Personen und mehr 16
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 64
nein 1
vielleicht 25
Nachgeschift %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 23
nein 21
vielleicht 56

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

84

ufra
Schweinfurt (2002)

Privatbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 81 321
Anteil der Privatbesucher 80 %
Regionale Herkunft %
Ortsansassig 20
bis 25 km Umkreis 56
tber 25 km bis 50 km Umkreis 18
tber 50 km bis 100 km Umkreis 3
tber 100 km Umkreis 3
Geschlecht %
Ménnlich 50
Weiblich 50
Vom Partner/Ehepartner begleitet 64
Alter %
bis 20 Jahre 12
tiber 20 bis 30 Jahre 19
tber 30 bis 40 Jahre 26
(iber 40 bis 50 Jahre 24
tiber 50 bis 60 Jahre 13
tiber 60 bis 70 Jahre 6
tiber 70 Jahre 1
Beruf %
Arbeiter/Facharbeiter 20
Angestellter 32
Beamter 7
Selbstandig/Freiberuflich tétig 6
Hausfrau 10
anderer Beruf 5
Auszubildender/Schiiler/Student 12
Rentner/Pensionar 8
anderer nicht Berufstatiger 2
Landwirt 1
Haushalts-N ink %
bis  750,- EUR 9
tiber  750,- EUR bis 1 000,- EUR 8
tiber 1 000,- EUR bis 1 250,- EUR 8
tiber 1 250,- EUR bis 1 500,- EUR 10
tiber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 12
tiber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 11
tiber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR 8
tiber 3 000,- EUR 13
keine Angaben 22
Haushaltsgro3e %
1 Person 9
2 Personen 31
3 Personen 18
4 Personen 28
5 Personen und mehr 14
Kauf oder Bestelltitigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 69
nein n
vielleicht 21
Nachgeschéft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 27
nein 20
vielleicht 53

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

AMB
Stuttgart (2002)

Fachbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 51197
Anteil der Fachbesucher 99 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 70
tber 100 km bis 300 km 25
iber 300 km 5
Inland gesamt: 97
Baden- 82 Niedersachsen -
Wirttemberg Nordrhein- 1
Bayern 11 Westfalen
Berlin - Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen 1
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 2 Schleswig- -
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 3
davon EU 49
tibriges Europa 49
Afrika -
Nordamerika -
Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien 3
Ostasien -
Australien -
Wirtschaftszweige %
Industrie 71
Handwerk 16
Dienstleistung 5
Handelsunternehmen 2
Schulung/Beratung 1
Universitat, Fachhochschule, Berufsschule 7
andere 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 26
Mitentscheidend 29
Beratend 23
Nicht beteiligt 16
Schiler/Student 5
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 15
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,

Behérdenleiter o. &. 8
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 18
sonstiger Angestellter 29
Facharbeiter 18
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 3
Auszubildender 2
Schiiler/Student 5
andere nicht beruflich Tatige 1
Aufgabenbereich %
Geschifts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 20
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 14
Planung, Arbeitsvorbereitung 12
Fertigung, Produktion 43
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 7
Einkauf, Beschaffung 5
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 4
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3
Schiler/Student 5
Haufigkeit des Messebesuchs %
2000 61
1998 42
frihere Veranstaltungen 22
erstmaliger Besuch 27
BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten: %

1- 4 7 200- 499 15

5- 9 8 500- 999 7

10- 49 15 1 000- 9999 10

50- 99 16 1000 und mehr 4

100- 199 13 Schiiler/Student 5

Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 86  vier -

zwei 10 finf 1

drei 3
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %

1. Tag 4. Tag

2.Tag 25 5.Tag 25

3.Tag 24

Durchfiihrung: Stuttgarter Messe- und Kongress-
gesellschaft mbH, Stuttgart

CAT.PRO
Stuttgart
Basisdaten Besucher gesamt

Zahl der Besucher insgesamt 4 630
Regionale Herkunft %
bis 50 km 40
tber 50 km bis 100 km 19
Uber 100 km bis 300 km 28
tber 300 km 12
Inland gesamt: 97
Baden- 72 Niedersachsen -
Wirttemberg Nordrhein- 4
Bayern 13 Westfalen
Berlin - Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen 1
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 4 Schleswig- -
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 3
davon EU 53

tbriges Europa 47

Afrika -

Nordamerika -
Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien -
Australien —

Die vier Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen
Schweiz

47 Luxemburg 5
Osterreich 5

42 Polen

Berufliche Stellung

selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf

Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &.

Hauptabteilungsleiter, Prokurist

Abteilungsleiter, Gruppenleiter

anderer Angestellter/Beamter

Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter

Auszubildender

andere berufliche Stellung

Schiiler/Student

andere nicht beruflich Tatige

Hausfrau/-mann

Rentner/Pensionar -

Haufigkeit des Messebesuchs

2002 33

2001 24

frihere Veranstaltungen 21

erstmaliger Besuch 47

Anteil der Fachbesucher 97%

=

P,
=N NR RONNW

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Maschinenbau 41
Anlagen- und Apparatebau 9
Automobilindustrie oder deren Zuliefer- 23
firmen
Elektro-/Elektronikindustrie 8
Metallbe- und Verarbeitung 6
Formen- und Werkzeugbau 8
andere 26
Einfluss bei Einkaufs-/
Beschaffi g heid:
Ausschlaggebend 16
Mitentscheidend 38
Beratend 28
Nicht beteiligt 9
Schiiler/Student 7
andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 9
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 78
Planung, Arbeitsvorbereitung 8
4
1
2

Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitatskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik

Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 4
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 1
Wartung, Instandhaltung -
anderer Bereich 4
Schiiler/Student 7
andere nicht beruflich Tatige 1
BetriebsgréBe: Zahl der Beschéftigten:

1- 4 14 500- 999 8

5- 9 4 1 000- 9999 13
10- 49 1 10 000 und mehr 8
50- 99 8 Schiiler/Student 7
100- 199 11 andere nicht beruflich

200- 499 15
Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 94  drei 1
zwei 4 vier 1
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,0 Tage

3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1. Tag 22 3.Tag 29
2. Tag 22 4.Tag 27

Tatige 1

Durchfiihrung: Stuttgarter Messe- und Kongress-
gesellschaft mbH, Stuttgart



CMT
Stuttgart

Privatbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 175 119
Anteil der Privatbesucher 90 %
Regionale Herkunft %
Ortsansassig 15
bis 50 km Umkreis 51
tber 50 km bis 100 km Umkreis 20
tber 100 km Umkreis 14
Deutschland 99
anderes Land 1
Geschlecht %
Mannlich 60
Weiblich 40
Alter %
bis 20 Jahre 3
Uber 20 bis 30 Jahre 10
Uber 30 bis 40 Jahre 17
Uber 40 bis 50 Jahre 24
Uber 50 bis 60 Jahre 22
Uber 60 bis 70 Jahre 20
Uber 70 Jahre 4
Beruf %
Arbeiter/Facharbeiter 9
Angestellter 42
Selbstandig/Freiberuflich tatig 1
Hausfrau 5
anderer Beruf 3
Auszubildender/Schiiler/Student 5
Rentner/Pensiondr 25
anderer nicht Berufstatiger 1
Haushalts-Nettoeink %
bis 750, EUR 2
Uber  750,- EUR bis 1 000,- EUR 1
tber 1000,- EUR bis 1250~ EUR 3
Uber 1 250,- EUR bis 1 500,- EUR 4
tber 1500, EUR bis 2 000,- EUR 7
Uber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 9
tber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR 1
Uber 3 000,- EUR 19
keine Angaben 43
HaushaltsgréBe %
1 Person 15
2 Personen 50
3 Personen 14
4 Personen 15
5 Personen und mehr 6
Kauf oder Bestelltétigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 31
nein 33
vielleicht 36
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 13
nein 41
vielleicht 46

Durchfiihrung: Stuttgarter Messe- und Kongress-

gesellschaft mbH, Stuttgart

FACHDENTAL SUDWEST
Stuttgart

Basisdaten Besucher gesamt

Zahl der Besucher insgesamt 10 587
Regionale Herkunft %
bis 50 km 39
ber 50 km bis 100 km 35
Uber 100 km bis 300 km 25
tber 300 km 2
Inland gesamt: 99
Baden- 90 Niedersachsen -
Wirttemberg Nordrhein- -
Bayern 4 Westfalen
Berlin - Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 1 Schleswig- -
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen -
Ausland gesamt 1
davon EU 86
ubriges Europa 14
Afrika -
Nordamerika -
Sud- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien -
Australien =
Die vier Lander mit den héchsten %
Besucheranteilen °
Frankreich 29
Italien 29
Osterreich 29
Kroatien 14

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 34
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,

Behardenleiter o. &. 3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 5
anderer Angestellter/Beamter 31
Facharbeiter 14
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender 7
andere berufliche Stellung -
Schiler/Student 4
andere nicht beruflich Tatige 1

Haufigkeit des Messebesuchs

2003 51
2002 44
frithere Veranstaltungen 36
erstmaliger Besuch 21
Anteil der Fachbesucher 96%

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Zahnarztpraxis, -klinik 65
Kieferorthopadie 4
Kiefer- und Oralchirugie 3
Zahntechnisches Labor 21
Dental-Handel 3
Universitit, Fachhochschule 4
andere 5
Einfluss bei Einkaufs-/
Beschaff heidung
Ausschlaggebend 29
Mitentscheidend 39
Beratend 16
Nicht beteiligt 1
Schiiler/Student 4
andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 35
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 2
Planung, Arbeitsvorbereitung 19
Fertigung, Produktion 13
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 9
Einkauf, Beschaffung 10
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 5
Informations-, Kommunikationstechnik

EDV) 2
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 19
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 3

Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport -

Wartung, Instandhaltung -

anderer Bereich 21

Schler/Student 4
andere nicht beruflich Tatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten:
1- 4 31 500- 999 1
5- 9 42 1 000- 9999 1
10- 49 16 10 000 und mehr -
50- 99 1 Schiiler/Student 4
100- 199 1 andere nicht beruflich
200- 499 1 Tatige 1
Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 87
zwei 13
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1. Tag
2. Tag 58

Durchfiihrung: Stuttgarter Messe- u. Kongress-
gesellschaft mbH, Stuttgart

Besucher-Strukturtests 2004

Familie & Heim
Stuttgart

Basisdaten Besucher gesamt

Zahl der Besucher insgesamt 82 209
Regionale Herkunft %
bis 50 km 88
tiber 50 km bis 100 km 8
tiber 100 km bis 300 km 3
uber 300 km 1
Inland gesamt: 99
Baden- 98 Niedersachsen -
Wiarttemberg Nordrhein- -
Bayern 1 Westfalen
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen - Schleswig- -
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thuringen -
Ausland gesamt 1
davon EU 63
tbriges Europa 36
Afrika -

Nordamerika -
Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien -
Australien -

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 7
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. -
Hauptabteilungsleiter, Prokurist -
Abteilungsleiter, Gruppenleiter -

anderer Angestellter/Beamter 44
Facharbeiter 10
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter -
andere berufliche Stellung 2
Schiler/Student/Auszubildender 4
andere nicht beruflich Tatige 2
Hausfrau/-mann 1
Rentner/Pensionar 20
Héufigkeit des Messebesuchs
2003 56
2002 45
frithere Veranstaltungen 49
erstmaliger Besuch 15
Anteil der Privatbesucher 98%

Zusatzdaten Privatbesucher

Geschlecht %
Ménnlich 39
Weiblich 61
Alter
bis 20 Jahre 2
tiber 20 bis 30 Jahre 12
uber 30 bis 40 Jahre 21
tber 40 bis 50 Jahre 25
tiber 50 bis 60 Jahre 19
tber 60 bis 70 Jahre 18
tiber 70 Jahre 4
bis 750~ EUR 4
tber  750,- EUR bis 1 000,- EUR 3
uber 1000, EUR bis 1 250,- EUR 5
tber 1 250,- EUR bis 1 500,- EUR 8
tber 1500, EUR bis 2 000,- EUR 12
tiber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 12
tber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR 12
uber 3 000- EUR 21
keine Angaben 24
HaushaltsgréBe
1 Person 17
2 Personen 44
3 Personen 17
4 Personen 17
5 Personen und mehr 5

Kauf oder Bestelltatigkeit
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt

ja 77
nein 6
vielleicht 17
Nachgeschift

Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt

ja 26
nein 55
vielleicht 19

Durchfiihrung: Stuttgarter Messe- und Kongress-
gesellschaft mbH, Stuttgart

interbad mit bodylife
Stuttgart

Basisdaten Besucher gesamt

Zahl der Besucher insgesamt 21894
Regionale Herkunft %
bis 50 km 14
tiber 50 km bis 100 km 10
tiber 100 km bis 300 km 31
(iber 300 km 45
Inland gesamt: 76
Baden- 37 Niedersachsen 6
Wiirttemberg Nordrhein- 10
Bayern 22 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 3
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 9 Schleswig- 1
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 24
davon EU 73
tibriges Europa 19
Afrika -
Nordamerika 2
Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien 2
Ostasien 3
Australien 1

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Osterreich 15
Schweiz 10
Tschechien 6
Schweden 5
Niederlande 5

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 29
Geschéftsfuihrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 10
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 16
anderer Angestellter/Beamter 20
Meister 14
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender 4
andere berufliche Stellung -
Schiler/Student 4
andere nicht beruflich Tatige 2

Héufigkeit des Messebesuchs

Diisseldorf 2002 38
Stuttgart 2000 42
friihere Veranstaltungen 16
erstmaliger Besuch 34
Anteil der Fachbesucher 100%
Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Industrie 13
Handwerk 1
Dienstleistung 60
Handelsunternehmen 1
Schulung/Beratung 4
Universitat, Fachhochschule, Berufsschule 2
andere 10
Einfluss bei Einkaufs-/

Beschaffung heid,

Ausschlaggebend 35
Mitentscheidend 35
Beratend 18
Nicht beteiligt 7
Schiiler/Student 4
andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 39
Forschung, Entwicklung, Konstruktion
Planung, Arbeitsvorbereitung 1
Fertigung, Produktion
Fertigungs-, Qualitatskontrolle
Einkauf, Beschaffung
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik

)

NONO W

Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 2
Wartung, Instandhaltung 13

N N

anderer Bereich 13
Schuler/Student 4
andere nicht beruflich Tatige 2
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten:
1- 4 25 500- 999 2
5- 9 14 1.000- 9 999 2
10- 49 30 10 000 und mehr 1
50- 99 9 Schiiler/Student 4
100- 199 7 andere nicht beruflich
200- 499 5 Tatige 2
Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 76  drei 3
zwei 20 vier 2
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 34 3.Tag 33
2. Tag 44 4.Tag 20

Durchfiihrung: Stuttgarter Messe- und Kongress-
gesellschaft mbH, Stuttgart

85



INTERGASTRA
Stuttgart

Fachbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 67 970
Anteil der Fachbesucher 94 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 67
tber 100 km bis 300 km 28
uber 300 km 5
Inland gesamt: 97
Baden- 81 Niedersachsen -
Wiarttemberg Nordrhein- 1
Bayern 11 Westfalen
Berlin - Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 2 Schleswig- -
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen -
Ausland gesamt 3
davon EU 53
ubriges Europa 31
Afrika 5
Nordamerika 2
Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien 9
Ostasien -
Australien -
Die fiinf Lénder mit den hochsten %
Besucheranteilen °
Italien 30
Schweiz 14
Tschechische Republik 11
Spanien 9
Frankreich 7
Wirtschaftszweige %
Hotellerie/Pension 24
Gaststatte, Restaurant, Speiselokal 41

Kantine/GroBkiiche 8
Krankenhaus, Altenheim u. &. 6
Imbiss-,Fast-Food-Betrieb 2
Diskothek, Bar, Unterhaltungsgastronomie 4
Backerei, Konditorei, Cafe 4
Lebensmittel-, Getrankehandel, Handelskette 8
Food-Industrie/Nonfood-Industrie 2
Planung/Architektur/Inneneinrichtung 2
Berufs-und Fachschulen/Universitat 2
Behorde/offentliche Einrichtung 1

5

8

Catering
andere
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen
Ausschlaggebend 39
Mitentscheidend 28
Beratend 17
Nicht beteiligt 10
Schiler/Student 6
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 38
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 8
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13
anderer Angestellter/Beamter 17
Facharbeiter 8
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender 1
Schiler/Student 4
andere nicht beruflich Tatige 2
Aufgabenbereich %

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 38
Forschung, Entwicklung, Konstruktion

Planung, Arbeitsvorbereitung 9
Fertigung, Produktion 20
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 13
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 3

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Servicebereich 2
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 6
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 2
Wartung, Instandhaltung 1
andere 2
Schiler/Student 4
Héufigkeit des Messebesuchs %
2002 43
2000 32
frihere Veranstaltungen 32
erstmaliger Besuch 33
BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten: %

1- 4 26 500- 999 2

5- 9 18 1.000- 9999 2

10- 49 29 10 000 und mehr 1
50- 99 8 Schiler/Student 4
100- 199 5 andere nicht beruflich
200- 499 4 Tatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 86
zwei 10
drei 2
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %

1. Tag 18 4.Tag 20
2. Tag 18 5.Tag 20
3. Tag 20 6.Tag 16

Durchfiihrung: Stuttgarter Messe- und Kongress-
gesellschaft mbH, Stuttgart
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INTERGEO
Stuttgart

Basisdaten Besucher gesamt

Zahl der Besucher insgesamt 15 986
Regionale Herkunft %
bis 50 km 20
tiber 50 km bis 100 km 13
tiber 100 km bis 300 km 33
tiber 300 km 35
Inland gesamt: 87
Baden- 46 Niedersachsen 3
Wirttemberg Nordrhein- 13
Bayern 12 Westfalen
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 8
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 4
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 6 Schleswig- -
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 2
Ausland gesamt 13
davon EU 46
tibriges Europa 35
Afrika 3
Nordamerika -
Std- und Mittelamerika 3
Vorder- und Mittelasien 4
Ostasien 6
Australien 4

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Schweiz 21 Osterreich 8
Grof3britannien 9 Russland 8
Niederlande 8
Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf "
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 5
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 20
anderer Angestellter/Beamter 33
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 4

Auszubildender 3
andere berufliche Stellung 2
Schiler/Student 12
andere nicht beruflich Tatige 3
Rentner/Pensionar 1
Haufigkeit des Messebesuchs

INTERGEO Hamburg 2003 24
INTERGEO Frankfurt 2002 35
INTERGEO KoIn 2001 29
INTERGEO Berlin 2000 23
friihere Veranstaltungen 39
erstmaliger Besuch 31
Anteil der Fachbesucher 99%

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Industriebetrieb 4
Energieversorgung 5
Wasserwirtschaft 1
GroB-/AuBenhandel 1
Einzelhandel 2
Ingenieurbiro 19
Forschung 1
Telekommunikation 1
Architektur/Bauwesen 4
andere Dienstleistungsbetriebe 5
Berufs-/Fachverband 1
Beharde/offentliche Einrichtung 33
Berufs-/Fach-/Hochschule, Universitat 5
andere 3
Schiler/Student 12
andere nicht beruflich Tatige 4
Einfluss bei Einkaufs-/

Ausschlaggebend 13
Mitentscheidend 30
Beratend 26
Nicht beteiligt 15
Schiiler/Student 12
andere nicht Berufstatige 4
Aufgabenbereich

Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 16
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 12
Planung, Arbeitsvorbereitung 23
Fertigung, Produktion 15
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 7
Einkauf, Beschaffung 7

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 3
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 19
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 14
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 6
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport
Wartung, Instandhaltung 5
anderer Bereich 1
Schiiler/Student 12
andere nicht beruflich Tatige 4
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten:
1- 4 11 500- 999 5
5- 9 7 1 000- 9999 10
10- 49 20 10 000 und mehr 4
50- 99 12 Schiiler/Student 12
100- 199 7 andere nicht beruflich
200- 499 9 Tatige 4

Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 64  zwei 19 drei 17
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,5 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage:

1. Tag 53 2.Tag 60 3.Tag 39

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

INTERVITIS INTERFRUCTA
Stuttgart

Fachbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 37 531
Anteil der Fachbesucher 96 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 27
tber 100 km bis 300 km 49
iber 300 km 24
Inland gesamt: 78
Baden- 44 Niedersachsen 2
Wirttemberg Nordrhein- 36
Bayern 10 Westfalen
Berlin - Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 6 Schleswig- -
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen -
Ausland gesamt 22
davon EU 71
tibriges Europa 15
Afrika 4
Nordamerika 4
Std- und Mittelamerika 2
Vorder- und Mittelasien 3
Ostasien 1
Australien 1

Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen

Frankreich 24
Osterreich 21
Schweiz 12
Italien 6
Luxemburg 4
Wirtschaftszweige %
Landwirtschaft (inkl.Wein- und Obstbau) 68
Industrie 12
Handwerk 4
Handelsunternehmen 8
Dienstleistung 5
Schulung/Beratung 3
Behorden, offentliche Einrichtungen, 3
Verbande
Universitat, Fachhochschule, Berufsschule 4
andere 2
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen °
Ausschlaggebend 42
Mitentscheidend 29
Beratend 15
Nicht beteiligt 8
Schiiler/Student 6
Berufliche Stellung %
selbstéandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 52
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behérdenleiter o. &. 9
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9
anderer Angestellter/Beamter 12
Facharbeiter 10
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 3
Auszubildender 4
Schiler/Student 5
andere nicht beruflich Tatige 1
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 47
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 7
Planung, Arbeitsvorbereitung 10
Fertigung, Produktion 26
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 5
Einkauf, Beschaffung 8
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 4
Informations-, Kommunikationstechnik
3
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 6
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 13
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 4
Wartung, Instandhaltung 5
andere 7
Haufigkeit des Messebesuchs %
2001 56
1998 40
friihere Veranstaltungen 32
erstmaliger Besuch 28
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 51 500- 999 1
5- 9 12 1 000- 9999 1
10- 49 14 10 000 und mehr 1
50- 99 6 Schiiler/Student 5
100- 199 5 andere nicht beruflich
200- 499 3 Tatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 77 vier
zwei 16 finf 1
drei 4
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %

1. Tag 25 4. Tag
2. Tag 26 5.Tag 20
3.Tag 31

Durchfiihrung: Stuttgarter Messe- und Kongress-
gesellschaft mbH, Stuttgart

PFLEGE & REHA
Stuttgart

Fachbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 8511
Anteil der Fachbesucher 100 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 67
Gber 100 km bis 300 km 29
tber 300 km 3
Inland gesamt: 100
Baden- 89 Niedersachsen 1
Wirttemberg Nordrhein- 1
Bayern 5 Westfalen
Berlin - Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen 1
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 1 Schleswig- -
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen -
Ausland gesamt
davon EU -
tbriges Europa -
Afrika -

Nordamerika -
Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien -

Ostasien -
Australien -
Wirtschaftszweige %
Pflegeheim 54
Seniorenanlage 7
Krankenhaus, Reha-Zentrum 13
Ambulanter Pflegedienst 19
Therapie 3
Sanitatshaus 1
Architektur-/Planungsburo 1
Industrie 2
Dienstleistung 7
andere 12
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen
Ausschlaggebend 1n
Mitentscheidend 24
Beratend 37
Nicht beteiligt 18
Schiiler/Student 1
Berufliche Stellung %
Geschiftsfiihrer, Direktor, Heimleiter o. &. 7
Abteilungsleiter, Pflegedienstleiter 1
Hauptabteilungsleiter, Verwaltungsleiter 3
Pflegepersonal 32
Auszubildender 13
Schiiler/Student 8
andere nicht beruflich Tatige 2
andere 24
Aufgabenbereich %
keine Angaben
Haufigkeit des Messebesuchs %
2001 28
1999 13
frihere Veranstaltungen 14
erstmaliger Besuch 45
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 6 500- 999 4
5- 9 4 1 000- 9999 4
10- 49 24 10 000 und mehr 1
50- 99 21 Schiiler/Student 9
100- 199 18 andere nicht beruflich
200- 499 9 Tatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 90  zwei 6 drei 4
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %

1. Tag 37 2.Tag 41 3.Tag 33

Durchfihrung: Stuttgarter Messe- und Kongress-
gesellschaft mbH, Stuttgart



rescue
Stuttgart
Fachbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 5116
Anteil der Fachbesucher 100 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 60
Gber 100 km bis 300 km 30
ber 300 km 1
Inland gesamt: 99
Baden- 73 Niedersachsen 2
Wirttemberg Nordrhein- 3
Bayern 11 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen 1
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 2 Schleswig- -
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen -
Ausland gesamt 1
davon EU -

ubriges Europa 100

Afrika -

Nordamerika -
Sud- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien -
Australien -

Die funf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen

Schweiz 100
Wirtschaftszweige %
Hersteller 4
Handel 3
Dienstleistung 42
Verband/Verein 39
offentliche Einrichtung/Organisation 14
andere 3
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen °
Ausschlaggebend 22
Mitentscheidend 25
Beratend 23
Nicht beteiligt 29
Berufliche Stellung %
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behérdenleiter o. &. 5
Fuhrungskraft, Hauptabteilungsleiter 17
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 14
Einsatzkraft 49
Angesellter 21
andere 5
Aufgabenbereich %
keine Angaben
Haufigkeit des Messebesuchs %
2003 50
2002 42
frithere Veranstaltungen 28
erstmaliger Besuch 31
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 4 200- 499 5
5- 9 4 500- 999 6
10- 49 32 1 000- 9999 8
50- 99 24 10 000 und mehr 2
100- 199 15 Schiiler/Student -
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 89  zwei 6 drei 5
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %

1. Tag 36 2.Tag 32 3.Tag 31

Durchfiihrung: Stuttgarter Messe- und Kongress-
gesellschaft mbH, Stuttgart

Retro Classics
Stuttgart

Privatbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 32 946
Anteil der Privatbesucher 70 %
Regionale Herkunft %
Ortsansassig 16
bis 50 km Umkreis 43
tber 50 km bis 100 km Umkreis 14
tber 100 km bis 300 km Umkreis 23
Uber 300 km Umkreis 4
Deutschland 96
anderes Land 4
Geschlecht %
Ménnlich 82
Weiblich 18
Alter %

bis 20 Jahre 5
ber 20 bis 30 Jahre 10
Uber 30 bis 40 Jahre 28
tber 40 bis 50 Jahre 25
Uber 50 bis 60 Jahre 17
tber 60 bis 70 Jahre 12
tber 70 Jahre 3
Beruf %
Arbeiter/Facharbeiter 12
Angestellter, Beamter 42
Selbstandig/Freiberuflich tatig 20
Hausfrau 2
anderer Beruf 3
Auszubildender/Schiiler/Student 6
Rentner/Pensionar 12
anderer nicht Berufstatiger 2
Haushalts-Nettoeink %

bis  750,- EUR 6

Uber 750, EUR bis 1000, EUR 2
Uber 1000,- EUR bis 1 250,- EUR 2
Uber 1 250,- EUR bis 1 500,- EUR 4
Uber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 6
Uber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 8
ber 2 500,- EUR bis 3 000,- EUR 9
9

3

Uber 3 000,- EUR 2

keine Angaben 3

HaushaltsgréBe %
1 Person 16
2 Personen 44
3 Personen 13
4 Personen 19
5 Personen und mehr 8
Kauf oder Bestelltatigkeit %

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt

ja 45
nein 23
vielleicht 32
Nachgeschift %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt

ja 25
nein 22
vielleicht 53

Durchfiihrung: Stuttgarter Messe- und Kongress-
gesellschaft mbH, Stuttgart

Besucher-Strukturtests 2004

siidback
Stuttgart

Fachbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 25 317
Anteil der Fachbesucher 92 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 50
tber 100 km bis 300 km 40
tber 300 km 10
Inland gesamt: 95
Baden- 64 Niedersachsen 1
Wiarttemberg Nordrhein-
Bayern 19 Westfalen
Berlin - Rheinland-Pfalz 6
Brandenburg - Saarland 2
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 6 Schleswig- -
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thuringen 1
Ausland gesamt 5
davon EU 47
tbriges Europa 45
Afrika -
Nordamerika 6
Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien 3
Ostasien -
Australien
Die fiinf Lander mit den hochsten %
Besucheranteilen °
Schweiz 41
Osterreich 36
Italien 5
Niederlande 3
Ungarn
Wirtschaftszweige %
Bécker-/Konditoreihandwerk 81
Brot-/Backwarenindustrie 7
Zuliefererindustrie 5
Handel 4
Dienstleistung 5
Universitédt, Fachhochschule, Berufsschule 3
andere 2
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- %
entscheidungen
Ausschlaggebend 35
Mitentscheidend 29
Beratend 17
Nicht beteiligt 16
Schiler/Student 4
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 31

Geschéftsfihrer, Vorst__andsmitglied,

Behordenleiter o. &. 5
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9
anderer Angestellter/Beamter 19
Facharbeiter 18
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 2
Auszubildender 14
Schiler/Student 2
andere nicht beruflich Tatige 2
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 32
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 4
Planung, Arbeitsvorbereitung 9
Fertigung, Produktion 39
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 9
Einkauf, Beschaffung 1
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2
EDV 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 7
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 2
Wartung, Instandhaltung 2
Service 8
andere 6
Schiler/Student 2
andere nicht beruflich Tatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2002 54
2001 36
frithere Veranstaltungen 37
erstmaliger Besuch 27
BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten: %

1- 4 17 500- 999 2

5- 9 21 1 000- 9 999 1

10- 49 32 10 000 und mehr 1
50- 99 8 Schiler/Student 2

100- 199 8 andere nicht beruflich
200- 499 5 Titige 2
%

Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 88  vier

zwei 7 funf 2

drei 2
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %

1. Tag 22 4. Tag
2. Tag 24 5.Tag 18
3. Tag 24

Durchfiihrung: Stuttgarter Messe- und Kongress-
gesellschaft mbH, Stuttgart

TV
Stuttgart

Fachbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 4 004
Anteil der Fachbesucher 98 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 26
tber 100 km bis 300 km 38
(iber 300 km 36
Inland gesamt: 85
Baden- 41 Niedersachsen 4
Wirttemberg Nordrhein- 6
Bayern 20 Westfalen
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg 1 Saarland 2
Bremen - Sachsen 4
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 7 Schleswig- 2
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 3
Ausland gesamt 15
davon EU 59
tibriges Europa 41
Afrika -

Nordamerika -
Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien -
Australien -

Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen

Osterreich 32
Schweiz 25
Niederlande 9
Polen 8
Belgien 8
Wirtschaftszweige %
Einzelhandel/Fachhandel 37
GroB-/AuBenhandel 12
Kauf-/Waren-/Versandhaus 1
Handwerk 18
Dienstleistung/Freier Beruf 28
Industrie 14
andere 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

0
entscheidungen %
Ausschlaggebend 59
Mitentscheidend 21
Beratend 9
Nicht beteiligt 3
Schiler/Student 9
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 63
Geschéftsfuihrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 7
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9
anderer Angestellter/Beamter 10
Facharbeiter 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 2
Auszubildender 2
Schiler/Student 7
andere nicht beruflich Tétige 2

Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 51
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 5

Planung, Arbeitsvorbereitung "
Fertigung, Produktion 28
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 5
Einkauf, Beschaffung 22

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 14
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 2
Wartung, Instandhaltung 2
andere 4
Schler/Student 7
andere nicht beruflich Téatige 2
Héufigkeit des Messebesuchs %
2002 31
2000 18
erstmaliger Besuch 63
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %

1- 4 49 500- 999 -

5- 9 18 1 000- 9 999 1

10- 49 16 10 000 und mehr -
50- 99 3 Schiler/Student 7
100- 199 2 andere nicht beruflich
200- 499 2 Tatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 85 zwei 6 drei 9
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %

1. Tag 41 2.Tag 36 3.Tag 37

Durchfiihrung: Stuttgarter Messe- und Kongress-
gesellschaft mbH, Stuttgart
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VISION
Stuttgart (2003)

Fachbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 3883
Anteil der Fachbesucher 100 %
Regionale Herkunft %
bis 100 km 28
tber 100 km bis 300 km 30
tber 300 km 41
Inland gesamt: 80
Baden- 42 Niedersachsen 3
Wiarttemberg Nordrhein- 14
Bayern 18 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg 2 Saarland -
Bremen - Sachsen 2
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 7 Schleswig- 2
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 2
Ausland gesamt 20
davon EU 70
ubriges Europa 18
Afrika -
Nordamerika 3
Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien 7
Ostasien 2
Australien -

Die funf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen

Osterreich 27
GroBbritannien 24
Frankreich 16
Schweiz 19
Belgien 14
Wirtschaftszweige %
Industrie 66
Handel 3
Dienstleistung 10
Schulung/Beratung 1
Universitdt, Fachhochschule, Berufsschule 19
andere 6

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

o
entscheidungen %
Ausschlaggebend 25
Mitentscheidend 48
Beratend 22
Nicht beteiligt 5
Schiler/Student 13
Berufliche Stellung %
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 9
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 7
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 17
sonstiger Angestellter 5
sonstiger offentlicher Dienst -
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher Mitarbeiter 4
Auszubildender 9
andere -
Schler/Student 12
andere nicht beruflich Tatige 1
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 13
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 57
Planung, Arbeitsvorbereitung 5
Fertigung, Produktion 1
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 7
Einkauf, Beschaffung 3
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling -
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 6
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 3
andere 2
Schiler/Student 12
andere nicht beruflich Tatige 1
Héufigkeit des Messebesuchs %
2002 27
2001 17
frihere Veranstaltungen 12
erstmaliger Besuch 62
BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten: %
1- 4 8 500- 999 6
5- 9 7 1 000- 9999 1
10- 49 16 10 000 und mehr 7
50- 99 10 Schiler/Student 12
100- 199 andere nicht
200- 499 14 beruflich Tétige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 85  zwei 1 drei 4
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 38 2.Tag 38 3.Tag 37

Durchfiihrung: Stuttgarter Messe- und Kongress-
gesellschaft mbH, Stuttgart
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Messe Wachtersbach

Privatbesucher-Daten

Zahl der Besucher insgesamt 61 706
Anteil der Privatbesucher 98 %
Regionale Herkunft %
Ortsansassig -
bis 50 km Umkreis 84
tber 50 km bis 100 km Umkreis 14
tiber 100 km Umkreis 2
Deutschland 100
Geschlecht %
Ménnlich 50
Weiblich 50
Vom Partner/Ehepartner begleitet
Alter %
bis 20 Jahre 1
tiber 20 bis 30 Jahre 8
tiber 30 bis 40 Jahre 21
tiber 40 bis 50 Jahre 25
tiber 50 bis 60 Jahre 23
tiber 60 bis 70 Jahre 18
ber 70 Jahre 4
Beruf %
Arbeiter/Facharbeiter 14
Angestellter 45
Beamter -
Selbstandig/Freiberuflich tétig
Hausfrau 8
anderer Beruf 1
Auszubildender/Schiiler/Student 1
Rentner/Pensionar 23
anderer nicht Berufstatiger 1
Haushalts-N . %
bis 750, EUR 1
tber 750,- EUR bis 1 000,- EUR 2
tiber 1 000,- EUR bis 1 250,- EUR 6
tiber 1 250,- EUR bis 1 500,- EUR 11
tiber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 14
tiber 2 000,- EUR bis 2 500,- EUR 16
tber 2 500,- EUR bis 3 000, EUR 20
tiber 3 000,- EUR 18
keine Angaben 12
HaushaltsgréBe %
1 Person 6
2 Personen 47
3 Personen 24
4 Personen 17
5 Personen und mehr 6
Kauf oder Bestelltitigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 68
nein 8
vielleicht 23
Nachgeschéft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 27
nein 29
vielleicht 44

Durchfiihrung: Messe- und Congressberatung Dirr,
Hamburg

Arbeitsschutz aktuell
Wiesbaden

Basisdaten Besucher gesamt
Zahl der Besucher insgesamt 9 269
Regionale Herkunft %
bis 50 km 30
tber 50 km bis 100 km 16
tber 100 km bis 300 km 34
Giber 300 km 20
Inland gesamt: 98
Baden- 13 Niedersachsen 3
Wirttemberg Nordrhein- 12
Bayern 9 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 17
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 3
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 36 Schleswig- 1
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 2
davon EU 90
tibriges Europa -
Afrika -

Nordamerika -
Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien 10
Australien -

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Belgien 20
Niederlande 20
Osterreich 20

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 15
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 18
anderer Angestellter/Beamter 35
Facharbeiter 9
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 2
Auszubildender 2
andere berufliche Stellung 6
Schiiler/Student 1
andere nicht beruflich Tatige 5
Hausfrau/-mann 1
Rentner/Pensionar 1
Haufigkeit des Messebesuchs
Berlin 2002 20
Miinchen 2000 18
Leipzig 1998 10
Nirnberg 1996 10
friihere Veranstaltungen 16
erstmaliger Besuch 58
Anteil der Fachbesucher 99%

Basisdaten Fachbesucher
Regionale Herkunft %
bis 50 km 30
tber 50 km bis 100 km 16
tber 100 km bis 300 km 34
Gber 300 km 20
Inland gesamt: 58
Baden- 13 Niedersachsen 3
Wirttemberg Nordrhein- 12
Bayern 9 Westfalen
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 17
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 3
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 36 Schleswig- 1
Mecklenburg- 1 Holstein
Vorpommern Thiringen 1
Ausland gesamt 2
davon EU 90
tbriges Europa -
Afrika -
Nordamerika -
Std- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien 10

Australien -
Die drei Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Belgien 20
Niederlande 20
Osterreich 20

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 15
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &.
Hauptabteilungsleiter, Prokurist
Abteilungsleiter, Gruppenleiter
anderer Angestellter/Beamter
Facharbeiter
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 2
Auszubildender 2
andere berufliche Stellung 6
1
5
1
1

W=

Schiler/Student

andere nicht beruflich Téatige

Hausfrau/-mann

Rentner/Pensionar

Haufigkeit des Messebesuchs

Berlin 2002 20
Minchen 2000 18
Leipzig 1998 10
Nirnberg 1996 10
frihere Veranstaltungen 16
erstmaliger Besuch 58

Zusatzdaten Fachbesucher

B

Wirtschaftszweige
Industrie
Versorgungsunternehmen
Handel

Freie Berufe

Handwerk
Forschungseinrichtung
Dienstleistung 1
Verwaltung (Behérden, Kommunen, &ffentli- 1
che Einrichtung)

Berufs-/Fach-/Hochschule, Universitéat
Verband/Verein

Verlag

andere

Schiiler/Student

andere nicht beruflich Téatige

Einfluss bei Einkaufs-

w

N—_ == 0 ANUONW

Beschaffung heidung
Ausschlaggebend 13
Mitentscheidend 33
Beratend 32
Nicht beteiligt 14
Schiiler/Student 1
andere nicht Berufstatige 7

Aufgabenbereich

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 15
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 7
Planung, Arbeitsvorbereitung 8
Fertigung, Produktion 12
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 1
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2
Informations-, Kommunikationstechnik

(EDV) 2
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 12

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 5
Wartung, Instandhaltung 10
anderer Bereich 27
Schiiler/Student 1
andere nicht beruflich Tétige 7
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten:

1- 4 10 500- 999 11

5- 9 4 1 000- 9999 20

10- 49 11 10 000 und mehr 11
50- 99 5 Schiiler/Student 1
100- 199 8 andere nicht beruflich
200- 499 14 Tatige 7

Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 78
zwei 10
drei 12

2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage:

1. Tag
2. Tag 50
3.Tag 45

Durchfihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund



MeasComp / Sensors

Wiesbaden
Basisdaten Besucher gesamt Zusatzdaten Fachbesucher
Zahl der Besucher insgesamt 6 081 Wirtschaftszweige %
Regionale Herkunft % Automobil 22
bis 50 km 33 Chemie 3
Uber 50 km bis 100 km 2 Elektrotechnik 18
Uber 100 km bis 300 km 49 Maschinenbau 18
Uber 300 km 16 Messtechnik 12
. Student 4
g:;:r(\’— gesame: 28 Niedersachsen 93 Lelgkon_}r_ql/lg#atiﬁph Dienst 1(1)
Wiirttemberg Nordrhein- 17 a:('jv:r'es' at/Oftentlicher Diens 12
Bayern 8 Westfalen
Berlin - Rheinland-Pfalz 2 Einfluss bei Einkaufs-/
Brandenburg - Saarland - Beschaffung: heid
Bremen - Sachsen - Ausschlaggebend 12
Hamburg - Sachsen-Anhalt - Mitentscheidend 54
Hessen 31 Schleswig- - Beratend 13
Mecklenburg- - Holstein Nicht beteiligt 15
Vorpommern Thiringen 2 Schuler/Student 6
Ausland gesamt 5 Aufgabenbereich
davon EU 72 Geschifts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 1
ubriges Europa 13 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 68
Afrika 1 Planung, Arbeitsvorbereitung 2
Nordamerika 4 Fertigung, Produktion 3
Sud- und Mittelamerika - Fertigungs-, Qualitatskontrolle 13

Vorder- und Mittelasien -
Ostasien 1
Australien =

Die finf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Niederlande 2
Schweden

Osterreich

Italien

Schweiz

aN®wOVOo

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beruf 2
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 15
anderer Angestellter/Beamter 55
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 5
andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 14
Haufigkeit des Messebesuchs
2003 37
2002 10
friihere Veranstaltungen 2
erstmaliger Besuch 51
Anteil der Fachbesucher 98%

Basisdaten fiir Fachbesucher

Regionale Herkunft %
bis 50 km 33
Uber 50 km bis 100 km 2
Gber 100 km bis 300 km 49
tber 300 km 16
Inland gesamt: 95
Baden- 28 Niedersachsen 2
Wirttemberg Nordrhein- 17
Bayern 8 Westfalen
Berlin - Rheinland-Pfalz 12
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 31 Schleswig- -
Mecklenburg- - Holstein
Vorpommern Thiringen 2
Ausland gesamt 5
davon EU 72
ubriges Europa 13
Afrika 1
Nordamerika 4

Sud- und Mittelamerika -
Vorder- und Mittelasien -
Ostasien 1
Australien -

Die fiinf Lander mit den hochsten Besucher-
anteilen

Niederlande 2
Schweden

Osterreich

Italien

Schweiz

Berufliche Stellung
selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beruf 2
Geschéftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behérdenleiter o. &. 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 15
55
3

ON®OO

anderer Angestellter/Beamter
Facharbeiter
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 5
andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 14
Haufigkeit des Messebesuchs
2003 37
2002 10
friihere Veranstaltungen 2
erstmaliger Besuch 51
Anteil der Fachbesucher 98%

Einkauf, Beschaffung
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling -
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 8
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport -
Wartung, Instandhaltung 2
anderer Bereich -
Schiler/Student 8
andere nicht beruflich Tatige 2

BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten:

1- 4 1 500- 999 12
5- 9 3 1000~ 9999 17
10- 49 8 10 000 und mehr 19

50- 99 1 Schiler/Student 3
100- 199 8 andere nicht beruflich
200- 499 18 Tatige -
Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 96  zwei 3 drei 1
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,0 Tage
3. Besucherverteilung auf die Messetage:

1. Tag 28 2.Tag 42 3.Tag 30

Durchfiihrung: NETWORK - OSE GMBH,
Hagenburg

Besucher-Strukturtests 2004
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Angemeldete Veranstaltungen

Die Gesellschafter der FKM haben fiir 2005 bzw. die folgenden Jahre zur Priifung angemeldet:

Bad Diirkheim

FBT GmbH Messen-Ausstellungen-
Marketing
efa — Fachmesse fiir Elektro- und
Gebaudetechnik, Klima und Auto-
mation, Leipzig
Oktober 2006

Bad Salzuflen
messezentrum Bad Salzuflen GmbH
KMO - Kunststoffverarbeitungs-

messe, Bad Salzuflen
16.03.-19.03.2005

Bayreuth

bbg Betriebsberatungs GmbH
DKM - Internationale Fachmesse fiir
die Finanz- und Versicherungswirt-
schaft, Dortmund
25.10.-27.10.2005

Berlin

Messe Berlin GmbH

Internationale Griine Woche Berlin -
Ausstellung fur Erndhrungswirt-
schaft, Landwirtschaft und Garten-
bau, Berlin
@ 21.01.-30.01.2005

FRUIT LOGISTICA - Internationale
Messe fur Friichte- und Gemuse-
marketing, Berlin
@ 10.02.-12.02.2005

ITB Berlin - Internationale Tou-
rismus-Borse, Berlin
@ 11.03.-15.03.2005

IFA - Internationale Funkausstellung
- World of Consumer Electronics,
Berlin
@ 02.09.-07.09.2005

CMS - Cleaning . Management . Ser-
vices . — Internationale Fachmesse
und Kongress, Berlin
@ 20.09.-23.09.2005

ART FORUM BERLIN - Internationale
Messe fur Gegenwartskunst, Berlin
29.09.-03.10.2005

Import Shop Berlin - Das Schonste
der Welt, Berlin
@ 09.11.-13.11.2005

bautec - Internationale Fachmesse
fir Bauen, Gebadudetechnik und
Architektur mit Build IT - Fach-
messe fur IT und Kommunikation
im Bauwesen und Immobilia,
Berlin
@ 21.02.-25.02.2006
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WASSER BERLIN - Internationale
Fachmesse und Kongress fur Was-
ser und Abwasser mit Internationa-
ler Fachmesse GAS BERLIN
@ 03.04.-07.04.2006

InnoTrans - Internationale Fach-
messe flr Verkehrstechnik, Innova-
tive Komponenten-Fahrzeuge-Sys-
teme, Berlin
19.09.-22.09.2006

belektro - Fachmesse fiir Elektro-
technik, Elektronik und Licht, Berlin
18.10.-20.10.2006

Bielefeld

Survey Marketing + Consulting
GmbH & Co. KG
ZOW - Zuliefermesse Ost-Westfalen,
Bad Salzuflen
21.02.-24.02.2005
E3S - European Solid Surface Show,
Bad Salzuflen
23.11.-25.11.2005

Bremen

Fachausstellungen Heckmann GmbH
Hannover/Bremen
hafa Bremen
10.09.-18.09.2005
CARAVAN - Fachausstellung fiir
Caravans, Reisemobile und Zube-
hor, Bremen
04.11.-06.11.2005
Garten, Reisen, Freizeit, Bremen
noch nicht festgelegt
HVG Hanseatische Veranstaltungs-
GmbH
fahrrad.markt.zukunft. — Ausstellung,
Bremen
12.02.-13.02.2005
MGH Messe- und Ausstellungsgesell-
schaft Hansa GmbH
Bremen Classic Motorshow — Aus-
stellung und Markt fur klassische
Fahrzeuge, Bremen
04.02.-06.02.2005
fish international - Internationale
Fachmesse fir Fisch und Meeres-
friichte: Trading Market, Techno-
logy, Logistics, Point of Sale,
Bremen
12.02.-14.02.2006

Cloppenburg
Friedrich Haug Ausstellungen
Osning-Schau, Bad Laer
01.10.-09.10.2005
Emsland-Schau Papenburg
02.10.-09.10.2005
Emsland-Schau Meppen
25.05.-28.05.2006

Weser-Ems-Ausstellung Aurich
Mai 2007
Emsland-Schau Lingen
August 2007
Nordsee-Schau Jever
September 2008
Westfalen-Schau Rheine
Mai 2009
Blickpunkt Ibbenbtiren — Verkaufs-
ausstellung fir die ganze Familie
September 2009
Gronegau-Ausstellung Melle
September 2009

Darmstadt

Gesellschaft fiir Ausstellungen in
Darmstadt mbH
Reisen, Caravan, Garten,
Darmstadt
18.02.-20.02.2005
Hessenschau Darmstadt - Bauen,
Wohnen, Freizeit, Darmstadt
27.08.-04.09.2005

Dortmund

Messe Westfalenhallen Dortmund
GmbH

JAGD & HUND - Internationale Aus-
stellung fiir Jagd & Angelfischerei,
Dortmund
@ 25.01.-30.01.2005

CREATIVA - Ausstellung fur kreatives
Gestalten, Dortmund
16.03.-20.03.2005

HobbyTronic Computerschau - Aus-
stellung fiir PCs, Software, Games
& Elektronik, Dortmund
13.04.-17.04.2005

INTERMODELLBAU - Ausstellung fur
Modellbau und Modellsport,
Dortmund
13.04.-17.04.2005

FAHOBA - Fachmesse hobby +
basteln, Dortmund
01.07.-03.07.2005

Inter-tabac - Internationale Fach-
messe fur Tabakwaren und Rau-
cherbedarf, Dortmund
@ 23.08.-25.09.2005

ELEKTROTECHNIK - Fachmesse,
Dortmund
07.09.-10.09.2005

HairPower — FRISUREN & KOSMETIK
- Fachmesse mit Landesmeister-
schaft der Friseure NRW,
Dortmund
18.09.-19.09.2005

DORTMUNDER HERBST - Verbrau-
cher-Ausstellung, Dortmund
01.10.-09.10.2005



Angemeldete Veranstaltungen

Westdeutsche Mineralientage -
Mineralien, Fossilien, Edelsteine,
Dortmund
03.12.-04.12.2005

Dresden

MESSE DRESDEN GmbH

Dresdner Ostern - Verkaufs- und
Erlebnisausstellung fir Garten,
Heimtier, Kunsthandwerk, Freizeit
und Hobby mit INTERNATIONALE
ORCHIDEEN-WELT, Dresden
10.03.-13.03.2005

LEBENSKULTUR IN SACHSEN mit
Kunstmesse Dresden - Kunst aus
Vergangenheit und Gegenwart,
formschau - Die Designmesse und
Gourmet, Dresden
@ 18.11.-20.11.2005

ORTEC Messe und Kongress GmbH

KarriereStart — Messe fiir Aus- und
Weiterbildung, Unternehmens-
grindung und -entwicklung sowie
Fachkrafte- und Nachwuchsgewin-
nung, Dresden
21.01.-23.01.2005

HAUS - Baufachmesse, Dresden
03.03.-06.03.2005

COMTEC- Fachmesse fir Informa-
tions- und Kommunikationstech-
nologien + IFM- Fachmesse fuir
Produktionstechnik, Automatisie-
rung und Qualitatssicherung +
crossmedia- Fachmesse fur Marke-
ting, Kommunikation und Medien,
Dresden
09.11.-11.11.2005

Diisseldorf

Messe Diisseldorf GmbH

boot-Dusseldorf - Internationale
Bootsausstellung, Diisseldorf
@ 15.01.-23.01.2005

EUROSHOP - The Global Retail Trade
Fair, Dusseldorf
@ 19.02.-23.02.2005

BEAUTY INTERNATIONAL - Die Nr. 1-
Messe fur Kosmetik-, Nail- und
FuB-Profis, Dusseldorf
04.03.-06.03.2005

GDS - The Premier Shoe Event (Friih-
jahr), Dusseldorf
@ 17.03.-20.03.2005

ProWein - Internationale Fachmesse
Weine und Spirituosen, Dusseldorf
06.03.-08.03.2005

interpack - Internationale Messe
Verpackungsmaschinen, Packmit-
tel, SiBwarenmaschinen, Dussel-
dorf
@ 21.04.-27.04.2005

CARAVAN SALON DUSSELDORF —
Internationaler Caravan Salon,
Dusseldorf
@ 26.08.-04.09.2005

DIMA - Internationale Messe und
Kongress fuir den Dialog mit dem
Kunden, Dusseldorf
28.09.-30.09.2005

GDS - The Premier Shoe Event
(Herbst), Dusseldorf
@ 18.09.-21.09.2005

TourNatur — Messe zum Thema Wan-
dern und Trekking, Dusseldorf
02.09.-04.09.2005

A + A - Sicherheit + Gesundheit bei
der Arbeit/ Personliche Schutzaus-
rustung und betriebliche Sicher-
heit, Dusseldorf
@ 24.10.-27.10.2005

REHACARE International - Interna-
tionale Fachmesse fiir Menschen
mit Behinderung und Pflegebe-
darf, Duisseldorf
@ 12.10.-15.10.2005

ComPaMED - Internationale Fach-
messe Komponenten, Vorprodukte
und Rohstoffe fur die medizintech-
nische Fertigung, Dusseldorf
16.11.-18.11.2005

MEDICA - Weltforum der Medizin
Internationale Fachmesse mit Kon-
gress, Dusseldorf
@ 16.11.-19.11.2005

Tube - Internationale Rohr-Fach-
messe, Disseldorf
24.04.-28.04.2006

wire — Internationale Fachmesse
Draht und Kabel, Disseldorf
@ 24.04.-28.04.2006

METAV - Die Internationale Messe
fur Fertigungstechnik und Auto-
matisierung, Dusseldorf
@ 20.06.-24.06.2006

IAM - Internationale Anlegermesse,
Dusseldorf
September 2006

InterCool - Internationale Fach-
messe Tiefkiihlkost, Speiseeis, Kal-
tetechnik, Dusseldorf
03.10.-06.10.2006

InterMeat - Internationale Fach-
messe Fleisch und Wurst, Dussel-
dorf
03.10.-06.10.2006

InterMopro - Internationale Fach-
messe Molkereiprodukte, Dussel-
dorf
03.10.-06.10.2006

hogatec - Internationale Fachmesse
Hotellerie, Gastronomie, Gemein-
schaftsverpflegung, Dusseldorf
@ 03.10.-07.10.2006

glasstec - Internationale Fachmesse
mit Sonderschau glass technology
live, Dusseldorf
@ 24.10.-28.10.2006

GIFA - Internationale Giesserei-Fach-
messe mit WFO Technical Forum,
Dusseldorf
® 12.06.-16.06.2007

METEC - Internationale Metallurgie-
Fachmesse mit Kongress,
Dusseldorf
® 12.06.-16.06.2007

THERMPROCESS - Internationale
Fachmesse und Symposium fir die
Thermprozesstechnik, Disseldorf
@ 12.06.-16.06.2007

K - Internationale Messe Kunststoff
+ Kautschuk, Disseldorf
@ 24.10.-31.10.2007

drupa - print media messe - World
Market Print Media, Publishing &
Converting, Dusseldorf
@ 29.05.-11.06.2008

Reed Exhibitions Deutschland GmbH

PSI - Internationale Fachmesse fur
Werbeartikel, Disseldorf
05.01.-07.01.2005

IMA - Internationale Fachmesse
Unterhaltungs- und Warenauto-
maten, Nirnberg
19.01.-22.01.2005

EQUITANA - Weltmesse des Pferde-
sports, Essen
@ 26.02.-06.03.2005

FIBO - Weltmesse fiir Fitness, Well-
ness und Freizeit, Essen
05.05.-08.05.2005

SHOWTECH - Internationale Fach-
messe und Kongress flr Veranstal-
tungs- und Medientechnik, Berlin
@ 01.06.-03.06.2005

viscom — Internationale Fachmesse
fur visuelle Werbetechniken und
Signmaking, Dusseldorf
29.09.-01.10.2005

MODERNER STAAT - Fachmesse und
Kongress, Berlin
29.11.-30.11.2005

export21 - Kongress und Messe fir
Export und Direktinvestitionen,
Dusseldorf
26.10.-27.10.2005

ALUMINIUM - Weltmesse & Kon-
gress, Essen
20.09.-22.09.2006
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Angemeldete Veranstaltungen

PRO SIGN - Internationale Fach-
messe fur Werbetechnik und Digi-
taldruck, Frankfurt/Main
Oktober 2006

Erfurt

Messe Erfurt AG

Reiten-Jagen-Fischen - Messe fiir
Freizeit in der Natur, Erfurt
18.03.-20.03.2005

Internationale Rassehunde-Ausstel-
lung, Erfurt
02.04.-03.04.2005

HAUS+TECHNIK - Messe fur Haus-
bau, Wohnen und Modernisieren,
Erfurt
02.09.-04.09.2005

naro.tech — Fachmesse flir Nach-
wachsende Rohstoffe, Technolo-
gien und Produkte mit Internatio-
nalem Symposium ,Werkstoffe aus
nachwachsenden Rohstoffen”,
Erfurt
01.09.-04.09.2005

Griine Tage Thiringen - Messe fir
Landwirtschaft, Ernahrung, Forst,
Garten und Landentwicklung,
Erfurt
15.09.-17.09.2006

inoga - Fachmesse fiir Branchen der
Gastlichkeit, Erfurt
15.10.-17.10.2006

RAM Regio Ausstellungs GmbH Erfurt

Thiringen-Ausstellung,
Erfurt
26.02.-06.03.2005

Reisen — Caravan, Erfurt
28.10.-31.10.2005

Eschborn

Werbe- und Vertriebsges. Deutscher
Apotheker mbH
EXPOPHARM - Internationale Phar-
mazeutische Fachmesse, Kdln
22.09.-25.09.2005

Essen

Messe Essen GmbH

IPM - Internationale Fachmesse
Pflanzen, Technik, Floristik, Ver-
kaufsforderung, Essen
27.01.-30.01.2005

Reise / Camping - Internationale
Messe Reise & Touristik — Camping
& Caravaning, Essen
09.02.-13.02.2005

E-world energy & water - Internatio-
nale Fachmesse und Kongress,
Essen
15.03.-17.03.2005
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HAUS + GARTEN - Die Frihlings-
messe fiir die ganze Familie, Essen
16.03.-20.03.2005

METPACK - Internationale Fach-
messe fir Metallverpackungen,
Essen
19.04.-23.04.2005

IFLO - Internationale Fachmesse fur
Floristik, Dekoration & Geschenkar-
tikel, Hobby & Basteln, Essen
06.08.-07.08.2005

SCHWEISSEN & SCHNEIDEN - Welt-
messe der Schweitechnik, Essen
12.09.-17.09.2005

MODE - HEIM - HANDWERK - Die
grof3e Verbraucherausstellung fur
die ganze Familie, Essen
29.10.-06.11.2005

DEUBAU - Internationale Fachmesse
fir BAU und AUSBAU, Essen
17.01.-21.01.2006

SHK - Fachmesse fur Sanitar, Hei-
zungs, Klima und Regenerative
Energien, Essen
07.03.-11.03.2006

REIFEN — Weltmarkt der Reifen-
branche, Essen
23.05.-26.05.2006

SECURITY - Weltmarkt der Sicher-
heit, Essen
@ 10.10.-13.10.2006

Finningen
Messe- und Ausstellungs-
organisation JWS GmbH
WUG - Grof3e Informations- und Ver-
kaufsausstellung, WeiRenburg
05.05.-08.05.2005
WIR - Wirtschafts-, Informations-
und Regionalausstellung, Dillingen
Marz 2006
KONTAKTA - Informations- und Ver-
braucherausstellung, Ansbach
April 2006
Main-Spessart-Ausstellung, Lohr
27.04.-01.05.2006
Donau-Ries-Ausstellung — Donau-
worth, Donauworth
31.08.-04.09.2005

Forchheim

VOFA-Ausstellungs- und Veranstal-
tungsges. mbH
noba - Nordostbayerische Ausstel-
lung, Kulmbach
12.03.-20.03.2005
ofra — Oberfrankische Herbstausstel-
lung, Forchheim
10.09.-18.09.2005

wefra — westfrankische Ausstellung,
Neustadt an der Aisch
April 2006

noba - Nordostbayerische Ausstel-
lung, Marktredwitz
20.05.-25.05.2006

Frankfurt/Main

Deutsche Landwirtschaftsgesell-
schafte.V.

AGRITECHNICA - Internationale
DLG-Fachausstellung fur Land-
technik (06.+07.11.2005 Exklusiv-
tage), Hannover
@ 08.11.-12.11.2005

EuroTier — Internationale DLG-
Fachausstellung fur Tierhaltung
und Management, Hannover
@ 14.11.-17.11.2006

Messe Frankfurt GmbH

Christmasworld - Internationale
Frankfurter Messe, Frankfurt/Main
@ 26.01.-30.01.2005

Heimtextil - Internationale Fach-
messe fur Wohn- und Objekttexti-
lien, Frankfurt/Main
@® 12.01.-15.01.2005

Beautyworld - Internationale Fach-
messe fur Parfimerie-, Drogerie-,
Kosmetik- und Friseurfachhandel,
Frankfurt/Main
@ 26.01.-30.01.2005

Paperworld - Internationale Frank-
furter Messe, Frankfurt/Main
@ 26.01.-30.01.2005

Ambiente - Internationale Frankfur-
ter Messe, Frankfurt/Main
® 11.02.-15.02.2005

ISH — Internationale Fachmesse
Gebé&ude- und Energietechnik /
Erlebniswelt Bad / Klima- und LUf-
tungstechnik, Frankfurt/Main
@ 15.03.-19.03.2005

Art Frankfurt — Messe flr junge
Kunst — Avantgarde, Modern, Edi-
tion, Frankfurt/Main
29.04.-02.05.2005

Musikmesse — Internationale Fach-
messe fur Musikinstrumente,
Musiksoftware und Computerhard-
ware, Noten und Zubehor, Frank-
furt/Main
@ 06.04.-09.04.2005

Prolight + Sound - Internationale
Fachmesse fir Veranstaltungs- und
Kommunikationstechnik, AV-Pro-
duktion und Entertainment, Frank-
furt/Main
@ 06.04.-09.04.2005



Angemeldete Veranstaltungen

Techtextil - Internationale Fach-
messe fiir Technische Textilien und
Vliesstoffe, Frankfurt/Main
@ 07.06.-09.06.2005

Tendence Lifestyle - Internationale
Frankfurter Messe, Frankfurt/Main
@ 26.08.-30.08.2005

Light + Building - Internationale
Fachmesse fur Architektur und
Technik, Frankfurt/Main
23.04.-27.04.2006

Automechanika - Internationale
Leitmesse der Automobil-Wirt-
schaft, Frankfurt/Main
@ 12.09.-17.09.2006

Lightstyle — Internationale Fach-
messe fiir Wohnraumleuchten,
Frankfurt/Main
April 2007

IFFA/IFFA-Delicat — Internationale
Fleischwirtschaftliche Fachmesse,
Frankfurt/Main
@ 05.05.-10.05.2007

Texcare International — Weltmarkt
moderner Textilpflege, Frank-
furt/Main
@ 31.05.-03.06.2008

Wirtschaftsgemeinschaft Hessen
GmbH

InNaTex - Internationale Naturtextil-
Messe (Frihjahr), Hofheim-Wallau
22.01.-24.01.2005

InNaTex - Internationale Naturtextil-
Messe (Sommer), Hofheim-Wallau
06.08 -08.08.2005

Freiburg

Freiburg Wirtschaft Touristik und
Messe GmbH & Co. KG

Internationale Kulturborse,
Freiburg
17.01.-20.01.2005

Ausstellung Camping, Freizeit, Tou-
ristik — mit MOTORRAD und
FERIENMESSE, Freiburg
12.03.-20.03.2005

Intersolar — Internationale Fach-
messe und Kongress fiir Solartech-
nik, Freiburg
23.06.-25.06.2005

Plaza Culinaria - Messe fur Essen,
Trinken und GenieRen, Freiburg
04.11.-06.11.2005

Modellbau, Freiburg
28.04.-01.05.2006

BADEN MESSE — mit Badischer Land-
wirtschafts-Ausstellung und eco-
trend, Freiburg
09.09.-17.09.2006

BADEN MESSE — mit Badischer Hand-
werks- und Gewerbe-Ausstellung,
Freiburg
08.09.-16.09.2007

INTERbrossa-BRUSHexpo - Interna-
tionale Fachmesse fiir Maschinen,
Rohstoffe und Zubehor der Bir-
sten-, Pinsel-, Farbroller- und Mop-
industrie, Freiburg
23.04.-25.04.2008

Friedrichshafen
Messe Friedrichshafen GmbH

IBO - Die grof3e Frithjahrsmesse am
Bodensee, Friedrichshafen
12.03.-20.03.2005

AERO - Internationale Fachmesse fur
Allgemeine Luftfahrt, Friedrichs-
hafen
@ 21.04.-24.04.2005

TUNING WORLD BODENSEE - Inter-
nationales Messe-Event fuir Auto-
Tuning, Lifestyle und Club-Szene,
Friedrichshafen
26.05.-29.05.2005

HAM RADIO - Internationale Ama-
teurfunk-Ausstellung mit HAMtro-
nic — Elektronik, Internet, Compu-
ter, Friedrichshafen
24.06.-26.06.2005

OutDoor - Europaische Outdoor-
Fachmesse, Friedrichshafen
@ 21.07.-24.07.2005

EUROBIKE - Internationale Fahrrad-
messe, Friedrichshafen
@ 01.09.-04.09.2005

INTERBOOT - Internationale Wasser-
sportausstellung, Friedrichshafen
@ 24.09.-02.10.2005

Fruchtwelt Bodensee - Internatio-
nale Fachmesse fiir Kernobst,
Steinobst, Beeren, Hopfen und
Destillation, Friedrichshafen
10.02.-12.02.2006

Pferd Bodensee - Internationale
Fachausstellung fur Pferde-Sport,
Pferde-Haltung, Pferde-Zucht,
Friedrichshafen
17.02.-19.02.2006

Gelnhausen
Hallen- und Veranstaltungsgesell-

schaft Gelnhausen mbH

OKO-TRENDS - Informations- und
Verbrauchermesse
Gelnhausen
02.09.-04.09.2005

Gief3en

Messe Giessen GmbH
BAUExpo
09.02.-12.02.2006
Reisemarkt Hessen
13.10.-16.10.2005
MittelhessenSchau - Verbrau-
cherausstellung, GieBen
13.10.-16.10.2005

Grof3-Umstadt
KWF GmbH
KWF — Forstmaschinen und Neuhei-

tenschau, Gro3-Umstadt
Juni 2008

Hagenburg
NETWORK-OSE GmbH
MeasComp / Sensors — Leitmesse fiir
die ganze Welt der Messtechnik
vom Sensor bis zum Computer,
Wiesbaden
27.09.-29.09.2005

Halle
HALLE MESSE GmbH
Reisen, Freizeit, Caravan - Die Tou-
rismusmesse fir Sachsen-Anhalt,
Halle
04.02.-06.02.2005
SaaleBau - Die mitteldeutsche Bau-
messe, Halle
18.03.-20.03.2005
Saale Messe - Grofte Verbrau-
cherausstellung des Landes Sach-
sen-Anhalt, Halle
10.11.-13.11.2005

Hamburg

Hamburg Messe und Congress GmbH

REISEN HAMBURG - Internationale
Ausstellung Tourismus & Carava-
ning, Hamburg
09.02.-13.02.2005

INTERNORGA - Internationale Fach-
messe fuir Hotellerie, Gastronomie,
Gemeinschaftsverpflegung, Backe-
reien und Konditoreien, Hamburg
@ 04.03.-09.03.2005

DU UND DEINE WELT - Die groR3e
Verbraucherausstellung, Hamburg
26.08.-04.09.2005

hanseboot - Internationale Boots-
ausstellung Hamburg
@ 29.10.-06.11.2005

shk hamburg — Messe flr Sanitar-
Heizung-Klempner-Klima, Ham-
burg
23.11.-26.11.2005
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Angemeldete Veranstaltungen

NORTEC - Fachmesse fiir Produk-
tionstechnik, Hamburg
25.01.-28.01.2006

Hansepferd Hamburg - Internatio-
nale Ausstellung fir Pferde-
freunde, Hamburg
28.04.-01.05.2006

WindEnergy - International Trade
Fair Hamburg
16.05.-19.05.2006

NORD ELEKTRO - Fachmesse fur
Elektro-, Informations- und Licht-
technik, Hamburg
13.09.-15.09.2006

SMM - Shipbuilding, Machinery &
Marine Technology - International
Trade Fair Hamburg
@ 26.09.-29.09.2006

MesseHalle Hamburg-Schnelsen
GmbH

USSIFA HAMBURG - Fachmesse fur
UHREN, SCHMUCK, PERLEN, EDEL-
STEINE UND MEHR, Hamburg
16.09.-18.09.2005

Hannover

Deutsche Messe AG

DOMOTEX HANNOVER - Weltmesse
fur Teppiche und Bodenbelage,
Hannover
® 15.01.-18.01.2005

CeBIT - The world’s leading event
for Information Technology, Tele-
communications, Software & Ser-
vices, Hannover
@ 10.03.-16.03.2005

DailyFood-Business — Fachmesse fir
Backer, Fleischer, Konditoren, Cate-
rer und Eis-Cafés, Essen
17.04.-19.04.2005

HANNOVER MESSE - Technology -
Innovation — Automation,
Hannover
@ 11.04.-15.04.2005

ComVac/HANNOVER MESSE - Inter-
nationale Messe der Druckluft- und
Vakuumtechnik, Hannover
11.04.-15.04.2005

Digital Factory/HANNOVER MESSE -
Fachmesse fir integrierte Prozesse
und IT- Losungen, Hannover
11.04.-15.04.2005

Energy/HANNOVER MESSE - Interna-
tionale Messe der Energietechnik,
erneuerbaren Energien und Ener-
giewirtschaft, Hannover
11.04.-15.04.2005
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Factory Automation/HANNOVER
MESSE - Internationale Leitmesse
der Fertigungsautomation,
Hannover
11.04.-15.04.2005

INTERKAMA+/HANNOVER MESSE -
Internationale Messe der Prozess-
automation, Hannover
® 11.04.-15.04.2005

MicroTechnology/HANNOVER
MESSE - Internationale Messe der
angewandten Mikrosystemtechni-
ken und Nanotechnologien,
Hannover
11.04.-15.04.2005

MDA-Motion, Drive &
Automation/HANNOVER MESSE -
Internationale Messe der Antriebs-
technik und Fluidtechnik,
Hannover
11.04.-15.04.2005

Research & Technology/HANNOVER
MESSE - Innovationsmarkt For-
schung und Entwicklung,
Hannover
11.04.-15.04.2005

Subcontracting/HANNOVER MESSE -
Internationale Messe der Zuliefe-
rung und Werkstoffe fir den Fahr-
zeug-, Maschinen- und Anlagen-
bau, Hannover
11.04.-15.04.2005

SurfaceTechnology/HANNOVER
MESSE - mit Powder Coating
Europe - Internationale Messe der
Oberflachentechnik, Hannover
11.04.-15.04.2005

Industrial Services &
Equipment/HANNOVER MESSE —
Internationale Fachmesse fur
industrielle Dienstleistungen, Out-
sourcing und Ausrustung,
Hannover
11.04.-15.04.2005

LIGNAT HANNOVER - Weltmesse fiir
die Forst- und Holzwirtschaft,
Hannover
@ 02.05.-06.05.2005

INTERPOLICE - Internationale
Fachausstellung fur Polizei und
innere Sicherheit, Hannover
06.06.-11.06.2005

INTERSCHUTZ - DER ROTE HAHN -
Internationale Messe fiir Rettung,
Brand-/Katastrophenschutz und
Sicherheit, Hannover
@ 06.06.-11.06.2005

EMO - Welt der Metallbearbeitung,
Hannover
14.09.-21.09.2005

BIOTECHNICA - Internationale Fach-
messe fur Biotechnologie,
Hannover
@ 18.10.-20.10.2005

CeMAT Hannover - The World's
Leading Fair for Intralogistics,
Hannover
11.10.-15.10.2005

EuroBLECH - Internationale Techno-
logiemesse fur Blechbearbeitung,
Hannover
24.10.-28.10.2006

Fachausstellungen Heckmann GmbH
Hannover

ABF - Ausstellung fur Automobile,
Motorrader, Wassersport, Touristik,
Garten, Freizeit, Sport, Caravan &
Camping, Hannover
29.01.-06.02.2005

Infa — Informations- und Verkaufs-
ausstellung, Hannover
22.10.-30.10.2005

Pferd & JAGD - Ausstellung fur Pfer-
desport, Jagd, Angeln und Natur,
Hannover
24.11.-27.11.2005

Heppenheim

TMS Messen - Kongresse - Ausstel-
lungen GmbH
Dresdner Reisemarkt, Dresden
28.01.-30.01.2005
auto mobil - Fach- und Verkaufs-
messe rund ums Auto, Dresden
18.03.-20.03.2005
Jagen, Fischen, Reiten, Dresden
01.04.-03.04.2005
Touristik & Caravaning International
Leipzig
16.11.-20.11.2005

Husum

Messe Husum

NORD GASTRO & HOTEL - Fach-
messe flir Gastronomie, Hotellerie,
Fleischereien, Partyservice und
Fremdenverkehr, Husum
14.02.-15.02.2005

HUSUMWIND - Exhibition and Con-
ference, Husum
20.09.-24.09.2005

Idar-Oberstein

Intergem Messe GmbH
INTERGEM - Internationale Fach-
messe fiur Edelsteine, Edelstein-
schmuck und Edelsteinobjekte,
Idar-Oberstein
30.09.-03.10.2005



Angemeldete Veranstaltungen

Karlsruhe

Hinte GmbH

GiardinaKARLSRUHE - Garten- und
Lifestylemesse, Karlsruhe
10.02.-13.02.2005

HOGAKA - Fachmesse flir Gastrono-
mie, Hotellerie und Gemeinschafts-
verpflegung, Karlsruhe
13.02.-16.02.2005

INVENTA Art of Living, Karlsruhe
10.02.-13.02.2005

InterGeo East — Trade Fair and Con-
ference for Landmanagement,
Geoinformation, Building Industry,
Environment, Zagreb
+07.03.-09.03.2005

publika — Leben — Wohnen - Genie-
Ben, Pforzheim
05.05.-08.05.2005

INTERGEO - Kongress und Fach-
messe fur Geoddsie, Geoinforma-
tion und Landmanagement, Dis-
seldorf
@+ 04.10.-06.10.2005

offerta — Die groR3e Verbraucher-
messe in einer starken Region,
Karlsruhe
29.10.-06.11.2005

Arbeitsschutz aktuell - Das Praven-
tionsforum, Fachmesse mit Kon-
gress, Karlsruhe
+27.09.-29.09.2006

PlusPunkt Holz — Fachmesse flir
Holzverarbeitung und Innenaus-
bau
noch nicht festgelegt

Karlsruhe

Karlsruher Messe- und Kongress-
GmbH

Karlsruher Hochzeitstage — Die Aus-
stellung rund ums Heiraten, Karls-
ruhe
22.01.-23.01.2005

LEARNTEC - Europaischer Kongress
und Fachmesse fiir Bildungs- und
Informationstechnologie,
Karlsruhe
15.02.-18.02.2005

RESALE - Internationale Messe fuir
gebrauchte Maschinen und Anla-
gen, Karlsruhe
18.04.-20.04.2005

Interpart - Internationale Zuliefer-
messe fur die Fahrzeugindustrie
und den Maschinen- und Anlagen-
bau, Karlsruhe
04.10.-06.10.2005

hortec — Die Technikmesse im Gar-
tenbau, Karlsruhe
14.10.-16.10.2005

art KARLSRUHE - Internationale
Messe fiir Moderne Kunst, Karls-
ruhe
09.03.-12.03.2006

Kempten
Stadt Kempten (Allgdu)

ALLGAUER FESTWOCHE - Wirt-
schaftsausstellung - Kultur- und
Sporttage — Heimatschau, Kemp-
ten
13.08.-21.08.2005

Kirchheim

Sandner GmbH Messen + Ausstellun-
gen
miba - Mittelbayerische Ausstellung,
Ingolstadt
05.03.-13.03.2005
dona - Donau-Ausstellung, Regens-
burg
25.03.-02.04.2006
ufra - Unterfrankenschau, Schwein-
furt
30.09.-08.10.2006

Koln

Koelnmesse Ausstellungen GmbH

FARBE - Internationale Fachmesse
fur Farbe, Gestaltung, Bauten-
schutz, KéIn
+ 06.04.-09.04.2005

Philatelia mit MlnzExpo - Interna-
tionale Messe fir Briefmarken,
Miinzen und Zubehor, Koln
@ 22.09.-24.09.2005

REISEMARKT KOLN INTERNATIONAL,
Koln
25.11.-27.11.2005

Modellbahn mit 4. KéIner Echt-
dampf-Treffen - Internationale
Ausstellung Modellbahn und -
zubehor, Spielzeug und Hobby,
Koln
09.11.-12.11.2006

Koelnmesse GmbH

ISM - Internationale StiBwaren-
messe Koln
@ 30.01.-02.02.2005

imm cologne - Die internationale
Mobelmesse, Koln
® 17.01.-23.01.2005

COLOGNE FINE ART - Westdeutsche
Kunst Messe Koln, KUNSTKOLN,
und Antiquariatsmesse, K6In
23.02.-27.02.2005

IDS - Internationale Dental-Schau,
Koln
@ 12.04.-16.04.2005

interzum, Koln
@ 29.04.-03.05.2005

IFMA Cologne, KoIn
@ 15.09.-18.09.2005

Kind + Jugend - Internationale Kin-
der- und Jugend-Messe KoIn
® 16.09.-18.09.2005

spoga - Internationale Fachmesse
fur Sport, Camping und Lifestyle
im Garten, Koln
@ 04.09.-06.09.2005

Anuga, KéIn
@ 08.10.-12.10.2005

FSB - Internationale Fachmesse fiir
Freiraum, Sport- und Baderanla-
gen, Kdln
@ 26.10.-28.10.2005

SOLARIA - Internationale Fachmesse
fur Sonnenlicht-Systeme, KoIn
27.10.-29.10.2005

communicate! — Messe und Kon-
gress fur Informationstechnologie
und Telekommunikation, KéIn
Oktober 2005

INTERNATIONALE EISENWAREN-
MESSE / PRACTICAL WORLD -
Werkzeug, Sicherungstechnik,
Schloss und Beschlag, Bau- und
Heimwerkerbedarf / DIY, K&In
@ 05.03.-08.03.2006

Anuga FoodTec - Internationale
Fachmesse fir Lebensmittel- und
Getranketechnologie, Koln
@ 04.04.-07.04.2006

IMB - World of Textile Processing,
Koln
@ 10.05.-13.05.2006

gafa - Internationale Gartenfach-
messe, Koln
03.09.-05.09.2006

photokina — world of imaging mit
MediaVisionCologne, KoIn
@ 26.09.-01.10.2006

ENTSORGA-ENTECO - Internationale
Fachmesse fur Abfallwirtschaft und
Umwelttechnik, KoIn
@ 24.10.-27.10.2006

INTERMOT - Internationale Motor-
rad- und Rollermesse, KoIn
11.10.-15.10.2006

Orgatec - Internationale Fachmesse
fur Planung, Einrichtung und
Management von Businesswelten,
Kéln
@ 24.10.-28.10.2006
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Angemeldete Veranstaltungen

Langen

Wirtschaftsgemeinschaft Zoologi-
scher Fachbetriebe GmbH
DeZooFa - Deutsche Zoofachmesse,
Wiesbaden
20.05.-22.05.2005
Interzoo — Internationale Fachmesse
fur den Heimtier-Bedarf, Nurnberg
11.05.-14.05.2006

Leipzig

Leipziger Messe GmbH

Haus-Garten-Freizeit — Die gro3e
Verbraucherausstellung fur die
ganze Familie - mitteldeutsche
handwerksmesse, Leipzig
05.02.-13.02.2005

CADEAUX Leipzig (Friihjahr) - Fach-
messe fluir Geschenk- und Wohn-
ideen, Leipzig
05.03.-07.03.2005

Leipziger Buchmesse, Leipzig
17.03.-20.03.2005

TerraTec - Internationale Fachmesse
fur Umwelttechnik und Umwelt-
dienstleistungen, Leipzig
@ 08.03.-11.03.2005

enertec — Internationale Fachmesse
fur Energie, Leipzig
08.03.-11.03.2005

therapie Leipzig - Fachmesse und
Kongress fur Therapeuten, Leipzig
03.03.-05.03.2005

AMI AUTO MOBIL INTERNATIONAL
mit Fachmesse AMITEC - Fach-
messe fur Fahrzeugteile, Werkstatt
und Service, Leipzig
02.04.-10.04.2005

Z - Die Zuliefermesse - Internatio-
nale Fachmesse fur Teile, Kompo-
nenten, Module und Technolo-
gien, Leipzig
21.06.-23.06.2005

GC - Europas erste umfassende
Erlebnismesse fur interaktive
Unterhaltung, Infotainment und
Edutainment, Leipzig
17.08.-21.08.2005

CADEAUX Leipzig (Herbst) - Fach-
messe fur Geschenk- und Wohn-
ideen und COMFORTEX Fachmesse
fur Raumgestaltung mit Traum-
Raum-Fachausstellung rund ums
Schlafen und Wohlfiihlen, Leipzig
10.09.-12.09.2005

MIDORA Leipzig - UHREN- &
SCHMUCKTAGE, Leipzig
10.09.-12.09.2005
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Pflegemesse Leipzig — Fachmesse
und Kongress fir ambulante und
stationdre Versorgung, Leipzig
27.09.-29.09.2005

modell - hobby - spiel, Leipzig
30.09.-03.10.2005

GASTE - Internationale Fachmesse
fir Gastronomie, Hotellerie und
Gemeinschaftsverpflegung,
Leipzig
30.10.-02.11.2005

SHKG - Messe fur Sanitar, Heizung,
Klima und Gebdaudeautomation,
Leipzig
01.02.-04.02.2006

baufach - Baufachmesse Leipzig,
Leipzig
01.02.-04.02.2006

ORTHOPADIE + REHA-TECHNIK -
Internationale Fachmesse und
Weltkongress, Leipzig
10.05.-13.05.2006

denkmal - Europaische Messe fur
Restaurierung, Denkmalpflege und
Stadterneuerung, Leipzig
25.10.-28.10.2006

Leipziger Messe International GmbH

LBA — LANDES-BAU-AUSSTELLUNG
Sachsen-Anhalt, Magdeburg
04.03.-06.03.2005

NORDHAUS - Baufachausstellung
Mecklenburg-Vorpommern & Gar-
ten, Schwerin
04.03.-06.03.2005

Lindau-Bodolz

Kinold-Ausstellungsgesellschaft mbH
Oberfranken-Ausstellung Hof
16.04.-24.04.2005
Niederbayern-Schau, Landshut
24.09.-03.10.2005
Oberfranken-Ausstellung Coburg
08.10.-16.10.2005
Passauer Fruhling, DreiLanderMesse,
Passau
18.03.-26.03.2006
Oberfranken-Ausstellung,
Bayreuth
06.05.-14.05.2006
Vorea - Vogtland Regional-
ausstellung, Plauen
noch nicht festgelegt

Lorrach

Messe Lérrach GmbH
REGIO - Drei Lander - eine Ausstel-
lung, Loérrach
11.03.-20.03.2005

Liubeck

M&A Messe- und Ausstellungsgesell-
schaft Liibeck mbH

Paderbau - Bauausstellung, Pader-
born
04.03.-06.03.2005

Deutsche Griinder- und Unterneh-
mertage - Internationale Existenz-
griindermesse in Deutschland,
Berlin
15.04.-17.04.2005

Treffpunkt Harburg, Hamburg-Har-
burg
April 2005

Handel und Hanse - Informations-
und Verkaufsausstellung fur Han-
del, Handwerk, Gewerbe, Dienst-
leistungen, Freizeit, Tourismus,
Labeck
30.04.-08.05.2005

Internationale Hotel & Gastro Berlin
- INHOGA - Fachmesse fur das
Hotel- und Gaststattengewerbe,
Nahrungs- und Genussmittel,
Backereien, Konditoreien, Fleische-
reibetriebe sowie Convenience-
produkte, Berlin
16.10.-19.10.2005

Jesteburger Ausstellung, Jesteburg
Oktober 2005

Hobbyland Berlin
November 2005

HIPPOLOGICA - Die Internationale
Pferdemesse im Herzen von
Europa, Berlin
08.12.-11.12.2005

Osnabriicker Messe — Informations-
und Verkaufsausstellung fur Han-
del, Handwerk, Gewerbe, Dienst-
leistungen, Freizeit, Osnabrick
Méarz 2006

Stadt Land Fluss Minden — Wirt-
schaft, Umwelt & Kultur - Informa-
tions- und Verkaufausstellung fur
die ganze Familie, Minden
September 2006

Magdeburg
Magdeburger Messebetriebsgesell-
schaft mbH & Co. KG
MAGDEBOOT - Messe fur neue und
gebrauchte Boote, Zubehor und
Wassersport, Magdeburg
10.03.-13.03.2005
LEBEN - Trendbarometer fir Infor-
mation und Verkauf, Magdeburg
15.04.-17.04.2005



Angemeldete Veranstaltungen

AIR MAGDEBURG - Internatioale
Messe fur Sport- und Geschaftsluft-
fahrt, Magdeburg
01.09.-03.09.2006

vaQum - Internationale Fachmesse
fur Vakuumtechnik und Vakuum-
anwendungen, Magdeburg
26.09.-27.09.2006

Mainz

RAM Regio Ausstellungs GmbH
Rheinland-Pfalz-Ausstellung - Mainz,
Mainz
12.03.-20.03.2005

Mannheim

MAG - Mannheimer Ausstellungs-
gesellschaft mbH
MANNHEIMER MAIMARKT - Ausstel-
lung fur Industrie, Handel, Hand-
werk und Landwirtschaft,
Mannheim
30.04.-10.05.2005

Miinchen

EUROEXPO Messe- und Kongress-
GmbH
LogiMAT - Internationale Fachmesse
fr Distribution, Material- und
Informationsfluss, Stuttgart
01.02.-03.02.2005
EUROCARGO - Internationale Fach-
messe fur Gutertransport, Logistik
und Telematik, KoIn
30.05.-01.06.2006
GHM Gesellschaft fiir Handwerks-
messen mbH
GARTEN MUNCHEN - Miinchner Ver-
kaufsausstellung fur Blumen- und
Gartenfreunde, Miinchen
10.03.-13.03.2005
I.H.M. - Internationale Handwerks-
messe, Miinchen
10.03.-16.03.2005
DACH+WAND - Internationale
Messe und Congress fir Dach-,
Wand- und Abdichtungstechnik,
Leipzig
@+ 04.05.-07.05.2005
ELTEC - Fachmesse fir Gebdude-
und Lichttechnik, Schaltgerate und
Industriesteuerungen, Nurnberg
15.06.-17.06.2005
HEIM + HANDWERK - Verkaufsaus-
stellung rund ums Bauen, Einrich-
ten und Wohnen, Miinchen
03.12.-11.12.2005
IFH / INTHERM - Fachmesse fir Sani-
tar, Heizung, Klima, Nurnberg
05.04.-08.04.2006

iba — Internationale Fachmesse Welt-
markt des Backens... alles fur
Backer und Konditoren, Miinchen
03.10.-09.10.2006

Messe Miinchen GmbH

BAU - Internationale Fachmesse fur
Baustoffe, Bausysteme, Bauerneue-
rung, Miinchen
® 17.01.-22.01.2005

acqua alta - Internationale Fach-
messe mit Kongress fir Klimafol-
gen und Katastrophenschutz,
Munchen
18.01.-20.01.2005

C-B-R - Ausstellung Caravaning,
Wassersport, Tourismus, Miinchen
@ 19.02.-23.02.2005

inhorgenta europe - Internationale
Fachmesse flr Uhren, Schmuck,
Edelsteine, Perlen und Technolo-
gie, Miinchen
@ 25.02.-28.02.2005

ispo winter — Internationale Fach-
messe fur Sportartikel und Sport-
mode, Mlinchen
@ 06.02.-09.02.2005

FAIRWAY - Golfplatz-Kongress mit
Fachausstellung, Miinchen
02.03.-04.03.2005

IFAT - Internationale Fachmesse fur
Wasser, Abwasser, Abfall, Recy-
cling, Miinchen
@ 25.04.-29.04.2005

JAGEN UND FISCHEN - Internatio-
nale Ausstellung fur Jager, Fischer,
Sportschitzen, Minchen
06.04.-10.04.2005

TRANSPORT LOGISTIC - Internatio-
nale Fachmesse fiir Logistik, Tele-
matik, Verkehr, Miinchen
@ 31.05.-03.06.2005

FiberComm - Internationale Messe
und Kongress fiir optische Infor-
mations- und Kommunikations-
technologie, Miinchen
13.06.-15.06.2005

LASER. World of Photonics - Interna-
tionale Fachmesse und Internatio-
naler Kongress, Miinchen
® 13.06.-16.06.2005

ispo summer - Internationale Fach-
messe fir Sportartikel und Sport-
mode, Miinchen
@ 03.07.-05.07.2005

drinktec — Weltmesse fiir Getranke-
und Liquid Food Technologie,
Munchen
® 12.09.-17.09.2005

EXPO REAL - Internationale Fach-
messe flir Gewerbeimmobilien,
Minchen
@ 10.10.-12.10.2005

GOLF EUROPE - Miinchen - Interna-
tionale Fachmesse flr den Golf-
sport, Miinchen
@ 02.10.-04.10.2005

SYSTEMS - IT.Media.Communica-
tions, Miinchen
@ 24.10.-28.10.2005

Productronica - Internationale Fach-
messe der Elektronik-Fertigung,
Miinchen
@® 15.11.-18.11.2005

METAV Minchen - Internationale
Messe fir Fertigungstechnik und
Automatisierung, Miinchen
04.04.-07.04.2006

ANALYTICA - Instrumentelle Analy-
tik, Labortechnik und BioTechnolo-
gies. Internationale Fachmesse
und Analytica Conference,
Miinchen
@ 25.04.-28.04.2006

AUTOMATICA - International Trade
Fair for Automation: Assembly —
Robotics - Vision, Miinchen
16.05.-19.05.2006

CERAMITEC - Internationale Fach-
messe Maschinen, Geréte, Anla-
gen, Verfahren und Rohstoffe fur
KERAMIK und PULVERMETALLUR-
GIE, Mlinchen
@ 16.05.-19.05.2006

INTERFORST - Internationale Messe
fur Forstwirtschaft und Forsttech-
nik mit wissenschaftlichen Fach-
veranstaltungen und Sonder-
schauen, Miinchen
@ 12.07.-16.07.2006

Bauma China - Internationale Messe
fur Baumaschinen, Baufahrzeuge
und Zubehor, Shanghai
14.11.-17.11.2006

electronica - Internationale Fach-
messe fur Bauelemente und Bau-
gruppen der Elektronik mit
EMBEDDED, Miinchen
@ 14.11.-17.11.2006

BAUMA + MINING - Internationale
Fachmesse fir Baumaschinen, Bau-
stoffmaschinen, Bergbaumaschi-
nen, Baufahrzeuge und Baugeréte,
Miinchen
@ 23.04.-29.04.2007

Miinster

Halle Miinsterland GmbH
Antiquitaten-Tage, Miinster
09.02.-13.02.2005
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Angemeldete Veranstaltungen

IPOMEX - international police mee-
ting and exhibition, Miinster
25.09.-27.09.2005

Frihling - Blumen - Freizeit,
Mdinster
11.02.-19.02.2006

Niirnberg

AFAG Messen und Ausstellungen
GmbH

HOGA Nurnberg - Fachmesse fur
Gastronomie, Hotellerie und
Gemeinschaftsverpflegung, Niirn-
berg
23.01.-26.01.2005

FREIZEIT, GARTEN + TOURISTIK
Nirnberg - verbunden mit AUTO-
SALON + Garten sowie BikersWorld
classic & aktuell, Nirnberg
05.03.-13.03.2005

afa - Augsburger Frihjahrsausstel-
lung - Ausstellung fiir den Ver-
braucher mit Fachschau ,bauen +
wohnen”, Augsburg
02.04.-10.04.2005

Harz + Heide - Ausstellung fiir den
Verbraucher mit Fachschau ,bauen
+ wohnen”, Braunschweig
30.04.-08.05.2005

Mainfranken-Messe Wirzburg - Aus-
stellung fiir den Verbraucher mit
Fachschau ,bauen + wohnen”,
Wirzburg
01.10.-09.10.2005

interlift - Internationale Fachmesse
fur Aufzugstechnik, Augsburg
18.10.-21.10.2005

CONSUMENTA Nirnberg — Ausstel-
lung fuir den Verbraucher mit Fach-
schau ,bauen + wohnen”/Int. Aus-
stellung ,Ideen - Erfindungen —
Neuheiten”, Nirnberg
29.10.-06.11.2005

GrindTec - Internationale Fach-
messe fur Schleiftechnik, Augsburg
15.03.-18.03.2006

Ausstellung SOM Rosenheim — mit
Fachschau ,bauen + wohnen”,
Rosenheim
22.04.-01.05.2006

AMERICANA - Internationale Aus-
stellung Reitsport & Westernkultur,
Augsburg
06.09.-10.09.2006

Unterland Ausstellung Heilbronn -
mit Fachschau ,bauen + wohnen”,
Heilbronn
30.09.-08.10.2006

98

NiirnbergMesse GmbH

BioFach — Weltmesse fiir Bio-Pro-
dukte, Nirnberg
24.02.-27.02.2005

embedded world - Exhibition&Con-
ference Nurnberg
22.02.-24.02.2005

IWA & OutdoorClassics — Internatio-
nale Fachmesse fiir Jagd- und
Sportwaffen, Outdoor und Zube-
hor, Nirnberg
18.03.-21.03.2005

Altenpflege+ProPflege - Fachmesse
mit Kongress fur Pflege, Therapie,
Betreuung + Professionelle Patien-
tenversorgung, Niirnberg
+12.04.-14.04.2005

EUROPEAN COATINGS SHOW - plus
Adhesives, Sealants, Construction
Chemicals, Niirnberg
26.04.-28.04.2005

Stone+tec - Internationale Fach-
messe fir Naturstein und Natur-
steinbearbeitung, Nirnberg
25.05.-28.05.2005

e_procure & supply - Fachmesse mit
Kongress fiir Beschaffungs- und
Lieferantenmanagement, Erfah-
rungen - Lésungen — Trends,
Nirnberg
10.05.-12.05.2005

ELTEC - Fachmesse fuir Gebdude-
und Lichttechnik, Schaltgerate und
Industriesteuerungen, Nirnberg
15.06-17.06.2005

POWTECH - Internationale Fach-
messe fir Mechanische Verfah-
renstechnik und Analytik + Tech-
noPharm - Internationale Fach-
messe fir Life Science Prozesstech-
nologien, Pharma-Food-Cosmetics,
Niirnberg
11.10.-13.10.2005

IKK - Internationale Fachmesse
Kalte, Klima, Luftung, Hannover
+02.11.-04.11.2005

interschau - Internationale Fach-
messe fir Freizeitparks, Amuse-
ment, Schausteller, Hannover
+21.01.-23.01.2006

fensterbau/frontale - Internationale
Fachmesse Fenster und Fassade,
Technologien, Komponenten, Bau-
elemente, Nurnberg
22.03.-25.03.2006

HOLZ-HANDWERK - Fachmesse fiir
Maschinen und Fertigungsbedarf,
Nurnberg
22.03.-25.03.2006

EUROGUSS - Internationale Fach-
messe fur Druckgief3technik, Nurn-
berg
07.03.-09.03.2006

Holzbau und Ausbau - Internatio-
nale Fachmesse flr Bauen mit
Holz, Dach- und Trockenbau, Nirn-
berg
27.04.-30.04.2006

FachPack + PrintPack + LogIntern -
Fachmesse fiir Verpackungs- und
Kennzeichnungstechnik + Fach-
messe fur Verpackungsdruck und
Packmittelproduktion + Fach-
messe fur Interne Logistik, NUrn-
berg
26.09.-28.09.2006

GalaBau - Internationale Fachmesse
Urbanes Griin und Freirdume. Pla-
nen - Bauen - Pflegen, Niirnberg
13.09.-16.09.2006

ENKON dezentral — Fachmesse fiir
dezentrale Energiewirtschaft und
Energietechnik, Niirnberg
18.10.-20.10.2006

BRAU Beviale - Européische Fach-
messe fir die Getrankewirtschaft,
Rohstoffe — Technologien - Logis-
tik — Marketing, Nurnberg
15.11.-17.11.2006

Spielwarenmesse eG

Spielwarenmesse International Toy
Fair Nirnberg
10.02.-15.02.2005

Offenbach

Messe Offenbach GmbH

ILM Essentials — Internationale
Lederwaren Messe Offenbach
@ 29.01.-31.01.2005

Werkstatten-Messe — Produkte und
Dienstleistungen aus Werkstatten
fur behinderte Menschen, Offen-
bach
10.03.-13.03.2005

ILM Winter Styles - Internationale
Lederwaren Messe Offenbach
02.04.-04.04.2005

ILM Summer Styles - Internationale
Lederwaren Messe Offenbach
@ 29.09.-02.10.2005

Offenburg

Messe Offenburg-Ortenau GmbH
BADISCHE WEINMESSE - mit Obst-
brandschau + Fachschau ftir Wein-
bau, Kellerei-, Brennerei- und Gas-
tronomiebedarf, Offenburg
07.05.-08.05.2005



Angemeldete Veranstaltungen

OBERRHEIN MESSE OFFENBURG -
Die Ausstellung im Stidwesten,
Offenburg
24.09.-03.10.2005

eurocheval - Europamesse des Pfer-
des, Offenburg
19.07.-23.07.2006

Pirmasens

Messe- und Veranstaltungs-Gesell-
schaft Pirmasens mbH
plw - leather and more - Internatio-
nale Messe fur Leder und Schuhzu-
behor (Frihjahr), Pirmasens
12.04.-13.04.2005
Bau mit! - Bauen - Wohnen - Reno-
vieren Sanieren — Energie — Immo-
bilien, Pirmasens
09.09.-11.09.2005
plw - leather and more - Internatio-
nale Messe fur Leder und Schuhzu-
behor (Herbst), Pirmasens
11.10.-12.10.2005

Rendsburg
Werner Fahrenkrog GmbH & Co.KG
FLORA - Die Gartenausstellung fur
die ganze Familie, Rendsburg
28.05.-29.05.2005
NORLA/NORKOFA - Norddeutsche
Landwirtschaftliche Fachausstel-
lung/ Norddeutsche kommunale
Fachausstellung, Rendsburg
22.09.-25.09.2005

Rostock

Rostocker Messe- und
Stadthallengesellschaft mbH
AUTO - Landesausstellung Pkw,
Nutz- und Freizeitfahrzeuge, Zube-
hor und Dienstleistungen rund
ums Kfz, Rostock
11.03.-13.03.2005

Stuttgart

Hofmann Messe- und Ausstellungs
GmbH
Blickfang — Designmesse fiir Mobel,
Schmuck, Mode, Stuttgart
11.03.-13.03.2005
Mesago Messe Frankfurt GmbH
FACILITY MANAGEMENT - Messe
und Kongress, Frankfurt/Main
19.04.-21.04.2005
SMT/HYBRID/PACKAGING - System-
integration in der Mikroelektronik /
Messe und Kongress, Nirnberg
19.04.-21.04.2005

EMV Dusseldorf — Internationale
Fachmesse und Kongress fr
elektromagnetische Vertraglich-
keit, Duisseldorf
07.03.-09.03.2006

Mesago Messemanagement GmbH

SPS/IPC/DRIVES - Elektrische Auto-
matisierung - Systeme und Kom-
ponenten - Messe und Kongress,
Nurnberg
22.11.-24.11.2005

Stuttgarter Messe- und
Kongressgesellschaft mbH

CMT - Internationale Ausstellung fur
Caravan, Motor, Touristik mit Fahr-
rad- und ErlebnisReisen, Golf- und
WellnessReisen, Kreuzfahrt- und
SchiffsReisen, Stuttgart
® 15.01.-23.01.2005

MEDIZIN - Stiddeutsche Fachmesse
fir Medizintechnik, Pharmazie,
Praxis- und Klinikbedarf mit dem
Kongress der Arztekammer Nord-
wirttemberg, Stuttgart
28.01.-30.01.2005

didacta - die Bildungsmesse, Stutt-
gart
28.02.-04.03.2005

Retro Classics — Internationale Borse
fr Oldtimer, Classics, Motorrader,
Ersatzteile und Restaurierung,
Stuttgart
11.03.-13.03.2005

GARTEN Indoor Outdoor Ambiente —
Verkaufsausstellung / Wellviva -
Die Messe rund um’s Wohlbefin-
den /HAUS&HOLZ, SELBSTBAU -
Messe flr Bauherren und Moderni-
sierer, Stuttgart
17.03.-20.03.2005

INVEST - Die Messe fur institutio-
nelle und private Anleger, Stutt-
gart
08.04.-10.04.2005

ISA - Internationale Sammlerausstel-
lung/ WeltAntik/ IWB - Int. Waffen-
borse (Sa. + So.), Stuttgart
01.04.-03.04.2005

FACHDENTAL LEIPZIG - Die Fach-
messe flir Zahnarztpraxen und
Dentallabors, Leipzig
23.09.-24.09.2005

eltefa - Fachmesse fur Elektrotech-
nik und Elektronik, Stuttgart
21.09.-23.09.2005

SUFFA - Fachmesse fiir das Flei-
scherhandwerk, Stuttgart
02.10.-04.10.2005

CAT.PRO - Internationale Fachmesse
fur innovative Produktentwick-
lung, Daten- und Prozessmanage-
ment, Stuttgart
04.10.-07.10.2005

FACHDENTAL SUDWEST - Fach-
messe fur Zahnarztpraxis und Den-
tallabor, Stuttgart
07.10.-08.10.2005

sudback - Fachmesse fuir das Backer-
und Konditorenhandwerk, Stutt-
gart
15.10.-18.10.2005

HOBBY + ELEKTRONIK - Ausstellung
fir Computer und Elektronik, Stutt-
gart
29.10.-01.11.2005

SACHSENBACK - Fachmesse fiir das
Backer- und Konditorenhandwerk,
Leipzig
30.10.-01.11.2005

Familie & Heim - Die grof3e Einkaufs-
und Erlebnismesse mit Internatio-
naler Mineralien- und Fossilien-
borse, Stuttgart
19.11.-27.11.2005

VISION - Internationale Fachmesse
fur industrielle Bildverarbeitung
und Identifikationstechnologien,
Stuttgart
08.11.-10.11.2005

TV - Textilveredlung und Promotion
- Fachmesse fur Textildruck, Besti-
ckung, Transfer und Beflockung,
Stuttgart
27.01.-29.01.2006

INTERGASTRA - Internationale Fach-
messe fur Hotellerie, Gastronomie,
Catering, Konditorei und Café
Stuttgart
@ 18.02.-23.02.2006

R + T - Internationale Fachmesse fur
Rolladen, Tore und Sonnenschutz,
Stuttgart
@ 07.02.-11.02.2006

PFLEGE & REHA - Fachmesse fiir
Alten-, Krankenpflege und Rehabi-
litation, Stuttgart
25.04.-27.04.2006

rescue — Ausstellung mit Fachkon-
gress fur interdisziplinare
Zusammenarbeit im Rettungswe-
sen und in der Gefahrenabwehr,
Stuttgart
2006

AMB - Internationale Ausstellung fur
Metallbearbeitung, Stuttgart
@ 19.09.-23.09.2006
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LWH - Landwirtschaftliches Haupt-
fest — Internationale Fachausstel-
lung der Land- und Agrarwirt-
schaft, Stuttgart
23.09.-01.10.2006

V + S - Fachmesse fuir Verbindungs-
und Schweiltechnik, Stuttgart
2006

interbad - Internationale Fachmesse
fur Schwimmbader, Badertechnik,
Sauna, Physiotherapie, Wellness,
Dusseldorf
@ 04.10.-07.10.2006

NewCome — Messe und Kongress fir
Griindung, Expansion und Nach-
folge, Stuttgart
2006

INTERVITIS INTERFRUCTA - Interna-
tionale Technologiemesse fiir
Wein, Obst und Fruchtsaft, Stutt-
gart
@ 22.04.-26.04.2007

Villingen-Schwenningen

Siidwest Messe- und Ausstellungs-
GmbH
Studwest Messe — Ausstellung fur

Industrie, Handwerk, Landwirt-
schaft mit Fertighaus-Ausstellung,
Baufachschau und Hauswirt-
schafts-Ausstellung, Villingen-
Schwenningen
21.05.-29.05.2005

Waéchtersbach

Messe Wichtersbach GmbH

Messe Wachtersbach
30.04.-08.05.2005

Wiesbaden

Messe Frankfurt Ausstellungen
GmbH
h & h - handarbeit & hobby - Inter-
nationale Fachmesse fiir die Hand-
arbeits-, Hobby- und Bastelbran-
che, KéIn
18.03.-20.03.2005
Marketing Services - Internationale
Fachmesse fir Marketing und
Kommunikation + DISPLAY Fach-
messe fur P.O.S.-Marketing, Frank-
furt/Main
@ 10.05.-12.05.2005

Stand: April 2005

Wunstorf

AMA Service GmbH
SENSOR + TEST - Internationale
Messe fiir Sensorik, Mess- und Pruf-
technik mit begleitenden Kongres-
sen, Nirnberg
10.05.-12.05.2005

Hong Kong/SVR

Hong Kong Trade Development
Council

Hong Kong Fashion Week, Hong
Kong/SVR
@ 18.01.-21.01.2005

Hong Kong Toys & Games Fair, Hong
Kong/SVR
@ 11.01.-14.01.2005

Hong Kong International Jewellery
Show, Hong Kong/SVR
@ 01.03.-04.03.2005

Hong Kong Electronics Fair — Spring
Edition, Hong Kong/SVR
14.04.-17.04.2005

Hong Kong Gifts & Premium Fair,
Hong Kong/SVR
@ 28.04.-01.05.2005

Hong Kong Houseware Fair, Hong
Kong/SVR
@ 21.04.-24.04.2005

Summer Sourcing Show for Gifts,
Houseware & Toys, Hong
Kong/SVR
05.07.-08.07.2005

Hong Kong Watch & Clock Fair,
Hong Kong/SVR
@ 07.09.-11.09.2005

Hong Kong Electronics Fair + elec-
tronic Asia, Hong Kong/SVR
@ 13.10.-16.10.2005

International Lighting Fair, Hong
Kong/SVR
26.10.-29.10.2005

Hong Kong Optical Fair, Hong
Kong/SVR
@ 02.11.-04.11.2005

Moskau

MVK - Internationale Messe-
gesellschaft
STROYTECH - Internationale Messe
fur Bautechnik, Stadtsanierung
und Strallenbau, Moskau
16.02.-21.02.2005

Internationale Industriewoche,
Moskau
30.05-03.06.2005

ANALYTICA EXPO - Internationale
Fachausstellung fur analytische
Gerate und Ausrlstungen, Labor-
mobel und chemische Reagenzien,
Moskau
19.04.-22.04.2005

ROSUPAK - Internationale Messe fur
die Verpackungsindustrie, Moskau
@ 20.06.-24.06.2005

PCV Expo - International Forum on
Pumps, Compressors and Valves,
Moskau
Oktober 2005

Verona

Ente Autonomo per le Fiere di Verona

VINITALY - Internationale Ausstel-
lung fuir Wein und Destillate,
Verona
@ 07.04.-11.04.2005

SAMOTER - Internationale Fachaus-
stellung fiir Bau- und Erdbewe-
gungsmaschinen, Verona
@ 04.05.-08.05.2005

ABITARE IL TEMPO - Internationale
Messe fur Wohnkultur, Verona
15.09.-19.09.2005

MARMOMACC - Internationale
Messe flr Marmor und Naturstein
sowie deren Technologien, Verona
@ 29.09.-02.10.2005

BUS & BUS Business — Internationale
Messe flr Autobustransporte
15.11.-19.11.2005

Fieragricola - Internationale Land-
wirtschafts-Messe, Verona
@ Marz 2006

ACQUACOLTURA International —
Internationale Fachausstellung mit
Tagung Uber Erzeugnisse, Einrich-
tungen und Techniken in der
Fischzucht und Teichwirtschaft,
Verona
Mai 2006

EUROCARNE - Fachmesse fiir Fleisch
und Fleischverarbeitungsmaschi-
nen, Verona
@® Mai 2006

@ =Von der UFI (- The Global Association of the Exhibition Industry) anerkannte Veranstaltung.
+ =Veranstaltung mit wechselndem Standort

Die Bezeichnung der Veranstaltungen beruht auf den Angaben der Veranstalter. Die Aufnahme in die Ubersicht erfolgt nach
sorgféltiger Prifung der zur Verfligung stehenden Unterlagen; fiir die Richtigkeit kann jedoch keine Gewahr Gbernommen
werden. Insbesondere wird darauf hingewiesen, dass Terminanderungen noch nach Fertigstellung der Druckunterlagen
eintreten kénnen.
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Kontrollierte Messedaten
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fiir lhren Erfolg!
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